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Od redaktora

ie ma nic gorszego dla mediow masowych niz by¢ dzieckiem rewolucji. Prasa,

ktora sie wywodzi z przewrotu spolecznego, nosi znamiona przesilen, zamie-
szania, patosu i nadziei tego czasu, a takze wyraziste pietno legitymizujqcej jq ide-
ologii. Dziennikarze, stwarzani przez prase tego typu, pielegnujq pamieé¢ do-
niostych wypadkow, ktore przezyli niékiedy jako ich obserwatorzy, znacznie cze-
Sciej jako aktywni uczestnicy. Dla nich by¢ dziennikarzem to ksztaltowac historie
(a nie pisa¢ kronike codziennosci), mobilizowaé masy, zmieniac bieg wydarzen, by¢
dla ludzi idolem i zwiastunem nowych epok.

Tymi stowami Mihai Coman, dziekan Wydziatu Dziennikarstwa Uniwersytetu
Bukaresztenskiego, rozpoczal swoje wystapienie na dortmundzkim seminarium
grupy ENTIRE, poswigconym budowie wzorcowego instrumentarium do porow-
nawczych badan nad sytuacja mediow w poszczegodlnych krajach Europy (spra-
wozdanie z tego seminarium zamie§cimy w nastepnym numerze ZP). Opinia Co-
mana, cho¢ oparta na obserwacji, badaniach i analizie mediow rumunskich, prze-
konywajaco uogodlnia doswiadczenia mediéw Srodkowoeuropejskich po roku 1989.
Z podobnymi opiniami mozna si¢ byto spotka¢ w Polsce na poczatku lat dziewig¢-
dziesiatych, kiedy to na przyktad powtarzano aforyzm J.F. Revela, ze ,,ideologia to
maszyna do niszczenia informacji”. Ale 1 dzi§ cytowane stowa Comana mogtyby
stuzy¢ jako stosowne motto do wielu wspoétczesnych polskich tekstow o mediach
z poczatku XXI wieku, nie wylaczajac przynajmniej niektorych artykulow z tego
numeru ZP.

Otwiera go tekst odczytu o wolnosci stowa 1 czasami utozsamianej z nig a czasami
Jjej przeciwstawianej wolnosci mediow. Nie po raz pierwszy zwracam w nim uwagg na
zagrozenie wolnosci stowa w Polsce wynikajace z naszego Prawa prasowego, a $cislej
mowiac z jego artykutu 10. Zgodnie z nim bowiem dziennikarz w ramach stosunku
pracy ma obowiqzek realizowania ustalonej w statucie lub regulaminie redakcji,
w ktorej jest zatrudniony, ogdlnej linii programowej tej redakcji; co wigcej, wszelka
dziatalno$¢ dziennikarza sprzeczna z tq ogdlng liniq programowq redakcji — stanowi
naruszenie obowiqzku pracowniczego. A skoro stanowi naruszenie tego obowiazku,
daje podstawg do zwolnienia krnabrnego dziennikarza. W ten sposob przepis wprowa-
dzony z inicjatywy rzadu w r. 1983 do projektu prawa prasowego jako narzedzie dys-
cyplinowania ludzi mediow, ktorzy zakosztowali nieco wolnosci miedzy sierpniem 80
a grudniem ‘81, shuzy juz przeszto dwanascie lat do dyscyplinowania dziennikarzy
medidw zaréwno ,niezaleznych”, jak i ,,publicznych”. Ograniczajac swobodg wypo-
wiedzi (i nie tylko wypowiedzi) dziennikarskich, strzeze — przed dziennikarzami —
wolnosci medidw, w rdwnym stopniu ,,niezaleznych” co ,,publicznych”.

Bezposrednia przyczyng wielkiej debaty o sytuacji medidéw w Polsce stal sig
przygotowany wprawdzie przez KRRiT, ale ostatecznie rzadowy projekt noweliza-
cji ustawy o radiofonii 1 telewizji. O jej prawdopodobnych skutkach dla lokalnych
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audytoriow telewizyjnych pisze w tym numerze ZP Jaroslaw Grzybczak: Propo-
nowane zmiany tworza dla telewizji publicznej dobre warunki komercyjnego roz-
woju i spokojnej realizacji zasady ,, tyle misji, ile abonamentu” (i ewentualnej do-
tacji z budzetu). Czy znajdzie sie w takim programie miejsce dla informacji i publi-
cystyki lokalnej? Jesli nie, to kto wypelni za TVP misje wobec spolecznosci
lokalnych i... za czyje pieniqdze? Telewizyjne stacje komercyjne raczej nie kwapiq
si¢ do przejmowania roli informatorow lokalnych. [...] Tymczasem funkcjonujqca
w odrebnej spolce Telewizja Regionalna (dofinansowywana tylko ze srodkéw abo-
namentowych i tylko na dotychczasowym poziomie) raczej nie ma szans na prze-
trwanie bez dotacji z budzetu panstwa lub pieniedzy samorzqdow. Jak jednak mo-
zna pelnié funkcje ,, czwartej wiadzy” wobec wlasnego sponsora?

Czyzby nadeszty zte czasy dla mediow lokalnych? Przemawiaja za tym top-
niejace wskazniki sprzedanych naktadéw dziennikow regionalnych. W takiej sytu-
acji na zainteresowanie zastuguja te tytuty, ktore zdotaty utrzymac stan posiadania
sprzed kilku lat, a nawet go powigkszy¢. Pigcioma takimi dziennikami ,,umiarko-
wanego sukcesu” zajat si¢ Zbigniew Bajka w publikacji, ktora nie rosci sobie pra-
wa do bycia poradnikiem , Jak w kryzysie — mimo wszystko — osiqgnac sukces”
moze by¢ jednak praktycznie przydatna dla tych, ktérzy zapomnieli, ze los gazety
zalezy od zainteresowania i sympatii czytelnikow.

Ekonomiczna sytuacj¢ dziennikow regionalnych, a zwlaszcza tych, ktore szczy-
city sig¢ wielkos$cia naktadu swoich magazynowych wydan sobotnio-niedzielnych,
dodatkowo komplikuje ekspansja weekendowych gazet bezptatnych. Zdaniem
Ignacego S. Fiuta, wydawnictwa tego typu m.in. tworza przyczotki nowej publicz-
nosci mediow drukowanych, rekrutujqcej sie z dorastajqcego pokolenia ,, e-genera-
tion”, dla ktorej komputer i Internet staje sie chlebem powszednim. To ta grupa pu-
blicznosci korzysta juz w duzym stopniu z mediow drukowanych w wersji online,
a wiec przywykia do pozyskiwania informacji prasowej prawie darmowo.

Media stawiaja nam przed oczy obraz spoleczefistwa, w ktorym zyjemy. Cza-
sem bywa on pigkniejszy niz rzeczywisto$¢ znana nam z osobistego do$wiadcze-
nia, czasem znacznie szpetniejszy. Przypadek pierwszy omawia Malgorzata Li-
sowska-Magdziarz, wykazujac, ze polska reklama telewizyjna lat 90. pokazywala
spoleczenstwo jako (przede wszystkim) zbiorowos¢ ludzi miodych, aktywnych i po-
godnych. [...] Zbiorowosé ta prezentowana byla w srodowisku domowym oraz
w upiekszonych plenerach. [...] Reklama w bardzo niewielkim stopniu odzwiercie-
dlata istnienie w spofeczenstwie grupy najstarszej wiekowo. Przypadek drugi ilu-
struja wyniki analizy zawartosci tygodnika Nie, ktore przedstawia Ewa Bobrow-
ska. Z jej badan wytania sig III Rzeczpospolita, czyli Pomroczna, jako skorumpo-
wane i peine hipokryzji elity, alez tez ciemne, glupie spofeczenstwo, ktoremu mozna
wspolczué, ktore jednak rownie czesto wzbudza irytacje i agresje autoréw.

Zainteresowanych tym, jak Europg Srodkows i nas, Polakow, widza i opisuja inni,
zachgcam do lektury trzech artykutéw w tym numerze ZP. W jednym z nich Yolanda
Lukaszewski 1 Lynne M. Walters omawiaja prezentacje srodkowoeuropejskich ka-
tastrof ekologicznych w mediach amerykanskich. W drugim — Agnieszka Hess re-
konstruuje obraz Polski w dwoch dziennikach austriackich. W trzecim za$ Anna Ma-
zurkiewicz daje sugestywng i dobrze udokumentowang synteze relacji czolowych
amerykanskich dziennikéw z naszych wyboréw prezydenckich z lat 1989-1995.

Ponadto w tym numerze ks. Arkadiusz Wuwer plsze o XIX- wxecznym Tygo-
dniku Katolickim z Piekar Slaskich a mezrownana w swojej tematyce Janina Ka-
tarzyna Rogozik o ,,muskularnym syjonizmie” w Naszym Przeglqdzie.

wp
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WALERY PISAREK

WOLNOSC SEOWA A WOLNOSC PRASY

Kiedy przed kilkoma tygodniami zaproponowatem jako jeden z tema-
tow naszego dzisiejszego spotkania' problem wzajemnej relacji wol-
nosci stowa 1 wolnosci prasy, nie przypuszczatem, ze stanie sig¢ on w Polsce
tematem miesigca, a moze nawet roku w krajowym dyskursie medialnym?.
Skoro za$ uczestniczg w nim bodaj wszystkie polskie media masowe, pew-
nie uda im si¢ wprowadzi¢ ten temat do ,,porzadku dnia” (,,agenda”) roz-
moéw Polakow.

Mogg to uzna¢ za szczgsliwy zbieg okolicznosci, bo pomyst proponowa-
nego tematu nasungta mi korespondencja odnoszaca si¢ do drobnego, ale
autentycznego 1 symptomatycznego zdarzenia. Oto znany w krggach inter-
nautdOw szermierz czystosci jezyka polskiego p. Mirostaw Nalezinski
z Gdyni przestal pocztg elektroniczng na adres Osrodka Badan Prasoznaw-
czych list, w ktorym oskarza Dziennik Baftycki o stosowanie cenzury.
W liscie tym pisat m.in. (cytujg z pewnymi skrétami):

Zachgcony oferta Dziennika Baltyckiego wabiacego promocyjnymi (dla pre-
numeratoréw) cenami anonséw drukowanych przez tg poczytna tréjmiejska
gazete, udatem si¢ dzisiaj do gdynskiego biura ogloszen. Chcialem zwrocié
uwagg wydawcom dziennika, ze reklamujac swe ogloszeniowe ushugi, po-
pelniaja (codziennie, od wielu miesigey) blad obwieszczajac wszem 1 wobec,
ze ogloszenie mozna nada¢é telefonicznie, faxem i osobiscie. [...]

Moje ogtoszenie miato brzmie¢ [...] -

Drogi DZIENNIKU! Nie piszemy taxéwka tudzie? xerokopia, zatem nie po-
winnismy przekazywa¢é ogloszen faxem (jak codziennie informujesz), ale
faksem; wigcej: www.kki.net.pl/~mirnal/prefiks. html

Miato brzmiec¢, ale [...] nie bgdzie... Otéz sympatyczna pani ujgta nietypowo-
$cig tre$ci uznata, ze nalezy skonsultowaé si¢ ze stolica (wojewddztwa). No
i zaczglo sig — faXowanie tekstu i telePHonowanie... W koncu potaczono
mnie z rOwnie mila osoba, ktéra poczatkowo odmoéwita przyjecia ogloszenia
do druku, ale przegladajac moja internetowa witryng, zrozumiata, ze chodzi
réwniez o reklamg tejze. Kiedy wyttumaczylem, ze o bledzie informowatem

! Ten tekst jest nicco rozszerzong wersjg odczytu wygloszoncgo w Bibliotece Uniwersytetu Opolskicgo
10 1V 2002 r.

2 Por.m.in.: J.Paradow sk a: Program telewizji ~ programem narodu, Polityka 2002, nr 16 5. 24-26;
A.Kaczmarczyk: Koncentracja wladzy, Tygodnik Powszechny 2002, nr 16,s.4; R. Walenciak:
Jak podzicli¢ medialny tort? Przeglyd 2002, nr 13,s. 12; AKrajcwski: Telewizja publiczna? Forum
Dziennikarzy 2002, nr 3,s. 6.; G. Picchota: Gazeta Wyborcza z 30 marca — 1 kwictnia 2002, s. 8-12;
T. Lipko: Picrwszy sckretarz ds. mediow, Gazeta Wyborcza z 26 kwictnia 2002, s. 16-18.
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redakcje (bez odpowiedzi), obiecata niezwlocznie namowic gazetowego cho-
chlika do poprawienia tekstu zachgcajacego do nadawania ogloszen. Ustalilis-
my takze, ze stowo DZIENNIK zamienimy na GAZETA, cho¢ to przeciez to
samo, ale dziennik zanadto kojarzy si¢ ze wspomniang nazwa wiasna. Jednak
dla pewno$ci wykonata jeszcze jeden telefon do (nazwijmy wedtug uznania)
prawnika, decydenta, naczelnego cenzora... Po kilku minutach oczekiwan, po-
nowna rozmowa byla juz mniej serdeczna — przekazano opinig specjalisty od
(siedmiu?) bolesnych , linii programowych gazety”, ze tekst nie moze by¢ za-
mieszczony w Dzienniku Baltyckim. Powotano sig¢ na regulamin, ktéry w p. 25
wyjasnia — Biuro Ogloszen zastrzega sobie prawo odmowy umieszczania ma-
terialow reklamowych, jezeli ich tres¢ jest niezgodna z prawem, zasadami
wspolZycia spolecznego lub liniq programowq gazety. Poniewaz tekst (jak mo-
zna sig przekonacd) nie narusza ani prawa, ani zasad, przeto (metoda elimina-
cji) widaé, ze naruszyl nie fundamenty ustrojowe Panstwa, ale subtelng ,,linig
programowg gazety”. Przypominam, ze rozmowa odbyta sig 5 lutego 2002 ro-
ku (nie w siedzibie Trybuny Ludu podczas stanu wojennego), a decyzje podjat
jednoosobowo ,kto$§ w Gdansku”, a ten ,.kto§” dawniej pewnie dalby si¢ po-
kroi¢ za idee wolno$ci stowa i zapewne zmieszat z blotem niejednego cenzo-
ra, ktory przeciez miat rowniez ,.lini¢ programowa” (i to nie jakiej$ gazety, ale
,.samego” PANSTWA). Gdansk jest symbolem walki o wolno$é stowa... Farsa
to zatem, czy groteska?

A tak chcialem sobie co tydzien nada¢ ogloszonko na temat jezyka polskiego
po promocyjnych cenach, zasilajac kasg¢ podupadajacej prasy i uniemozliwio-
no mi to. Czy to prawda, ze redakcja Dziennika Baltyckiego pragnie wejs¢ do
Unii Europejskiej? Moze zainteresowaé Brukselg zwyczajami panujacymi
przy gdanskim symbolicznym placu ,,Solidarnosci”’? Moze takze Helsinki za-
interesujg si¢ prawami czytelnikow, a nie warunkami Zycia wigzniow
ogladajacych wideo podczas coraz dhuzszych przerw w pracy...

Moze opisany problem lezy w zainteresowaniach Osrodka Badan Prasoznaw-
czych...

Z pobtazaniem Mirostaw Nalezinski

Na og6t z braku czasu nie odpowiadam na tego rodzaju listy, ale tym ra-
zem odpisatem m.in.:

Szanowny Panie,

[...] Co do Panskiego sporu z Redakcja Dziennika Baltyckiego:

1) Je$li pisza ,,faxem”, popehiaja niewatpliwy biad ortograficzny.

2) Zgodnie z zasada ,,wolno$ci prasy” maja do tego prawo. Przed wojna
znaczna czg$¢ redakeji gazet i czasopism (m.in. caty krakowski koncern IKC
Mariana Dabrowskiego) nie uznata zmiany przepiséw ortograficznych i do
konca przestrzegala starych przepisow.

Dzi$ art. 36, p. 4 Prawa prasowego (,, Wydawca i redaktor maja prawo odmo-
wi¢ zamieszczenia ogloszen i reklamy, jezeli ich tre$¢ lub forma jest sprzecz-
na z linig programowa badz charakterem publikacji”) umozliwia wydawcy
i redakcji odmowe opublikowania kazdego ogtoszenia, ktorego tre$é z jakie-
gokolwiek powodu im nie odpowiada.

Wilasnie m.in. na tym polega ,,wolno$¢ prasy”, ktorej nie nalezy myli¢ z ,,wol-
noscia stowa”. A istota ,,cenzury” zasadza si¢ na selekcjonowaniu tresci i for-
my przez ,,podmioty pozamedialne”, gtdwnie przez instytucje panstwowe. Se-
lekcja tresci i formy wypowiedzi dokonywana z inicjatywy wydawcy, redakcji
i przez redakcj¢ nie jest tym samym cenzurg.

Stad — rzecz paradoksalna — aktem cenzury nie jest odmowa zamieszczenia
Panskiego ogloszenia, ale domaganie si¢ przez Pana, by redakcja nie uzywata
formy, ktora si¢ jej podoba.

Tak wyglada Panski spor z Dziennikiem w §wietle prawa polskiego i europej-
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skiego. Na szczg$cie oprocz prawa sa jeszcze zasady dobrych obyczajow,
Dziennikarski kodeks obyczajowy, Karta etyki mediow itp.

Pozdrowienia — Walery Pisarek

Wolnos¢ przekonan 1 wolnos¢ stowa, wolnos¢ dziennikarzy i wolno$¢
medidéw to rézne oblicza wolno$ci informacji. Wszystkie te hasta przepla-
taja si¢ w roznych ukladach i réznym nasileniu w dyskursie spoleczno-
-politycznym w Europie i Ameryce od XVIII wieku:

W 1776 r. Bill of Rights of Virginia State stanowit m.in.: wolnos¢ prze-
kazywania mysli i opinii jest prawem najcenniejszym kazdego cztowieka;
kazdy obywatel moze mowié, pisaé, wydawaé swobodnie z wyjatkiem nad-
uzycia tej swobody w przypadkach kreslonych prawem.

26 sierpnia 1789 r. powtorzyta te sformutowania francuska Deklaracja
praw cztowicka 1 obywatela, wywodzac m.in. wolno$é stowa z ,,prawa na-
tury”.

5 stycznia 1791 r. w Warszawie Wielki Sejm Czteroletni uchwalit Prawa
kardynalne niewzruszone, ktorych art. XI stanowit: glos wolny kazdemu
obywatelowi, nawet nie na zjazdach publicznych tudziez mysli lub zdania
swego, czy to pismem czy drukiem wydanie, a to z podpisem imienia swego,
waruje sie, bez potrzeby zezwolenia aprobacji, stowem: bez zadnej pod ja-
kimkolwiek nazwiskiem [...]. Na urzeczywistnienie tego prawa musieli Pola-
cy czekac jeszcze 200 lat.

Kilka miesigcy po polskich Prawach kardynalnych niewzruszonych,
w tymze 1791 r., Kongres Stanéw Zjednoczonych uchwalit stawng I po-
prawke do Konstytucji, zatytutowana ,,Wolno$¢ podstawowa” (Fundamen-
tal Freedom) a stanowiaca m.in., ze ,,Kongres nie uchwali prawa [...] ogra-
niczajacego wolnos¢ stowa lub wolnos$¢ prasy” (Congress shall make no
law [...] abridging the freedom of speech or of the press). Do dzi$ to sfor-
mutowanie przywotywane jest jako uzasadnienie amerykanskiej rezerwy
wobec wszelkich prob migdzynarodowych regulacji ,,przeptywu informa-
cj1”.

W czerwcu 1944 r. Amerykanskie Stowarzyszenie Redaktoréw Gazet
(American Society of Newspaper Editors) wezwato obie wiclkie partie
amerykanskie do poparcia idei ,,wolnosci informacji w $wiecie” (world fre-
edom of information). Wezwanie okazalo si¢ skuteczne i obie partie wpisaty
odpowiednie deklaracje do swoich programéw wyborczych. W takim stanie
rzeczy odpowiednia rezolucjg¢ przyjat nowo wybrany Kongres i wkrotce
w tym duchu zaczg¢ta dziata¢ dyplomacja amerykanska.

Po wojnie — m.in. dzigki poparciu USA — idea wolno$ci informacji (jako
idea ,,wolnego przeptywu informacji”’) uzyskata aprobat¢ ONZ i UNESCO.
Sprzyjata temu $wiatowa, a zwtaszcza europejska opinia publiczna, przeko-
nana, ze sukcesy narodowego socjalizmu w Niemczech i faszyzmu we
Wioszech — a co za tym idzie 1 cata krwawa I wojna §wiatowa — nie bytyby
mozliwe, gdyby w tych krajach istniala wolna i niezalezna prasa.

Poparcie dla tej idei znalazto si¢ w Konstytucji UNESCO, art. 1,2:

[...] the Organization will: (a) Collaborate in the work of advancing the mutu-
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al knowledge and understanding of peoples, through all means of mass com-
munication and to that end recommend such international agreements as may
be necessary to promote the free flow of ideas by word and image.

,Uniwersalna deklaracja praw -cztowieka” uchwalona przez ONZ 10
grudnia 1948 r. stanowita w glosnym art. 19 (nazywam go glo$nym, bo stat
si¢ on symbolem wolnosci sfowa m.in. w nazwie walczacej o wolnos¢
stowa organizacji ,,Art. 19"):

Everyone has the right to freedom of thought, conscience, and religion; this ri-
ght includes freedom to hold opinions without interference and to seek, receive
and impart information and ideas through any media and regardless of fron-
tiers.

Niemal dostownie powtérzona zostala ta zasada rowniez w 19 artykule
»Miedzynarodowego paktu praw obywatelskich i politycznych”, uchwalo-
nego 16 grudnia 1966 r., ratyfikowanego przez Polske dziesig¢ lat pdzniej,
tzn. w r. 1975:

1. Nikt nie moze by¢ przesladowany = powodu swoich pogladow.

2. Kazdy czlowiek ma prawo do swobodnego wyrazania opinii; prawo to obej-
muje swobode poszukiwania, otrzymywania i rozpowszechniania informacji
i pogladow wszelkiego rodzaju, bez wzgledu na granice, slowem, pismem lub
drukiem, w postaci a’"lela sztuki badz w jakikolwiek inny sposob, wediug
wlasnego wyboru.

3. Re(l[iZ[ICj(l swobdd przewidzianych w ustgpie 2 niniejszego artykulu po-
ciqga za sobq specjalne obowiqzki i specjalng odpowiedzialnosc. Moze wiec
w konselwencji podlegac pewnym ograniczeniom, ktore powinny by¢ jednak
wyraznie przewidziane przez ustawe i ktore sq niezbedne dla:

a) poszanowania praw i dobrego imienia innych;

b) ochrony bezpieczenstwa panstwowego, porzqdku publicznego, =drowia al-
bo moralnosci publicznej”.

Idea wolnego przeptywu informacji (jako FFI, czyli free flow of infor-
mation) nalezala przez lata do zelaznego repertuaru spornych problemow
w okresie zimnej wojny. Z réznymi zastrzezeniami wigczono ja do statutéw
wielu migdzynarodowych organizacji (np. International Postal Union)
1 wielu migdzynarodowych umow (np. z Aktem koncowym KBWE na cze-
le). Wprowadzenie tej idei do Jaklegokolwwk migdzynarodowego doku-
mentu poprzedzaty z reguly spory i przetargi migdzy tzw. Wolnym Swiatem
a tzw. Obozem Socjalistycznym wspomaganym przez kraJe rozwijajace sig,
zwane ,,niezaangazowanymi’™. Chodzito im o ograniczenie tej FFI moty-

3 Co odpowiada angiclskicj wersji:

1. Evervone shall have the right to hold opinions without interference.

2. Everyone shall have the right to freedom of expression; this right shall include freedom to seek, rece-
wve and impart information and ideas of all kinds regardless of frontiers, either orally, in writing or in
print, in the form of art, or through any other media of his choice.

3. The exercise of the rights provided for in paragraph 2 of this article carries with it special duties and
responsibilities. It may therefore be subject to certain restrictions, but these shall only be such as are
provided by law and are necessary:

a) For respect of the rights or reputations of others;

b) For the protection of national security or of public order (ordre public),or of public health or morals.
4 Obcecnic, z perspektywy kilkunastu lat wydaje sig nicprawdopodobne, Zc uznanymi najaktywnicjszy-

mi rzecznikami bloku kilkudzicsigeiu krajow ,.niczaangazowanych™ byta Jugostawia Tity i Kuba Fidcla
Castro.
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wowane wzglgdami na moralnos$¢, porzadek publiczny, eliminacje dyskry-
minacji rasowej, podzegania do wojny, pochwalania apartheidu itd. Prze-
ciwstawiano FFI koncepcjg ,,zrownowazonego przeptywu odpowiedzialne;j
informacji” (balanced flow of responsible information).

Przez dtugi czas w 6wczesnych sporach operowano pojgciem ,,wolnosci
informacji”, w ktorym w ocenie ,,krajow socjalistycznych i niezaangazowa-
nych” oraz badaczy o lewicowej orientacji chodzito gtéwnie o mozliwosé
penetrowania roznych krajow przez media krajow najbogatszych i najbar-
dziej rozwinigtych, przede wszystkim USA. Takiej ocenie FFI towarzy-
szyty w latach 60. i 70. badania demaskujace deformacje rzeczywistosci
przez $wiatowe media. Do najglosniejszych studiow z tych lat nalezg anali-
zy poréwnawcze Johana Galtunga 1 Mari Ruge z 1965 r. (dowodzace, ze
w $wiatowych mediach dominuja wiadomos$ci niepomysline, konfliktowe
oraz dotyczace elit z najbogatszych i najwigkszych krajow®), Juana So-
mavii, dyrektora ILET-u, ktéry w latach 70. oskarzat korespondentow za-
granicznych o wypaczenia, polegajace na: 1) wyolbrzymianiu zdarzen bez
znaczenia (pod publiczke w swoim kraju), 2) przedstawianiu mozaiki z izo-
lowanych faktow jako catej prawdy, 3) implikowaniu wnioskow ze specjal-
nie podretuszowanych faktéw, zeby zadowoli¢ macierzystg redakcje z jej
uprzedzeniami, 4) wskazywaniu mylnych uwarunkowan przyczynowych,
oraz 5) na przemilczaniu wszystkiego, czego nie chce redakcja macierzysta,
ktora z kolei zastania sie dewiza: ,,Give the Public What It Wants™®. Kry-
tyczne studia nad zawartoscia medidw prowadzity organizacje migdzynaro-
dowe, jak IAMCR (Annabelle Sreberny”), i krajowe, jak brytyjska Glasgow
Group®. Te i tym podobne badania umacniaty przekonanie, ze media defor-
muja obraz $wiata i umacniaja dominacj¢ najbogatszych krajow, wskutek
czego rzeczywisty przeptyw informacji charakteryzuje si¢ jednokierunko-
woscia, a do tego nie jest bynajmniej wolny. Odpowiedzialno$cia za ten
stan rzeczy Ameryka obarczata rzady autorytarne i totalitarne w tzw. kra-
jach socjalistycznych 1 rozwijajacych sig, ktore z kolei glowne zto upatry-
waly w globalnych ambicjach ponadnarodowych korporacji. Zachod wy-
muszat na Zwiazku Radzieckim 1 jego sojusznikach stopniowe otwieranie
sig¢ na informacj¢ z zewnatrz, a polityka tzw. postgpowego $wiata szukata
rozwigzania problemu FFI w umowach dwustronnych oraz w prawnych re-
gulacjach i sankcjach migdzynarodowych.

W latach 70. ta polityka zaczgta przynosi¢ owoce. W r. 1976 powotana
zostata do zycia przez Konferencj¢ Generalng UNESCO Migdzynarodowa
Komisja do spraw Komunikowania, zwana od nazwiska przewodniczacego
Komisja McBride’a. W r. 1978, 20 listopada, XX Konferencja Generalna
przyjeta przez aklamacjg¢ ,,Deklaracj¢ w sprawie podstawowych zasad

5J. Galtung, M. Ruge: The Structurc of Forcign News. Journal of Peace Research 1965, nr 1,
s. 64-90.

6 Ph. G. Horton, The Third World and Press Frecdom. New York 1978.

7 A.Srcberny-Mohammadi: The, World of the News™ Study. Journal of Communication 1984,
nr 1, s. 120-134.

8 Glasgow University Mcdia Group: Bad News. London 1976. — Morc Bad News. London 1980.
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udziatlu mediéw masowych w umacnianiu pokoju i migdzynarodowego zro-
zumienia, w promocji praw czlowieka oraz w przeciwstawianiu sig rasi-
zmowi, apartheidowi i podzeganiu do wojny”. W pazdzierniku 1980 r. ob-
radujaca w Belgradzie XXI Konferencja Generalna UNESCO przyjeta kon-
cowy Raport owej Komisji McBride’a, ktory zostat opublikowany w formie
ksiazki pt. ,,Many Voices, One World’. W raporcie tym stwierdzono m.in.,
ze ograniczenia pluralizmu w swobodnym 1 zréwnowazonym przeptywie
informacji wynikaja nie tylko z braku wolnosci w niektorych krajach, ale
i z monopolistycznych praktyk wielkich koncernéow i postgpujacej koncen-
tracji mediow'’

W tym czasie zachodnie media znalazly si¢ na cenzurowanym w UNE-
SCO, zdominowanym przez ideg tzw. trzech D: dekolonizacji, demokraty-
zacji 1 demonopolizacji. Wynikata ona z Raportu Komisji McBride’a, ktory
dat podstawg do uruchomienia Migdzynarodowego Programu Rozwoju Ko-
munikowania (IPDC) oraz skonkretyzowal koncepcj¢ Nowego Ladu
w dziedzinie Informacji 1 Laczno$ci (wiasnie jako owe ,,3 D”).

W latach 70. w Europie Zachodniej w miar¢ postgpujacej koncentracji
mediéw na drodze fuzji wystqplly konflikty migdzy zespotami dziennikar-
skimi a kierownictwem redakcji 1 wydawmctwaml Przyczyna tych konflik-
tow bylo m.in. sprzedawanie gazet i czasopism, w wyniku czego zdarzato
sig, ze dziennikarze sympatyzujacy z socjaldemokracja lub lewicowym li-
beralizmem ku wlasnemu zaskoczeniu stawali si¢ nagle pracownikami ul-
trakonserwatywnego koncernu wydawniczego. Zapobiec takim niespo-
dziankom miataby zasada ,,wolno$ci wewnetrznej”, dajaca zespotom dzien-
nikarskim wplyw na polityke redakcyjna gazety i na obsadg stanowiska
redaktora naczelnego". Najwieksza popularno$¢ zdobyla ta idea wsrod
dziennikarzy francuskich i niemieckich. W Niemczech kwestig¢ ustawowe-
go zagwarantowania wolnosci wewngtrznej (innere Freiheit) w redakcjach
prasowych wielokrotnie podnosita SPD. Napotkata jednak opor koalicji 1 na
razie cata koncepcja odlozona zostata na blizej nieokre§lona przyszio$c'
Wydawcy potraktowali ja jak zamach na wolno$é prasy.

Innym sposobem ograniczenia dowolnosci wiascicieli w ksztalttowaniu
oblicza 1 zawartosci ich gazet mialo by¢ zaangazowanie czytelnikow,
a zwlaszcza prenumeratoréw zorganizowanych w ,rady redakcyjne”, ,klu-
by czytelnikéw’ itp. pod no$nymi w latach siedemdziesiatych hastami i
tegracji i partycypacji”".

9 W 10. rocznicg jego ogloszenia w r. 1991 odi)y{a si¢ w Stambulc konferencja pod hastem ,,Few Vo-
iccs, Many Worlds”, polemicznym wobcce tytutu ksigzki ,,Many Voices, One World™.

10" Tu moze warto doda¢ przy okazji, ze w Polsce tcoretycznic na poczatku lat dziewigédziesiatych mic-
lismy zcrowa koncentracjg prasy codzicnnej. Po 10 latach, tzn. w r. 2000 najwickszy wydawca prasy co-
dzicnnej kontrolowat 24% rynku, trzech najwigkszych — 63%, a pigeiu najwigkszych — 82%. W Nicm-
czcech analogiczne udzialy wynosza — 24%, 35% i 42%.

I W latach 1980-1981 o ,,wolno$¢ wewngtrzng™ w redakcjach dziennikéw w Polsce zabicgato SDP;
zespoty dzicnnikarskic uzyskaly wowczas praktycznic przynajmnicj prawo wyrazania opinii o obsadzic
stanowisk kicrowniczych w redakeji.

2 Por. Z. Oniszczuk: Ksztattowanic si¢ polityki medialnej (Mcdicnpolitik) rzadu RFN w latach
1949-1989. Katowicc 2002.

13 Por. We recommend: [...] The creation of appropriate communication facilities at all levels, leading
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W latach siedemdziesiatych za ideat w krggach szermierzy wolnosci
dziennikarzy uchodzily gazety — spdtdzielnie pracy zatrudnionych w nich
dziennikarzy. Tak bylo z francuskim dziennikiem Le Monde (swego rodzaju
parodia tego rozwiagzania byla sytuacja ,,samorzadnych”, tzn. kierowanych
przez redakcyjne organizacje partyjne, gazet w Jugostawii pod rzadami Ti-
ty). Niezalezno$¢ dziennikarza manifestuja tez zawodowe kodeksy etyki
dziennikarskiej w wielu krajach Europy. Wiele z nich wymaga odmowy pi-
sania wbrew wlasnym przekonaniom'.

P61 roku po Konferencji UNESCO w Belgradzie przyszta odpowiedz ze
strony krytykowanych mediow. Taki charakter miata Konferencja Niezale-
znych Medidéw ,,Glosy Wolnosci” (Voices of Freedom Conference of Inde-
pendent Media) w Talloires w 1981 r. Zorganizowana przez dwie ameryka-
nskie instytucje (Fletcher School of Law and Diplomacy oraz World Press
Freedom Committee) zgromadzita przedstawicieli mediéw z 21 krajow.
Uchwalong tam deklaracj¢ nazwano ,,Magna Charta of the Free Press”; wy-
mierzona zostata ona przeciw koncepcji Nowego Miedzynarodowego L.adu
w dziedzinie Informacji, w ktorym dostrzezono ,,urzeczywistnienie Orwel-
lowskiej fantazji”. Deklaracja ta konczy si¢ stowami: ,,Press freedom is

15

a basic human right”".

Jako zamachy na wolno$¢ mediéw traktowane byty w latach siedem-
dziesiatych podejmowane w imi¢ pluralizmu opinii 1 wolnosci informacji
nakazy odchudzania niektorych koncernéw prasowych we Francji'®
i w Niemczech".

Pomimo to 29 kwietnia 1982 r. Rada Ministréw Rady Europy ogtlosita
deklaracj¢ wolnosci wypowiedzi i informacji raczej w duchu wolnosci
stowa niz wolnosci mediow. Dziesig¢ lat pdzniej, 1 lipca 1993 r., Zgroma-
dzenie Parlamentarne Rady Europy uchwalilo Rezolucjg 1003 w sprawie
etyki dziennikarskiej'®. Rezolucja ta z jednej strony glosi, ze wladze pan-
stwowe nie mogq uwazaé, ze sq wlascicielami i dysponentami informacji,
powinny one zapewni¢ pluralizm mediow i zagwarantowac niezbedne prze-
stanki prawne dla realizowania wolnosci wypowiedzi i prawa do informa-
¢ji, a takie uniemozliwié istnienie cenzury.

Z nastgpnych artykutéw wynika, ze ,,wolno$¢ prasy” powinna by¢ pod-
porzadkowana ,,fundamentalnemu prawu obywateli do informacji”, bo nie

towards new forms of public involvement in the'management of the media and new modalities for their
Junding. ,Many Voices, Onc World”. London—Ncw York—Paris 1980, s. 267.

14 Zob. K. Nordenstreng (ed.): Reports on Media Ethics in Europe. Tamperc 1995. Nawiascm
mowiac, nic sobic z tcgo nic robi nasze Prawo prasowce (por art. 10 p. 2 i 3: Dziennikarz, w ramach sto-
sunku pracy — ma obowiqzek realizowania ustalonej w statucie lub reguluminie redakcji, w ktorej jest
zatrudniony, ogdlnej linii programowej tej redakeji. — Dzialalnos¢ dziennikarza sprzeczna = ust. 2 stano-
wi naruszenie obowigzku pracowniczego).

15 Zdanicm rzecznikéw IPDC to hasto jest nicprawdziwe, bo podstawowym prawem cztowicka, opar-
tym na prawic natury, jest wolnos$¢ informacji a nic wolno$¢ prasy.

16 K. Wegner: Mcdienmacht und Medienmarkt. Zur Verinderung der Mcdicenstrukturen in Frank-
reich. Media Perspektiven 1987, nr 8, s. 517-527.

17 H. K I cin: Kartellrecht als Mittel zur Bekdmpfung der Pressckonzentration. ZV+ZV 1974, s. 870.

18 Rezolucja 1003 Zgromadzenia Parlamentarncgo Rady Europy z 1 lipca 1993 roku w sprawic ctyki
dzicnnikarskicj. Zeszyty Prasoznawcze 1994, nr 3-4, s. 155-160.
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o$wiadczyt Zarzad Agory. Zdaniem Zygmunta Solorza to jest ,,dobijanie
polskich mediow”.

Z gloséw protestu bodaj najszerszy oddzwigk wzbudzita wypowiedz
Grzegorza Piechoty, ktory w artykule ,,Agorafobia i inne demony™? pisat:

»Rzad Leszka Millera przygotowat projekt ustawy, ktora podcina skrzy-
dfa polskim firmom medialnym. Chce tak zmieni¢ ustawg o radiofoni i tele-
wizji, by np. spotka Agora — wydawca Gazety Wyborczej — nie mogta mieé
telewizji, Polsat nie mogt starac sig¢ o druga koncesj¢ ogolnopolska, a Radio
Zet 1 RMF FM nie mogty inwestowac¢ w kolejne rozgtosnie w duzych mia-
stach.

»Jestem pracownikiem Agory — pisze Piechota — w ktorej interesy rzado-
wy projekt bezposrednio uderza. Przede wszystkim jednak jestem dzienni-
karzem Gazety Wyborczej, najwigkszego mczaleznego dziennika w Polsce
i calej Europie Srodkowo-Wschodniej. Dlatego nie boje si¢ pisa¢ o zama-
chu panstwa na wolne media. Jestem bowiem przekonany, ze propozycje
rzadu zagrazaja wolno$ci stowa i polskiej demokracji.”

Czy projekt ustawy, gdyby zostal w obecnej postaci uchwalony ostatecz-
nie przez Sejm i podpisany przez prezydenta (wbrew jego zapowiedzi)
ograniczatby wolno$§¢ prasy i w ogole mediow w Polsce?

Niewatpliwie TAK, ale moim zdaniem nie musialoby to mie¢ wptywu
ani na stopien wolno$ci dziennikarza, ani na poziom wolnosci stowa
w ogole. Cho¢ bowiem wydaje si¢ to mato prawdopodobne, nie wszystkie
badania potwierdzaja tezg, ze koncentracja mediow ogranicza pluralizm
opinii; bywaja bowiem pluralistyczne systemy medialne (jak we Francji)
1 monopolistyczne (tzn. jedyne na okreslonym rynku lokalnym lub regio-
nalnym) gazety o wzglednie pluralistycznej zawartosci (jak w USA). Jed-
nakze polska tradycja blizsza jest modelowi francuskiemu niz amerykan-
skiemu. Totez nietrudno dostrzec pewne zagrozenie dla pluralistycznosci
dyskursu publicznego w opanowaniu przez jeden komercyjny koncern
trzech silnych ogolnopolskich kanatéw: wielkonaktadowego dziennika,
programu radiowego i programu telewizyjnego. To zagrozenie bytoby tym
bardziej realne, gdyby si¢ 6w komercyjny koncern charakteryzowat wyra-
zista orientacja polityczna.

Z drugiej strony nie sposob jednak nie dostrzega¢ niebezpieczenstwa
mozliwo$ci zdominowania przez oboz 1zqdzqcy mediow publicznych wo-
bec braku ustawowego mechanizmu zapewniajacego im niezaleznosc,
a pracujacym w nich dziennikarzom ,,wolno§¢ wewngtrzng”. Media pu-
bliczne w Polsce jako ,,jednoosobowe spétki skarbu panstwa” sa faktycz-
nie, a przynajmniej formalnie mediami panstwowymi. Zgodnie za$ z art. 10
Prawa prasowego zatrudnieni w nich dziennikarze maja obowiazek realizo-
wania linii programowej tych redakcji, w ktorych sa zatrudnieni. Jezeli do
tego dodamy, ze ich dziatalno$¢ sprzeczna z ta linia ,,stanowi naruszenie
obowiazku pracowniczego”, status dziennikarza zatrudnionego w mediach
publicznych zbliza si¢ niebezpiecznie do statusu pracownika — jakby si¢ po-
wiedzialo dawniej — ,,frontu ideologicznego”, a mowiac wspotczesnie —
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panstwowego systemu public relations. Z tego wzgledu, jezeli dominacja
mediéw publicznych nic ma ogranicza¢ wolnosci stowa w dyskursie
spotecznym w Polsce, niezbedne jest co najmniej uchylenie art. 10 ustawy
Prawo prasowe, tzn. zapewnienie dziennikarzom zatrudnionym w tych me-
diach ,,wolno$ci wewnatrzredakcyjnej”.

Kiedy sobie wszakze uswiadomimy z jednej strony topniejace publicz-
nosci poszczegdlnych tytutow prasowych (zwlaszcza gazet) i ewolucjg tele-
wizji w kierunku medium na wskro$ rozrywkowo-reklamowego, a w dru-
giej wzrost znaczenia globalnych sieci cyfrowych jako zrédet informacji
i opinii, mozna doj$¢ do wniosku, ze spor o ksztalt ustawy o radiofonii i te-
lewizji okaze si¢ po latach walka kogutéw na krze, ktora si¢ oderwata od
ladu i dryfuje w nieznanym kierunku.
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Publiczne srodki masowego komunikowania w Europie coraz wyrazniej
ustepuja pola swoim komercyjnym konkurentom w rywalizacji o wi-
dzow 1 stuchaczy, o zainteresowanie reklamodawcow oraz o pozycje lidera
w rozpedzajacym sig¢ wyscigu technologicznym medidéw clektronicznych.
Nowe formy przekazu i oferty programowej jak radio i telewizja kablowa,
programy satelitarne, kanaty tematyczne, technologia cyfrowa (wraz z ofe-
rowanymi przez nig pakictami ushug) sa wprowadzane przede wszystkim
przez wielkie konsorcja prywatne.

Podejmowane przez nadawcow publicznych proby nadrabiania tracone-
go dystansu 1 pozyskiwania §rodkow na konieczne inwestycje (zazwyczaj —
jak w Polsce — w sytuacji stagnacji przychodow z wpltywoéw abonamento-
wych i reklam) wiaza si¢ z koniecznoscig redukcji kosztow ich dziatalnosei.
Osiaga si¢ je za$ przez zmniejszanie zatrudnienia, wymuszanie wigkszej
efektywnosci produkeji dzigki wprowadzaniu do wewngtrznych rozliczen
mechanizmoéw rynkowych (Jak np. systemu producenckiego w BBC 1 Tele-
wizji POISkleJ) lub rezygnacji z medochodowych form dziatalno$ci (np.
programéw dla spofecznosci lokalnych'). Publiczne stacje telewizyjne
wchodza réwniez we wspodlne przedsigwzigeia z prywatnymi konsorcjami,
tworzac z nimi np. wspoélne platformy cyfrowe (jak TVP z Cyfra+), wno-
szac w wianie m.in. bogate zbiory archiwalne, ktore moga by¢ wykorzysta-
ne w ofercie kanatow tematycznych lub w ptatnym systemie ,,wideo na
zadanie”. Walka o rynek reklam powoduje za§ komercjalizacj¢ oferty pro-
gramowe;j.

Im bardziej zanika roznica migdzy publicznymi i komercyjnymi $rodka-
mi masowego komunikowania, tym wyrazniej ksztaltuje si¢ watpliwosc:
dlaczego na danym rynku ta a nie inna spotka medialna ma czerpaé korzy-
$ci ze swoiste] formy opodatkowania obywateli, jaka jest abonament? Poja-
wia sig wige pytanie o koncepcjg mediow publicznych, czyli o formg 1 za-
kres petnionej przez nie tzw. misji spoleczne;j.

! Na przykfad w Nicmczech prébowano zlikwidowaé system ARD, alc spotecznosci lokalne nic dopu-
$city do zlikwidowania czy nawet ograniczenia programow krajow zwiazkowych. Zob. S. J¢drze -
jewski: Stabnacy giganci, Rzeczpospolita, 2 kwictnia 1997 r.
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Znaczenie mediow publicznych, stopien ich powstrzymania przed peina
komercjalizacja oraz zakres pelnienia spotecznej misji zaleza przede
wszystkim od obowiazujacego ustawodawstwa oraz skuteczno$ci — 1 inten-
cji — instytucji powotanych do kontroli narzuconych przez ustawodawce
zobowiazan. W Polsce podstawowe zadania radiofonii i telewizji publicz-
nej zostaty okreslone m.in. w art. 1 1 art. 21 ustawy o radiofonii 1 telewizji
z 29 grudnia 1992 r.> Kontrola i bardziej precyzyjne okreslenie ,,misyjnych”
zadan TVP nalezy przede wszystkim do Krajowej Rady Radiofonii i Tele-
wizjl.

KRRiTV w corocznych sprawozdaniach przedstawia m.in. wyniki anali-
zy programowej publicznych $rodkow masowego komunikowania, uka-
zujac znaczenie programow regionalnych telewizji publicznej, ktéorym
przypada duzy udzial w lcalizacji spotecznej misji polskich mediéw pu-
blicznych. Tymczasem — Jak si¢ wydaje — komercjalizacja TVP oraz niekto-
re z projektowanych zmian w ustawie o mediach elektronicznych (opraco-
wanych przez sama KRRiTV) moga prowadzi¢ do sytuacji, Ze publiczna te-
lewizja regionalna zostanie zmarginalizowana lub w ogole przestanie
w Polsce istnie¢. Realizacja zobowiazan wobec spotecznos$ci lokalnych jest
chyba dla TVP — w obliczu wyzwan, ktére niesie rynek — zbyt klopotliwa
1 kosztowna.

Kosztowna misja TVP w regionach

W strukturze telewizji publicznej funkcjonuje 12 oddziatéw terenowych
i 4 o$rodki regionalne. Artykut 64 ustawy o radiofonii i telewizji z 1992 r.
wylicza 11 oddziatow terenowych, ktore miat zawigza¢ minister finansow.
Byly to oddzialy w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lubli-
nie, Lodzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie 1 Wroctawiu. Poz-
niej — w 1996 roku — uruchomiono oddzial w Biatymstoku, a na poczatku
2001 roku zarzad TVP nadat status o$rodkow telewizyjnym redakcjom
w Gorzowie Wielkopolskim, Opolu, Kielcach 1 Olsztynie.

Audycje oddziatéw i osrodkow regionalnych Telewizji Polskiej sa nada-
wane na 26 kanatach, w tym 15 z sygnatem o mocy réwnej lub wigkszej od
10 kW. Zapewnia to tzw. ,,pokrycie powierzchniowe” 45,5% terytorium
Polski i daje mozliwo$¢ dotarcia do ok. 67% jej ludnosci® (ponad 80%, jesli
dodamy mozliwos$¢ ich odbioru w sieciach telewizji kablowej). Wazne zna-
czenie dla odbioru telewizji regionalnej ma réwniez nadawanie jej serwi-
sOwW mformacyjnych na pasmach emisyjnych drugiego programu TVP,
w tzw. sieci rozlacznej, co zapewnia dotarcie tych audycji do niemal
wszystkich potencjalnych odbiorcow w Polsce.

W 2001 roku oddziaty terenowe TVP wyemitowaty tacznie 77 545,6 go-
dzin programu regionalnego, z czego 23,4 proc. (tj. 18 151,8 godzin) stano-

2 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i tclewizji. Dz. U. 1993 r., ur 7, poz. 34.
3 Na podstawic: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i tclewizji, marzec 2002 r.
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wity audycje przez nie wyprodukowane®. Pozostaly czas antenowy wy-
petniaty pasma wspoélne. Przecigtny, codzienny czas nadawania kazdego
oddziatu regionalnego TVP wynosit 17,7 godzin, z czego $rednio 4,1 go-
dzin w ciagu dnia zajmowaly programy wiasne’.

W ,,Sprawozdaniu KRRiTV” za rok 2001 podkresla sig, ze: programy
wlasne oddzialow terenowych dostarczaly spolecznosciom lokalnym infor-
macji o najwazniejszych lokalnych wydarzeniach spotecznych, gospodar-
czych, politycznych, kulturalnych, sportowych®. Wigkszos¢ redakcji regio-
nalnych — tj. oddzialy w Katowicach, Krakowie, Poznaniu, Biatymstoku,
Bydgoszczy, Gdansku, Rzeszowie 1 w Warszawie — oprécz audycji infor-
macyjnych adresowanych do wszystkich mieszkancéw regionu’ (ktore na-
lezaty do najbardziej popularnych pozycji ich ramoéwek) nadawata rowniez
serwisy informacyjne dla mniejszych lokalnych spotecznosci. Na przykiad:
zamiejscowe redakcje oddziatu terenowego w Katowicach tworzyty maga-
zyny o charakterze informacyjnyni adresowane do spotecznosci zamiesz-
kujacych Beskidy (Magazyn Beskidzki), wojewodztwo opolskie (Studio
pod bukiem) 1 dawne wojewodztwo czgstochowskie (Z krukiem w herbie);
oddziat terenowy w Biatymstoku (oprocz codziennych regionalnych audy-
cji informacyjnych) nadawat dwa razy w tygodniu Panorame Lomzynska
1 Przeglad suwalsko-mazurski, bydgoski oddzial terenowy nadawat (dwa
razy w tygodniu) magazyny informacyjne dla mieszkancow Bydgoszczy
oraz mniejszych miast wojewddztwa (i ich okolic): Magazyn bydgoski, Ma-
gazyn torunski, Magazyn grudziqdzki, Magazyn inowroctawski, Magazyn
wloctawski i Magazyn brodnicki®; oddzial terenowy w Rzeszowie emitowat
audycje poswigcona wazniejszym wydarzeniom Przemysla, Krosna, Sano-
ka 1 Tarnobrzega — Panorame powiatow, a pozostajacy pod opieka Krakowa
Sw1qtokxzysk1 Osrodek Regionalny nadawat w formie reportazy lub felieto-
néw (dwa razy w miesiacw) Wiesci spod Lysicy.

Waznymi pozycjami programu nadawanego przez oddzialy terenowe
byty cykliczne programy publicystyczne. Wiele z nich emitowato audycje,
ktore — zdaniem KRRiTV — , nie tylko prezentowaly wydarzenia wazne
z punktu widzenia spolecznosci lokalnej, ale tez byly debatq publiczng’™.

4 Na podstawic: Sprawozdanic Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, marzee 2002 r.

5 Wiasne audycje oddziatéw byly nadawanc w podobnych pasmach czasowych. W dni powszednic:
w pasmic porannym (8.00-8.35), popotudniowym (15.25-16.30 i 17.15-19.00) oraz wicczorem
(21.30-22.00). W soboty i nicdzicle godziny nadawania tych pasm byly innc: pasmo porannc
(8.00-9.00), potudniowe (13.30-14.30), popotudniowe (17.00-19.00 lub 18.00-18.20) 1 wicczorne
(21.00-22.00).

6 Sprawozdanic Krajowej Rady..., s. 74.

7 Kazdy z oddziatéw rcgionalnych TVP cmitowal wiasne serwisy informacyjne: OTV Biatystok —
Obicktyw, Bydgoszcz — Zblizenia, Gdansk — Panorame, Katowice — Aktualnosci, Krakow — Kronike,
Lublin — Panorame Lubelskq, L.6dz — Lodzkie Wiadomosci Dnia, Poznan — Teleskop, Rzeszow — Aktuul-
nosci, Szezeein — Kronike, Warszawa — Telewizyjny Kurier Warszawski i Telewizyviny Kurier Mazowiec-
ki, Wroctaw — Fukty. Wiasnc scrwisy mialy tez oérodki regionalne (z wyjatkicm swigtokrzyskicgo): Go-
rzéw Wiclkopolski — Teleskop Lubuski, Olsztyn — Panorame Warmii i Mazur, Opole — Opolski Serwis
Informacyjny.

8 Wymicnione audycjec OTV Bydgoszcz byly jednak rcalizowanc przez firmg zewngtrzna i za picniadze
samorzadow. Zob.: M. Kowalski: To nic misja, lecz reklama, Gazeta Wyborcza, 18 kwictnia 2002 r.

9 Sprawozdanic Krajowcj Rady..., s. 75.
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Do takich audycji mozna bylo zaliczy¢ np. Gdariski dywanik, Kos¢ niezgo-
dy, Zderzenia parlamentarne (nadawane dwa razy w tygodniu przez gda-
nski OTV), Kto ma racje (oddziatu poznanskiego), Parlamentarzysci o...
(ze Szczecina), Tak czy inaczej (WOT) oraz audycjg £0dzki kiub parlamen-
tarny.

W sprawozdaniu Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji wylicza sig row-
niez szereg tworzonych w oddziatach terenowych TVP audycji poswigco-
nych kulturze i biezacemu zyciu kulturalnemu regionéw, audycje religijne,
dla rolnikow, programy dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych oraz
audycje interwencyjne 1 stuzace walce z patologia spoteczna (]ak np. z pro-
blemem alkoholizmu). ,

Tego typu oferta nie jest oczywiscie propozycja dla tzw. masowej wi-
downi. By¢ moze rowniez nie byta dostatecznie atrakcyjnie przygotowana
(tworcy tych audycji zbyt rzadko wychodzili poza formulg ,,gadajacych
glow”, nie ustrzegli si¢ serwilizmu wobec wiadz lokalnych itp.). Niewatpli-
wie jednak (poza serwisami informacyjnymi nadawanymi o godz. 18.00)
programy te nie cieszyly si¢ wigksza popularnoscia.

W 2001 roku udziat programu wszystkich dwunastu oddziatow tereno-
wych TVP w telewizyjnym rynku (tzn. czasie przeznaczonym na odbior te-
lewizji w Polsce) wynosit tylko 3,5 proc.' W dodatku na ten wynik sktadat
si¢ przede wszystkim odbidr wspdlnego pasma oddziatow, wynoszacy 2,7
proc. (wigkszy w stosunku do roku 2001, kiedy odnotowywano 2,1 proc.
ogladalno$¢ tego pasma). Program wiasny oddziatéw mial natomiast tylko
0,8 proc. udziatlow w rynku (podobnie jak rok wczesniej).

W poprzednich latach udziat oddziatéw terenowych TVP w telewizyj-
nym rynku systematycznie spadat: w roku 1997 wynosit 5,6 proc., w 1998 —
5 proc., w 1999 — 4.1 proc., w 2000 — 2,9 proc. Wynik z roku 2001 byl
przyjmowany jako $wiadczacy o zahamowaniu tendencji spadku popular-
nosci programu regionalnego — w wyniku zmian koncepcji programowe;j
regionalnej telewizji publicznej'.

Nie zostat natomiast zahamowany (moze tylko spowolniony) spadek po-
pularmosci catej telewizji publicznej (wszystkich jej programoéw liczonych
facznie). W roku 1997 do TVP nalezato 58 proc. rynku, w 1998 — 55 proc.,
w 1999 — 51,1 proc., w 2000 — 49 proc., a w roku 2001 — 48,9 proc."

Do sektora publicznego nalezata w minionym roku nadal blisko potowa
polskiego rynku telewizyjnego, lecz nie udato jej si¢ powstrzymac wzrostu
wplywoéw konkurentéw. Wprawdzie najsilniejszy z nich — Polsat (22,6
proc. udziatu w rynku w roku 2001) mial prawie trzyprocentowy spadek
widowni (odblerajqcej ten program z nadajnikéw naziemnych), ale TVN
mogl poszezyci¢ si¢ wzrostem odbioru (13 9 proc. w stosunku do 11,4 proc.
w roku 2000). Zwigkszaty widowni¢ rowniez stacje TV 4, TV Puls 1 (emi-

10 Wg danych z badai telemetrycznych AGB Polska. Za: Informacja Krajowej Rady...
1 Informacja Krajowcj Rady..., s. 24.
12 Spadck udziatu w rynku, sposréd programéw TVP SA, w roku 2001 odnotowat tylko TVP 1 (o0 1,3

proc. w stosunku do roku 2000). W 2001 r. TVP | mial 24,4 proc. rynku a TVP 2 - 19,7 proc. Za: Infor-
macja Krajowcj Rady...
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towany od sierpnia 2001) nowy, calodobowy program informacyjny —
TVN 24.

Od kilku lat TVP SA odnotowuje spadek przychodow z reklam. W mi-
nionym 2001 roku wptywy reklamowe telewizji publicznej wyniosty ok.
972,9 min zt (iqczme ze sponsoringiem ok. 1 027 mln z}) i byly realnie niz-
sze o 1,4 proc. niz w roku 2000". Udzial oddzialow terenowych we
wplywach telewizji publicznej za emisjg reklam byt bardzo skromny. Wy-
niost zaledwie 27,9 min. zi, co stanowito niecate 3 proc. przychodéw rekla-
mowych TVP.

Wptywy od reklamodawcow stanowity w 2001 r. najpowazniejszy
sktadnik przychodéw TVP SA (58,6 proc.), ale ich udziat w bilansie spotki
nadal malat 1 byl najnizszy od roku 1999 (63,7 proc.)

W latach 2000-2001 wzrosta natomiast (o 1,7 proc.) realna wartos¢
przekazanych telewizji publicznej Srodkow z abonamentu. W 2001 Krajo-
wa Rada Radiofonii i1 Telewizji przekazata TVP SA ok. 507 mln z1 (tj. 60
proc. cato$ci wpltywow abonamentowych). Zarzad TVP przeznaczyt z tego
ok. 197,8 mln. zt (a wiec ok. 35 proc.) na dziatalnos¢ oddzialdéw tereno-
wych; w tym 178,8 mln zt (0 0,3 proc. mniej niz w roku 2000) na finanso-
wanie audycji nadawanych w programach regionalnych i w rozlacznej sieci
,DwOjki” oraz 19 min zt na produkcjg audycji tworzonych przez oddzialy
terenowe dla anten ogdlnopolskich (co stanowito 1/3 kwoty przeznaczonej
na ten cel w 2000 roku).

W 2001 roku — w poréwnaniu do roku 2000 — nieznacznie (o 0,8 proc.)
spadia realna warto$¢ catosci przychoddéw telewizji publicznej. Zmalaly
jednak rowniez koszty ponoszone przez TVP SA (0 5,5 proc.); w znacznym
stopniu dzigki redukeji zatrudnienia w spotce. O ile pod koniec 2000 r. tele-
wizja publiczna dysponowata 6491,9 etatu, to w grudniu roku 2001 miata
ich juz 5814,6", a wiec o 10,2 proc. mniej. W oddziatach terenowych —
w tym samym okresie — zmniejszono poziom zatrudnienia z 2346,1 etatu do
2099,8 etatu, tj. o 10,5 proc.

Koszty ogétem TVP (po odliczeniu obrotow wewngtrznych) wyniosty
w 2001 r. ok. 1614,0 mln zt (z czego ok. 362,7 mln zt — tj. 22,5 proc. — ge-
nerowaty oddzialy), a przychody 1692,6 min zt. (w tym 216,8 mln. zt — tj.
12,8 proc. — oddziatow)".

Mizerne wyniki finansowe oddziatow telenowych Telew1ZJ1 Polskiej
wskazywa{y na nieskuteczno$¢ podejmowanych wezeéniej prob reformo-
wania ich dziatalnosci.

Programy regionalne TVP nie nalezaly do faworytéw zadnego z za-
rzadow spotki. Wspolne zarzuty kolejnych wiadz TVP SA wobec systemu
telewizji regionalnej sprowadzaty si¢ m.in. do takich problemoéw, jak:

13 Informacja Krajowcj Rady..., s. 95.

14 Podczas gdy np. telewizja Polsat (wraz z TV4) zatrudnia ok. 450 pracownikéw, a ITI TV Holding
(whascicicl stacji TVN) — ok. 420. Za: P. Wrabcec: Polsat przed rewolucja, Newsweek Polska, 3 lutcgo
2002 r.

15 Danc z: Informacja Krajowcj Rady..., s. 104.
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— dekoncentracja $§rodkéw na produkcj¢ audycji, czyli powielanie po-
dobnych programoéow przez kilkanascie oddziatow;

— niepelne 1 nieefektywne wykorzystanie bazy techniczno-produkcyj-
nej;

— zbyt wysoki poziom zatrudnienia 1 duze koszty pracy
oraz

— spadek udziatu telewizji regionalnej na rynku nadawcow telewizyj-
nych.

Konsekwencja konkluzji, Zze system telewizji regionalnej jest zbyt roz-
rzutny 1 utrudnia efektywne wykorzystywanie jej mozliwosci, byly dziata-
nia majace usprawni¢ pracg oddzialow terenowych i poprawi¢ ekono-
miczng sytuacje publicznej telewizji.

Formula 12

W roku 1997 dyrektorzy oddziatéw terenowych TVP zostali zaanga-
zowani przez zarzad TVP SA (kicrowany przez Ryszarda Miazka) do prac
nad reforma telewizji regionalnej. Powstale w ten sposob projekty zostaty
nastgpnie przekazane do Biura Analiz 1 Planowania Strategicznego TVP,
kierowanego od stycznia 1998 r. przez Karola Jakubowicza (zarazem
pelmomocnika zarzadu do spraw reformy); w tym biurze opracowano osta-
teczny ksztalt ,racjonalizacji” dzialalno$ci oddziatéw TVP.

Zasadnicze zrgby tej nowej formuly funkcjonowania oddziatéw po-
wstaly juz w 1994 r., gdy pierwszy zarzad TVP SA (Wiestawa Walendzia-
ka) zorientowal sig, ze oddzialy nie sa w stanie samodzielnie wypei¢ kil-
kunastu godzin programu. Zdecydowat si¢ wigc na stworzenie wspolnych
dla wszystkich oddzialow pasm programowych, ktore miaty zwigkszy¢
atrakcyjnos¢ telewizji regionalnej wsrod odbiorcéw (i zarazem zwigkszyé
jej atrakcyjnos¢ na rynku reklamowym). Uruchomiono trzy gtéwne wspdl-
ne pasma: w godz. 15.10-16.30 (dziecigco-mtodziezowe), 17.35-18.05 (se-
riale fabularne) 19.15-21.15 (filmy fabularne i dokumentalne)'®. Powstat
w ten sposdb system wspolnych pasm programowo-reklamowych, tzw.
,»Sie¢”!'”. W celu koordynacji pracy oddziatéw powotano — z dniem 1 kwiet-
nia 1994 r. — Biuro Oddziatéw Terenowych.

Zalozenia — przyjgtej w marcu 1998 r. — , Strategii Spotki w zakresie pro-
gramow regionalnych” w praktyce sprowadzaly si¢ do dalszego poszerza-
nia pasm wspolnych (wydtuzonych lacznie do ponad dziesigeiu godzin
dZIenme) oraz synchronizacji ramowek oddzialowych'®. Nowym rozwiaza-
niem, wprowadzanym przez ,,Ramowy harmonogram wdrazania reformy
w TVP SA”, byl natomiast zamiar stopniowego poddawania jednostek TVP
zasadom rynkowym, w tym, na poczatku, przeksztalcenia Telewizyjnej

16 Zob. T. Miclczarck: Telewizja Polska SA w latach 19941996, Zeszyty Prasoznaweze 1996 nr 34,
s. 67.

17 Sic¢ uruchomiono 5 wrzesnia 1994 r.
18 Zob. J. Stempich: Béle reformatora, Media- Polska, czerwice 1998 r.
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Agencji Informacyjnej oraz Telewizyjnej Agencji Produkcji Telewizyjnej
i Filmowej w jednostki samobilansujace sig, utrzymywane nie z budzetu,
lecz z ustug $wiadczonych na zaméwienie poszczegolnych anten (progra-
mow).

Zmieni¢ si¢ miat réwniez system nadawania 1 pozyskiwania reklam
w telewizji regionalnej. Planowano wprowadzenie jednakowego dla
wszystkich oddziatéw cennika reklam oraz mozliwo$¢ ich rozszczepiania
(czyli nadawania tylko w wybranych oddziatach).

W kwietniu 1998 r. rozpoczgto tez reorganizacje Biura Oddziatow Tere-
nowych TVP SA, ktéoremu powierzono funkcj¢ programowego i reklamo-
wego koordynatora Sieci. Na stanowisku dyrektora BOT pozostat Ra-
dostaw Stys.

Wspblne pasmo o$rodkow regionalnych — ,,Formuta 127, ktore ruszyto
w pelnym wymiarze we wrzesniu 1998 r., nie przyniosto publicznej telewi-
zji spodziewanych sukcesow. Jesienia 1998 r. odbior telewizji regionalne;j
nie zwigkszyt sig, a nawet nieco zmalat (spadt ponizej 6 proc. udziatow
w rynku)'’; nie wzrosto zainteresowanie reklamodawcéw programami od-
dziatow; nie udato sig¢ TVP stworzy¢ sprawnego systemu pozyskiwania re-
klam.

Powotanie wspolnego dla wszystkich regiondw biura reklamy przesu-
nigto na pdzniejszy termin (jego zadania powierzono Warszawskiemu
Osérodkowi Telewizyjnemu). Reklamodawcow nadal wyszukiwaty biura re-
klamy przy oddziatach, a pieniadze pozyskiwane z reklam rozdzielane byty
w Warszawie i przeznaczane przede wszystk1m na cele pasm wspolnych

Przeprowadzane zmiany nie byly w terenie przychylnie przyjmowane.
Zarzucano wiadzom publicznej telewizji centralizm, sktonno$¢ do ograni-
czania samodzielnos$ci oddziatéw; poza tym obawiano sig dalszych redukcji
zatrudnienia.

System_producencki

W lutym 1999 r. opracowano nowy projekt reformy oddziatéw tereno-
wych TVP, stanowiacy cz¢$¢ raportu przygotowanego przez Zespo6t ds. Re-
formy Telewizji Polskiej SA (kierowany przez Karola Jakubowicza; zarzad
prezesa Kwiatkowskiego). Autorzy tego raportu stwierdzili bardzo niepro-
porcjonalna efektywnosé¢ oddziatdw regionalnych TVP. Srednio 50 proc.
przychodéw oddziatéw pochodzito z abonamentu, ale dla Krakowa, Szcze-
cina, Wroctawia 1 Warszawy stanowily one niccata potowe przychodéw,
podczas gdy dla Bialegostoku, Bydgoszczy i Rzeszowa — prawie 3/4. Duze
réznice widoczne tez byly w przychodach wewngtrznych, uzyskiwanych ze
sprzedazy audycji dla programow ogolnopolskich. Najwigcej zarabiaty na
tym oddziaty w Krakowie, Szczecinie, Poznaniu i Wroctawiu. Wobec tego
autorzy programu stwierdzali, ze TVP powinna utrzymywac 1 modernizo-
wac najwyzej kilka centrow produkcyjnych w kraju, do ktorych trafiatyby

19 Za: D. Binkicwicz: W sicci pusto, Press, wrzesich 1998 r.
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najwigksze naktady inwestycyjne spotki. Pozostate osrodki miatyby otrzy-
mac role producentow i nadawcow programéw wylacznie regionalnych®.

Ten pomyst spowodowal natychmiastowe protesty pracownikéw mniej-
szych oddziatéw, ktérzy uznali, ze wprowadza si¢ podziat na o$rodki kate-
gorii A i B, bez wyraznych — ich zdaniem — kryteriow podzialu. Przeciwko
przewidywanej degradacji oddziatéw protestowali dziennikarze, wszystkie
(dziatajace w telewizji) zwiazki zawodowe oraz radni, politycy 1 parlamen-
tarzysci.

Sprzeciw zwiazkow zawodowych i1 pracownikéw osrodkow budzit row-
niez szacowany przez autoréw projektu reformy optymalny poziom zatrud-
nienia: dla oddzialéw produkujacych 1 nadajacych tylko program regional-
ny — 90-150 osob; dla produkujacych dodatkowo dla sieci i anten ogdlno-
polskich — 200-250 osob. Oznaczalo to planowane zwolnienia 700-800
pracownikow z ok. 2600 zatrudnionych w o$rodkach regionalnych.

Protesty z terenu spowodowaty, ze zarzad odstapil od pomystu podziatu
osrodkow. W marcu 1999 r. Walter Chelstowski przedstawit nowa koncep-
cje: w kazdym osrodku mialyby zosta¢ wyodrgbnione dwa zespoty — jeden
zajmowatby si¢ produkcja programu regionalnego za pieniadze z abona-
mentu, drugi zarabialby na oddzial, produkujac i sprzedajac swoje ustugi
antenom ogdlnopolskim i firmom zewngtrznym?'.

Projekt podtrzymywat koncepcjg sieci. Pasma wypelniane przez sie¢
mialy stanowi¢ ok. 75 proc. tacznego czasu emisji programéw regional-
nych. Planowano zmiang systemu kierowania siecig. Kolegium dwunastu
dyrektorow miato zosta¢ zastapione przez jeden osrodek kierowniczy, dba-
jacy o interesy wszystkich oddziatow. W projekcie reformy oddzialow re-
glonalnych z lutego 1999 r. byly tez pomyst bardziej radykalnych roz-
wigzan, m.in. wariant o przekazaniu majatku i czg¢stotliwosci oddziatow lo-
kalnym wladzom samorzadowym.

Plan reformy telewizji publicznej zostal przyjety przez jej zarzad na
poczatku lipca 1999 r. Pod koniec tego miesiaca rozestano do dyrektoréw
wszystkich jednostek telewizji (oraz KRRiTV i ministerstwa skarbu), li-
czaca prawie 200 stron, tzw. rézowa ksiggg pt. ,,Reforma Telewizji Polskiej
SA — Rozwiazania systemowe”.

Reforma polega¢ miata przede wszystkim na oddzieleniu funkcji progra-
mowania i nadawania od produkcji audycji telewizyjnych. Produkcja audy-
cji miaty zajmowaé si¢ wylacznie agencje produkcyjne, tworzace wew-
ngtrzny system producencki, dzialajacy niezaleznie od struktur redakcji
programowych. Na poczatek miaty powstac trzy gldwne agencje: Agencja
Filmowa, Agencja Widowisk oraz Agencja Publicystyki i Edukacji. Oprocz
nich mialy dziata¢ jeszcze TAI, Studio Filméw Animowanych oraz Agen-
cja Opracowan Dzwigku. Nastgpnie dotaczyta do nich Agencja Realizato-
row. Srodki na pokrycie kosztow wilasnej dziatalnosci agencje miaty czer-

20 W projckcic reformy oddzialow regionalnych z lutego 1999 r. byly tez pomysty bardzicj radykalnych
rozwigzan, jak np. wariant o przckazaniu majatku i czgstotliwosci oddziatow TVP wtadzom samorzado-
wym. Za:. R. Gluza, JS: Teren reform, Press, maj 1999 r.
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paé wylacznie ze sprzedazy ushug. Status jednostki samofinansujacej sig
mial otrzymaé réwniez O$rodek Techniki Telewizyjne;.

,,ZAnteny gtowne”, czyli redakcje programéw ogolnopolskich a w osrod-
kach — redakcje programow regionalnych, miaty sig stac¢ tylko jednostkami
programujacymi i nadajacymi. Poza tym zaktadano, ze anteny bgda mogty
zlecaé produkcje takze agencjom produkcyjnym w oddziatach terenowych
(podzielonych na ,,abonamentowa” redakcj¢ programu regionalnego 1 ,,sa-
mofinansujaca sig” agencj¢ producencka) oraz — zgodnie z zasadami wol-
nego rynku — producentom zewngtrznym. Redakcje miaty zamawiac tyle
programow, na ile by otrzymaty pienigdzy z budzetu TVP.

W zasadzie powrocono wige do wezesdniejszych zatozen restrukturyzacji
oddziatow regionalnych, zaktadajac tym razem, ze sam rynek wymusi pla-
nowane zmiany, bo wiclko§¢ zamowien pozwoli na utrzymanie i moderni-
zacjg¢ najwyzej dwoch, trzech centrow produkcyjnych w regionach. W tych
oddziatach (zakladano, ze beda to Krakow, Wroctaw 1 Szczecin) zatrudnie-
nie wynositoby maksymalnie 250 o0séb; oddziaty produkujace tylko progra-
my regionalne zatrudniatyby 90-150 o0sob, a nowe osrodki: w Kielcach,
Olsztynie, Opolu 1 Gorzowie Wielkopolskim po ok. 40 osob.

Zaplanowano rowniez utworzenie Biura Programow Regionalnych (w
mlejsce Biura Oddziatow Terenowych) koordynujacego dziatalnosc tele-
wizji regionalnej 1 przeksztatcajacego ja w zintegrowang sie¢ — ktoéra w za-
~ sadzie przybrata cechy trzeciej anteny telewizji publicznej (z wlasnym logo

- TVP3).

Po nadaniu antenom 1 oddzialom terenowym nowego statusu miat sig
wyraznie zmieni¢ poziom zatrudnienia we wszystkich programach TVP,
jednak najbardziej w telewizji regionalnej. W Jedynce mialo pozosta¢ 149
etatow (z 349); w Dwdjce 147 (ze 190,5); w TV Polonia ubylby tylko jeden
etat; w oddziatach ok. 1800-1900 etatéw (w tym np. w Krakowie planowa-
no zwolni¢ ok. 150 oséb na 400 zatrudnionych)*. Poczatek przeobrazen
w spolce zarzad zaplanowat na styczen 2000 roku.

Trudno sig¢ dziwi¢, ze proponowane zmiany zostaly przyjete przez pra-
cownikéw jako terapia autentycznie szokowa. Niektdrzy poréwnywali ich
skalg do restrukturyzacji kopaln 1 rownie ostro jak gérnicy przeciwko refor-
mom protestowali*. Wéréd wielu protestow nie brak bylo i oskarzen wobec
wladz telewizji publiczne;.

W potowie 2000 r. Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich przedstawito
raport na temat wprowadzanej reformy w Telewizji Polskiej. Stwierdzono
w nim m.in., Ze redukcja kosztow i inne cele komercyjne nie moga by¢ pod-
stawowa zasada dzialania telewizji publicznej, a nawet tak ograniczony cel
reformy nie jest w TVP osiagany®. SDP wskazywalo na wzrost kosztow

21 Tamze.

22 Za: JM.: Telewizja naga, Tele@top, pazdzicrnik 1999 r. oraz R. Gluza: Goraca jesica TVP, Press,
sierpic 1999 r.

23 Zob. L. Zalewska: Szokujaca tcrapia, Rzeczpospolita, 19 lutcgo 2000 r.
24 Za: ANIG: Szczegélne przypadki, Press, czerwicc 2000 r.
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zwiazanych z powotaniem nowych stanowisk w agencjach producenckich,
wzrost liczby szczebli decyzyjnych pomigdzy dziennikarzem a emisja pro-
gramu oraz plzestrzegaio ze procedury zamawiania i odbioru programow
stanowia zaprzeczenie zasad wolnq konkurencji, otwierajac droge do ko-
rupcji.

Stowarzyszenie Dziennikarzy POlSleh wraz z dziatajacymi w telewizji
zwiazkami branzowymi oraz ,,Solidarnoscia” (zrzeszajaca prawie 1/3 pra-
cownikow telewizji) proponowaly stworzenie ,Biatej Ksiggi Reformy
TVP”, w ktorej by si¢ znalazty nazwiska osob stanowiacych lobby intere-
séw umieszczonych poza telewizja publiczna.

W grudniu 2000 r. zarzad TVP uchwalil tez nowy regulamin plac
w spotce, okre$lajac minimalne miesigczne wysokosci wynagrodzenia
w poszczegdlnych kategoriach zaszeregowania oraz nowe stawki honora-
ryjne. Nowe regulacje ptacowe spotkaty si¢ ze sprzeciwem dziennikarzy
i dziatajacych w telewizji zwiazkow zawodowych. Poniewaz nie doszto do
porozumienia mi¢dzy zarzadem TVP SA a zwiazkami zawodowymi, za-
rzad (zgodnie z prawem) mogt arbitralnie ustali¢ regulamin zwolnien gru-
powych w telewizji, co tez uczynit 3 stycznia 2001 r. W pierwszym etapic
planowano zlikwidowac 508 etatow: ok. 300 w zaktadzie gtownym i 200
w oddziatach. Sposrod 508 zwalnianych oséb najwigce] (po 45) miato
odejs¢ z TAI 1 oddziatu TVP w Krakowie. O 37 osdb miata si¢ zmniejszy¢
redakcja w TVP Lddz, o 28 Agencja Publikacji 1 Widowisk. O tym, kto
zostanie zwolniony, mxeh decydowac¢ dyrcktorzy anten, o§rodkéw 1 agencji.
Wymoéwienia mialy by¢ sktadane od 25 styczma do 31 marca 2001 r.
Zarzad po redukeji zatrudnienia spodziewal si¢ oszcz¢dnosci 30 min. zt
rocznie®.

Wprowadzane zmiany (i niezadowoleniec wielu srodowisk ze sposobu re-
alizacji reform 1 misji telewizji publicznej) powodowaty nasilenie dyskusji
o zasadach funkcjonowania telewizji publicznej oraz terenowych oddzia-
tow TVP, oraz mniej lub bardziej radykalne pomysty ich regulacji.

W listopadzie 1999 r. ujawniono, ze na zlecenie ministra skarbu Emila
Wasacza grupa prawnikéw z Uniwelsytetu Jagiellonskiego opracowata
projekt, w mysl ktorego zarzady radiofonii i telewizji publicznej oraz rade
nadzorcza 1 rady programowe wybierataby spotka, ktorej akcjonariuszami
bylyby w wigkszos$ci uczelnie panstwowe. Projekt zaktadal ponadto catko-
wite pozbawienie jednego z kanatow TVP prawa do emisji reklam oraz wy-
cofanie ich z drugiego kanalu w czasie najwigkszej ogladalnosci. Wyni-
kajace z tego straty telewizji publiczne] miatby rekompensowaé fundusz
pomocniczy, na ktory ztozylyby sie oplaty pobierane od nadawcéw komer-
cyjnych.

Wisrod innych pomystow powracata koncepcja uniezaleznienia oddzia-
1ow od centrali i1 przeksztatcenia ich w samodzielne spétki TVP, gospoda-
rujace Programem 2. Pojawita si¢ rowniez koncepcja wyodrgbnienia od-

25 Zob. M. Stoka-Chlcbicz: Pigciusct wskazanych, Press, styczen 2001; Na kogo padnic, Press, luty
2001 .
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dziatow z TVP i przeksztatcenia ich w osobna spotke, obejmujaca wszyst-
kie oddziaty.

Planowane na poczatku roku 2001 cigcia budzetowe w telewizji publicz-
nej w wysokosci 10 proc. okazaly si¢ niewystarczajace. Poszczegolne re-
dakcje 1 dziaty poproszono o wyszukanie kolejnych 10 proc. oszczednosci.
Gtéwnym powodem, jaki podawatl zarzad, byto zmniejszenie si¢ wpltywow
z reklam®. Tylko z powodu zakazu reklamowania piwa TVP SA miata za-
robi¢ 65-70 miln. ztotych mniej.

Cigcia finansowe dotknety m.in. Agencje¢ Filmowa 1 Teatr TV. Od-
wotano realizacj¢ trzech wysokobudzetowych spektakli teatralnych przygo-
towywanych dla ,,Jedynki” (,,Fausta” w rezyserii Jerzego Jarockiego, ,,We-
sela” Mikotaja Grabowskiego oraz ,,Romea i Julii” w rez. Radostawa Piwo-
warskiego). W ,Dwdjce” zatrzymano realizacje 10 z 20 produkcji
planowanych na rok 2001.

O polowg okrojono budzet Biura Programéw Regionalnych. Jego dyrek-
tor Ryszard Pactawski informowal, Zze dla oddziatéw i o$rodkéw zaplano-
wano w 2001 r. z abonamentu 200 mln. (w tym ok. 8 mln. zi przeznaczono
na utrzymanie czterech nowo powstatych oddziatéw terenowych TVP).
Ostatecznie doptacono do nich ok. 350 min. z”’.

Pod koniec lutego 2002 r. zarzad TVP zaakceptowat regulamin zwolnien
grupowych w telewizji. W tym roku pracg w telewizji ma straci¢ ponad
1000 oso6b. Ze zwiazkami zawodowymi uzgodniono m.in., ze zwalnianym
pracownikom bedzie przystugiwato prawo odwotania si¢ do dyrektorow
jednostek oraz do zarzadu. Wysokos$¢ odpraw uzalezniono od stazu pracy.
Przewidziano otwarcie punktow konsultacyjnych, bezptatnego doradztwa
zawodowego, psychologicznego oraz ekspozytury Urzedu Pracy. Beda
szkolenia przekwalifikowujace dla zwalnianych®.

TVP3 Regionalna

Jesienig 2001 r. Biuro Programéw Regionalnych TVP (kierowane przez
Ryszarda Pactawskiego) podjgto pracg nad projektem nowego kanatu infor-
macyjnego. Projekt nie zaktadat stworzenia dodatkowej anteny, ale zmiang
charakteru pasma wspdlnego programow regionalnych®. Emisja w TVP3
miala tez obnizy¢ koszty 1 skroci¢ czas potrzebny do uruchomienia przed-
sigwzigcia. Ostatecznie stworzono nie kanat informacyjny, lecz specyficzny
program z duza liczba serwiséw informacyjnych i wiadomosci lokalnych.

Nowy program TVP3 Regionalnej wystartowal w niedziel¢ 3 marca

26 R. Pawlowski: Zostajg tylko scriale, Guzeta Wiborcza, 9 kwictnia 2001 r.

27 Réwnoczesnic z zapowicdziami oszezednosciowymi zarzad planowat wydaé ponad 93 mln zt na bu-
dowg nowego biurowca przy ul. Woronicza, przeznaczonego na cele administracji i zbioréw archiwal-
nych TVP. Zob. M. Sloka-Chlabicz: Curtis Plaza kosztuje, Press, maj 2001 r.

28 PAP, D: Zwolnicnia w TVP, Gazeta Wiborcza, 28 lutcgo 2002 .

29 Dzigki czemu ~ jak stwicrdzit rzecznik prasowy TVP SA — nic byta na to potrzcbna zgoda ministra
skarbu Emila Wasacza, ktory w 1998 roku zablokowat plany utworzenia kanatu informacyjnego przez
TVP. MSC: Konkurencja na newsy, Press, z pazdzicrnik 2001 r.
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2002 r. Wedtug zalozen przedstawionych tydzien wczesniej (podczas trans-
mitowanej przez telewizj¢ konferencji prasowej) przez kierownictwo no-
wego programu: Tadeusza Skoczka (odpowiedzialnego za program cztonka
zarzadu), Ryszarda Pactawskiego (dyrcktora TV3 Regionalnej i1 zarazem
szefa WOT, w ktorego strukture prawna wttoczono TV3), Andrzeja Kne-
iffla (zastgpcg dyrektora do spraw programowych) oraz Marka Kassg (za-
stepcg dyrektora do spraw informacji) ,,Trojka” ma by¢ telewizja ,,matych
ojczyzn”. Jej podstawa bedzie informacyjny ,,Kurier”, nadawany co godzi-
ne od 7.30 do pdinocy. Maja by¢ w nim przedstawiane wiadomosci ze $wia-
ta 1 z kraju. ,,Kurier” ma mie¢ wszystkie atuty dziennikoéw ogoélnopolskich
TVP, wzbogacone o atut lokalnosSci przez czgste taczenie si¢ z oddzialami,
korespondentami, bezposrednie relacje z miejsc odleghtych od stolicy. Uzu-
petnieniem magazynow informacyjnych ma by¢ codzienny magazyn repor-
terski ,,Telekurier”. Zostanie zachowane codzienne pasmo reportazy przy-
gotowywanych w oddzialach ,,To jest temat”. Nowym magazynem poswig-
conym polskim aktualnosciom kulturalnym sa codzienne ,Regiony
kultury”. Beda tez inne programy publicystyczne oraz (co stanowi odstgp-
stwo od ramowek typowych kanaléw informacyjnych) filmy, teleturnieje
1 programy rozrywkowe. Program dzieli si¢ na dwunastogodzinne pasmo
ogolnopolskie 1 pigciogodzinne pasma regionalne (z czterema codziennymi
wydaniami lokalnych programoéw informacyjnych).

Po starcie TVP3 Regionalnej w pigciogodzinnym pasmie lokalnym Od-
dziat TVP w Krakowie kontynuowal nadawanie wigkszosci emitowanych
wczesniej programow, z czterema codziennymi wydaniami ,,Kroniki” na
czele. Krakowscy dziennikarze telewizyjni otrzymali rowniez zadanie przy-
gotowywania niektorych wydan ogolnopolskiego ,,Kuriera”. Krakowski
oddziat ma produkowac trzy programy na anteng ogélnopolska: ,,Regiony
kultury” (siedmiominutowy magazyn pod. red. Krzysztofa Haicha), ,,Euro-
pa w zagrodzie” (pod red. Anny Sroczynskiej i Jacka Przybylskiego) oraz
,»U siebie” (pod red. Waldemara Jandy).

Ramowa oferta nowej formuly telewizji regionalnej — w tym zwlaszcza
pomyst czgstych (cogodzinnych) serwiséw informacyjnych uzupeinianych
solidna publicystyka — wyglada zachgcajaco. Jej sukces zalezy jednak oczy-
wiscie od sposobu realizacji (profesjonalizmu) tych programéw* oraz od
srodkéw finansowych pozostajacych w dyspozycji zespoldow je przygoto-
wujacych.

W trakcie prac nad projektem nowego programu Ryszard Pactawski za-
pewnial, ze TVP3 nic bedzie oferta komercyjna, ze telewizyjne wiadze nie
daza do stworzenia programu, ktéry bedzie miat za zadanie zdobycia jak
najwigkszej liczby reklam®'. Regionalna Trojka — wykorzystujaca istniejacy

30 Juz w picrwszych dniach emisji nowego programu nic brak bylo na jego temat uwag krytycznych,
m.in. za zbyt powicrzchowny, ,flcszowy™ sposob traktowania wiadomosci w scrwisach. Zob. np.
(NIKA): Wigcej zastrzezen niz pochwal. Andrzej Czaplifiski i Wicstaw Godzic o nowej ,.Trojec”,
Dziennik Polski, 7 marca 2002 r.

31 Cho¢ jednoczesnic wyrazat przckonanic, Ze nowa oferta TVP spowoduje zwigkszenic zainteresowa-
nia rcklamodawcow. 1. Mirccka: Program dla kazdego. Rozmowa z Ryszardem Pactawskim, dyrckto-
rem Biura Programéw Regionalnych TVP, Przeglqd, 3 grudnia 2001 r.
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materialny 1 kadrowy potencjat oddziatéw TVP — miata byc wyrazem reali-
zacji przez telewizjg publiczna spofecznej misji: rozwijania postaw pro-
spolecznych samorzaﬂnosm budowy poczucia tozsamosci 1eg1ona1nej

i ,,matych ojczyzn”. Zasady finansowania tego programu (w tym roéwniez
wysokosc srodkow przekazywanych regionom) mialy natomiast pozostac
niezmienione, tzn. miaty by¢ takie, na jakich wczesniej funkcjonowaly od-
dziaty 1 o$rodki terenowe TVP.

TVP3 miata byé wiqc sposobem wypelnienia wobec regionow misji tele-
wizji publicznej 1 rownoczesnie kolejna proba zagospodarowania istnie-
jacego w lokalnych o$rodkach telewizji publicznej potencjatu kadrowego,
studiow, kamer itd.

Te cele wydaja si¢ do$¢ trudne do zrealizowania. Telewizja regionalna
zmierza bowiem chyba do dalszego ujednolicenia oferty (i jednak komer-
cjalizacji). Odnoszace sukces programy telewizyjne powstaja najpierw wo-
kot jakiej$ koncepcji, a dopiero poZniej buduje si¢ wokot nich zespot i baze
techniczna. W przypadku TVP3 jest odwrotnie. Zdaniem przewodniczace-
go rady programowej Oddziatu TVP w Krakowie Wiestawa Godzica o$rod-
ki regionalne nie sg gotowe do nowego przedsigwzigcia ani kadrowo, ani
technicznie, ani tez nie maja wystarczajacych srodkow finansowych na re-
alizacj¢ profesjonalnego programu informacyjnego. Poza tym — jak twier-
dzi Godzic — wybrano na wprowadzenie nowego programu zly moment.
W chwili, gdy wazy si¢ przyszto$¢ publicznej telewizji regionalnej w Pol-
sce oraz przyszlo$¢ zagrozonych zwolnieniami pracownikow oddziatow,
trudno o ich pelne zaangazowanie w nowy projekt®.

Polska Telewizja Regionalna

Nowe zagrozenie dla przysztosci publicznej telewizji regionalnej moga
przynies¢ zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji, ktoérych projekt zostat
przyjety przez Krajowa Radg¢ Radiofonii i Telewizji 14 stycznia 2002 r. 1 —
poniewaz KRRiTV nie ma prawa inicjatyw ustawodawczych — nastgpnego
dnia przekazany premierowi Millerowi.

Znowelizowana ustawa o radiofonii 1 telewizji zaktada m.in. zmiang
struktury telewizji publicznej. Oprocz spotki Telewizja Polska SA ma po-
wsta¢ druga firma — Polska Telewizja Regionalna SA, zawiazana z wylacz-
nym udziatem TVP SA. Obie maja przygotowywac i rozpowszechnia¢ pro-
gram ogOlnopolski, ale PTR ma wprowadza¢ do niego pasma lokalne.

Propozycja ta spotkata si¢ z ostrym sprzeciwem wielu srodowisk, w tym
pracownikow telewizji regionalnej. 13 lutego 2002 r. zwigzki zawodowe,
skupiajace wigkszo§¢ zatrudnionych w krakowskim osrodku TVP,
wystapily do najwyzszych wiadz w panstwie z apelem o pomoc, by w pro-
jekcie nowelizacji ustawy zmieni¢ zapisy o powotaniu dwoch spotek tele-
wizji publicznej, co ich zdaniem miatoby oznacza¢ likwidacjg oddziatéw

32 W: (mik, JGH): Regionalna rozkreea si¢, Gazeta Krakowska z 5 marca 2002 r.
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regionalnych TVP. Zwiazkowcy z OTV Krakéw koordynowali akcjg prote-
stacyjng pracownikow wszystkich osrodkow w kraju.

W Krakowie obawiano si¢ tez, ze po wprowadzeniu TVP3 Regionalne;j
znikna pasma regionalne z Programu 2 i obszar, na jakim bez anteny sateli-
tarnej lub sieci kablowej bedzie mozna ogladac regionalne, krakowskie au-
dycje zmniejszy si¢ prawiec o potowg; spadnie lub catkowicie zaniknie pro-
dukcja programow kulturalnych, naukowych i edukacyjnych. Zwiazkowcy
ponadto protestowali przeciwko planowanej likwidacji tcrenowych dyrek-
cji 1 rad programowych. Ich zdaniem jest to kolejny przejaw centralizacji,
forsowanej przez rzadzaca koalicjg.

W obronie krakowskiego oddziatu wystapili lokalni politycy 1 samo-
rzadowcy: zarzad matopolskiej ,,Solidarno$ci”, Stowarzyszenie Gmin i Po-
wiatéw Matopolski. Konwent Stowarzyszen Tworczych Krakowa wystoso-
wat list do premiera Millera z protestem przeciw ,,destrukcyjnej nowelizacji
ustawy o radiofonii 1 telewizji”, wyrazajacym ,,glgbokie zaniepokojenie”
cztonkow konwentu z powodu ,,chybionego zamyshi” tej regulacji prawnej,
»paralizujacej dziatalnos¢ i1 zacierajacej koloryt lokalny regionalnych
os$rodkow Telewizji Polskiej™.

W utrzymanym w podobnym tonie liScie grupy matopolskich postow?**
do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji czytamy z kolei, ze:

., Powolanie ,, Polskiej Telewizji Regionalnej SA oznacza (...) centraliza-
¢je produkcji telewizji publicznej oraz sprowadzenie osrodkow regional-
nych do roli partnerow drugiej kategorii. Przepis o utrzymaniu regional-
nych pasm programowych nie gwarantuje prezentacji osiqgniec¢ regionow
w zakresie kultury, nauki, edukacji, gospodarki etc. (...)"
oraz ze:

,,Coraz gorsze wyniki finansowe telewizji publicznej wynikaja w duzej
mierze z wyjqtkowej niefrasobliwosci w wydawaniu publicznych pieniedzy.
(...) Prowadzona w ostatnich latach polityka centralizacji dziatalnosci Tele-
wizji Polskiej, degradujqca jej osrodki regionalne, doprowadzila do ich
marginalizacji. (...)

Tymczasem redakcje centralne produkujq setki programow (...), ktore tak
naprawde sq towarzyskimi chalturami (...)".

Autorzy listu postulowali utrzymanie dotychczasowej struktury TVP,
a ponadto: wprowadzenie ustawowych gwarancji stalego udzialu od-
dziatéw terenowych w podziale $srodkow z abonamentu, ustalenia mini-
mum, ktére zagwarantuje oddziatom nie tylko mozliwo$¢ istnienia, ale
1 petnienia misji publicznej. Wiaza¢ by si¢ to mialo takze z wigkszym do-
stgpem oddziatéw do zadan produkcyjnych dla ogélnopolskich programow
telewizji publicznej m.in. przez obowiazek wykupu od oddziatéw 10-15
proc. produkeji (czyli wg podobnych zasad, jakie obowiazuja TVP w sto-
sunku do producentéw zewngtrznych).

33 Konwent Stowarzyszen Twoérczych Krakowa, Krakéw, 21 lutego 2002 r.

34 podpisanym przcz Andrzcja Czerwinskicgo, Alcksandra Grada, Pawta Grasia, Bogdana Klicha, Ta-
dcusza Parchanskicgo, Jana Rokitg i Tomasza Szczypinskicgo. Krakéw, 15 lutego 2002 r.
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Obawy o los Telewizji Regionalnej — jak si¢ wydaje — nie sa bezpod-
stawne. Z pewnoS$cia moze si¢ pojawia¢ watpliwosc co do intencji autorow
projektu nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji wobec terenowych od-
dzialéw TVP, jesli np. zwrécimy uwage, ze wsrod wymienianych dotych-
czas w ustawie zadan publicznych mediow clektronicznych zapis: ,tworze-
nie i rozpowszechnianie ogolnokrajowych i regionalnych programow
radiowych i telewizyjnych ™ zastapiono sformutowaniem: ,, tworzenie, pro-
dukowanie i rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych”
i w ten sposob usunigto ustawowe gwarancje dla istnienia programow re-
gionalnych telewizji publicznej. Skreslono réwniez zapis o kierowaniu od-
dzialami terenowymi przez wiasnych dyrektoréw (z art. 30. ust. 3 starej
ustawy) 1 jednoznacznie (art. 28a ust. 1 noweli) okreslono, ze TVP3 Regio-
nalna bedzie mie¢ jedna rade programowa.

Rowniez przepis o powotaniu spotki Polskiej Telewizji Regionalnej nie
daje gwarancji zachowania terenowych oddziatéw jako jednostek publicz-
nych. W opinii Andrzeja Zargbskiego — bytego sekretarza KRRiTV — prze-
pisy znowelizowanej ustawy sg sformutowane tak, ze w zasadzie tylko
w dniu powstania spotka PTR ma w 100 proc. naleze¢ do telewizji publicz-
nej. Dalsze jej losy beda zaleze¢ od zarzadu TVP SA*.

Tym bardziej wigc musi niepokoi¢ wypowiedz rzecznika zarzadu TVP
SA Janusza Cieliszaka, ktory stwierdzit ze: ,, Ewentualne powstanie Pol-
skiej Telewizji Regionalnej nie powinno zagrozi¢ terenowym osrodkom, jesli
ustawodawca znajdzie dla niej odpowiedni sposob finansowania. Dzialal-
nosé lokalnych telewizji nigdy nie bedzie optacalna. Po nowelizacji zarzqd
TVP SA zgadza sie pokrywac straty, ale wytqcznie na dotychczasowym po-
ziomie. Reszte winny wyréownywac samorzqdy lub biznes™'.

Przepisy nowelizacji ustawy dopuszczaja rozporzadzanie akcjami tele-
wizji regionalnej przez wiadze TVP (za zgoda ministra skarbu). Wydziele-
nie spotki PTR z telewizji publicznej moze wige by¢ wstgpem do prywaty-
zacji i komercjalizacji ktopotliwego, deficytowego programu®

Znowelizowana ustawa moze wyraznie wzmocni¢ pozycjg telewizji pu-
blicznej na rynku mediow w Polsce. Nowe przepisy wprowadzaja m.in. ta-
kie korzystne dla TVP rozwiazania, jak:

— wigksza $ciagalnos¢ abonamentu (przez przyjqcie domniemania, ze
w kazdym gospodarstwie domowym jest przynajmniej jeden odbiornik te-
lewizyjny oraz wprowadzenia mozliwosci kontrolowania osob dekla-
rujacych brak takowego odbiornika);

— niemal takie same zasady nadawania reklam 1 korzystania ze sponso-

35 Art. 21 par.l p.1 ustawy o radiofonii i tclewizji. Dz. U. 1993 r., nr 7, poz. 43.

36 A, Zarcbski (w:) Na media kaganice, Gazeta Wyborcza, 22 marca 2002 1.

37 W: L. Danko: Strasznc zapisy, Gazeta Wyborcza — Krakdw, 13 lutego 2002 r.

38 Pomysty rezygnacji TVP z osrodkéw i oddziatow regionalnych juz nicjcdnokrotnic byly zglaszanc.
W trakcic prac nad nowclizacjq ustawy o radiofonii i tclewizji z propozycja ich ,.komercjalizacji™ i pry-
watyzacji wystapit Whodzimicrz Czarzasty — sckrctarz KRRITV. Zob.: V. Makarenko: Tcle-wizja, Gaze-
ta Wyborcza, 31 pazdzicmika 2001 r.; Luz: Zmiany — tak, prywatyzacja — nic, Rzeczpospolita, 7 listopa-
da 2001 r.
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ringu, jak dla nadawcéw komercyjnych, z mozliwoscia przerywania pro-
gramow reklamami (z wyjatkiem niektorych audycji licencjonowanych
oraz jesli KRRiTV nie wprowadzi dla telewizji publicznej dodatkowych
ograniczen);

— finansowanie produkcji niektorych audycji (jak audycje o$wiatowe
i programy dla Polonii) z budzetu panstwa oraz mozliwos¢ otrzymywania
dotacji od samorzadow;

— mozliwo$¢ precyzyjnego okreslenia zasad pelnienia misji publicznej
(za co TVP bedzie dostawacé pieniadze z abonamentu) dla pewnych progra-
mow 1 nadanie innym charakteru czysto komercyjnego;

— prawo tworzenia dowolnej liczby ogdélnopolskich kanatow tematycz-
nych;

— przekazanie TVP SA na wlasno$¢ archiwum audiowizualnego (telewi-
zyjnych zasobow sprzed powstania spotki), ktérym dotychcezas tylko admi-
nistrowata;

— mozliwos¢ $wiadczenia uslug teleinformacyjnych, audiowizualnych
1 multimedialnych.

Poza tym — sposrdd nadawcoéw telewizyjnych — jedynie telewizja pu-
bliczna bedzie miata prawo rozszczepia¢ program na pasma regionalne oraz
tworzy¢ platformy cyfrowe bez koncesji (o ile nie dotaczy do nich progra-
moéw innych nadawcow) a proponowane w ustawie ograniczenia, dotyczace
koncentracji kapitalu w polskich mediach TVP SA (ktéra ma juz trzy na-
ziemne programy ogolnopolskie) moga w zasadzie tylko sprzyjaé.

W ten sposob tworzy sig dla telewizji publicznej dobre warunki komer-
cyjnego rozwoju i spokojnej realizacji zasady ,,tyle misji, ile abonamentu”
(i ewentualnej dotacji z budzetu). Czy znajdzie si¢ w takim programie miej-
sce dla informacji 1 publicystyki lokalnej? Jesli nie, to kto wypeini za TVP
misje wobec spotecznosci lokalnych i... za czyje pieniadze?

Telewizyjne stacje komercyjne raczej nie kwapia si¢ do przejmowania
roli informatoréw lokalnych. Technologiczne, ekonomiczne i kompetencyj-
ne bariery ograniczg dostgp znacznej czg$ci widowni do nowych ofert me-
dialnych. Wyspecjalizowane kanaly tematyczne telewizji komercyjnej, kie-
rowane do niewielkich grup odbiorcow, nie beda w stanie zastapi¢ telewizji
publiczne;j.

Tymczasem funkcjonujaca w odrgbnej spétce Telewizja Regionalna (do-
finansowywana tylko ze srodkéw abonamentowych 1 tylko na dotychczaso-
wym poziomie) raczej nic ma szans na przetrwanie bez dotacji z budzetu
panstwa lub pienigdzy samorzadow. Jak jednak mozna petni¢ funkcjg
»~czwarte] wladzy” wobec wlasnego sponsora?*

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostato przez Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcéw Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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d 1999 roku zaczat si¢ — wyrazniej — trudny okres dla catej prasy co-

dziennej w Polsce, w tym zwlaszcza regionalnej. Zakonczyt sig okres
likwidacji tytutéw nierentownych, zarowno ogodlnokrajowych, jak tez re-
gionalnych. Wydawcy probuja ratowac swoj stan posiadania przez laczenie
tytuléw (ogolnokrajowe: Przeglqd Sportowy z Tempem; regionalne:
Express Poznanski z Gazetq Poznanskq, Wiadomosci Dnia z Dziennikiem
Lodzkim, Dziennik Wieczorny z Gazetq Pomorskq, czy — ostatnio — Wieczor
Wybrzeza z Dziennikiem Battyckim), jednak na ogoél nie wida¢ mocniej-
szych efektow ,,dodawania” audytoriow. Nie udato si¢ wyrazniej zwigkszy¢
naktadu Gazecie Poznanskiej po wchlonigeiu Expressu Poznanskiego; po
poczatkowym wzroscie sprzedazy nastgpito zmniejszenie zainteresowania
gazeta (Srednie naklady sprzedane: 1999 — 43,5 tys. egzemplarzy, 2000 —
53,2 tys. egzemplarzy, 2001 — 49,3 tys. egzemplarzy). Spektakularny suk-
ces odnidst poczatkowo jedynie Dziennik Lodzki, ktory po wchtonigeiu
Wiadomosci Dnia uzyskal wzrost sprzedazy polaczonej gazety (Srednie
naktady sprzedane: 1999 — 39,2 tys. egzemplarzy, 2000 — 44,7 tys. egzem-
plarzy, 2001 — 58,8 tys. egzemplarzy).

W chwili potaczenia obydwu dziennikéw (pazdziernik 2000 r.) miaty
one nastgpujace naktady sprzedane: Dziennik £odzki — okoto 49 tys. egzem-
plarzy, Wiadomosci Dnia — okoto 36 tysigcy egzemplarzy. Po polqczeniu
DL-WD uzyskat najpierw (pazdziernik 2000 r.) sprzedaz na poziomie ponad
65 tys. egzemplarzy, a w kolejnych miesiacach sprzedaz zaczgta si¢ zmnicj-
sza¢ do $redniorocznej ponizej 60 tys. egzemplarzy w roku 2001 (z koncem
2001 roku — okoto 58 tys. egzemplarzy).

Sytuacja w Poznaniu byfa nieco inna, poniewaz bezposrednio przed
potaczeniem (jesienia 1999 roku) z Gazetq Poznanskq — Express Poznanski
byt sprzedawany w kilku tysigcach egzemplarzy. Podobnie nie pomogta
takze intensywna akcja promocyjna przez zakupione tygodniki lokalne
(7 tytulow o tacznym jednorazowym naktadzie ponad 55 tys. egzemplarzy).

Patrzac na naktady i sprzedaz prasy regionalnej w Polsce w ostatnich la-
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tach, dochodzimy do wniosku, Zze sukcesem czgsci tytuldow jest juz utrzy-
manie naktadu, cho¢ w kilku przypadkach mozemy takze mowi¢ o wzroscie
sprzedazy. ChcieliSmy przyjrzeé¢ si¢ temu, jak kilka gazet regionalnych —
mowimy o nich grupa umiarkowanego sukcesu — dziatato (i dziata nadal),
aby w sytuacji kryzysu czytelmctwa utrzymac poprzedni poziom sprzedazy,
a nawet pokusi¢ si¢ o jego zwigkszenie. W analizie wykorzystaliémy do-
stepne dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, Polskich Badan Czytel-
nictwa, informacje ,,0 sobie” publikowane przez redakcje na stronach inter-
netowych, wywiady i publikacje na temat tych gazet w miesi¢czniku Press,
na tamach Gazety Wyborczej 1 w innych tytutach oraz — wycinkowe — dane
bezposrednio pochodzace z redakcji. Powstata publikacja, ktora nie rosci
sobie prawa do bycia poradnikiem ,,Jak w kryzysie — mimo wszystko —
osiagna¢ sukces?”, moze by¢ jednak praktycznie przydatna dla tych, ktorzy
patrzyli w poprzednich latach na TARGET, zapominajac, ze los gazety za-
Jezy od zainteresowania i sympatii CZY TELNIKOW.

Dla potrzeb tej publikacji wybraliSmy grupg 5 gazet ,,u1ma1kowanego
sukcesu” 1 przeanahzowahsmy ich sytuacj¢ w regionie oraz metody i tech-
niki poprawy sytuacji rynkowej. Do grupy tej zaliczyliSmy:

Gazete Pomorskq (Bydgoszcz),
Nowgq Trybune Opolskq,
Gazete Wroclawskq,

Gazete Olsztynskaq,

Gazete Krakowskq.

Dwie sposrod wymienionych na poczatku gazet naleza do grupy Orkla
Media, trzy za$ (ostatnie) do bawarskiego wydawcy Verlagsgruppe Passau.
Sa to gazety, ktore — porownujac sprzedaz w przedzialach 1999-2000
1 1999-2001 — odnotowaty pewne niewielkie wzrosty sprzedazy, zwlaszcza
w stosunku do poprzedniego roku. Przypominamy, Ze $rednia sprzedaz
wszystkich polskich gazet ulegta zmniejszeniu, czyli te gazety, ktore utrzy-
maty poziom sprzedazy lub nieco ja zwigkszyty, moga mowic o sukcesie.

Sredni naklad sprzedany (rozprowadzanie platne) wybranych gazet regionalnych
w latach 1999-2001 (dane ZKDP w tys. egzemplarzy)

Tytuty 1999 2000 2001
Gazeta Pomorska 1004 105,3 105,4
Nowa Trybuna Opolska 374 36,6 374
Gazeta Wroctawska 32,2 32,6 34,4
Gazeta Olsztyiiska 354 34,6 36,6
Gazeta Krakowska 45,6 45,0 452

Rozpatrzmy zatem po kolei wymienione przyklady.

GAZETA POMORSKA - Bydgoszcz

Przygladamy si¢ Gazecie Pomorskiej z bardzo duzym zainteresowa-
niem. Jeszcze 4-5 lat temu trudno bylo przewidzie¢, ze bgdzie wyraznym
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liderem rynku prasy regionalnej, cho¢ zajmowata miejsce w $cistej czotow-
ce. ZnaliSmy ograniczenia wynikajace z konkurencji: obok niej na regional-
nym rynku Pomorza i Kujaw funkcjonowatly takze inne tytuty, niektore —
wcale dobrze sobie radzace. Popatrzmy najpierw na sytuacjg na tym rynku.

Niezle radzi sobie Express Bydgoski — powstaty w kwietniu 1990 roku,
jeden z niewielu nowych dziennikéw, z powodzeniem utrzymujacy si¢ na
rynku, okresowo z kilkoma mutacjami lokalnymi, obecnie z jedna — ino-
wroclawska. Mocny w Bydgoszczy, dostrzezony zostaje wreszcie, po 9 la-
tach, przez powazna grup¢ wydawnicza z Niemiec. W lipcu 1999 wiasci-
cielem Expressu zostaje niemiecka grupa wydawnicza Rheinisch-Bergische
Verlag GmbH.

Inny dziennik Nowosci rozprowadzany byl w Toruniu i okolicach i do
okresu transformacji prasy byl popotudniéwka. Po likwidacji RSW
,P-K-R” wydawca zostata Dziennikarsko-Wydawnicza Oficyna Torunska.
Pod koniec ubiegtej dekady dziennik zaczal przezywac trudnosci i roz-
gladat sig za kims, kto by go kupit. Najlepsza ofertg (po raz drugi w tym re-
gionie) daja Niemcy i w 2001 roku dziennikarze sprzedajg swoja gazetg
grupie wydawniczej Rhenisch-Bergische Verlag GmbH (ktora wczesniej
kupita Express Bydgoski). Nowy wydawca zmienia drukarnig (na bardziej
nowoczesng), inwestuje takze w wigksza objgtos¢ 1 dodatki tematyczne.
W potowie 2001 roku Nowosci — teraz juz jako Gazeta Pomorza i Kujaw ~
wchodza na teren bylego wojewoddztwa wloctawskiego.

Jest w Bydgoszczy takze lustrowany Kurier Polski (przez wiele lat do$¢
poczytna regionalna gazeta Stronnictwa Demokratycznego, od kilku lat we
wladaniu spo6tki Orbi zwiazanej z Radiem Maryja). Dziennik zmienit co
prawda format i makiete, wydaje takze nowe dodatki, migdzy innymi
24-stronicowy dodatek dla kobiet ,,Po prostu ona”, jednak jego sprzedaz nie
przekracza 8-10 tys. egzemplarzy.

Gazeta Wyborcza ma na tym terenie dwa oddzialy — Bydgoszcz i Torun,
ktore oczywiscie sa konkurencja dla prasy regionalnej, ale nie tak mocna
jak w innych regionach kraju. W calym regionie sprzedaje si¢ w granicach
4% calego naktadu Gazety, co oznacza, ze np. w grudniu 2001 roku rozpo-
wszechniano tam ponad 22 tysigce egzemplarzy. Dla poréwnaniu analo-
giczne wskazniki dla Super Expressu wynosza 2,8% 1 nieco ponad 9 tysigcy
rozpowszechnianych egzemplarzy.

Po réznych perturbacjach ,,zszed!” z rynku Dziennik Wieczorny, przed
laty najbardziej popularna gazeta Bydgoszczy (popotudniowka). Ostatecz-
nie, we wrzesniu 2001 roku zostat tygodniowym dodatkiem do Gazety Po-
morskiej. Jego likwidacja podjgta zostata przez wiadze koncernu, ktore
chca umocni¢ pozycjg swojej gtéwnej gazety na bydgoskim rynku.

Ten koncern to norweska Orkla Media, ktorej Gazeta Pomorska jest te-
raz gtéwnym dziennikiem regionalnym. Z koncem 2001 roku sprzedawano
blisko 110 tys. egzemplarzy GP, z czego blisko 45 tys. egzemplarzy (rekord
Polski w grupie regionalnej) w prenumeracie. Najpowazniejszy konkurent
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— Dziennik Zachodni — ma nieco ponad 8§ tys. prenumeratoréw, wigkszosé
gazet regionalnych za$ 3—5 tys. prenumeratorow.

Jakie sg powody tego sukcesu?

1. Na pewno — tradycja czytania Gazety, zwlaszcza w terenie — poza sto-
lica regionu. W Bydgoszczy przewage ma Express Bydgoski, ale
w ostatnich latach r6znica migdzy tymi tytutami ulegta zmniejszeniu.

2. Zatozony obiektywizm 1 niezaleznos¢ w sadach. Po przejeciu Gazety
przez spotke dziennikarska 1 pozniej — przez Orklg — nie byto zawiro-
wan politycznych, ,,zmiany sztandarow” i sympatii politycznych. Ga-
zeta od poczatku starata si¢ wyzwoli¢ z pigtna starej ,,wizytowki” — or-
ganu KW PZPR.

3. Postawienie na stalego czytelnika — glownie przez prenumeratg. Pro-
centuje wieloletnia wspotpraca z Poczta Polska i kontakty wydawcy
z wszystkimi niemal urz¢dami pocztowyml (takze premlowanle pra-
cownikdw poczty). W prenumeracie Gazeta kosztuje o 40% mniej niz
w sprzedazy, co jest dziataniem na granicy oplacalnosci, ale straty z te-
go tytutu rekompensuja zyski z reklam i innych form dziatalnosci re-
dakcji.

4. State monitorowanie kolportazu: wydawca powotal specjalne grupy
monitorujace kolportaz Gazety w regionie, niezalezne od Ruchu i in-
nych dystrybutorow. To zaowocowalo odpowiednim nasyceniem punk-
tow sprzedazy, a zarazem spowodowato prawidlowe nadzialy. Gazeta
ma w zwiazku z tym relatywnie mate zwroty (na poziomie 13-15%,
czasem nizsze).

5. Posiadanie czytelnika zwigzanego z dziennikiem od lat nakazuje swo-
isty ,.konserwatyzm” w sposobach redagowania Gazety. Jest ona — je$li
idzie o ukfad wewngetrzny — od wielu lat niezmieniona, nadto nie po-
wigksza swojej objetosci, nie przekraczajacej 32 kolumn. Czytelnik
siggajacy stale po Gazete, wie bezblednie, gdzie 1 jakie informacje
znajdzie.

6. Gazeta do$¢ dawno rozwingta system mutacji (obecnie 12), na ktorych
przekazuje wiadomosci lokalne, w tym sportowe. Nalezy takze do pio-
nieréw prasy regionalnej, rozwua]qcych system dodatkéw (obok po-
$wigconych domowi, finansom, motoryzacp tematyce sportowej, ta-
kze innych, poswigconych szkotom i edukacji oraz hobby np. wedkar-
stwu).

7. Dziennik ma niezwykle dobre kontakty z czytelnikami. Podobno Klub
Statego Czytelnika liczy okoto 300 tys. osob (!?), ale — co wazniejsze —
bardzo owocne s3 codzienne kontakty z czytelnikami, szczegdlnie
dzigki poradnictwu, ktoremu Gazeta poswigca co najmniej jedng stro-
ne, fachowo i obszernie odpowiadajac na pytania czytelnikow.

8. Gazeta raczej rzadko reklamuje si¢ w innych mediach 1 na billboar-
dach. Natomiast jest sponsorem (lub choéby partnerem medialnym) ka-
zdej waznej imprezy w regionie, dodatkowo jest zwigzana umowami
ze sportem (logo Gazety nosi mistrz zuzla Tomasz Gollob). Gazeta jest
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takze wspbtwlascicielem pierwszoligowej, miejscowej druzyny siat-
karskiej). '

9. Gazeta dba o dobor dziennikarzy (wiele os6b uwaza, ze w Gazecie pra-
cuja najlepsi dziennikarze bydgoscy).

10. Uzupemieniem i reklama Gazety jest dobrze redagowana jej strona in-
ternetowa.

11. Jak w wielu tego typu przypadkach, koszty wydawania gazety obniz-
ane sa przez posiadanic wilasnej drukami. Gazeta taka posiada.

12. Wiaczenie Dziennika Wieczornego, najpierw jako wydania tygodnio-
wego, nastgpnie jako stalego cotygodniowego dodatku pozwolito
przejac¢ czg$¢ odbiorcoOw tego dziennika, zwlaszcza w Bydgoszczy,
cho¢ nie byla to grupa zbyt liczna (w koncowym okresie samodzielne-
go ukazywania si¢ Dziennika, sprzedawany byt w kilkutysiecznym
naktadzie). Chodzito jednak o to, aby czytelnicy Dziennika nie poszli
gromadnie do audytorium Expressu Bydgoskiego. Wydanie piatkowe
(magazyn), z wkladkowanym Dziennikiem sprzedaje si¢ nawet w gra-
nicach 240-250 tys. egzemplarzy.

NOWA TRYBUNA OPOLSKA

Kolejny dziennik, ktory nie notuje strat sprzedazy na rynku regional-
nym. Jednak jego sytuacja jest zgola inna, niz Gazety Pomorskiej, m.in. dla-
tego, ze na Opolszczyznie nic ma drugiego dziennika leglonalnego
a wchodzace na ten rynek gazety z Katowic sprzedawane sa w bardzo nie-
wielkich iloSciach. Gazeta Wyborcza sprzedaje sig tam najgorzej z wszyst-
kich 16 wojewoddztw Polski. Wojewddztwo opolskie jest regionem dosc
jednolitym ludno$ciowo, o swoistej odrgbnosci i mocnym, lokalnym patrio-
tyzmie.

Po roznych zawirowaniach wlasnosciowych na bazie dawnej Trybumny
Opolskiej powstata Nowa Trybuna Opolska, w ktorej mniejszo$ciowym
udzialowcem zostata Orkla Media. Trojka udziatowcow: Orkla, Solpress
i Spotdzielnia Pracy Dziennikarzy NTO majg po 1/3 udzialéw oraz wiasna
drukarnig spotki Pro-Media, wydajacej gazete.

Jeszcze w latach 1994-1995 dziennik osiagat sprzedaz w granicach
55-60 tys. egzemplarzy, nastgpnie jego sprzedaz zaczgla sig¢ zmniejszac.
Poprawa sytuacji nastapita w drugiej potowie 1997 roku, a takze w roku 19-
98, przy czym zewngtrznic gazeta nie ulegla zmianom.

Prezes Wydawnictwa Pro-Media, Marian Szczurek nie ma watpliwosci.
W jednym z wywiadoéw stwierdzit: ,, Trybuna zbiera zniwo postawy pod-
czas powodzi w 1997 r. i walki o utrzymanie wojewodztwa w 1998 r. — Po-
Sredniczylismy w akcjach obywatelskiej pomocy i pomagalismy integrowaé
si¢ spolecznosci. Dzis mamy lepszy kontakt z czytelnikami — mowi. Trybuna
przypomina o dniach walki z Zywiolem i warszawskimi politykami, organi-
zujgc co roku Bale Radosci. W festynach bierze udzial po kilkadziesiqt ty-
siecy 0sob.”

Rzeczywiscie — zardéwno zachowanie redakcji w czasie powodzi, jak tez
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— pdzniejsza o rok — walka o wojewodztwo pozwolily ,,rozwing¢ skrzydta”
redakcji. Jednak nie tylko te powody zadecydowaly o do$¢ przyzwoitej
kondycji gazety.

1.

Ta redakcja takZze postawila na prenumeratg. NTO w prenumeracie jest
nawet do 40% tansza. Wydawca jest elastyczny, mozna abonowaé na
miesiac, kwartat itp., mozna takze pewne dni, np. bez sobot lub
wylacznie jedno wydanie, np. piatkowe. Nie jest to pomyst nowy, ale
NTO nalezato do pionieréw tego pomystu. Nadto TYLKO prenumera-
torzy moga bra¢ udziat w pewnych konkursach gazety oraz korzysta¢
z atrakcyjnych ofert. Tego rodzaju dzialania spowodowaty, ze udziat
prenumeraty w sprzedazy dochodzi do 12%.

Zmiana zawarto$ci gazety 1 stworzeniec nowego layoutu. Pierwsza stro-
na tzw. jedynka to zwykle duze zdjgcie (kolaz lub rysunek) oraz zapo-
wiedzi najciekawszych pozycji numeru. Atrakcyjna szata graficzna
przyciaga oko czytelnika. Jest dos¢ dobra, a za jedynk¢ z 9 wrzeénia
2000 roku (dzien po wyborach prezydenckich) NTO otrzymata nagrode
w ogolnopolskim konkursie Publiproxu na najlepsza oktadke prasowa
w kategorii gazetowej. Gazeta jest teraz czytelna i bardzo dobrze tama-
na. Staty, ustalony po stworzeniu nowego layoutu, uktad wewngtrzny
gazety nie jest juz zmieniany.

Dokonany zostal podzial NTO na trzy wydania mutacyjne (od ponie-
dziatku do czwartku): Opole, poétnocna czg$¢ wojewodztwa, potudnio-
wa czg$é. W piatek jest takze trzy mutacje, jednak w innym uktadzie:
1. Kedzierzyn — Kozle, 2. Kluczbork — Olesno, 3. Reszta wojewodztwa
z Opolem. W sobotg nie ma stron mutowanych. W poszczego6lnych wy-
daniach mutacyjnych (poniedziatek — piatek) kazdy sposrod 11 powia-
tow ma swoja strong. Informacje dotyczace wojewodztwa ukazujg si¢
takze na kolumnach ,,region”. Generalnie — odsetek wiadomosci regio-
nalnych jest na tamach NTO bardzo duzy.

W nowej strukturze zawarto$ci pojawily si¢ wktadki i dodatki tema-
tyczne poswigcono sprawom: domu, pienigdzy, zdrowia, prawa i pracy,
motoryzacyjne oraz poswigcone studentom.

Wiele uwagi poswigca NTO wspotpracy z czytelnikami, mozna wrgcz
powiedzie¢, ze na kazdym kroku t¢ wspotpraceg akcentuje. Poza odrgb-
nym dziatem ,,opinie” sg takze réznego rodzaju rubryki, sondy itp.
gdzie zawsze obecni sa czytelnicy. Stale np. wystgpuje rubryka ,,wie-
my, styszeliSmy, ludzie mowia”, gdzie przytaczane sa informacje, cza-
sem cickawostki od czytelnikow. Z odbiorcami wspoipracuje Dziat
Lacznosci z Czytelnikami oraz prawnicy i specjalisci z réznych innych
dziedzin.

Dziennik wykorzystuje takze inne, sprawdzone sposoby przyciagania
czytelnikow. W lutym 1 marcu 2001 roku NTO zorganizowala ,,zdrap—
ke” (gtdwna wygrana: renault thalia), po ktorej sprzedaz gazety nie
spadta do poprzedniego p0210mu a nieco wzrosta. Powtorzono ,,zdrap-
ke” na przetomie lipca i sierpnia — z podobnym efektem. Rownocze-
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$nie redakcja starala sig, aby w trakcie zdrapek gazeta byta jak najcie-
kawsza, przygotowano na ten czas ciekawe cykle tematyczne, a takze
reportaze.

7. Wspomniane wczesniej mutacje lokalne wiaza si¢ z duzym zaintereso-
waniem redakcji sprawami gmin. Ich sprawy sa stale poruszane na
famach NTO, a kazda taka publikacja to co najmniej wzrost o kilku lub
kilkunastu czytelnikow w gminie.

8. Sprawnie dziata dziat marketingu wydawnictwa, od ponad roku bezpo-
srednio podporzadkowany redaktorowi naczelnemu, co usprawnia
dziatania promocyjne oraz kontakty ze sponsorami i reklamodawcami.

9. Dobrze zorganizowana jest witryna gazety, zarowno jesli chodzi o ak-
tualne informacje, jak tez archiwalne. Na stronie gazety mozna takze
znalez¢ szczegdtowe dane o czytelnictwie NTO, zaré6wno w katego-
riach generalnych 1 w odniesieniu do innych gazet, jak tez ze wzgledu
na dane spoleczno-demograficzne. Ostatnie dane (SMG/KRC) poka-
Zuja wzrost czytelnictwa NTO w regionie do 53%, takze to, ze w Opol-
skiem Gazete Wyborczq wyprzedzit w ostatnim roku Super Express
(czyta go okoto 36% mieszkancow).

10. Ze wzglgdu na skfad ludnosci zrozumiale jest takze czgste zajmowanie
si¢ przez NTO problemami niemieckimi oraz mniejszo$ci niemieckiej
na Opolszczyznie.

GAZETA WROCEAWSKA

Dziennik nalezy do bawarskiej grupy Verlagsguppe Passau. Do grudnia
1995 roku nosit starg nazwe Gazeta Robotnicza. Po zmianach wlasnoscio-
wych spadek na druga (po Stowie Polskim), a potem nawet na trzecia pozy-
cj¢ (liderem rynku dolnoslaskiego jest Gazeta Wyborcza). Gazeta Wroctaw-
ska kupowana byta przez Niemcow ,na raty”, ostatecznie w roku 2000
nastapito potaczenie Domu Wydawniczego GW z Polskapresse (czyli VP).

Gazeta Wroctawska odczuwata mocno konkurencj¢ z dwoma tytutami
Orkli, z ktérych jeden — Stowo Polskie — wyraznie dominowat nad nia we
Wroclawiu, a okresowo miat takze wigksza sprzedaz w regionie. Kiedy
sprzedaz spadta ponizej 30 tysigcy, nalezato rozpoczaé przeciwdziatanie.
Zmienil sig szef spotki wydawniczej, a takZze redaktor naczelny. Prezesa
Andrzeja Butata zastapit Jacek Czynajtis, a szefem redakcji — po kilku ko-
lejnych przetasowaniach — zostala Iwona Zielinska.

Gazeta zmienita wyglad 1 ukfad wewngtrzny. Dziatania, majace na celu
odbudowe pozycji dziennika poszty w roéznych kierunkach. To spowodo-
wato, ze uzyskatla prawie 8% wzrost sprzedazy oraz ponad 40% wzrostu zy-
skow z reklam. Dato to Gazecie najlepszy wynik w grupie Polskapresse 1 —
jak wynika z niektorych pubhkacp — najlepszy (jesli chodzi o dynamike
wzrostu) wynik w catej prasie regionalnej. Od wiadz Verlagsgruppe Passau
redaktor naczelna Iwona Zielinska dostata glowna nagrode¢ — Lwa Bawar-
skiego.

Oto co zrobiono:
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1.

10.

Zmiana layoutu i uktadu wewngtrznego Gazety na bardziej czytelny
i ,,przeswietlony”. Staly ukfad kolumn tematycznych i pozyskanie
mlodych, zdolnych dziennikarzy przyniosto efekty.

Ustalono ostatecznie system 4 mutacji, po jednej na dawne wojewodz-
twa (wroctawska, legnicka, watbrzyska i jeleniogérska) od ponie-
dziatku do czwartku. W piatek — z Magazynem Tygodniowym GW —
ukazuje si¢ 7 mutacji, poza wspomnianymi takze: ktodzka, bolestawic-
ka 1 trzebnicka.

Dla Wroctawia ukazuje si¢ ponadto (wydawany przez GW) bezptatny
tygodnik Wroctaw — Twoje Miasto.

Gazeta ma swoja witryng internetowa, oprocz tego — jak wszystkie ga-
zety Polskapresse — zawiaduje witryna Nasze Miasto (Wroctaw).
Poza statymi kolumnami wprowadzono takze state dodatki: Gietda Pra-
cy i Nauki (wtorek), Magazyn Dom (wtorek), Magazyn Automoto ($ro-
da) i Magazyn Region (czwartek). W poniedzialek Gazeta jest rozbu-
dowana kolumnami sportowymi, w piatek ukazuje si¢ Magazyn Tygo-
dniowy, w sobotg za$ wydanie weekendowe — Rozrywka.

Na terenie wojewodztwa dolnoslaskiego Polskapresse kupita lokalne
tygodniki, ktore ukazuja si¢ wraz z GW. Sa to: Gazeta Wojewédzka
1 Kurier (w Zgorzelcu) oraz Gazeta Glogowska, Gazeta Swidnicka
i Olesniczanin. Wsp6lnie z KGHM Polska MiedZ wydaje takze dwuty-
godnik Miedziak.

Istotng pracg wykonuje takze Dzial Marketingu, podporzadkowany
bezposrednio Redaktor Naczelnej. Pod jego bezposrednim nadzorem
znajduje si¢ kolportaz (stata kontrola sprzedazy i wnioski z niej
wyplywajace), tworzenie wilasnej sieci sprzedazy (tam, gdzie Gazeta
nie dociera), mozliwos¢ bezposredniego prenumerowania Gazety w re-
dakcji (generalnie znizki ceny w prenumeracie powyzej 30%). W wi-
trynie internetowej Gazeta tak si¢ reklamuje:

»Iworzymy wilasne sieci sprzedazy Gazety Wroctawskiej. Tam gdzie
ludzie sa odcigei od §wiata — nie ma kioskdw, poczty — dostarczamy im
gazety pod strzechy. Szybko, fatwo 1 przyjemnie zatatwiamy prenume-
ratg naszej gazety, nawet jesli mieszkasz na Kamczatce”.

Gazeta wydawala takze przez ostatnie dwa lata sporo pieni¢dzy na pro-
mocj¢ — w lokalnych mediach, na billboardach oraz przy okazji wielu
masowych imprez. Zasada: nie ma Zzadnej wazniejszej imprezy na Dol-
nym Slasku bez Gazety — jest nadal obowigzujaca.

Gazeta Wrocltawska jest dziennikiem permanentnych konkurséw orga-
nizowanych na famach 1 poza nimi. Jest ich bardzo wiele 1 redakcja na-
wet przyjmuje (odptatnie) propozycje atrakcyjnych pomystow na kon-
kursy. Dwa lata trwa konkurs ,,Zdrapka Rodzinna” i wzigto w nim
udziat okoto 600 tys. czytelnikow. W wakacje kazdy numer Gazety jest
numerowany i codziennie jakie$§ numery (czytelnicy) wygrywaja.
Dobrze robiona jest strona internetowa Gazety i dzigki niej jest stata
mozliwo$¢ kontaktu czytelnikéw z redakcja, ktére to kontakty wyko-
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rzystywane s zawsze na tamach dziennika. Redakcja podkresla — nie
tylko w ten sposob — jak wazny jest dla niej odbiorca.

11. Oczywiscie wszystkie te dziatania wspotgra¢ musza z troska o poprawe
jakosci pisma i aktualnoscig podejmowanych tematow. Gazeta duzo
tez pisze o sprawach niemieckich i naszych (polskich i dolnos$laskich
relacjach z Niemcami). Trudno wigc dziwic sig, ze dziennikarze Gazety
sa nagradzani, m.in. za teksty o STASI otrzymali Polsko — Niemiecka
Nagrodg Dziennikarzy.

W efekcie tych dziatan — jak wspomnialem — poprawila si¢ sprzedaz
dziennika. W 2001 roku jego sprzedaz jest na Dolnym Slasku poréwnywal-
na z Gazetq Wyborczq, cho¢ w rankingach czytelnictwa Gazeta Wyborcza
ma nad Wroclawskq ponad dwupunktowa przewagg. Natomiast Gazeta
Wroctawska ma obecnie zasigg rowny lub nieco przewyzszajacy zasigg
dwoch pozostatych gazet wroctawskich nalezacych do grupy Orkla Media.
Te ostatnie lada dzien bgda potaczone. Juz dzisiaj dzialaja jak jedna gazeta,
cho¢ autonomia kazdego tytutu jest zachowana.

GAZETA OLSZTYNSKA

Gdzie§ mniej wigeej do poczatkow 1999 roku Gazeta Olsztyiiska byta
»przycigzkawa”, nudng wielkoformatowa gazets, ale za to (jako symbol
walki o polsko$¢ Warmii i Mazur w br. obchodzi 115. urodziny) pozo-
stajaca w rekach polskich.

Sytuacja zmienita si¢ w roku 1998. Prezes Verlagsgruppe Passau — Franz
Xaver Hirtreiter, ktory jeszcze kilka miesigcy wezesniej mowit publicznie,
ze Polskapresse nie bedzie juz nic kupowato, a na pewno nic po drugiej
stronie Wisty, kupit prywatnie Gazete Olsztynskq. W wywiadzie dla ,,Pres-
su” powiedzial, ze to prezent dla wnuka. Cho¢ formalnie GO wydaje nadal
spotka ,,Edytor”, wiadomo, ze administrowanie dziennikiem pozostawiono
kierownictwu grupy Polskapresse, ponadto podziat strefy wptywow migdzy
GO a Dziennikiem Baltyckim (Polskapresse) pokazuje, jak jest naprawdg.

Kilka miesigcy pdzniej (1999) Hirtreiter kupuje Dziennik Pojezierza
(okresowo ukazujacy si¢ jako tygodnik) i cho¢ moéwi o ozywieniu tego pi-
sma, po kilku miesiacach je zamyka, aby nie przeszkadzalo w rozwoju Ga-
zety Olsztynskiej. Teraz na terenie Warmii i Mazur nie ma juz lokalnego
konkurenta, a jedynie gazety ogoélnokrajowe: Super Express rozpowszech-
niany w 13 tys. egzemplarzy oraz Gazete Wyborczq w 10 tysiacach.

Po zmianie wlasciciela — w kolejnych miesiagcach 1 latach — Gazeta
Olsztynska przejeta lub zatozyta 13 tygodnikow lokalnych (de facto sublo-
kalnych), z ktorych 11 ukazuje si¢ razem z wydaniem piatkowym, jedno
w $rodeg 1 jedno w czwartek.

Gazeta weszla takze mocno na teren dawnego wojewddztwa elblaskie-
go. Do 2000 roku ukazywat si¢ tam Nowy Glos Elblgski. W marcu 2001 ro-
ku pojawia si¢ Dziennik Elblgski. Przedstawiciele Gazety deklaruja, Ze jest
to gazeta niezalezna, aczkolwiek redagowana przy ich wspolpracy. Tak na-
prawdg jest to chyba jednak mutacja Gazety, co potwierdza posrednio re-
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dakcja, wysytajac do ZKDP informacje o sprzedazy obu gazet facznie (Ga-

zeta Olsztynska /| Dziennik Elblgski).

Nowy wiasciciel to nowe wladze spoiki 1 nowa redakcja. Odeszio z niej
bardzo wiele os6b. Ale zmiany, jakie wprowadzono w Gazecie, spowodo-
waly zahamowanie spadku sprzedazy, a nawet jej wzrost (na stronie inter-
netowej redaktor naczelny podaje nawet, ze $rednia sprzedaz GO wzrosta
0 30%, co — poréwnujac z danymi ZKDP — nie jest calkowicie pxawda).

Jakie sa gtowne przyczyny powodujqce ze po roku 1988 ,stara” Gazela
Olsztynska przezywa ,,druga mtodos¢” 1 poprawia swoja sytuacjg rynkowa?
1. Zmiana wilasciciela, ktora spowodowala doptyw pieniedzy na moderni-

zacj¢ dziennika oraz rozwiazania wspélne dla grupy Polskapresse.

2. Modermzaqa unowoczesnienie gazety, przejscie na maly format (39,5
x 22,5), zmiana wnetrza, dynamlczne famanie, duzo zdje¢, kolor. Krot-
sze teksty, infografiki, duzo zdjg¢. Bardzo nowoczesna drukamia takze
sprzyja jakosci produkcji dziennika.

3. Rozwdj dodatkow tematycznych: poniedziatek — Gazeta Sportowa, Ga-
zeta Handlowa, wtorek — Nasza Praca, Dom 1 My, $roda — Automania,
czwartek — Gazeta Gospodarcza, Nasze Zdrowie, pigtek — Magazyn,
sobota — Sobota Reporteréw. Wszystkie w kolorze, na ,,jedynce” zaw-
sze duza fotografia i zapowiedzi publikacji w dodatku. Najbardziej
znanym dodatkiem jest Automania — 24 stronicowy dodatek, infor-
mujacy o cenach w salonach i na gieldach, o sporcie samochodowym
itp. W dodatku tym pojawia si¢ nawet do 2000 drobnych ogloszen.
Zwazywszy, ze w regionie raz w tygodniu dofaczane sa do Gazety lo-
kalne tygodniki, gtdéwne wydanie Gazety nie jest zbyt obszerne. Gazeta
niec ma mutacji. Wiele polskich gazet sprzedaje sig stabo w $rodku ty-
godnia. Gazeta — dzigki dodatkom tematycznym, a zwlaszcza dotacza-
nym tygodnikom lokalnym — ma w §rodg i czwartek najlepsza sprzedaz
(po piatku, z wydaniem magazynowym).

4. Utworzenie witryny internetowej Gazety, a takze portalu ,,Nasze mia-
sto. Olsztyn”, firmowanego przez Polskapresse sp. z 0.0.", przez portal
mozna si¢ faczy¢ z kolejnym ,,Warminsko-Mazurskim Portalem Inter-
netowym”. Poza aktualnymi informacjami i materiatami, mozna prze-
sytac listy 1 pytania do Gazety.

5. Rozwija si¢ wspotpraca na linii redakcja — czytelnicy, ktorych gtosom
1 opiniom poswigca si¢ w Gazecie sporo miejsca.

6. Oczyszczenia przedpola przez przejecie lub stworzenie pism sublokal-
nych (13) i sprzedawanie ich razem z Gazetgq.

7. Poprzez wspotprace z dziennikarzami wydawanych przez GO tygodni-
kow sublokalnych Gazeta zapewnia sobie staly doplyw informacji
z catego regionu.

8. Marketing redakcyjny kontroluje kolportaz Gazety. Szczegélna obser-
wacja ma miejsce w okresie Wakacyjnym kxedy do tego regionu przy-
jezdza wielu turystow. Wowczas zmienia si¢ mapa nadzialéw gazety.
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Cena GO w prenumeracie jest mniejsza nawet o 37% w stosunku do
ceny dziennika w kiosku.

9. Gazeta (zwlaszcza w latach 1999-2000) dos¢ intensywnie si¢ reklamo-
wala. Zarébwno w regionie jak 1 w branzowej prasie ogoélnopolskiej. Or-
ganizuje bardzo wiele konkursow z nagrodami, wzorem innych dzien-
nikéw Polskapresse zamieszcza kupony tzw. gratki — bezptatnych
ogloszen. Dotacza do wydan $wiatecznych rézne prezenty, np. na Wiel-
kanoc 2001 roku czytelnicy otrzymali w prezencie chleb do §wigcenia.
Organizuje plebiscyty, m.in. na letnig stolicg Warmii 1 Mazur.

10. Gazeta uczestniczy we wszystkich waznych imprezach regionu, naj-
czgsciej jako patron medialny, cho¢ czasem takze jako organizator
(Bezpieczne wakacje, Badz widoczny na drodze itp.)

11. Czasami realizuje bardzo spektakularne pomysty. Takim bylo wydanie
Gazety (jedna strona) alfabetem Braille’a. Za reklamg tego wydawnic-
twa otrzymata na festiwalu reklamowym w roku 2000 nagrodg Zloty
Orzel.

12. Zmiana wiasciciela przyniosta duze zwolnienia dziennikarzy, co wy-
wotalo wzburzenie w tamtejszym $rodowisku dziennikarskim. Przyszli
miodzi (na nizsze stawki), co dato oszczednosci, ale zarazem odmtod-
zenie redakcji spowodowato zmiang sposobu pisania i wigksza aktyw-
nos¢ dziennikarzy. Pojawili si¢ mtodzi zdolni reporterzy. Co istotne,
zmiany kadrowe i wyrazna zmiana szaty graficznej 1 formatu, nie spo-
wodowaty odejscia czytelnikéw od pisma. Przeciwnie — zaczglo ich
przybywac.

Gazeta Olsztyniska jest liderem rynku, jesli idzie o czytelnictwo. Korzy-
stanie z niej deklaruje okoto 38% mieszkancoéw regionu, nastgpny — Super

Express ma poczytnos¢ w granicach 20%.

GAZETA KRAKOWSKA

Nalezaca w catosci do Verlagsgruppe Passau (od 1994 roku), w latach
198081 najbardziej popularna polska gazeta regionalna, po sprywatyzo-
waniu i zakupie udziatéw GK przez Roberta Hersanta nie miata najlepszych
notowan. Kolejni naczelni robili z niej gazetg ,,unijno-centrowa”’, co pozba-
wiato ja czytelnikdw o innych zapatrywaniach. Zmiana wiadciciela 1 kie-
rownictwa redakcji spowodowata, ze GK powro6cita w znacznym stopniu do
swojego tradycyjnego ,.elektoratu” — czytelnikow o postawach 1 sympatiach
centrowo-lewicowych. Gazeta Krakowska ma najwigkszego konkurenta
w Dzienniku Polskim, ktory ma wigkszy naktad, ale sprzedaje go gtownie
w Krakowie i okolicy (84%). Gazeta jedynie okoto 1/3 swojego naktadu
sprzedaje w miescie wydawania i okolicy, wigkszo$¢ trafia do regionu. Ale
mimo mniejszej sprzedazy, fakt posiadania czytelnikow w catym woje-
wodztwie powoduje, iz w rankingach czytelnictwa (PBC — SMG/KRC) to
wlasnie ona wygrywa z Dziennikiem. Trzy lata temu redaktor naczelny GK
dostat nagrode doroczng Verlagsgruppe Passau zd’ naJw1kazy procentowy
przyrost sprzedanego naktadu. :
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1.

Jakie sg gléwne powody sukcesu GK?

Z ,wielkoplachtowej” gazety — nowa GK stata si¢ nowoczesna, dyna-

micznie tamana, okraszong kolorem. Obecna matoformatowa Gazeta

jest bardziej porgczna i dobrze ilustrowana (zwiaszcza wiele zdjgc,

w tym fotoreportaze).

W ramach odzyskiwania ,,terenu” Gazeta stara si¢ by¢ obecna w kazde]

gminie wojewddztwa, dodatkowo — na jej tamach — pojawiaja sig kolej-

no tzw. Portrety Gmin. Generalnie duzo tekstow GK dotyczy spraw,
wydarzen i ludzi z regionu, nie tylko z Krakowa.

Gazeta ma sze$¢ mutacji:

— miejska krakowska — Echo Krakowa (na bazie przejgtej przez Pol-
skapresse popotudniowki), z informacjami og6élnomiejskimi oraz ko-
lumnami dzielnicowymi,

— Gazeta wokot Krakowa,
— Gazeta Matopolska,
— Gazeta Nowosadecka,
— Gazeta Podhalanska,
— Gazeta Tarnowska.
Szczeg()lnie wazna dla GK byla i jest Gazeta Matopolska, ktora obej-
muje powiaty przywrécone wojewodztwu maiopolsklemu po ostatnicj
reformie administracyjnej. Gazeta weszta na przywrocone tereny szyb-
ciej niz Dziennik Polski, nadto (jak wynika z badan realizowanych
przed 1975 rokiem) byta tam raczej tradycja korzystania z Gazety, a nie
Dziennika. Mutacje przynosza zarowno informacje, jak tez publikacje
z terenu oddziatywania wydania.
Stopniowe pozyskiwanie czytelnikow w Krakowie odbywato si¢ droga
»sentymentalng” poprzez Echo Krakowa, ktore jest odrebna ,,gazeta
w gazecie” 1 zajmuje si¢ wylacznie problemami Krakowa i jego miesz-
kancow; zachowato tez pewne rubryki dawnej popotudniéwki. Zreszta
w migdzyczasie GK zmniejszyla format do takiego, jakie miato Echo
Krakowa.
Krakéow zdobywany jest takze ostatnio (od konca stycznia 2002 roku)
przez 7. wydanie Gazety (niedzielne), zajmujace sig¢ — raczej w lekkiej
formie — gléwnie Krakowem. Jednak ze wzgledu na charakter pracy
kolportazu wydawanie Gazety w niedzielg (podobnie Dziennika Pol-
skiego) trudno uzna¢ za wielki sukces, sprzedaje si¢ bowiem jedynie
kilka tysigcy egzemplarzy jednego i drugiego tytuhu.

Gazeta patronuje wielu imprezom lokalnym 1 bardzo chgtnie o nich pi-

sze. Na jej tamach pojawiajg si¢ zbiorowe zdjgcia absolwentow roz-

nych szkot, dziennik przynosi takze zdjgcia ze §lubéow w Krakowie

1 wojewodztwie, generalnie — zamieszcza bardzo wiele fotografii doku-

mentujacych zycie ludzi regionu. Istotnym czynnikiem zjednujacym

gazecie czytelnikow_sg liczne konkursy dotyczace réznych dziedzin;
kultury, spraw spefed#ni&h, sportu oraz rekreacji. Na ostatni konkurs

,,Matopolanina Réku” o ¢to ponad 220 tys. deklaracji. W 2002 ro-
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ku (roku wyboréw samorzadowych) organizowane s3 konkursy na naj-
lepszy samorzad miejski Matopolski oraz samorzad wiejski (O Kape-
lusz Witosa).
GK specjalizuje si¢ w reportazu regionalnym 1 nawet organizuje do-
roczny konkurs na najlepszy reportaz. Ma rézne dodatki, ale najlepiej
robiony jest jej poniedziatkowy dodatek sportowy.
W gazecie pracuje bardzo wielu mlodych dziennikarzy (gtownie
w Echu i oddziatach lokalnych). Publicystyka i reportazem zajmuja si¢
jednak przede wszystkim dos§wiadczeni dziennikarze. Redakcja ta to
klasyczny mariaz rutyny i mtodosci. Odbywa tam staze najwigcej stu-
dentoéw dziennikarstwa.
Wydawca Gazety stale analizuje rynek, prowadzi badania, kontroluje
pracg kolportazu i bardzo clastycznie reaguje na zmiany na rynku.
W zwigzku z r6znymi wydarzeniami w regionie, ktérych redakcja jest
kronikarzem, wydania Gazety z publikacjami dotyczacymi gmin lub
powiatow sg nadzielane tamze w wigkszej liczbie egzemplarzy niz za-
ZWYCZaj.
Takze w tej gazecie poswigca si¢ sporo uwagi czytelnikom 1 to we
wszystkich jej wydaniach. Czytelnicy kontaktuja sig¢ bezposrednio lub
przez Internet z redakcja, biorg takze udzial w redakcyjnych Chat-ach
z ciekawymi osobami. Zapisy tych spotkan pojawiaja si¢ oczywiscie
w Gazecie.

W wojewodztwie matopolskim Gazeta Krakowska jest najbardziej poczyt-

nym pismem codziennym (zasi¢g — ponad 26%) 1 pokonuje o 2% Dziennik
Polski, a o 17% Gazete Wyborczq, (PBC — SMG/KRC) mimo, iz Dziennik
Polski goruje nad nig sprzedaza. Pewna niewielka liczba egzemplarzy trafia do
osciennych wojewodztw, zwlaszcza $laskiego 1 podkarpackiego.

Podsumowanie

Przyczyny sukceséw analizowanych gazet mozna umiesci¢ w kilku

grupach:

1.
2.

3.

Wszystkie omawiane gazety zmienity format 1 zawartos¢, staty si¢ bar-
dziej dynamiczne w famaniu i bardziej nasycone fotografiami.
Wigkszo$¢ dokonata takze wymiany pokoleniowej w swoich zespotach
dziennikarskich.

Wszystkie zblizyty sie do czytelnika, oferujac mu mutacje lokalne i do-
datki tematyczne.

Po okresie zafascynowania sprzedazy i ,,pr¢zenia muskulow” w strong
reklamodawcow, wigkszo$¢ redakceji u§wiadomila sobie, ze podstawa
sukcesu sa pielggnowane stale kontakty z czytelnikami. Ponownie roz-
szerza sig¢ wigc dziatalnos¢ Dziatéw Lacznosci z Czytelnikami, do ich
dyspozycji sa witryny internetowe, organizuje si¢ Kluby Czytelnika
i wiele konkurséw dla odbiorcoéw. Czytelnicy sa tez stale obecni na
famach gazet.

Gazety, o ktorych piszg, nie sa jako$ wyrazniej okreslone w swoich
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10.

11.

sympatiach politycznych — sa raczej obiektywne. Mozna postawi¢ tezg,
ze gazety, ktore takie sympatie objawiaty, maja si¢ na rynku gorze;.
Gazety te zazwyczaj do§¢ wyraznie zyja sprawami swoich regionow,
co powoduje, ze duzo pisza o tych sprawach, ale rownocze$nie maja
z tego tytulu mozliwo$¢ promowania si¢ i zdobywania nowych czytel-
nikéw. Dla niektoérych imprez sa patronami medialnymi (nierzadko we-
spol z jakas$ stacja radiowa lub telewizyjna), co jest dobra okazja do
kreowania pozytywnego wizerunku dziennika.

Jak wynika z wczesniejszych uwag wigkszo$¢ redakcji niezbyt dowierza
kolporterom (zwlaszcza RUCH-ow1) 1 stosuje wiasne sposoby monitoro-
wania rynku, czasem tworzy takze wiasne stanowiska kolporterskie.
W kilku przypadkach mamy do czynienia z wspomaganiem gazety
przez wydawnictwa sublokalne i lokalne. Wydawanie gazety wspdlnie
z jakims$ sublokalnym tygodnikiem to zabieg stosowany w Polsce naj-
wyrazniej przez Polskapresse. Ale gazety wspomagaja sig takze de fac-
to likwidowanymi dziennikami lokalnymi (Gazeta Krakowska — Echo
Krakowa oraz Gazeta Pomorska — Dziennik Wieczorny).

Internet jest w redakcjach osiagajacych sukces rynkowy ,,obowiazko-
wym” medium wspomagajacym codzienng dziatalno$¢, a witryny ga-
zet pokazuja jak w ostatnim czasie zmienito si¢ podejs$cie redakcji do
tego medium. I cho¢ czg$¢ czytelnikow moze pozosta¢ wylacznie przy
wydaniu elektronicznym, zyski z prowadzenia redakcyjnych witryn sa
niewatpliwe.

Nie mozemy tez zapomnie¢, ze omawiane redakcje naleza do dwdch grup
wydawniczych, majacych centrale za granica. Silna organizacja moze
wspiera¢ 1 na pewno wspiera swoje tytuly. Pewne pomysty realizuje sig¢
wspolnie. Gazety Polskapresse maja np. mozliwosci korzystania z serwi-
sow informacyjnych (informacji 1 publikacji) innych gazet koncernu, wy-
dawanych w Polsce. Na pewno wigc koszty redakcyjne dziennika pra-
cujacego ,,w grupie”, sa nizsze od kosztow wydawcow ,,pojedynczych”.
Wiele redakcji rozwinglo liczne sposoby przynecania czytelnikow: zdrap-
kami, konkursami z nagrodami, podarunkami dolaczanymi do gazet itp.
itd. Uczestnictwo w Klubach Czytelnikow jest z kolei premiowane roézny-
mi bonifikatami i upustami cenowymi w sklepach, hotelach itp. Media
obecnie, zarowno drukowane jak tez elektroniczne sg przesycone rozma-
itymi konkursami 1 souvenirami dla odbiorcow — odbywa sig¢ wrecz ,.ku-
powanie” czytelnikow rozmaitymi sposobami. Czy to etyczne i1 gdzie sa
granice takich dziatan? — o tym dyskutuje si¢ coraz czgSciej.

Na podstawie badan SMG / KRC (dane wg tabeli w miesigczniku Press

ze stycznia 2002 roku) z konca ubiegltego roku okreslilismy pewien wskaz-
nik dla kazdego wojewodztwa, ktory nazywamy roboczo wskaZnikiem
chionnosci regionalnego rynku. W kazdym regionie zsumowane zostaty
wskazniki zasiggu wszystkich czytanych tam gazet — lokalnych i ogélno-
krajowych (od 0,1% zasiggu w gorg). Wskaznik taki —np. dla wojewodztwa
lubelskiego — jest obliczony nastgpujaco:
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Dziennik Wschodni 19,34%
Kurier Lubelski 12,52%
Gazeta Wyborcza 10,83%
Super Express 10,52%
Rzeczpospolita 4,30%
Dziennik Sportowy 2,66%
Sport 0,99%
Inne gazety™*) 2,29%
RAZEM: 63,45%

*) Zycie, Trybuna, Gazeta Prawna, Puls Biznesu, Parkiet, Nowiny i inne

Kiedy poréwnujemy uzyskany wynik z wskaznikami dla innych regio-
noéw, okazuje sig, ze wojewodztwo lubelskie ma ten wskaznik najnizszy
z wszystkich 16 wojewddztw. Dla poréwnania analogiczne wskazniki dla
innych wybranych regionéw sa nastgpujace:
1. Kujawsko-Pomorskie  123,74%

2. Opolskie 102,43%
3. Dolno$laskie 100,21%
4. Warminsko-Mazurskie  94,54%
5. Matopolskie 84,77%

Wskaznik ten pokazuje zasi¢g czytelnictwa prasy codziennej w regionie,
informuje takze, Ze niezaleznie od staran redakcji sa regiony na tyle ,,trud-
ne” i stabo ,;rozczytane”, ze zdobycie nowych odbiorcéw przez prase jest
tam czasem wrgez niemozliwe. Czytajac wige to, co napisaliSmy o innych,
trzeba pamigtac takze o istotnych uwarunkowaniach popularnosci danej ga-
zety na wilasnym terenie.

Powstze wskazniki nie pokazujq czytelnictwa nowego typu prasy
(dzienniki i tygodniki), Jakq sa pisma bezplatne. Wydawcy gazet, pytani
o powody kryzysu, praw1e zawsze wskazuja konkurencj¢ ze strony gazet
bezplatnych, ostatnio najwyrazniej w stosunku do magazynowych wydan
piatkowych. W sytuacji ubozenia ludnosci, bezptatne gazety zawierajace
zestaw podstawowych informacji oraz tygodmowy program telewizyjny,
wsparte nierzadko felietonami lub pubhcystykq lokalnie znanych dzienni-
karzy, stanowia rzeczywiscie istotne zagrozenie dla ,,normalnych” gazet.

Na koniec trzeba podkresli¢, ze w indywidualnych przypadkach gazet trud-
no wybrac jakis$ jeden decydujacy czynnik jej poczytnosci w regionie. Raczej
mozemy mowi¢ o swoistej ,,wiazce” uwarunkowan. Jednak mimo zmie-
niajacych si¢ warunkéw rynkowych;, zarowno realizowane przez wiele lat ba-
dania czytelnictwa prasy w Polsce, jak tez analiza sukceséw rynkowych gazet
w Polsce 1 na §wiecie pokazuja, Ze najwazniejsze jest codzienne pielegnowa-
nie dobrych kontaktéw z czytelnikami — w rézny sposéb i na réznych po-
lach. Czytelnik ,,optymalny” to odbiorca lojalny, ktory — tak jak lojalny
przyjaciel — bedzie zawsze z gazeta — na dobre i na zle.*

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostalo przez Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Twércow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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POLSKIE SPOLECZENSTWO LAT 9.
W (KRZYWYM) ZWIERCIADLE
REKLAMY TELEWIZYJNEJ (cz. 1)

rzeglad wartosci, proponowanych przez polska reklamg telewizyjna

lat 90. [Lisowska-Magdziarz, 2001] pozwala stwierdzi¢, ze akcentowa-
no w niej przede wszystkim warto$ci hedonistyczne, a takze zwiazane
z adaptacja do transformacji ustrojowej 1 z dazeniem do sukcesu w gospo-
darce rynkowe;j

Powraca wigc, bedace zreszta przedmiotem dyskusji wielu badaczy
[Rotzoll, Haefner, Hall, 1996; Domzal, Kernan, 1993; Pollay, Gallagher,
1990; Pollay, 1983] pytanie o to, jak dalece reklama jest zwierciadtem zbio-
rowosci, do kt(’)rej jest kierowana. A takze, na ile jest ona jedynie propozy-
cja stylu zycia i sposobu myslenia o swiecie, na ile za$ to, co w niej mozna
dostrzec, ma sil¢ zmieniania spotecznej hierarchii wartosci, zwyczajow
i upodoban.

Reklama odzwierciedla obyczaje spoleczenstwa, lecz nie ma na nie
wplywu — stwierdza stanowczo jeden z ,,0jcOw zatozycieli” wspotczesnej
reklamy [Ogilvy, 1985; 26]; My wszyscy, ktorzy zawodowo uzywamy me-
diow masowych, ksztaltujemy spoleczenstwo. Mozemy to spoleczenstwo
zwulgaryzowac. Mozemy je zbrutalizowac. Albo mozemy pomaoc je podniesé¢
na wyzszy poziom — odpowiada inny [Bernbach, 1989], przypisujac rekla-
mie (zgddzmy sig, chyba na wyrost) sil¢ wywolywania pozytywnej prze-
miany moralnej...

Krytyczna refleksja nad spoteczna rola reklamy — zaré6wno amerykanska
[Jhally, Twitchell, 1999, Ewen, 1988; Jhally, 1987, Leiss, Kline, Jhally,
1986; Fox, Lears, 1983, Berman, 1981; Williamson, 1978], jak europejska
[(Baudrillard, 1981, 1979, 1968'; Haug, 1987, 1986; Andren i in., 1978;
Dorfles, 1973] niewiele pomaga w rozstrzygnigciu owej mirror controver-
sy; nie daje zadowalajacej odpowiedzi na pytanie, czy reklama w istocie
jest zwierciadtem — i czy doskonatym, czy tez krzywym.

Prowadzi jednak do wnioskow na temat roli reklamy jako specyficzne;j

I' Chodzi w szczegdlnosci o wezesne prace Baudrillarda, w ktdrych mnicjsza jest komponenta idcali-
zmu scmiologicznego, zaktadajaccgo autonomiczne funkcjonowanic znakow, oderwanc wiasciwic od
spotccznych uwarunkowar.
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formy komunikacji spotecznej, ktora subtelnie ksztattuje sSwiadomosé i za-
chowania przez sankcjonowanie pewnych sposobéow myslenia i dzialania,
a jednoczesne delegitymizowanie innych [Harms, Kellner, 4]; a takze przez
to, ze Iaczy produkty z pewnymi spotecznie pozadanymi warto$ciami i zna-
kami oraz podsuwa rozwigzania problemoéw przy pomocy rzeczy; wreszcie
przez to, ze powoduje zastapienie dyskulsu quykowego Jako g}ownego
zrédta opinii 1 wartosci — nasycong emocjami, asocjacyjng i ikoniczna wi-
zualnoscia, opierajaca sig dyskusji, trudng lub niemozliwa do sfalsyfikowa-
nia.

Staboscig — jak sadzg — wigkszosci tych studidw jest to, ze najczesciej
stawiaja reklamg w centrum infosfery wspotczesnego spoteczenstwa kapi-
tahstycznego traktujac ja wrecz Jak demiurga spotecznych obyczajow
1 hierarchii wartosci. Takie spojrzenie jest moze uzasadnione (ale tez tylko
do pewnego stopnia) w warunkach amerykanskich, gdzie by¢ moze da sig
obwini¢ reklamg o to, ze rozne dziedziny sfery publicznej — nauka, zabawa,
media, polityka, tozsamos$¢ 1 poglady na §wiat — przechodza przez histo-
ryczny proces ,,utowarowienia” i zostaja ustrukturowane w taki sposob, ze
tworza ,kulturg konsumpcji”, ktora dyktuje decyzje etyczne, ustanawia
pozadane standardy zyciowe i1 decyduje o strukturze wiadzy [Fox, Lears
1983].

Juz jednak w Europie (a w naszej jej czgsci szczegdlnie) budzi to liczne
watpliwos$ci. Blizsze mi zatem jest twierdzenie Schudsona, ze szkolnictwo,
rzqd i Srodki masowej informacji majq wiekszq wladze ksztaltowania pod-
stawowych wyobrazen ludzi o tym, jak funkcjonuje swiat i czym jest warto-
Sciowe zycie. Jednak reklama jest potezng instytucjq kulturalng w tym kraju
(w USA — aut.) — (a mniej w innych krajach kapitalistycznych, cho¢ jej zna-
czenie rosnie) [Schudson 1984, xix].

Polska jest wiasnie przyktadem kraju, gdzie wprawdzie nie mamy jesz-
cze do czynienia z kulturq konsumpcyjng, lecz gdzie zmiany w kierunku
modelu konsumpcji sa dosy¢ wyrazne, a reklama jest istotnym elementem
sprzyjajacego tym zmianom klimatu kulturowego. To, co méwi 1 pokazuje,
nabiera zatem coraz wigkszego znaczenia. Obok kwestii zawartego w niej
zestawu wartosci pojawia si¢ — moze nie mniej istotne — pytanie o przeka-
zywany przez nia wizerunek zycia spotecznego. Tym bardziej, ze komuni-
katy reklamowe obfitujg w twierdzenia, iz ludzie, ktorych ogladamy na
ekranie, to wiasnie Polacy...

Podstawowe pyvtania badawcze

Opis obrazu spoteczenstwa, zawartego w polskiej reklamie telewizyjnej
lat 90., bedzie przedmiotem kilku opracowan. Niniejszy material poswigco-
ny jest odpowiedziom na pytania:

1) Jaki jest sktad demograficzny (wick, pte¢) przedstawianej w rekla-
mach zbiorowosci?

2) Czym zajmuja si¢ przedstawiani w badanych spotach ludzie?
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3) W jakim srodowisku 1 jakich sytuacjach sa oni najczgsciej prezento-
wani? . _

4) Czy istnieja — i jakie — zaleznosci pomigdzy cechami demograficzny-
mi czlonkéw przedstawianej zbiorowos$ci a przypisywanymi im zajgciami
i $rodowiskiem?

Material badawczy — dobor proby

Dla potrzeb niniejszego opracowania przebadano 907 pojedynczych
spotow reklamowych, ukazujacych si¢ w polskiej telewizji w latach
1994-1999.

Tabela 1. Dobor préby — liczba i udzial procentowy
badanych komunikatéw w poszczegélnych latach

1994 187 (20,6%)
1995 156 (17,2%)
1996 163 (18,0%)
1997 132 (14,5%)
1998 145 (16,0%)
1999 124 (13,7%)

(100% =907)

Wybrano jedynie telewizyjne komunikaty reklamowe opracowane z my-
$la o polskim odbiorcy, przygotowane i zrealizowane w Polsce (pominigto
adaptacje reklam zagranicznych). Tak wigc opisywane tu badanie jest ana-
liza tego, jaki wizerunek zycia spotecznego budowaty polskie agencje re-
klamowe (jako ze spoty zagraniczne — nawet jes$li adaptowane na polski ry-
nek — z zatozenia nie mogly stanowi¢ wypowiedzi dotyczacej zycia w Pol-
sce)’.

Metoda badawcza

Zastosowano metodg analizy zawartos$ci [Gerbner, Holsti, Krippendorf,
1969].

W analizie zawarto$ci wykorzystano wtasny klucz kategoryzacyjny, za-
wierajacy 15 pytan dotyczacych pici, wieku, narodowosci, zawodu, zajec,
usytuowania topograficznego, wyrazanych emocji, roli spolecznej, roli
w badanym komunikacie reklamowym itp. prezentowanych w badanych
komunikatach reklamowych postaci i grup postaci. Wybrane komunikaty
poddano réwniez analizie semiologiczne;.

2 Wigcej na temat proby — Lisowska-Magdziarz, 2001,
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WYNIKI BADAN

a) Ple¢ prezentowanych postaci

W badanym materiale zidentyfikowano 2053 pojedyncze, wyraznie roz-
réznialne postacie ludzkie oraz 302 grupy postaci (ztozone z postaci dziata-
jacych lub pokazywanych razem, pozbawionych jednak cech, pozwala-
jacych wyrézni¢ pojedyncze osoby — np. nastolatki tanczace w dyskotece,
robotnicy budujacy dom, kibice na stadionie, dzieci w klasie szkolnej itp.)*

Tabela 2. Liczba i ple¢ postaci wystepujacych w badanych reklamach

Mgzczyzni (pojedynczo) 1173 (57,1%)
Kobicty (pojcdynczo) 852 (41,5%)
Postacic o nicokrc$longj plci (pojedyncze) 28 (1,4%)
Mgzezyzni (grupy) 1 145 (48,0%)
Kobicty (grupy) I 58 (19,2%)
MQZczyz"ni i kobicty (grupy) 97 (32,1%)
Postacic o nicokrcsloncj plci (grupy) 2 (0,7%)

(100% dla postaci pojedynczych = 2053, 100% dla grup = 302)

Jak wida¢, w polskiej reklamie telewizyjnej lat 90. wyraZzna byta nadre-
prezentacja osob ptci meskie;.

b) Wiek prezentowanych postaci

Przypisanie wieku wystgpujacym w badanych reklamach postaciom by-
walo utrudnione 1 moglo niekiedy prowadzi¢ do niejednoznacznych roz-
strzygnig¢. Kryteria ,,mtodosci” i ,,starosci” sa bowiem ptynne 1 trudne do
zobiektywizowania. Okreslajac wiek pokazywanych na ekranie osob kiero-
wano si¢ zatem przede wszystkim kryteriami spotecznymi — obserwujac,
w jakich sytuacjach spotecznych i rolach pokazywani sa bohaterowie spo-
tow. Tak wigc na przyktad matke dwojga dzieci w wieku szkolnym zalicza-
no do 0séb w wieku $rednim, nawet jesli wyglad aktorki wskazywatby, ze
nie przekroczyta ona 20 roku zycia. Trzeba zaznaczy¢, ze ogdlnie rzecz
biorac bohaterowie reklam telewizyjnych wygladaja ,,mtodziej”, niz wska-
zywaiyby na to odgrywane przez nich role. Z tego tez powodu kategorie
»~miody” 1 ,,w $rednim wieku” czgéciowo si¢ pokrywaja; mozna powie-
dzie¢, ze ,,Polak reklamowy” w momencie wyjscia z wieku dziecigco-
-mlodziefczego staje si¢ na kilkadziesiat lat mtody — po czym natychmiast
si¢ starzeje...

3 W badanych komunikatach wyrézniono takze 820 glosow z offu. Ta czgéc materiatu bgdzic tematem
odrgbnego opracowania.
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Tabela 3. Wiek postaci, wystepujacych w badanych reklamach — operacjonalizacja pojec

*Pziecko — ,.dziccigey” wyglad fizyczny; zalezno$¢ od rodzicéow i innych starszych osob;
przykiadowe zajccia: poddawanic sig zabicgom piclggnacyjnym, zabawa i nauka w domu, przedszko-
lu i szkole, konsumpcja produktéw wskazywanych jednoznacznic jako przeznaczonych dla dzicci.

*Nastolatek — wspotistnicnic zc $wiatem rodzicow i dorostych osob, ale bez bezposrednicj zale-
znosci; przyktadowe zajgeia typowe dla nastolatkow: zabawa w grupic rowicsniczej, stuchanic muzy-
ki mlodziczowcj, jazda na rolkach, nicktére rodzajc tanca, nauka szkolna, ,mlodzicicza mito$¢” ro-
mantyczna, zazwyczaj bez komponcenty scksualnej. Specyficzny sposob ubicrania sig, podkreslajacy
przynalczno$é grupowa

*Mlody — niczalcznodé, autonomia, samodziclnos¢, ale bez spotecznych obowiazkow oséb doj-
rzatych (zwlaszcza rodziny). Przykladowe zajgeia: zaloty i milo$¢ romantyczna, scks, piclggnacja
wygladu, zabawa i czynna rckreacja w micjscach publicznych, przeznaczonych dla oséb dorostych
(bar, restauracja, dancing itp.), sport (takzc zawodowy), podroze dla przyjemnosci — samotnc lub
w parze i w grupic réwicsniczcj; poszukiwanic i poczatki pracy zawodowcj

*Sredni — niczalcznosé i spotcczne obowiazki osob dojrzatych — praca zawodowa i opicka nad ro-
dzina. Przykiadowc zajgcia: praca (czgsto — kicrowanic pracg innych), opicka nad dzicémi, podrdze
stuzbowe 1 rodzinne, zatatwianic spraw urzgdowych, tworczos$é i nauka, dbatosé o zdrowic wihasnc
i innych, pracc domowec itp.

*Stary — porzuccnic spolccznych obowiazkéw dorostosci — zwlaszcza aktywnosci zawodowc;.
Przykiadowe zajgcia: odpoczynck (glownic bicrny), opicka nad mtodszymi cztonkami rodziny, pomoc
i doradzanic, pracc domowe. ,,Stary” wyglad fizyczny — siwc wlosy, zmarszczki, konscrwatywny,
staro§wiccki” sposob ubicrania sig.

W wypadku, gdy wick postaci byl nicmozliwy do okrcslenia, zaznaczano: nie mozna okreslié
wieku.

Tabela 4. Wiek wystepujacych w reklamach postaci

, .
WIEK KOBIETY = MEZCZYZNI orpma N | RAZEM
(100% = 852) | (100% = 1173) (100% = 28) (100% = 2053)
Dziccko 88 (10,3%) | “111 (9,5%) 28 (100%) 227 (11,0%)
Nastolatck 48 (5,6%) 58 (4,9%) - 106 (5,2%)
Mtody 413 (48,5%) 287 (24,5%) - 700 (34,1%)
Sredni 197 (23,1%) | 466 (39,7%) - 663 (32,3%)
Stary 79 (9,3%) 157 (13,4%) - 236 (11,5%)
Nic mozna okresli¢ wicku 27 (3,2%) 94 (8,0%) - 121 (5,9%)
Tabela obejmuje pojedyncze postacie ludzkie, widoczne na ekranie.
Tabela 5. Wiek postaci wystepujacych w reklamach grupowo
WIEK KOBIETY MEZCZYZNI K+M NIE MOZNA
(100% = 58) | (100% = 145) | (100% = 97) | OKRESLIC PLCI
Dzicci 0 5 (3.4%) 46 (47,4%) 2
Nastolatki 8 (13,8%) 8 (5,5%) 13 (13,4%) 0
Mtodzi 37 (63,8%) 24 (16,5%) 15 (15,5%) 0
Wick $redni 10 (17,2%) 32 (22,0%) S (5,1%) 0
Starzy I (1,7%) 12 (8,3%) 1 (1,0%) 0
W réznym wicku 0 5 (3,4%) 12 (12,4%) 0
Nic mozna okrcéli¢ wicku 2 (3,3%) 59 (40,7%) 5 (51%) 0
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»Reklamowe spoteczenstwo” zaludniaja przede wszystkim ludzie
mlodzi 1 w $rednim wieku — co wynika zapewne zardwno z pragmatyki
funkcjonowania reklamy (pokazuje wtasna grupg docelowa), jak
1 z rzadzacych nig stereotypow.

Pozornie niewielki udzial nastolatkow w prezentowanym materiale mo-
zna wyttumaczy¢ zapewne tym, ze reklamy stosunkowo rzadko prezentuja
nastolatkéw zgodnie z ich rzeczywistym spotecznym i rodzinnym usytu-
owaniem — znacznie czgsciej infantylizuja ich, badz ,,pochlebiaja” im, po-
kazujac ich w roli mtodych dorostych.

Wyrazna jest natomiast niedoreprezentacja ludzi starych — co zreszta
zgodne z regulami, rzadzacymi reklama w wigkszosci krajow [Swayne,
Greco, 1987].

Charakterystyczna — i rowniez zgodna z tym, co mozna zaobserwowac
w reklamie amerykanskiej 1 zachodnioeuropejskiej — jest ,,réznica wieku”
pomigdzy kobietami i mezczyznami®. Kobiety sa ,,mtodsze”. Wsrod pre-
zentowanych w reklamach kobiet najwigcej jest kobiet mtodych; wsrod mg-
Zczyzn — najwigee) mezezyzn w wieku $rednim. Jezeli juz pokazywane sa
osoby, ktorych wiek mozna zinterpretowac jako ,.stary” — to sg to raczej
mezezyzni, niz kobiety. ‘

W calej pokazywanej zbiorowosci jest ponad 1/5 mgzczyzn w $rednim
wieku (1 okoto 37% mezczyzn miodych i w $rednim wieku) oraz okoto 1/5
mtodych kobiet (i okoto 30% kobiet mtodych i w $rednim wieku).

Tabela 6. Wiek i ple¢ wystepujacych w reklamach postaci; kogo jest najwigcej?

Mgzczyzni w $rednim wicku 466 (22,7%)
Mtodc kobicty 413 (20,1%)
Mtodzi mgzczyzni 287 (14,0%)
Kobicty w $rednim wicku 197 (9,6%)
Starzy mgzczyzni 157 (7,6%)
Mali chtopcy 11 (5,4%)
Mgzczyzni w nicokreslonym wicku 94 (4,6%)
Mate dziewczynki 88 (4,3%)
Starc kobicty 79 (3,8%)
Nastolatki ptci mgskicj 58 (2,8%)
Nastolatki pici zenskicj ’ 48 (2,3%)
Dzicci nicokresloncj plei 28 (1,4%)
Kobicty w nicokrc$lonym wicku 27 (1,3%)

(100% = 2053)

4 ...1w ten sposob z koniccznosci wehodzimy w problematykg stercotypdw pei i wicku, zakodowanych
w badanym matcrialc. Stercotypom tym poswigeone bgdzic nastgpnc opracowanic.
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¢) Czynnosci pokazywanych postaci.

Czym zajmuja si¢ pokazywane w badanych reklamach postacie?

Zgodnie z zawartym w badanym materiale zestawem wartosci kulturo-
wych (stawiajacym na pierwszym miejscu hedonizm i/lub wartosci zwiaza-
ne z gospodarka rynkowa) Polacy pokazywani w reklamach telewizyjnych
albo pracuja, albo zajmuja si¢ zabawa, odpoczynkiem, prezentacja i1 kon-
templacja wlasnego wygladu.

Tabela 7. Zajecia postaci i grup postaci, pokazywanych w reklamach

Praca zawodowa . 367 (17,9%) 106 (35,0%)
Zabawa (w tym: $picw i tanicc) 273 (13,3%) 95 (31,45%)
Pokazywanic sig, prezentacja wiasngj urody 263 (12,8%) 47 (15,6%)
Odpoczyncek i rekreacja (uwaga: bez ogladania tv) 229 (11,1%) 30 (9,9%)
Milos¢ romantyczna, zaloty 217 (10,6%) 3 (0,9%)
Konsumpcja 190 (9,25%) 28 (9,3%)
Pracc domowe (sprzatanic, pranic, zakupy itp.) 181 (8,8%) 3 (0,9%)
Opicka nad dzicémi, zycic rodzinne 126 (6,1%) 2 (0,7%)
Podrézc 119 (5,8%) 9 (2,9%)
Sztuka, nauka, tworczos$¢ 86 (4,2%) 13 (4,3%)
Sport (zawodowo 1 rckrecacyjnic) 81 (3,9%) 23 (7,6%)
Prowadzcenic samochodu 71 (3,4%) 0
Piclggnacja wygladu 66 (3,2%) 6 (2,0%)
Lcczenic sig 34 (1,6%) 0
Zatatwianic spraw urzgdowych : 31 (1,5%) 2 (0,7%)
Ogladanic tclewizji 26 (1,3%) 3 (0,9%)
Scks 19 (0,9%) 0
Pracc techniczne 8 (0,4%) 0

(np. majsterkowanic, naprawa samochodu itp.)

Modlitwa, zycic religijne 6 (0,3%) 2 (0,7%)
Przestgpezo$¢, dziatania niczgodne z prawem 7 (0,34%) 1 (0,3%)

(Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz jedna osoba (ew. grupa) mogta wykonywac kilka
zajel.)

Daja sig jednak zauwazyC spore roznice w spotecznym podziale zajec,
zaleznie od plci oraz wieku pokazywanych postaci.
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Tabela 8. Zajecia a ple¢ postaci, pokazywanych w reklamach

RODZAJ ZAJECIA

KOBIETY
(100% = 852)

MEZCZYZNI
(100% =1173)

Praca zawodowa

95 (11,1%)

272 (23,2%)

Zabawa (w tym: $picw i tanicc)

106 (12,4%)

167 (14,2%)

Pokazywanic sig, prezentacja wiasncj urody 177 (20,8%) 86 (7,3%)
Odpoczynck i rckreacja (bez ogladania tv) 80 (9,4%) 149 (12,7%)
Mitos¢, zaloty 105 (12,3%) 112 (9,5%)
Konsumpcja 71 (8,3%) 119 (10,1%)
Pracc domowe (sprzatanic, pranic, zakupy itp.) 126 (14,8%) 55 (4,7%)
Opicka nad dzicémi, zycic rodzinnc 83 (9,7%) 43 (3,7%)
Podrézc 36 (4,2%) 83 (7,0%)
Sztuka, nauka, tworczo$é 26 (3,5%) 60 (5,1%)
Sport (zawodowo i rckreacyjnic) 25 (2.9%) 56 (4,8%)
Prowadzenic samochodu 8 (0,9%) 63 (5,4%)
Scks 8 (0,9%) I (0,9%)
Piclggnacja wygladu 49 (5,75%) 17 (1,4%)
Lcczenic sig 7 (0,8%) 27 (2,3%)
Zatatwianic spraw urzgdowych 1 (1,3%) 19 (1,6%)
Ogladanic tclewizji 4 (0,5%) 22 (1,9%)
Prace tcchniczne (np. naprawa samochodu itp.) I (0,1%) 7 (0,6%)
Modlitwa, zycic religijne 3 (0,35%) 3 (0,25%)
Przestgpezosé, dziatania niczgodne z prawem 1 (0,1%)

6 (0,5%)

Tabela 9. Zajecia a ple¢ grup, pokazywanych w reklamach

RODZAJ ZAJECIA (:(0(30[/??5\;) ?f&z«fzﬁ(ﬁ’g (10%0/: ke 97)
Praca zawodowa 17 (29,3%) 89 (61,4%) 6 (6,2%)
Zabawa (w tym: $picw i tanicc) 14 (24,1%) 25 (17,2%) 56 (57,7%)
Pokazywanic sig, prczentacja wiasncj urody 25 (43,1%) 12 (8,3%) 10 (10,3%)
Odpoczynck i rckreacja (bez ogladania tv) 5 (8,6%) 15 (10,3%) 10 (10.3%)
Konsumpcja 2 S (3,4%) 21 (21,6%)
Sztuka, nauka, tworczosé 0 10 (6,9%) 3
Sport (zawodowo i rckrcacyjnic) 4 (6,9%) 17 (11,7%) 2
Piclggnacja wygladu 5 (8,6%) 1 0

(Ze wzgledu na oszczednos¢ miejsca uwzglgdniono w tabeli jedynie te wiersze, w ktorych

wyniki przekraczaly 5%.)
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Tabela 10. Zajecia a wiek postaci, pokazywanych w reklamach’

W | WIEK
I NASTO-| MLO- SRED- STA- NIE-
» 0, <
RODZAJ ZAJECIA | 100% | DZIECI LATKI DZI NIM RZY : OKRE-
WIEKU i SLONY
Praca zawodowa 367 0 0 7 213 45 31
(21,25% | (58%) | (12,3%) | (8.4%)
)
Zabawa (w tym: 273 100 27 8 54 4 2
$picw i tanicc) (36,6%) | (9,9%) | (31,5%) | (19.8%) | (1,5%) (0,7%)
Pokazywanic sig 263 | 35 17 156 46 I : 8
P (133%) | (6,5%) | (59.3%) | (17,5%) | (0,4%) | (3%)
Odpoczynck 229 24 9 70 76 42 | 3
i rckreacja (bez tv) (10,5%) | (3,9%) | (30,6%) | (33,2%) | (8,3%) (3,5%)
Mitosé¢, zaloty 217 0 30 150 29 8 0
(13,8%) | (69,1%) | (13,4%) | (3,7%)
Konsumpcja 190 44 17 40 59 26 4
(23,1%) | (8,9%) (21%) B1%) | (13,7%) | (2,1%)
Pracc domowce 181 4 2 (1,1%) 63 82 21 9
(sprzatanic, pranic, (2,2%) _ (34,8%) | (45,3%) | (11,6%) (5%)
zakupy itp.)
Opicka nad dzicémi, 126 8 0 38 65 11 4
zycic rodzinne (6,3%) (30,1%) | (51,6%) | (8,7%) (3,2%)
Podréze 119 15 5 32 51 13 3
(12,6%) | (4,2%) | (26,9%) | (42,85% | (10,9%) | (2,5%)
)
Sztuka, nauka, twor- 86 16 1 36 17 8 8
czo$é (18,6%) | (1,2%) | (41,8%) | (19,8%) | (9,3%) (9,3%)
Sport (zawodowo 81 6 14 37 14 2 8
i rckrcacyjnic) (7,4%) | (17,3%) | (45,7%) | (16,3%) | (2,5%) (9,9%)
Prowadzenic 71 1 1 18 39 6 6
samochodu (1,4%) (1,4%) | (25,35% | (54,9%) | (8,45%) | (8,45%)
)
Scks 19 0 0 12 1 4 2
(63,1%) | (5,3%) 21%) | (10,5%)
Piclggnacja wygladu | 66 1 3 39 20 2
(1,5%) (4,5%) (59%) | (30,3%) | (1,5%) (3%)
Leczenic sig 34 3 0 8 12 6 S
(8,8%) (23,5%) | (35,3%) | (17,6%) | (14,7%)
Zatatwianic spraw 31 1 0 6 16 7 1
urzgdowych (3,2%) (19,3%) | (51,6%) | (22,6%) | (3,2%)
Ogladanic tclewizji 26 2 -3 4 11 3 3
(7,7%) | (11,5%) | (15,4%) | (42,3%) | (11,5%) | (11,5%)
Pracc techniczne 8 0 0 2 S 1 0
(np. naprawa samo- (25%) (62,5%) | (12,5%)
chodu itp.)
Modlitwa, 6 2 0 1 3 0 ; 0
zycic religijne (33.3%) (16,7%) (50%) !
Przestepczoscé 7 0 0 i 2 0 2 i 3
| (28,6%) (28,6%) | (42,8%)

5 Zc wzgledu na oszczedno$é micjsca pominigto tabelg dotyczaca zwiazku micdzy wickicm a zajeciami
grup.
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Jak wida¢, w ,,spofeczenstwie reklamowym” mezczyzni przede wszyst-
kim pracuja zawodowo oraz bawig sig¢ 1 odpoczywaja; kobiety — prezentuja
atrakcyjny wyglad, zajmuja si¢ domem 1 mitoscia...

Tabela 11. Zajecia a ple¢ postaci pokazywanych w reklamach.
Czym si¢ przede wszystkim zajmuja...
a. ... mezezyZni

Praca zawodowa 272 (25,6%)
Odpoczynck i rckreacja 138 (13,0%)
Zabawa (w tym: $picw i tanicc) 114 (10,7%)
Mitos¢, zaloty 112 (10,5%)
Konsumpcja 90 (8,5%)

Pokazywanic sig, prezentacja wiasncj urody 79 (7,4%)

Podroze 75 (7.0%)
Prowadzcnic samochodu 61 (5.7%)
Pracc domowc (sprzatanic, zakupy) 53 (5,0%)
Sztuka, nauka, tworczos$é 52 (4,9%)
Sport (zawodowo i rckreacyjnic) 52 (4,9%)

(100% = 1062; uwzglednia wszystkie osoby plci meskiej, nie bgdace dzieémi)

b. ... kobiety

Pokazywanic sig, prezentacja wiasncj urody | 228 (29,8%)
Pracc domowe 177 (23,2%)
Milosé, zaloty 105 (13,7%)
Praca zawodowa 95 (12,4%)
Opicka nad dzicémi, zycic rodzinne 79 (10,3%)
Odpoczynck i rckreacja 67 (8,8%)
Zabawa (w tym: $picw 1 tanicc) 59 (7.7%)
Konsumpcja 56 (7,3%)
Piclggnacja wiasncgo wygladu 48 (6,3%)
Podroze 29 (3,8%)

(100% = 764; uwzglednia wszystkie osoby pici zenskiej nie bedace dzie¢mi)

W calej pokazywanej zbiorowosci jest zatem najwigcej mgzczyzn, pra-
cujacych zawodowo — i pigknych kobiet.
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Tabela 12. Zajecia a wiek postaci pokazywanych w reklamach. Kogo jest najwiecej?

Mgzczyzni pracujacy zawodowo 272 (13,25%)
Kobicty prezentujgce wiasng urodg 228 (11,1%)
Kobicty zajmujacce si¢ domem 177 (8,6%)
Odpoczywajacy mgzczyzni 138 (6,7%)
Bawiacy si¢ mgzezyzni 114 (5,5%)

(100% = 2053)

Zajecia pokazywanych w reklamach postaci sa rowniez — co oczywiste?
— skorelowane z ich wiekiem. Ogoélnie rzecz biorac, im wyzszy wiek — tym
mniej hedonistyczny tryb zycia.

Tabela 13. Zajecia a wiek postaci pokazywanych w reklamach. Czym przede wszystkim
zajmuja sie...
a. ... dzieci

Zabawa (w tym: $picw i tanicc) 100 (44,0%)
Konsumpcja 44 (19,4%)
Pokazywanic sig, prezentacja wiasncj urody 35 (15,4%)
Odpoczynck 1 rckreacja 24 (10,6%)
Sztuka, nauka, tworczosé 16 (7,0%)

(100% = 227)

b. ... nastolatki

Mitose, zaloty 30 (28,3%)
Zabawa (w tym: $picw 1 tanicc) 27 (25,5%)
Pokazywanic sig, prezentacja wlasncj urody 17 (16,0%)
Konsumpcja 17 (16,0%)
Sport 14 (13,2%)

(100% = 106)

¢. ... mlodzi dorosli

Pokazywanic sig, prczentacja wiasncj urody 156 (22,3%)
Mitos¢, zaloty 150 (21,4%)
Zabawa (W tym: $picw i tanicc) 86 (12,3%)
Praca zawodowa 78 (11,1%)
Odpoczynck 1 rckreacja 70 (10,0%)

(100% = 700)
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Tabela 13. cd.

d. ... dorosli w Srednim wieku

Praca zawodowa 213 (32,1%)
Pracc domowc 82 (12,4%)
Odpoczynck i rckreacja 76 (11,5%)
Opicka nad dzicémi, zycic rodzinne 65 (9,8%)
Konsumpcja 59 (8,9%)

(100% = 663)

e. ... starzy

Praca zawodowa 45 (19,0%)
Odpoczynck i rckreacja 42 (17,8%)
Konsumpcja 26 (11,0%)
Pracc domowe 21 (8,9%)
Podréze : 13 (5,5%)

(100% = 236)

d) Zawody i profesje pokazywanych postaci

367 pojedynczych postaci oraz 117 grup wykonywalo w badanych fil-
mach reklamowych konkretne, mozliwe do zidentyfikowania profesje 1 za-
wody.

Tabela 14. Zawody wystepujacych w reklamach osob — operacjonalizacja poje¢

Reklama postuguje sig najczgscicj zestercotypizowanym, ,,modclowym” sposobem pokazywania
0sob roznych zawodow — na przykiad:

* biznesmen = clcgancki garnitur, aktowka, luksusowy samochod, biuro o konscrwatywnym ,,sta-
roswicckim™ wygladzic lub (czg$cicj) w stylistyce hi-tech

* lekarz = bialy fartuch, stuchawki zawicszonce na szyi, sterylny, biaty gabinct lckarski, w wypad-
ku dentysty — widoczny fotc! dentystyczny

* naukowiec = bialy fartuch, otoczenic (rownicz bialc i sterylnc) wypctione rckwizytami ,,nauko-
wymi” (kolby, probowki, tablicc z wykresami, komputery i tajemnicze urzadzenia pomiarowc)

* inzynier lub technik = fartuch w kolorze nicbicskim lub szarym, w otoczeniu — komputery, de-
ski kreslarskic itp., lub w ,,wersji plencrowcej” — kask na glowic, aktowka jako rckwizyt odrozniajacy
inzynicra (np. na budowic) od robotnikéw

* dziennikarz = swobodny stroj (najczgscicj sportowa kurtka), wypchana torba na ramicniu, apa-
rat fotograficzny, mikrofon w garsci.

Nickiedy jednak przypisanic do okresloncj grupy zawodowcj nic jest tak jednoznaczne — o zawo-
dzic postaci informujc wowczas glos z offur lub kto$ widoczny na wizji, badz tcz sama postaé tak sig
okresla (Jako szef duzego przedsighiorstwa spotykam si¢ czesto = tym problemem..., W naszvm labora-
torium naukowym prowadzimy badania..., Przedstawiam panstwu naszego eksperta, doktora...)

Dccyzjg o przypisaniu dancj postaci do okrc$loncgo zawodu podejmowano zatem wtedy, gdy
z kontckstu (wystgpowanic w micjscu pracy, sytuacja i czynnosci wskazujacc na wykonywanic
pracy zawodowecj) lub/oraz wygladu postaci (stréj, rckwizyty) wynikato jednoznacznic, zc zaj-
mujc si¢ ona pracg zawodowa — badz wtedy, gdy informacja o zawodzic dancj postaci zawarta
byta w postaci czytclnych wskazowck w warstwic tckstowcej lub wizualnej spotu.
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Tabela 15. Zawody wystepujacych w reklamach oséb

2w0n - orwoune [ arowo
Bizncsmeni 67 (18,25%) 14 (12,0%)
Artysci 48 (13,0%) 6 (5,1%)
~Sprzcdawcy 38 (10,3%) 0
Pracownicy fizyczni 35 (9,5%) 21 (17,9%)
Sportowcy 35 (9,5%) 9  (7,7%)
Urzgdnicy 30 (8,2%) 3
Naukowcy ' 28 (7,6%) 6 (1,7%)
Policja i wymiar sprawicdliwosci 26 (7,0%) It (9,4%)
Dzicnnikarze i ludzic mediow 3 25 (6.8%) 1T (9,4%)
Kclnerzy i1 barmani 22 (6,0%) 0
Sckretarki 21 (5,7%) 0
Rolnicy 17 (4,6%) 4
Kucharze i pickarze 15 (4,0%) 1
Sluzacy i sprzatajacy 14 (3,8%) 1
Inzynicrowic i technicy 14 (3,8%) 4
Lckarze 14 (3,8%) 1
Piloci 9 |
Marynarze | 8 0
Piclggniarki i nizszy personcl medyczny 7 1
Duchowni 7 4
Przestepey 7 1
Kicrowcy 6 0
Politycy 5 3
Modeclki S 6 (7,7%)
Mcchanicy samochodowi 4 0
Nauczycicle 4 0

(Procenty nie sumuyja si¢ do 100, bo jedna posta¢/grupa mogta wykonywac kilka zawodow.)

W badanym materiale zidentyfikowano takze po trzy osoby wykonujace
zawody: fryzjera, listonosza; po dwoch dozorcow 1 konduktoréw. Po jed-
nym razie wystgpowali: kustosz muzealny, taksowkarz, przewodnik tury-
styczny, podréznik, strazak — hejnalista, kosmonauta, nurek, zotnierz, $lu-
sarz, hydraulik, krupier, krawiec 1 telefonistka; grupy kosmonautéw, masa-
zystoéw, zolnierzy i... Swigtych Mikotajow.

Wyrazna jest w badanym materiale zalezno$§¢ pomigdzy zawodem
a plcig pokazywanych oséb. Mozna wrgcz zaryzykowac spostrzezenie, iz
w ,.reklamowym spoteczenstwic” funkcjonuja zawody typowo meskie 1 —
typowo kobiece.
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Tabela 16. Zawody a ple¢ pokazywanych w reklamach postaci

ZAWOD RAZEM KOBIETY MEZCZYZNI

Biznesmeni 67 5 (7,5%) 62 (92,5%)
Artysci 48 17 (35,4%) 31 (64.6%)
Sprzcdawcy 38 21 (55,3%) 17 (44,7%)
Pracownicy fizyczni 35 2 (5,7%) 33 (94,3%)
Sportowcy 35 2 (5,7%) 33 (94,3%)
Urzednicy 30 12 (40,0%) 18 (60,0%)
Naukowcy 28 6 (21,4%) 22 (78.,6%)
Policja i wymiar sprawicdliwosci 26 3 (11,5%) 23 (88,5%)
Dzicnnikarze i ludzic mediow 25 5 (20,0%) 20 (80,0%)
Kclnerzy i barmani 22 5 (22,7%) 17 (77.3%)
Sckretarki i asystenci 21 18 (85,7%) 3 (14,3%)
Rolnicy 17 2 (11,8%) 15 (88,2%)
Kucharze i pickarze 15 1 (6,7%) 14 (93,3%)
Stuzacy 1 sprzatajacy : 14 8 (57,1%) 6 (42,9%)
Inzynicrowic i tcchnicy 14 1 (7,1%) 13 (92,9%)
Lckarze 14 3 (21,4%) 11 (78,6%)
Piloci 9 0 9
Marynarze 8 0 8
Piclegniarki i nizszy personcl medyczny 7 7 0
Duchowni 7 0 7
Przestgpey 7 1 6
Kicrowcy 6 0 6
Politycy 5 0 5
Modcle i modeclki S 5 0
Mecchanicy samochodowi 4 0 4
Nauczyciclc 4 2 2
Innc zawody 23 1 22 (95,65%) 1

Mgzczyzni w reklamowym $wiecic wykonuja przede wszystkim profe-
sje zwiazane z przedsigbiorczo$cia, wladza, tworczoscig lub wymagajace
sity fizycznej. Kobiety zawodowo zajmuja si¢ ustugami 1 opieka nad inny-
mi ludzmi. Wykonywane przez nie zawody artystyczne zwiazane sg przede
wszystkim z fizyczna atrakcyjnos$cia — sa one tancerkami i aktorkami.
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Tab. 17. Dziesigé¢ najczeSciej pokazywanych zawodow...

63

a. ...meskich
awon movsouALE | atbrov

Bizncsmenti 62 (22,8%) 10 (11,2%)

_P_r;cownicy fizyczni 33 (12,1%) 18 (20,2%)
Sportowcy 33 (12,1%) 9 (10,1%)
Artysci 31 (11,4%) 5 (5,6%)
Policja i wymiar sprawicdliwosci 23 (8,45%) 1T (12,3%)
Naukowcy 22 (8,0%) 5 (5,6%)
Dzicnnikarze i ludzic mediow 20 (7,35%) 9 (10,1%)
Urzgdnicy 18 (6,6%) 1

#Sprzcdawcy 17 (6,25%) 0
Keclnerzy i barmani 17 (6,25%)

b. ...kobiecych

Zawop NoTWDUALNIE [ GRUPOwO

Sprzedawczynic 21 (22,1%) 0
Sckretarki i asystentki 18 (18,9%) 0
Artystki 17 (17.9%) 0
Urzgdniczki 12 (12,6%) 1
Stuzacce 1 sprzataczki 8 (8,4%) 0
Piclggniarki i nizszy personcl medyczny 7 (7,4%) 0
Naukowcy 6 (6,3%) 0
Modectki 5 (53%) 6 (35,3%)
Bizncswomen S (5,3%) 1
Dziennikarki 5 (5.3%) 1
Kelnerki 1 barmanki 5 (5.3%) 0

e) Miejsce akcji

Glownym miejscem wystgpowania i dzialania pokazywanych w bada-
nym materiale postaci jest dom i jego bezposrednie otoczenie. Czgste jest
osadzenie akcji badanych filméw reklamowych w otoczeniu basniowym,
fantastycznym lub w dekoracyjnych plenerach. Jest to zwiazane z ogdlna
tendencja do estetyzacji, pokazywania nie tylko ludzi jako ,}adniejszych”
1 ,,mtodszych”, nizby to wynikato z zyciowego do$wiadczenia, lecz takze
otoczenia, w ktorym ci ludzie przebywaja, jako estetycznie przyjaznego,
czystego, czgsto — picknego. Estetyzacji podlega nie tylko dom 1 plener,
lecz takze prezentowane w reklamach miasto, wies, a takze miejsce pracy
(z wyjatkiem tych komunikatéw, w ktorych chodzi wyraznie o zdeprecjo-
nowanie pracy lub przeciwstawienie jej przyjemnosciom, ptynacym z zaba-
wy 1 wypoczynku).
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Tabela 18. Tlo — w jakim otoczeniu pojawiaja si¢ postacie w badanych

filmach reklamowych?

Dom

670 (28,45%)

Otoczenic basniowe, fantastyczne

388 (12.2%)

Podroze, pickne plencry

282 (12,0%)

Ulica, $rodowisko micjskic

263 (11,2%)

Micjsca rozrywki (bary, kina, dyskotcki, osrodki sportowe itp.)

276 (11.6%)

Micjsca pracy 228 (9,7%)
Wics 8 G,5%)
Urzedy i instytucje 70 (3,0%)
Micjsca zakupow (sklepy, centra handlowe itp.) 63 (2,7%)
Mcdia 24 (1,0%)
Micjsca dbatosci o wyglad (zaktad fryzjerski, kosmcetyczny, itp.) 11
Micjsca dbatosci o zdrowic (przychodnic, szpitale itp.) 8
Kosciot, micjsca kultu religijnego 8

Szkota

6

1) Tabela bierze pod uwage $rodowisko, w jakim wystepuje kazda z identyfikowalnych 2053

postaci oraz 302 grup postaci; 100% = 2355;

2) w czesci wypadkdw niemozliwe byto sprecyzowanie miejsca (np. film rozgrywa sig na

bialym tle, pozbawionym detali).

3) procenty nie sumujg si¢ do 100, poniewaz jedna posta¢/grupa mogta by¢ pokazywana

w roznych otoczeniach.

Tabela 19. Tlo a ple¢ postaci, pokazywanych w reklamach

W JAKIM OTOCZENIU?

KOBIETY
(100% =

910)

MEZCZYZNI
(100% =
1318)

Dom

313 (34,4%)

327 (24.8%)

Otoczcenic basniowe, fantastyczne

138 (15,2%)

240 (18,2%)

Podréze, pigkne plenery

103 (11,3%)

167 (12,7%)

Ulica, $rodowisko micjskic

94 (10,3%)

157 (11,9%)

Micjsca rozrywki (bary, kina, dyskotcki, osrodki sportowe itp.)

103 (11,3%)

156 (11,8%)

Migjsca pracy 60 (6,6%) | 153 (11,6%)
Wic$ 22 (2,4%) | 56 (4,25%)
Urzedy 1 instytucje 28 (3,0%) 38 (2,9%)
Micjsca zakupow (sklepy, centra handlowe itp.) 30 (3,3%) 29 (2,2%)
Mcdia 9 (1.0%) 13 (1,0%)
Micjsca dbatosci o wyglad ‘7aklad fryzjerski, kosmetyczny. itp.) 7 1
Migcjsca dbalosci o zdrowic (przychodnic, szpitale itp.) 0 2
Ko$cidt, micjsca kultu religijnego 4 4
Szkota 3 0

1) Tabela bierze pod uwage pojedyncze postacie oraz grupy;

2) tabela nie uwzglgdnia postaci o pici niemozliwej do zidentyfikowania;
3) tabela nie uwzglgdnia grup zlozonych z kobiet i mgzczyzn.
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Trudno unikna¢ konstatacji, ze i tu, podobnie jak w wypadku zajeé 1 pra-
cy zawodowej, usytuowanie 0sob zalezy (przynajmniej do pewnego stop-
nia) od ich ptci 1 wieku. Znacznie ponad 1/3 wszystkich kobiet pokazywa-
nych (pojedynczo i zbiorowo) w reklamach znajduje si¢ w domu; w domu
takze pokazywana jest 1/4 wszystkich mezczyzn (i grup mgzczyzn). Jednak
w pracy znajduje sig okoto 7% wszystkich kobiet — i1 ponad 11% mezczyzn.
Bezwzglgdna liczba me¢zczyzn pokazywanych ,,w pracy” dwuipotkrotnie
przekracza liczbg kobiet.

Tabela 20. Tlo a ple¢ postaci. W jakim otoczeniu najczesciej sa...

a. ... pokazywane kobiety

Dom 262 (31,9%)
Otoczcenic basniowe, fantastyczne 113 (13,7%)
Podréze, pickne plenery | 84 (10,2%)
Micjsca rozrywki 83 (10%)
Micjsca pracy 57 (6,9%)

(100% = 822; uwzglednia wszystkie postacie / grupy po-
staci plci zenskiej, nie bgdace dzie¢mi)
b. ... pokazywani mezczyzni

Dom 253 (21%)

Otoczenic basniowe, fantastyczne 191 (15,9%)
Podréze, pigkne plencry 141 (11,7%)
Ulica, srodowisko micjskic 131 (10,9%)
Micjsce pracy 127 (10,6%)
Micjsca rozrywki | 122 (10,1%)

(100% = 1202; uwzglegdnia wszystkie postacie oraz grupy
postaci plci mgskiej, nie bedace dzie¢mi)

Mniej wyrazne, lecz takze zauwazalne jest zréznicowanie tla w zalezno-
sci od wieku pokazywanych postact.

Tabela 21. Tlo a wiek postaci. W jakim otoczeniu najczesciej sa...

a. ... pokazywane dzieci

Dom 149 (52,65%)
Otoczenic bajkowe, fantastyczne 43 (15,2%)
Podroze, pickne plencry 42 (14,8%)
Ulica, $rodowisko micjskic 17 (6,0%)
Micjsce rozrywki 14 (4,9%)

(100% = 283: uwzglednia postacie oraz grupy dzieci)
g
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Tabela 21. cd.

b. ... pokazywane nastolatki

Otoczenic bajkowe, fantastyczne 54 (39,7%)
Micjsce rozrywki 32 (23,5%)
Ulica, $rodowisko micjskic 17 (12,5%)
Dom 16 (11,8%)
Podroze, pigkne plenery 5 (3,7%)

(100% = 136; uwzglednia postacie oraz grupy nastolatkow)
c. ... pokazywani mlodzi dorosli

Dom 188 (23,9%)
Otoczenic bajkowe, fantastyczne 137 (17,4%)
Micjsce rozrywki ' 134 (17,0%)
Ulica, $rodowisko micjskic » 101 (12,8%)
Podréze, pigkne plenery 98 (12,45%)

(100% = 787; uwzglednia postacie oraz grupy miodych dorostych)
d. ... pokazywani dorosli w Srednim wieku

Dom 223 (30,7%)
Micjsce pracy 119 (16,4%)
Podroéze, pigkne plenery 93 (12,8%)
Otoczenic bajkowe, fantastyczne 76 (10,5%)
Ulica, $rodowisko micjskic 76 (10,5%)

(100% = 726; uwzglednia postacie oraz grupy dorostych w $rednim wieku)
e. ... pokazywani starzy

Dom 70 (27,2%)
Otoczenic bajkowe, fantastycznc 52 (20,2%)
Micjsce pracy 30 (11,7%)
Podréze, pigckne plenery 28 (10,9%)
Ulica, $rodowisko micjskic 26 (10,1%)

(100% = 257; uwzglednia postacie oraz grupy oséb w starszym wieku)



POLACY W ZWIERCIADLE REKLAMY TELEWIZYJNEJ 67

/) Nastroj pokazywanych w reklamach postaci

Z pragmatyki reklamy wynika, ze wigkszo$¢ postaci prezentowanych
w spotach telewizyjnych musi by¢ usmiechnigta i ze nastrdj tych filmow re-
klamowych jest pogodny. Nic zatem dziwnego, ze ,,reklamowe spotecze-
nstwo” to zbiorowo$¢ ludzi pogodnych, czgsto przesadnie objawiajacych
zadowolenie, rados¢, entuzjazm. Warto jednak zauwazyc¢, ze spoty rekla-
mowe nie sa pozbawione réwniez emocji negatywnych (cho¢ najczgsciej
emocje te sa przed zakonczeniem filmu pozytywnie rozladowywane).

Tabela 22. Nastroje postaci / grup postaci w badanych reklamach

Pogodny ‘ 1482 (62,9%)
Rados$¢, entuzjazm 259 (11,0%)
Zdumicnic 141 (6,0%)
Ztosé, agresja 164 (7,0%)
Smutek, rozpacz 80 (3,4%)
Strach, obawa 68 (2,9%)
Zaduma, zamyslenic 50 (2,1%)
Nuda 20 (0,8%)
Rozkosz 10 (0,4%)

(100% = 2053 postaci + 302 grup = 2355, tabela uwzglednia tylko te przypadki, gdy nastroj
byt jasno i jednoznacznie wyrazany. Jedna posta¢ mogta okazywac kilka réznych nastro-
jOW.)

Whnioski

Reklama telewizyjna lat 90. pokazywata spoteczenstwo jako (przede
wszystkim) zbiorowos¢ ludzi mtodych, aktywnych i pogodnych. Gtéwnymi
zajgciami cztonkow tej zbiorowosci byly: praca oraz rytuaty hedonistyczne.
Zbiorowos¢ ta prezentowana byla w srodowisku domowym oraz w upigk-
szonych plenerach. Zajgcia i usytuowanie postaci, wchodzacych w sktad tej
zbiorowosci, uzaleznione byly od ich pici oraz (w mniejszym stopniu) wie-
ku. Aktywno$¢ zawodowa, wladza, twdrczo$¢ oraz zabawa i wypoczynek
byly przede wszystkim domena mezczyzn; prace domowe oraz zajmowanie
si¢ wlasng uroda — zajeciami kobiet. Reklama w bardzo niewielkim stopniu
odzwierciedlata istnieniec w spoteczenstwie grupy najstarszej wickowo.

Prezentowany fragment wizerunku ,,spoteczenstwa reklamowego” za-
sadniczo zgodny jest z ptynacymi z poprzednich badan wnioskami co do
gtownego zestawu wartosci kulturowych, zakodowanych w polskiej rekla-
mie telewizyjnej lat 90., ktory to zestaw obejmowat przede wszystkim war-
tosci hedonistyczne oraz zwiazane z przystosowaniem jednostki do zycia
w warunkach gospodarki wolnorynkowe;j.*

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostato przcz Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Twoércéw Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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IGNACY S. FIUT

PRASA BEZPLATNA W POLSCE
W LATACH 1999-2001

W roku 2001 w Europic uwagg badaczy mediow i wiascicieli koncer-
now wydawniczych prasy codziennej przyciagngto nowe zjawisko,
znane juz od dawna, cho¢ nic w takiej jak obecnie skali, a mianowicie zy-
wiotowa ekspansja bezplatnej prasy ogoélno-informacyjnej, szczegdlnie za$
prasy codziennej. Stalo sig to glownie za sprawa szeregu inicjatyw wydaw-
niczych szwedzkiego koncernu Metro International, ktorego wiascicielem
jest rodzina Stenbeckow.

Przedmiotem artykulu jest wigc prezentacja wigkszych wydawnictw
bezptatnych (ang. give away publications lub free papers, franc. publica-
tions gratuites, niem. Gratiszeitungen), ktore stopniowo w wigkszej liczbie
tytutow pojawiaty si¢ w Polsce po roku 1989, a w latach 1999-2001 ich
liczba osiagngta znaczne rozmiary. Ocenia sig, ze tytulow prasy bezptatnej
o roznej periodyczno$ci ukazato si¢ w Polsce w kilku ostatnich latach
ok. 430". Eksperymenty z ,,gratisowkami” maja gtdwnie cele ekonomiczne,
polegajace na tym, ze ich wydawcy staraja si¢ przeja¢ udzialty w dochodach
z reklamy na rynku medialnym, zmierzajac do stopniowej jego deregulacji,
tzn. probuja burzy¢ istniejacy na nim porzadek wydawniczy i czytelniczy,
by w nastgpnym etapic przejmowaé szczegolme mloda publicznos$¢ pa-
nujacych na nim tytutéw. Przedstawimy wigc to ZjanSkO na tle hlstorycz-
nym, starajac si¢ jednoczes$nie ukaza¢ podobienstwa i réznice we wczes-
niejszych i1 obecnych probach wprowadzania na rynek periodykoéw darmo-
wych. Zjawisko to ma miejsce nie tylko w Polsce, ale i w Europie oraz
w wielu regionach $wiata, np. Ameryce Poinocnej i Australii. Mozna zatem
przyjac tezg, ze to, co dzieje si¢ u nas, stanowi wynik tzw. glokalucji wy-
dawniczej — ,,rewolucji od zewnatrz” stymulowanej przez globalizujacy sig
rynek kapitatowy oraz medialny, ktorej arena jest cata Europa oraz Polsks.
Swiadczy o tym choéby fakt, Zze koncern Metro International wydaje obec-
nie 22 dzienniki w 15 krajach tego obszaru geograficznego.

!' Danc zaczerpnigto z programu telewizyjnego ., Oblicza mediéw™, wyemitowancgo 10 stycznia 2002 r.
w | programic Telewizji Polskicj.

2 Por. A. Vogecl: Dic tiglichc Gratispressc. Ein ncucs Geschiftsmodell fiir Zcitungen in Europa,
Media Perspektiven 2001, nr 11, s. 576-588.
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7 historii_bezptlatnvch wydawnictw na _swiecie

Zjawisko prasy bezptatnej ma stosunkowo dhuga historig. Wydawnictwa te-
go typu towarzysza periodykom odplatnym juz ponad 100 lat. Prawdopodob-
nie pierwszym dziennikiem darmowym byl belgijski Le Soir z roku 1887,
zmuszony wkrétce sadownie do odptatnej dystrybucji. Nastgpne proby wpro-
wadzania w postac1 regulamej prasy bezptatnej do obiegu zaczely si¢ tuz po
zakonczeniu II wojny Swiatowej, zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych. Przy-
ciggaly one uwagg badaczy pod konicc lat 60. Wyrazem tego zainteresowania
byla debata na X Swiatowym Kongresic Migdzynarodowej Federacji Dzienni-
karzy (IFJ) oraz na XIX Kongresie Migdzynarodowego Instytutu Praso-
znawczego (IPI), ktore si¢c odbyly w roku 1970°. Wyrézniano wtedy wérod
kolportowanych bezptatnie pism nastgpujace wydawnictwa: 1) okoliczno$cio-
we dodatki do gazet, 2) ulotne wydawnictwa reklamowe typu ulotek 1 biulety-
néw propagandowych roznych instytucji oraz 3) gazety i czasopisma przypo-
minajace wygladem normalna prasg, ktére utrzymywaty si¢ wylacznie z rekla-
my. I wlasciwie t¢ trzecia kategori¢ nalezato by zaliczy¢ do typowej ,,prasy
bezplatnej”. Wydawnictwo francuskie André dla zmylenia odbiorcy zamiesz-
czato na okfadce pisma Un Jour nawet ceng 2 frankow, ktérej nikt od czytelni-
kow nie zadat. Ten miesigczny magazyn byt rozprowadzany we Francji w ro-
ku 1969 w 2 milionach cgzemplarzy w 78 wiekszych miastach Francji®.
Pierwszym dochodowym i bezptatnym tygodnikiem we Francji stato sig¢ nato-
miast czasopismo Hebdo Saint Etienne, wydawane przez André od 1966, kto-
ry to eksperyment w latach 1967 1 1968 zostal z powodzeniem powtdrzony
w kilku wigkszych miastach Francji (Lyon, Tuluza i Dijon), gdzie jego naktad
wahal si¢ od 60 do 220 tys. egz.

W latach 70. wydawnictwa bezplatne, najczgsciej tygodniki 1 miesigcz-
niki, rzadziej dzienniki, ukazywaly si¢ m.in. w RFN, Belgii, Holandii,
Szwajcarii, Danii 1 Austrii. I tak w latach 70. w Danii periodykéw darmo-
wych ukazywato si¢ ok. 300 tytulow, w tym 60 codziennie; w Holandii
naktady bezptatnych pism reklamowych szacowano od 5 do 300 tys. eg-
zemplarzy; w Niemczech Zachodnich taczny naktad tego typu pism wyno-
sit 7,5 mln egz. — czyli osiagnat wtedy 1/3 przecigtnego naktadu wszystkich
dziennikéw. Przyktadowo zachodnioniemiecki miesigcznik Haus Magazin
byl rozprowadzany w 14 wielkich miastach w nakladzie 2 mln egzempla-
rzy. W Szwajcarii natomiast w tamtym okresie, kiedy liczba mieszkancow
wynosita ok. 5,5 mln, ukazywato si¢ 175 bezptatnych pism reklamowych
o naktadzie 3,5 mln egzemplarzy. Wsrod tych pism byto 119 tygodnikow,
15 dwutygodnikéw i 20 micsiqcznikéw W tym okresie, by podnies$¢ efek-
tywnosc czytelnictwa ,,gratisowcow”, wprowadzono do nich kroétkie infor-
macje dziennikarskie, wzbogacajqce 1ch zawarto$é. Owczesni badacze czy-
telnictwa szacowali, ze co drugi egzemplarz tych gazet byl czytany (je-
den egzemplarz ,,nonnalnej” gazety czytaty 2-3 osoby).

3 Z Dabck: Periodyczne wydawnictwa darmowe, Zeszvty Prasoznawcze 1970, ur 4, s. 83.
4 Ibid,, s. 84.
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,,Darmowe periodyki nie stanowia — komentowat te dane Zygmunt
Dabek — w gruncie rzeczy konkurencji dla prawdziwej prasy — zwlaszcza
tej powazniejszej — ani w zakresie informacji, ani w zakresie publicystyki.
A w kazdym razie pojawienie si¢ na rynku darmowego periodyku nie
zmniejsza popytu na normalne dzienniki i czasopisma. Rzeczywiste niebez-
pieczefstwo polega na tym, zc taki periodyk przechwytuje zamowienia na
reklamg, kuszac inserentéw wysokim naktadem i niska cena. To za§ moze
sie okaza¢ zabojcze dla wielu lokalnych wydawnictw prasowych, ktore —
jak wiadomo — czgsto 1 tak z trudem wytrzymuja w tym zakresic wspoiza-
wodnictwo z telewizja. A wplywy z reklam i1 ogloszen stanowig $rednio ok.
60-70% dochodu zachodnioeuropejskiej gazety™.

W latach 80. w Stanach Zjednoczonych zawrotng karierg robita gazeta
bezptatna The New York Press, rozdawana w Srodkach komunikacji Nowe-
go Jorku®. Powstate w lutym 1995 w Szwecji Metro wzorowalo sie na jej
zasadach kolportazu 1 edycji. Gazetg t¢ wydaje obecnie firma Metro Inter-
national (przewodniczacym jej Rady Nadzorczej i posiadaczem 40% akcji
jest Jan Stenbeck), bedaca emanacja koncernu Modern Times Group. Sama
grupa MTG jest medialna czgscig koncernu AB Kinnevik. Metro posiada
obecnie w Szwecji dzienny naktad ok. 300 tys. egz., a jego publicznos¢ sza-
cyje si¢ na ok. 500 tys. czytelnikow. Procz Sztokholmu, gazeta ukazuje si¢
w Goeteborgu 1 Malmoe. W czasie swej szeScioletniej kariery podwoita
swa objgtos¢ z 20-24 stron do 36—44 stron, a nawet do 52 stron w wydaniu
piatkowym. Mozna ja otrzymywa¢ w prenumeracie do domu w sobotg
i niedzielg jako Metro Weekend, bedace wydaniem ptatnym, cho¢ o wicle
tanszym od konkurencyjnych tytutow platnych: Dagens Nyheter i Svenska
Dagbladet. Gazetg t¢ czytaja glownie ludzie mtodzi w wieku od 20 do 35
lat. Jak twierdza jej wydawcy, procz reklamy, gazeta podaje informacje ,,w
pigulce”, tj. krotka 1 zwigzta, z ktdra mozna si¢ zapoznac przez 20 minut,
czyli w takim czasie, w jakim ludzie przebywaja rano w $rodkach komuni-
kacji miejskiej, jadac do pracy. Zawarte w niej informacje czgsto sg uzu-
pelniane przez kolorowe mapy, wykresy, grafiki komputerowe, a wszystkie
gatunki dziennikarskic stosowane w opracowaniu przekazu sa mocno okro-
jone. Trzon informacji czerpie Metro ze szwedzkiej agencji prasowej TT
oraz z serwisu Agencji Reutera i AP. Jej dzialy krajowy i zagraniczny sa
stosunkowo mate, ale oprocz tego posiada dziaty: kultury, miejski, ekono-
miczny (,,praca i pieniadze”), podrozy, czasu wolnego, Internetu 1 multime-
diéw oraz sportu. Umieszcza takze na wlasnych famach listy od czytelni-
kéw, programy imprez lokalnych i regionalnych, repertuar kin, teatrow,
program telewizyjny oraz informacje o komunikacji miejskiej. Prawie poto-
we jej objetosci stanowia liczne reklamy, z ktorych sig przeciez utrzymuje.
W stolicy Szwecji stato sig Metro w roku 20001 2001 drugim co do poczyt-

5 Ibid., s. 84-85.

6 P. Ccgiclski: Szwedzka rewelacja, Press. Media — Reklama — Public Relations 1997, nr 1(12),
s. 12-14; A. M. P¢dziwo l: Metrem przez Europe, Press. Media — Reklama — Public Relations 1998,
nr 3(26), s. 26-27 i J. Mach: Metro — pasazerska gazceta, http://www.ppb.io.pl.
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nosci dziennikiem’. Jego sukces zachgcit wihascicieli i wydawcow do eks-
pansji na Europg, Ameryk¢ Potudniowa (Santiago 1 Buenos Aires), USA
(Boston, Filadelfia) i Kanadg (Montreal, Toronto)®. W roku 1997 Metro po-
jawita si¢ w Pradze, w 1998 w Budapeszcie, Rotterdamie, Amsterdamie
1 Newcastle. Zaniepokojeni sukcesem szwedzkiej bezptatne] inicjatywy
prasowej, wydawcy London Evening Standard i Daily Mail (DMGT - je-
den z najwigkszych brytyjskich koncernéw medialnych), w marcu 1999 ro-
ku uruchomili wilasng gazet¢ bezplatng pt. Metro London. Tymczasem
MTG w r. 2000 uruchomito swoja bezptatna gazetg w Atenach, w Szwajca-
rii srodkowej jako Metropol, (tj. w regionach Bazylea, Berno, Lucerna i Zu-
rych), we Wioszech — w Rzymie i-Mediolanie, w Hiszpanii — w Madrycie
1 w Polsce — jako Metropol w Warszawie. Dalsza ekspansja szwedzkiego
koncernu wydawniczego Metro International przypadta na rok 2001, kiedy
Metro zaczglo sig ukazywac takze w Barcelonic,w Budapeszcie, 14 mniej-
szych miastach na Wegrzech oraz w Kopenhadze.

Proby ekspansji prasy bezplatne; obserwujemy takze w Niemczech.
Wedtug Federalnego Zwiazku Wydawcéw Pism Ogloszeniowych w Niem-
czech (BVDA), ukazywato si¢ tam w roku 1998 316 tytutow pism oglosze-
niowych o tacznym naktadzic 80 mln egz. We wrzes$niu roku 1998 w Berli-
nie zaczg¢ta by¢ wydawana codzienna gazeta gratisowa pt. 15 Uhr aktuell,
rozdawana o godz. 15.00 przy wejsciach do metra oraz w centrach komuni-
kacyjnych 1 handlowych stolicy Niemiec, od kwietnia 1999 w Hamburgu
a od wrzes$nia 1999 w Monachium; (w tym samym czasie bezplatng gazetg
konkurencyjna pt. Hamburg Mobil zaczat wydawaé Axel Springer). 15 Uhr
aktuell ma 16 stron, na ktoérych miesci sig krotki dziat krajowy, zagraniczny
i wiadomosci z Berlina. Ma takze nastgpujace szczuple rubryki: gospo-
darcza, naukowa, sportowg oraz zawiera program telewizji, prognozg pogo-
dy, horoskop 1 krzyzowki, za$ reklama zajmuje w numerze $rednio ok. 20%
Jjego powierzchni. Glownymi gatunkami dziennikarskim obecnymi na jej
famach sa doniesienia agencyjne oraz krotkie komentarze®. W grudniu 1999
roku w Kolonii norweski wydawca prasowy Schibsted ASA rozpoczat wy-
dawanie bezptatnego dziennika pt. 20 Minuten Kéln w naktadzie ok. 150
tys. egzemplarzy. Dominujace na tym rynku koncerny prasowe Axel Sprin-
ger 1 DuMont, zaniepokojone konkurencja, postanowity wydawac konku-
rencyjne 1 bezplatne dzienniki odpowiednio: Kéln Extra (150 tys. egz.)
1 Kolner Morgen (100 tys. egz.). Jesli chodzi o zawarto$¢ tych gazet oraz
sposéb redagowania, to sa one podobne do szwedzkiego Metro i podobnie
jak jego wydaweca, ich wydawcy wchodza w zwigzki kooperacyjne z firma-
mi komunikacyjnymi aglomeracji miejskicj".

Pod koniec XX wieku, tj. w latach 1995-1999 wydawanie prasy bezptat-

7 Ibid.
8 Ibid. oraz A. Vogcl, op. cit., 5. 578-580.

9 J.Romanowicz: Popotudniowy lider, Press. Media — Rekluma — Public Relations 1999, nr 6 (41),
s. 27.

10 ], Romanowicz: Wojna na darmo, Press. Media — Rekluma — Public Relations 2001, nr 5 (64),
s. 30-32.
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nej na $wiecie miato licznych zwolennikow. Liderami pod wzgledem liczby
tytuléw sa tu w kolejnosci: Rosja (3881 — dane tylko z roku 1998), Niemcy
(od 1282 do 1311), Holandia (od 738 do 770), Chorwacja (od 551 do 621),
Szwajcaria (od 352 do 393), Francja (387), Dania (od 276 do 280) i Mongo-
lia (od 88 do 212)". Jesli jednak popatrzymy na wskaznik nasycenia tego
typu wydawnictwami to si¢ okaze, Zze wynosito ono na milion os6b w Chor-
wacji 177,12, w Mongolii 91,67, w Szwajcarii 55,17, w Danii 52,85, w Ho-
landii 49,19, w Nowej Zelandii 29,46, w Islandii 29,00, w Rosji 26,57,
w Finlandii 26,36, w Luksemburgu 25,25, w Niemczech 15,99, w Australii
13,11, w Czechach 12,15, w Wielkiej Brytanii 9,91, we Francji 6,59 i w Es-
tonii 5,33. Biorac natomiast pod uwage cyrkulacjg prasy bezptatnej wérod
dorostych czytelnikéw, to na pierwszym miejscu znajduje sie Holandia,
gdzie przypada 1950 egzemplarzy na tysiac mieszkancoéw, nastgpnie Dania
— 1537, Niemcy — 1080, Luksemburg — 792, Nowa Zelandia — 688, Francja
— 663, Australia 548, Czechy — 457, Wielka Brytania — 454, Stowenia —
325, Szwecja — 259, Japoma — 144, Estonia — 124, Chorwaqa— 118, Bulga-
ria — 110, Islandia — 101 i Rosja — 79'2. W roku 1999 najwiegcej wpltywow
z reklamy w gratiséwkach zgromadzili wydawcy w Wielkiej Brytanii —
1,522 mln USD, Francji — 711 mln USD, Australii — 391 mln USD, Danii —
301 mln USD, Szwecji — 200 mln USD i Szwajcarii — 176 mln USD.
Przyklady dochodéw z reklamy zamieszczanej w prasie bezplatnej w nie-
ktorych krajach na $wiecie w ostatnich pigciu latach przedstawia ponizsza
tabela®.

Polskie eksperymenty z gratisowkami po 1989 roku

W Polsce na przetomie roku 1999/2000 ukazywalto si¢ ok. 260 gazet
bezplatnych'. Z tej liczby tytutdéw, ktorej do konca nigdy nie dato sie
doktadnie oszacowac, ok. 30 tytulow starato sig¢ utrzymac przede wszyst-
kim z dochodéw ptynacych z pozyskiwania reklamodawcow. Proby upo-
wszechnienia w Polsce prasy bezptatnej rozpoczgly sig juz w roku 1997,
cho¢ najstarsza polska gratisowka ukazywata si¢ w Warszawie od 1987 ro-
ku 1 nosita tytut Pasmo (20 tys. egz.). W tym czasie ré6zne koncemy praso-
we badaly mozliwo$¢ wydawania takiej gazety, ale odstraszat je fakt, ze
w catym kraju nie ma miasta, ktére miatoby rozwinigtg sie¢ metra. W 1997
rozpoczal jednak swoj zywot Czas Warszawski. W Trojmiescie ukazywat
si¢ weczesniej tygodnik 7 dni, a nastgpnie w 1998 roku Szwed Lars-Erik
Erikson rozpoczal emisjg gazety Sonda, ukazujacego si¢ we wtorki i piatki
w nakladzie 200 tys. egzemplarzy. Sonda jednak po roku dziatalnosci
upadta i od lutego 1999 roku ustapita miejsca dziennikowi Gazeta Tréjmia-

1 'World Press Trends. World Association of Newspapers. 2000 Edition, Paris 2000, s. 30-31.
12 1bid,, 5. 32-33.

3 Ibid,, s. 34.

14 Por. A. Btaszczak: Nic kupuj, alc czytaj, Rzeczpospolita 2000, z 22 lutcgo.
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Tabela 1. Przychody z reklamy w prasie bezplatnej w wybranych krajach

T T
X ! 1999 | Zmiana proccntowa
Kraj 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | (W | prey stalych cenach
usD) | 1995/99 | 1998/99
Australia 613 392 507 553 252 391 -18,4 -6,1
(min dol. aust.)
Bulgaria - - - 145 161 0,2 - -
(tys. dol. USA)
Czechy 800 900 1000 1200 1250 39 16,7 1.6
(min koron)
Dania 1843 1880 1990 2115 - 301 29 + 0.6
(mln koron) ; :
Estonia 1 2 3 6 6 0.4 - 1 -
(mln koron)
Finlandia 275 214 220 250 - 47 -11,9 12,1
(mln marck)
Francja 3915 3990 4024 4197 - 711 3,1 3,6
(mln frankéw)
Wegry - - - - 1071 5 - -~
(min forintow)
Islandia 65 81 78 72 - 1,0 4,6 -92
(min koron) !
Lotwa - - 1178 1798 1922 33 - -
(tys. latow) !
Lukscmburg 140 135 198 | 251 | 246 6,9 - -
(mln frankow)
Mongolia - - 41 41 82 0,1 - -
(mln turgik)
Nowa Zclandia 94 102 101, 102 102 68 34 -0,2
(mln dol. NZ)
Stowcnia - - - 92 115 0,7 - -
(mln SIT)
RPA - - - 364 393 71,1 - 23
(mln randéw)
Szwecja - 1169 1109 1327 1524 200 - i 143
(mln koron) |
Szwajcaria 287 270 271 255 - 176 -12,4 | -6,0
(mln frankow) i
Wiclka Brytania 751 778 821 890 930 1522 11,6 i 2,8
(mIn funtéw) ;

Zrodto: World Press Trends. World Association of Newspapers. Edition 2000, Paris 2000,
s. 34.

sto — tabloidowi o naktadzie 40 tys. egz., ukazujacemu sig¢ trzy razy w tygo-
dniu, powiazanemu umowa z Szybka Kolejka Miejska, taczaca Gdansk,
Gdynig i Sopot".

15 M. Trzcbiatowski: Sonda zapuszczona, Press. Media — Reklama — Public Relations 1998, nr 4
(27), s. 24.
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Silnym o$rodkiem gratisowej prasy stat si¢ takze Wroctaw, gdzie uka-
zuja si¢ takie tytuty jak: Kurier Gminny, Wroctawska Gazeta Komunalna
i Gazeta Potudniowa. Na terenie catego kraju w wigkszych miastach woje-
wodzkich, w formie tygodnika lub miesi¢cznika regionalnego ukazuje sig
wiele ciekawych tytutow, np. City magazine, wydawany w formie pisma lo-
kalnego w Warszawie, Poznaniu, Tréjmiescie i Krakowie — w naktadzie 20
tys. egz..

Ogolnopolski zasigg majq takze dwa bezplatne miesi¢czniki: EMPIK
News w nakiadzie 200 tys. egz. i Nasz Kolporter. Bezplatne Pismo Firmy
Grupy Kolporter w nakladzie 20 tys., wydawane przez spotki wydawnicze,
funkcjonujace przy tych dwoch przedsigbiorstwach kolportazowych. Po-
dobnie sytuacja wyglada np. w branzy farmaceutycznej, ktora skierowuje
do swych klientow dwa ogdlnopolskie miesi¢czniki bezptatne: zalozona
w roku 1994 Twojq Apteke (naktad 110 tys. egz.) oraz Apteke. Magazyn
Klientow Aptek — w nakfadzie 220 tys. egz. Innymi tego typu periodykami
sa: Nasz Styl Kino Best, A/\tivist (ukazujc si¢ W Warszawie Gdaﬁsku

Walszaw1e Krakow1c Katowicach, Lod21 Wloclawm PoznamulTrOmee-
scie, wydawany przez City Magazine Sp. z 0.0.), Exit Magazyn — 20 tys.
naktadu i Ultramaryna. Kolory Miasta (w miastach Gérnego Slasku
w naktadzie 10 tys. egz.), tygodnik — Dziert Dobry (w Warszawie — naklad
300 tys. egz.), ktére ukazuje si¢ takze od lutego 2002 roku w Krakowie
i Poznaniu w naktadzie 150 tys. egz., a ktorego wydawca jest DD Media
Sp. z 0. 0. Takim periodykiem byt tygodnik Gazeta Czwartkowa w Krako-
wie, wchlonigty nastgpnic przez AGB Metro w roku 2001. Po przegranym
procesie o bezprawne zawlaszczenie tytut, AGB Metro od kwietnia 2002 ro-
ku przeksztalcito si¢ w Gazete Bezplatng, ktéra ukazuje dwa razy w tygo-
dniu w wersji ogblnopolskiej we wszystkich wigkszych aglomeracjach Pol-
ski, gdzie wczesniej ukazywaly si¢ wersje lokalne tego pisma.

Pod koniec roku 2001 pojawily si¢ na obszarze Polski takze dwa bez-
platne tygodniki, tj. w Olsztynie Nasz Olsztyniak w nakladzie 33 tys. egz.
wydawany przez Wydawcg Olsztyn oraz w Krakowie i Poznaniu tygodnik
Nasze Miasto w nakladzic w kazdym z miast po 45 tys. egz., ktdrego wy-
dawca jest Polskapress sp. z o.0.

Na szczeg6lng uwagg posrdd tych inicjatyw bezplatnych zastuguje Zie-
lona Gazeta. TWO] Tygodnik Lokalny, ktorej debiut na polsk1m rynku praso-
wym mial miejsce w koncu roku 1999. Byta to wiasciwie pierwsza na skale
ogodlnopolska inicjatywa wydawnicza prasy bezplatnej, a swa zawartoscia
przypominata pod wieloma wzglgdami typowe gazety platne. Jej laczny
naktad w szczytowym okresic ofensywy wydawniczej przypadt na
pierwsza potowg roku 2000 i wynosit ok. 1,5 mln egzemplarzy. Byta dzien-
nikiem ukazujacym si¢ dwa razy w tygodniu, w Katowicach, Krakowie, Po-
znaniu, Lodzi 1 Warszawie w formie pisma lokalnego, wydawanego przez
spotkg Gazeta Zielona Sp. z 0.0. Dostarczano ja do doméw przez kolporte-
row — na klatki schodowe.
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Od 6 listopada 2000 roku w Warszawie rozpoczat dziatalno$¢ Metropol.
Dziennik Niezalezny. Jest on rano rozprowadzany w warszawskim metrze
oraz $rodkach komunikacyjnych stolicy w nakladzie 180-210 tys. egzem-
plarzy. Wydaje go spotka TPP Sp. z o.0. nalezaca do Metro International
SA'S, Zawartoscia zblizony jest do podobnego typu pism, ktore wzorujq sig
na sztokholmskim Metrze. W pazdzierniku 2001 roku w naktadzie 50 tys.
egz. ukazal si¢ takze ,,dwudnik” Metro, ktory wydaje Agora SA, stano-
wiacy niejako konkurencje¢ dlaMetropolu na obszarze aglomeracji war-
szawskiej. W miesiacach pdzniejszych jego naktad wzrost do 100 egzem-
plarzy i byt takze rozprowadzany we Wroctawiu. W wielkich aglomera-
cjach kraju od polowy roku 2001 Agora SA rozpoczgla takze wydawanie
w Lodzi — Bezplatnej Gazety Wyborczej £odz 1 w Trojmiescie — Bezplatnej
Gazety Wyborczej Trojmiasto, ktore ukazuja si¢ 5 razy w tygodniu w $red-
nim nakladzie jednorazowym odpowiednio 21 tys. egz. 1 12 tys. egz,
majace pelni¢ podobne funkcje jak inne formy prasy bezptatnej w tych re-

gionach czytelniczych, konkurujac z nimi gazetami.

Tabela 2. Wykaz wazniejszych tytuléw prasy bezplatnej w Polsce w latach 1999-2001

Data . .. | Forma i micjscc Swoistos§é
Tytut debiutu Wydawca | Nakiad | Pcriodycznosé Kolportazu tcmatyczna
Aktivist Paz- Wircless 100-75 | Micsigcznik — Polki firmowe Pismo
dzicr- | City Por- | tys. poczatck w kawiarniach, kulturalno-
nik tal Poland | cgz. micsiaca restauracjach -informa-
2000 i pubach cyjne
AGB Maj Polska 295 Dzicnnik — Centra komuni- | Pismo
Metro 2001 Prasa tys. dwa (trzy) razy | kacyjne, klatki ogolno-
Bezptatna | cgz. w tygodniu: schodowe, duze | -informa-
SA poniedziatck sklepy 1 super- cyjne
i czwartck markety
Bezplatna | Gru- Agora SA | 20-26 | Dzicnnik — Kolporterzy Pismo
Gazeta Wy- | dzich tys. pigé razy w wezlach ogoblno-
borcza 2001 cgz. w tygodniu komunikacyjnych | -informa-
Lodz cyjne
Bezplatna | Gru- Agora SA | 10-25 | Dzicnnik — Kolporterzy Pismo
Gazeta Wy- | dzien tys. | pig¢ razy w wezlach ko- ogdlno-
borcza 2001 cgz. w tygodniu munikacyjnych -informa-
Tréjmiasto cyjne
City Paz- Agora SA | 170 Micsigeznik — | Potki firmowe Pismo
Magazine dzicr- tys. poczatck w kawiarniach, kulturalno-
nik cgz. micsiaca restauracjach -informa-
2000 i pubach cyjny
Dzien Czer- DD Mcdia | 450 Tygodnik Skrzynki firmo- | Pismo ogdl-
Dobry wicc Sp. z 0.0. | tys. (czwartck) we na klatkach no-informa-
2001 cgz. schodowych cyjne
Gazeta Luty Polska 40 tys. | Dziennik — Szybka Kolcjka | Pismo
Tréjmiasto | 1999 Prasa cgz. trzy razy Micjska w Tréj- | ogdlno-
Bezptatna w tygodniu micscic -informa-
SA cyjne

16 Bezplatna rewolucja warszawska,

s. 90-91.

Press. Media — Reklama — Public Relations 2001, nr 5(64),




JGNACY S. FIUT ' 77

Tabela 2. cd.
rM;O Paz- Agora SA | 50— Dzicnnik — Kolporterzy Pismo ogol-
dzier- 100 pigé razy w wezlach ko- no-informa-
nik tys. w tygodniu munikacyjnych cyjne
2001 cgz.
Metropol Listo- | TPP 210- Dziennik — W mctro war- Pismo
pad sp. z o.0. | 180 pigé razy szawskim i przez | ogélno-
2001 . tys. w tygodniu kolportcrow -informa-
cgz. cyjne
Nasze Listo- | Polska- 135 Tygodnik Skrzynki firmo- | Pismo ogdl-
Miasto pad pressc tys. (czwartck) we na klatkach no-informa-
- 2001 Sp. zo.0o | cgz. schodowych cyjne
Sruba Paz- Utopia 15-5 Miesigeznik — Restauracje, ka- | Pismo
dzicr- | Press tys. poczatek wiarnic i bary kulturalno-
nik Sp. z 0.0. | cgz. micsiaca w Krakowic -informa-
2000 — i Nowym Saczu | cyjnc — re-
listo- gionalne
pad i
2001
Zielona Gru- Gazcta 1 min | Tygodnik kolporterzy Pismo
Gazeta dzicn Ziclona - 15 (czwartck) 1 wystawianic og6lno-
1999 — | Sp. z 0.0. | min przy klatkach -informa-
maj cgz. schodowych cyjne
2001

Jak tatwo zauwazyd¢, strategia prasy bezptatnej polega na tym, ze budo-
w¢ swego systemu pisma rozpoczynaja od tworzenia w duzych aglomera-
cjach miejskich lokalnych, rzadziej regionalnych, wersji danego tytutu, nie
posiadajac jednoczes$nie wydania ogoélnokrajowego. Jego funkcjg czgsto
spetnia wydanie internetowe danego tytutu w postaci strony WWW lub
portalu, gdzie funkcjonuje on w postaci hipertekstu, na ktory skladaja sig
gléwnie elektroniczne wydania lokalne, w ktorym uzytkownik sieci moze
fatwo dotrze¢ do interesujacego go aktualnie fragmentéw zaré6wno czgsci
jak i catosci pisma. Zasadnym wydaje si¢ wige badanie zjawiska prasy bez-
platnego od analizy jej wydan lokalnych, ktore stanowig jego fundament,
docierajacy w formie tradycyjnej gazety do czytelnika danej spotecznosci
lokalnej. W naszych badaniach wzigliSmy wigc za przedmiot obserwacji
Krakéw i wojewodztwo malopolskie, ilustrujace mechanizmy analogicz-
nych proceséw wydawania i rozpowszechniania gratisowek na terenie wig-
kszych aglomeracji miejskich Polski.

Prasa bezplatna w Malopolsce

Dane na temat rozwoju prasy bezptatnej w Malopolsce dotycza okresu
od konca roku 1999 do konca 2001. Gratisowe inicjatywy wydawnicze byty
tu obecne juz duzo wczesniej. Jednym z pierwszych pism tego typu, ktory
ukazywal si¢ przez kilka miesigcy w formie tygodnika od pazdziernika
1992, byt tygodnik — Pigtek Wieczorem w naktadzie 2 tys. egz. Innym
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wazniejszym tytutem bezptatnym jest miesigcznik Kupiec Polski. Gazeta
Krakowskiej Kongregacji Kupieckiej, ukazujacy si¢ od 1996 roku,
wydawany przez Krakowska Kongregacj¢ Kupiecka w nakladzie 1-2 tys.
egz. i rozsylany poczta do cztonkow Kongregacji w Krakowie i Matopol-
sce. Natomiast w latach 1997-1998 w gltéwnych weztach komunikacyjnych
Krakowa rozdawano Krakowski Tygodnik Ogloszeniowy (KTO), wydawa-
ny w nakladzie 30 tys. egz. przez Polsko-Amerykanskie Towarzystwo
Prasowe Sp. z 0. 0., ktory mial gldwnie charakter gazety reklamowej, cho¢
w kazdym numerze zamieszczano po kilka tekstow dziennikarskich.
W roku 1998 kolporterzy wrgczali przechodniom na ulicach miasta tygod-
nik pt. Kpiarz Krakowski. Bezplatny humorystyczny magazyn rodzinny,
drukowany w naktadzie 10 tys. egz. Od roku 1994 w Chrzanowie ukazuje
si¢ wydawany przez Urzad Miasta i Gminy Chrzanéw w naktadzie 1. tys.
egz. bezplatny miesiecznik — Kronika Chrzanowska. Magazyn Kulturalny.
W Rabce w roku 1998 wydawano bezplatny miesi¢cznik pt. Kronika Rabki
i Okolic, rozprowadzany przez redakcjg¢. Natomiast w Olkuszu funkcjonuje
od kilku lat dwa tygodniki bezptatne, tj. Zétty Jez. Olkuski Magazyn
Reklamowy (21 tys. egz.) i Przeglad Olkuski. Informacyjny Tygodnik kol-
portowany w naktadzie 22 tys. egz. Takze w Tarnowie Wydawnictwo
Jagiellonia SA eksperymentowato z tytutem bezptatnym, wprowadzajac na
lokalny rynek Bezplatnego Magazynu Tarnowskiego w naktadzie 10 tys.
egz.

Pras¢ matopolska tego typu, ktora ukazywata si¢ w interesujacym nas
okresie, mozna wigc podzieli¢ na gazety sublokalne 1 skierowane do spo-
feczno$¢ okreslonych instytucji — np. Gazeta Bronowicka (1200 egz.), Biu-
letyn Informacyjny Miasta i Gminy Wieliczka (1200 egz.), Biuletyn Infor-
macyjny Pracownikow Akademii Gorniczo-Hutniczej (1000 egz.), Kwa-
drans Akademicki — miesiecznik studencki, wydawany przez Samorzad
Studentow U, Pismo studentow WUJ. Wiadomosci Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego — organ Fundacji Studentow 1 Absolwentéw ,,BRATNIAK”, Ku-
rier Wydawnictwa Literackiego, MEGALOPOLIS — Magazyn Zdarzen. Pi-
smo studentow UJ, BIS. Biuletyn Informacyjny Studentow AGH i Informa-
tor Krakow. Makroregion Krakowski; lokalne — np. dziennik w formie
»~dwudnika”: Aglomeracyjna Gazeta Bezplatna. Metro Krakow (35-50 tys.
egz.); tygodniki: Zielona Gazeta. Twoj Tygodnik Lokalny (ok. 270 tys.
egz.), Gazeta Czwartkowa (ok. 50 tys. egz.), Nasze Miasto. Krakéw (50 tys.
egz. —ukazuje sig od listopada 2001 r.), Dzien Dobry. Krakow (150 tys. egz.
— ukazuje si¢ od lutego 2002 r.); dwutygodnik: Arag medical. Medyczny
dwutygodnik ogtoszeniowy (1-2 tys. egz.), powstaty w 1992 roku; mie-
sigezniki: Sruba... wkreca w miasto. Kulturalne Pismo (15-5 tys. egz. — nie
ukazuje si¢ od pazdziernika 2001 r.), Aktivist. Krakow, City Magazine. Kra-
kow 1 miesiecznik Krakowska Gazeta Domowa. Gazeta Mieszkaiicow Kra-
kowa (250 tys. egz.), ktora ukazuje si¢ od roku 1995 i jest wydawana przez
Urzad Miasta Krakowa.

Nalezy wyjasnié, ze ukazujacy si¢ od konca maja 2001 roku bezptatny
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dziennik Aglomeracyjna Gazeta Bezplatna. Metro Krakéw powstal na bazie
Gazety Czwartkowej, ktéra miata naktad ogolnopolski 150 tys. egz., nato-
miast jej wydanie krakowskie liczylo sobie 50 tys. egzemplarzy. W listopa-
dzie 2001 naktad spadt do 35 tys. egz., za$ ostatni raz krakowski numer Me-
tra mozna bylo otrzymac¢ na przetomie stycznia i lutego 2002 roku, cho¢
wydawca dalej drukuje ten tytul w Kielcach i rozprowadza go po wigk-
szych miastach Polski. Pismo to pojawito si¢ w Krakowie 5. kwietnia, ale
juz jako Gazeta Bezplatna — w formie ,,dwudnika” ogoélnopolskiego.

Trzecia grupg prasy bezptatnej w Matopolsce stanowig pisma typowo re-
klamowe 1 korporacyjne, ktore jednak publikuja po kilka materiatéw dzien-
nikarskich o tre$ciach ogoélno-informacyjnych, a naleza do nich: tygodnik —
Witaj! Krakow (90 tys.), dwutygodnik — Nowoczesny Dom. Dwutygodniki
informacyjno-ogtoszeniowy wydawnictwa Neonet, miesigcznik — Gratis.
Malopolskie Ogloszenia Drobne, wydawany od poczatku roku 2001 przez
MADON Sp. z 0. 0. W Krakowie i wigkszych miastach regionu mozna
otrzyma¢ pisma darmowe o zasiggu ogdlnopolskim — jak np. Dzwoni Ko-
mérka — magazyn, wydawany przez Utopia Press Sp. z 0.0. i skierowany do
uzytkownikow telefonéw komorkowych.

W obserwowanym okresic odnotowano wige: 1 dziennik, 5 tygodnikéw,
1 ok. 20 miesigcznikow oraz trudng do oszacowania liczbg réznego rodzaju
nieregularnikéw oraz okazjonalnikow, ktérych doliczono si¢ ok. 50 ty-
tulow.

Najczgstszymi formami kolportazu tej prasy byly lub sa: wystawianie
egzemplarzy na klatkach schodowych domow (np. Zielona Gazeta, Metro),
umieszczanie ich w specjalnie przygotowanych przez wydawcow skrzyn-
kach w domach, kawiarniach i restauracjach (Nasze Miasto, Dziern Dobry,
Aktivist, City Magazine),wystawianie gazet w duzych sklepach i marketach
(Metro, Zielona Gazeta, Gratis) oraz wrgczanie przez kolporteréw pra-
cujacych w wigkszych weztach komunikacyjnych miasta lub na skrzyzowa-
niach (glowinie Metro, a wczesniej Krakowski Tygodnik Ogloszeniowy
1 Kpiarz Krakowski).

Wazniejsze tytuly rozprowadzane w Krakowie sa jednak znane w calym
kraju, a w wojewodztwie matopolskim przybieraja formg prasy typowo lo-
kalnej lub regionalnej, konkurujacej z miejscowymi dodatkami dziennikow
ogoélnopolskich, np. Gazetq w Krakowie — mutacja lokalna Gazety Wybor-
czej oraz dziennikami regionalnymi, tj. Dziennikiem Polskim i Gazetq Kra-
kowskq, a takze lokalnymi — np. Echo Tarnowa. Najbardziej interesujacymi
wydawnictwami darmowymi sa te, ktore okreslono jako regionalne, gdyz
ich nakfady — prawie zblizone do regionalnej prasy ptatnej — moga wptywac
znaczgco na dochody z reklamy w regionie oraz na zmiany proporcji czy-
telniczych, ktore od kilku lat sa stosunkowo ustabilizowane i podzielone
migdzy Gazete Krakowskq, Dziennik Polski, Gazete w Krakowie, Przekroj
1 Tygodnik Powszechny''. Tak wigc Metro, jak i wezesniej Zielona Gazeta,

17 M. Wosion: Prasa spod Wawclu, Press. Media — Reklama — Public Relations 2000, nr 1(4),
s. 68-72.
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kierowaly swa uwage na zaplecze reklamowe oraz czytelnicze Dziennika
Polskiego, Gazety Krakowskiej 1 Gazety w Krakowie, zas Nasze Miasto —
Krakéw, Dzierr Dobry — Krakow, Sruba, Aktivist — Krakow, City Magazine —
Krakow majac na uwadze pozycj¢ Przekroju (pismo przeniosto z koncem
roku 2001 redakcj¢ do Warszawy), Tygodnika Powszechnego oraz ok. 60
innych pism spoteczno-kulturalnych, wydawanych mniej lub bardziej regu-
larnie w Krakowie 1 Matopolsce — jak np. Studium, Koniec Wieku, Nowy
Wiek, Arcana, Dekada Literacka, Didaskalia.

Tabela 3. Kategorie wiadomosci i formy reklamy przypadajace srednio na jeden numer
pisma w sze§ciu najwazniejszych tytulach prasy bezplatnej w Malopolsce w latach
19992001 (Zielona Gazeta, AGB Metro, Nasze Miasto, Aktivist, City Magazine, Sruba)

Tytut ZGIZi-Oe’t];l AGB Metro /C]/ﬁbz; Aktivist Magigine Sruba
Jawgorio | lo | L | % | L | % | L|%|L|%|L|%
Swiat 1,5 3,121 6,5 7,5 - - 12 | 13,5 5 14,3 18 | 47,5
Kraj 1 3,12 1 12,5 | 21,9 2 1 46 | 28,8 5 12,5 7,5 | 12,5
Region 0,5 1,6 | 0,25 1,5 6 2 - - ~ - 1 1,3
Lokalne 19,5 14,1 | 34,3 | 42,5 48 | 72,7 19 | 19,21 19 | 42,7 11 18,7
Rcklama 385 | 62,5 12 | 18,75 | 17 | 196 | 35 | 28,8 |24,51268 | 22 | 12,5
Ogt. 0,75 k| 4,7 - - 0,5k | 0,1 4k 7,8 1k 2,8 1k 2,5
drobnc*

Tcksty 3 47 | 0,5 3,1 0,5 3,1 2 1,9 10,25 | 0,1 3 )
sponsoro-

wanc

Rozrywka 5 6,2 | 0,75 | 4,7 1,5 1,5 - - - - - -
Ogédtem 71 100 | 58,5 | 100 | 73,5 | 100 | 118 | 100 | 54,5 | 100 78 100

* liczba kolumn

Przedstawiona tabela jest wynikiem uproszczonej analizy zawartosci
przypadkowo wybranych czterech numeréw danego pism, dobranych w ta-
ki sposdb, ze nie mogly by¢ to numery kolejne. Zamieszczone w tabeli dane
obrazuja Srednia liczbg tekstow (L) w danej kategorii wiadomosci oraz
sredni procent powierzchni przypadajacych na jeden numer pisma, ktory
badane teksty z tej kategorii zajmowaly w kolejnych czterech wybranych
do badania numerach. Powierzchnig¢ liczono w ten sposob, ze sumowano
liczbg kolumn i szpalt, na ktorych byly zamieszczone wiadomo$ci z danej
kategorii, a nastgpnie wyliczano, ile procent stanowi ona w stosunku do
catej powierzchni badanych czterech numeréw. Liczba kolumn we wszyst-
kich badanych numerach tytuléw byta zawsze taka sama i stanowita podsta-
we¢ (N), w oparciu o ktora liczono odpowiednie udziaty procentowe.

Jak fatwo zauwazy¢, najwigcej powierzchni pisma poswigcata reklamie
Zielona Gazeta (62,5%), za$ dziennik AGB Metro, ktory ukazywat si¢ dwa
razy w tygodniu, tylko 18,75% powierzchni. Te dwa tytuty zblizone zawar-
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toécia do regionalnych wydan Dziennika Polskiego 1 Gazety Krakowskiej
staraty si¢ wigc konkurowac z tymi czotowymi dziennikami matopolskimi
w pozyskiwaniu reklamodawcow na lokalnym rynku. Tygodnik Nasze Mia-
sto — Krakéw publikowat reklamg 1 teksty sponsorowane na ok. 22%. swej
powierzchni. Jesli idzie natomiast o bezptatne miesigezniki, to Aktivist —
Krakéw przeznaczat pod reklame 28,8%, City Magazine — Krakow —
26,8%, natomiast Sruba, ktéra upadta po 10 miesigcach (tj. koniec maja 20-
01 r.) ukazywania si¢ na rynku krakowskim, przeznaczala na nia tylko
12,5% wtlasnej powierzchni.

Druga cecha, ktora charakteryzowala te pisma, jest szczegdlne zwraca-
nie przez ich redakcje uwagi na publikacjg wiadomosci lokalnych (gtéwnie
z terenu Krakowa 1 Nowej Huty), wiadomo$ci za$ z kraju, ze $wiata oraz re-
gionalne mialy duzo mniejszy udziat w powierzchni tych periodykow bez-
ptatnych. Wiadomosci lokalne wystepowaty wigc na ich tamach w naste-
pujacych proporcjach powierzchni: Nasze Miasto — 72,7%, Metro — 42,5%
i City Magazine —42,7%. Problemom $wiatowym, krajowym i regionalnym
przeznaczano w tych periodykach tylko po kilka procent powierzchni, cho¢
w miesi¢cznikach bezptatnych osiagaty one ponad 20% powierzchni. Nie-
typowym w tym zestawieniu bylo zainteresowanie wykazywane przez mie-
siecznik Sruba $wiatowymi nowo$ciami w dziedzinie kultury 1 mediow,
ktorym pismo to po$wigcato az 47,5% powierzchni, kiedy wiadomo$ciom
lokalnym tylko 18,7%. Mozna zatem przypuszczac, ze zbytnia ambicja re-
dakcji tego miesigcznika spowodowala, iz byto ja sta¢ na utrzymanie tytutu
na lokalnym rynku krakowskim tylko przez 10 miesigcy.

Powyzsze zestawienie wydaje sig¢ wigc potwierdzac stuszno$¢ idei, ktéra
przy$wieca powstawaniu prasy bezplatnej, opierajacej swdj rozwoj na po-
zyskaniu zaufania lokalnych spolecznosci duzych aglomeracji miejskich,
by nastgpnie tg¢ publiczno$¢ taniej niz pisma ptatne, sprzedawaé potencjal-
nym reklamodawcom. Publikowane na ich famach informacje realizuja
strategie przekazu medialnego, zgodna z zasada ,,budowy porzadku tygo-
dniowego” dla czytelnikow oraz sprawozdawania z jego przebiegu w tygo-
dniu poprzednim. Innym i bardziej dalekowzrocznym celem tych wydaw-
nictw jest niewatpliwie przejgcie mtodej publicznosci czytelniczej 1 deregu-
lacja stabilnych uktadow czytelniczych, za ktorymi stoja okreslone udziaty
kapitalowe w lokalnym 1 regionalnym rynku reklamy. Ostabienie bowiem
wptywu z reklamy pism ptatnych powoduje najczgsciej, a nickiedy nawet
bardzo szybko, utratg ich pozycji finansowej, a w konsekwencji 1 czytelni-
czej na regionalnym rynku wydawniczym. Wymuszaja one takze poszuki-
wanie przez wydawnictwa platne innych form kontaktéw z publicznoscia,
do ktorych naleza np. ich bezptatne wydania, strony WWW, czy jak w przy-
padku krakowskiego $rodowiska, powstanie siddmych wydan Dziennika
Polskiego i Gazety Krakowskiej'.

_'8 Por. M. Usidus: Rozdarcic, Press. Media — Reklama — Public Relations 2001, nr 8(67), s. 46-47
IM. Wosion-Czoba: Rowny start. ,,Dzicnnik Polski™ i ,.Gazcta Krakowska™ jednoczesnic urucho-
mity nicdziclnc wydania, Press. Media — Reklama — Public Relations 2002, nr 2(73), s. 10-11.
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Uwagi koncowe

Przedstawione precedensy historyczne oraz przypomnienie aktualnych
préb powigkszania obszaru cyrkulacji prasy darmowej zar6wno na $wiecie,
jak i w Polsce, pozwala zasadnie broni¢ tezy, ze inicjatywy te maja na celu
przejgeie wptywow z reklamy zwlaszcza na obszarach duzych aglomeracji
miejskich, gdzie zachodzi jakby ,,zbieznos¢ interesow” reklamodawcow,
mediow 1 odbiorcéw reklamy. W tym sa wige podobne obecne inicjatywy
wydawania prasy gratisowej do historycznie wezesniejszych prob tego ty-
pu. Logiczna konsekwencja strategii wydawcow periodykow darmowych
sa niewatpliwie proby dokonania destabilizacji i deregulacji
panujacych podziatéw i ukladow na rynkach lokalnych dommujqcych tam
czasopism i wydawnictw. W omawianym okresic w powyzszym kontekscie
na uwagg zastuguja przede wszystkim trzy dzienniki, tj. Zielona Gazeta,
Metropol oraz Bezplatna Gazeta Aglomeracyjna — Metro, dwa tygodniki:
Dzient Dobry 1 Nasze Miasto oraz dwa micsigczniki: City Magazine 1 Ak-
tivist, ktére zarowno wielkos$cia naktadow, jak i1 zasiggiem cyrkulacji mogtly
wplywac na preferencje czytelnicze, jak 1 sytuacj¢ analogicznych tytutow
prasy platnej w skali regionalnej, a nawet ogolnokrajowe;.

Dalszym celem owej destabilizacji jest niewatpliwie proba przygotowa-
nia wigkszych zmian w panujacych ukladach nawet na skalg ogdélnokrajowa
w cyrkulacji dziennikow, tygodnikow oraz miesigcznikéw wysokonaktado-
wych. Pisma darmowe kusza bowiem potencjalnych reklamodawcow wy-
sokim naktadem i nizsza ceng us%ug reklamowych. Posiadaja stosunkowo
aktywny kolportaz, co pozwala im mobilizowa¢ nawet przypadkowych
czytelnikow. W celu pozyskania ich wigkszej liczby redakcje wprowadzaja
kolumny 1 szpalty typowe dla prasy codzienne;j, odrozmajqce ja od typowe;j
dawnej prasy ogloszemowcl, ktorej formuta zdaje si¢ stopniowo przezy-
wac, gdyz jest monotonna i monotematyczna.

Innym celem tego typu wydawnictw jest budowa przyczdtkow
nowej publicznosci mediow drukowanych, rekrutujacej si¢ z dorastajacego
pokolenia ,,e-generation”, dla ktoérej komputer 1 Internet staje si¢ chlebem
powszednim. To ta grupa publicznosci korzysta juz w duzym stopniu z me-
diéw drukowanych w wersji .online”, a wigc przywykta do pozyskiwania
informacji prasowej prawie darmowo. Jej forma w postacx mediéw druko-
wanych stanowi tu jakby obieg dodatkowy informacji w jej tradycyjnych
formach: stanowi ,,drukowane wzmocnienie obiegu” sieciowego, co z kolei
zwigksza mozliwos$¢ kontaktu czytelnika z pismem w réznych sytuacjach
zyciowych. Moze tez wtornie odsyla¢ do edycji tej prasy w wersji elektro-
nicznej. Nieprzypadkowo prawie wszystkie te periodyki gratisowe maja
wyeksponowane wilasne strony WWW oraz witryny internetowe, adresy e-
-mailowe, a nierzadko ich gléwnymi sponsorami sa portale sicciowe.

W ten sposob prasa bezptatna stara si¢ przygotowac i poszerzy¢ obszary
wiasnych wptywdw na publiczno$§¢ w przysztosci, gazeta za$ drukowana
staje si¢ tu forma przekazu medialnego ,,0ffline”. Wiele bowiem kolumn



PRASA BEZPLATNA W POLSCE W LATACH 1999-2001 &3

prasy bezplatnej przypomina strony WWW pod wzgledem edytorskim i je-
zykowym. Wydawcy prasy bezptatnej wskazuja takze fakt dostarczania in-
formacji bezplatnej przez komercyjne radiostacje i telewizje jako argument
przemawiajacy za potrzeba wydawania prasy bezplatnej, ktéra — podobnie
jak tamte media — moze przekazywaé darmo wiadomosci publicznodci,
stwarzajac jej wigksze mozliwosci aktywnego wyboru informatora medial-
nego.

Czy w Polsce prasa bezptatna ma szansg przejecia duzej liczby czytelni-
kow 11dacych wraz z nimi wptywow z reklam? Mozna przychyli¢ sig do ta-
kiej opinii, jezeli wiele takich inicjatyw okaze si¢ przedsigwzigciami do-
chodowymi posrednio lub bezposrednio. Przemawia za tym choéby spadek
zaufania do prasy i wiclu pism opiniotwoérczych, zmniejszenie si¢ czytel-
nictwa prasy codziennej, wzrost zainteresowania prasa tygodniowa oraz
miesieczna'’. Wydawanie pism gratisowych ma bowiem na celu testowanie
sity pozycji wydawcow na rynku, ich ostabienie jako konkurencji, przejecie
ich publicznosci, by nastgpnie zdominowac rynek swymi tanszymi uskuga—
mi medialnymi. W spoleczenstwie, ktére stopniowo ubozeje, co ma miejsce
przeciez w Polsce, takie zmiany sa bardzo prawdopodobne. Wydatki bo-
wiem na pras¢ i inne media nie naleza do tych ktore zasadniczo
przesadzaja o pomyslnosm zycia ludzi, a co najwyzej wplywaja na jego ja-
ko$¢. Innymi waznymi atutami, przemawiajacymi za rozwojem prasy bez-
platnej tak w Matopolsce, jak i w innych regionach kraju, np. na Slasku,
w Tréjmiescie, w Warszawie, jest pozycja wieclkiego miasta jako centrum
naukowego, kulturalnego 1 turystycznego, wokot ktérego rozwija sig prze-
myst i handel, co z kolei pozwala w takiej makroaglomeracji rozprowadzié
duza liczbg tego typu wydawnictw i pozyskaé $rodki finansowe na ich
utrzymywanie. Tam znajdujq one duza llcsz czytelmkow rekrutujaca si¢
sposmd miodziezy uczacej sig, studiujacej i pracujacej, a wige ludzi aktyw-
nych 1 mobilnych, ktéorym prasa ta wlasng oferta tresciowa wychodzi na-
przeciw zarowno w wersji drukowanej, jak i elektronicznej: z ktérych po-
$rednio 1 bezposrednio zyje 1 zamierza zy¢ w przysztosci. Potwierdza tg
prawidlowos¢ sytuacja czytelnicza w Warszawie i regionie mazowieckim,
gdzie od przetomu roku 2001/2002 czytelnicy deklaruja, po prawie rocz-
nym obcowaniu z Metropolem, ponad dziesigcioprocentowa poczytno$¢ te-
go tytutu w regionie, zblizona do tak popularnych w nim dziennikow, jak:
Gazeta Wyborcza i Super Express™.*

9 R. Filas: Aktywnosc czytclnicza Polakow przclomu wickow, Zeszyty Prasoznawcze 2001, nr
3-4(167-168), s. 7-36 (szczegblnic s. 31-35).

20 Ppor. rankingi czytclnictwa prasy w Press. Media ~ Reklama — Public Relations 2001, nr 12, 2002, nr
1i2.

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostalo przez Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Twércéw Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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POLSKA NA EAMACH DZIENNIKOW
AUSTRIACKICH DIE PRESSE 1 KURIER

Z badan opinii publicznej przeprowadzonych w Austrii w maju 2001 ro-
ku wynika, ze Polacy nie sa lubiani przez Austriakow, a w hierarchii ,,naj-
sympatyczniejszych” panstw zajmujemy odlegla 14 pozycje'. Z analogicz-
nych badan przeprowadzonych w tym samym okresie w Polsce okazalo sig,
ze Austriacy roOwniez nie ciesza si¢ sympatig Polakéw. Tylko 15% respon-
dentéw w Polsce wymienito Austri¢ wérod lubianych przez siebie krajow.
Austria nalezy do ulubionych panstw Wegrow i Czechéw. Sposrod krajow
Europy Srodkowo-Wschodniej tylko Wegry zyskaty sympatig austriackich
sasiadow. Czechy i Stowacja, podobnie jak Polska, nie zdobyty ich zaufania
(patrz Tab. 1).

W kontekscie postgpujacej integracji europejskiej warto zadaé pytania:
Czy 1 w jakim zakresie media austriackie informuja swoich odbiorcow
0 krajach Europy Srodkowo-Wschodniej? Czy spe%nlajq rol¢ edukacyjna
1 jaki maja wptyw na ksztattowanie wizerunku Polski 1 Polakoéw? Jak przed-
stawiajq nasz kraj media austriackie? Jak czg¢sto Polska, Polacy pojawiaja
si¢ w prasie i w jakim kontekscie?

Aby chociaz czgsciowo odpowiedzie¢ na te pytania przeanalizowano
dwa opiniotworcze dzienniki austriackie. Sposrdéd 16 ukazujacych sig na
rynku gazet codziennych do badan wybrano Die Presse 1 Kurier. Die Presse
to najstarszy i najbardzwj prestizowy tytut, ktéry jako jedyny z dziennikow
austriackich znalaz! sig¢ na liscie 50 najlepszych gazet $wiata. Czytany jest
przede wszystkim przez ludzi wyksztatconych, w $rednim wieku 1 osoby
starsze. Rozchodzi si¢ w znacznej czg¢sci w prenumeracie (38%), abonuje
go wigkszos¢ instytucji panstwowych, urzedy 1 szkoty wyzsze. Tytul nie ma
mutacji regionalnych, a jego zasieg wynosi 5,1%?.

Kurier jest drugim (po Neue Kronen Zeitung’) co do wielko$ci naktadu

! Badania opinii publiczncj przeprowadzone w maju 2001 r. w Austrii, Polscc, na Wegrzech, w Cze-
chach i Stowacji, na prébic reprezentatywnej 1000 0séb powyzej 16 roku zycia, w kazdym z w/w pan-
stw przcz Mcinungsforschunginstituts IMAS z Linzu, Standard 20.06/2001, 167 1 169/2001 Kurier, a ta-
kzc www.imas-intcrnational.com

2 Presse Handbuch 2000, wyd. przez VOZ (Verband Osterreichischer Zeitungen), Wicdea 2000.

3 Tabloid, absolutny lider pod wzgledem naktadu — w 1999 roku zasicg czytclnictwa Neue Kronen Ze-
itung wynosit 42,5%.
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Tabela 1. Kraje lubiane przez Austriakow

1
2
3 8
4 B
5 E
. m
7
8
9

| — Wiochy, 2 — Szwajcaria, 3 — Niemcy, 4 — Grecja, 5 — Hiszpania, 6 — Szwecja, 7 — Wegry,
8 — Francja, USA, 9 — Niderlandy, 10 — Anglia, 11 — Turcja, 12 — Slowenia, 13 — Belgia,
Chorwacja, 14 — Polska, 15 - Czechy, 16 — Stowacja, 17 — Rosja, 18 — Bulgaria, Serbia, Ru-
munia

dziennikiem austriackim wydawanym przez najwigksze w Austrii impe-
rium drukarskie Mediaprint'. Poza wydaniem gtéwnym wychodza trzy mu-
tacje regionalne Kuriera: w Tyrolu, Burgenlandzie i Dolnej Austrii’.
Oproécz zwyklej sprzedazy Kurier rozchodzi sig takze w systemie sprzedazy
ulicznej. Jego zasigg wynosi 12%. Czytany jest glownie przez ludzi
miodych i osoby z $rednim wyksztalceniem®. Laczy cechy typowego tablo-
idu, gazety plotkarskiej z cechami dziennikéw prestizowych.

Do analizy wybrano peiny m1e51ap od 1 do 30 czerwca 2001 roku. Byt to
miesiac przecigtny, w ktorym nie wydarzy{o si¢ nic zasadniczego w rela-
cjach Polska-Austria, co mogloby mie¢ wptyw na wizerunek Polski i Pola-
kéw w publikacjach. Okres ten byt natomiast miesigcem waznym dla pro-
cesu rozszerzania Unii Europejskiej. 6 czerwca w Wiedniu odbyta sig¢ kon-

4 Mediaprint powstato po wykupicniu przcz WAZ (Westdeutsche Allgemeine Zeitung) udzialéw w Newue
Kronen Zeitung i Kurierze w cclu wspolnego druku, kolportazu i akwizycji ogloszen. Szybko obic gaze-
ty staly si¢ bezkonkurencyjne cenowo. Mediaprint jest gigantem na rynku wydawniczym. Koncern za-
trudnia ok. 35 tys. oséb, a jcgo rocznc obroty wynosza blisko 4,5 mld. szylingow. W cclu zdobycia ryn-
kéw potudniowych 1 zachodnich landow Mcdiaprint kooperujc z drukarniami regionalnymi, w ktorych
powstaja mutacjc Neue Kronen Zeitung. Od 1988 roku wydawany jest wspdlny dla NKZ i Kuriera doda-
tck radiowo — tclewizyjny Fernseh und Radio-Woche.

5 Badania nic objgly mutacji regionalnych.

6 Presse Handbuch 2000, wyd. przez VOZ (Verband Osterreichischer Zcitungen), Wieden 2000.
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ferencja regionalna z udzialem delegacji pigciu panstw kandydujacych
o przyjecie do UE — (Polski, Wegier, Stowacji, Czech i Stowenit), ktorej ce-
lem miato by¢ stworzenic wspolnej, przyszto§ciowej strategii tych panstw
1 Austrii pod nazwa ,Strategiczne Partnerstwo”. 7 czerwca Irlandczycy
opowiedzieli si¢ w referendum przeciwko traktatowi z Nicei, a 15 1 16
czerwca to data szczytu w Goeteborgu. Wydarzenia te niewatpliwie miaty
wptyw na ilo$¢ publikacji dotyczacych poszczegoélnych krajow starajacych
si¢ o przyjecie do struktur unijnych w analizowanym miesigcu.

Zastosowano metodg iloSciowej analizy zawarto$ci obu dziennikow,
koncentrujgc si¢ na publikacjach, w ktérych pisano o Polsce i/lub Polakach.
Celem badan byta proba odpowiedzi na pytania: Jak czgsto na tle innych
krajow Europy Srodkowo — Wschodnicj w Die Presse 1 w Kurierze pojawia
si¢ temat Polski? Czego te tcksty dotycza? W jakim kontekscie przedsta-
wiana jest Polska i Polacy w codziennej prasie austriackiej? Jakiego typu sa
to publikacje, typowo informacyjne czy podejmujqce probe ksztattowania
postaw czytelnikow? Jaki obraz Polski 1 Polakéw przekazuja?

W czerwcu ukazato sie w sumie 25 numerdw Die Presse 1 29 numerdéw
Kuriera (gazeta ma wydanie niedzielne). Szczegotowej analizie poddano
w sumie 57 tekstow, 21 opublikowanych na tamach Die Presse (37%) i 36
pochodzacych z Kuriera (63%) ktore w jakikolwiek sposdb dotyczyty Pol-
ski i/lub Polakéw. Nie zajmowano sig publikacjami dotyczacymi rozszerze-
nia Unii Europejskiej, w ktorych mowa byta o krajach Europy Srodkowo-
-Wschodniej, ale bez wzmianki o Polsce.

6 artykutéw w Die Presse (28%)’ 13 w Kurierze (8%)* poswiccone byty
w calodci sprawom Polski, co stanowito 16% proby badawczej. W pozo-
statych tekstach kwestia polska przedstawiana lub wymieniana byta w kon-
teks$cie opisywanego tematu wsrdd innych panstw. W wigkszosci publika-
cji, nie tylko dotyczqcych spraw unijnych, temat Polski i/lub Polakow poja-
wiat si¢ w poroéwnaniu z innymi krajami Europy Wrodkowo-Wschodniej
kandydujacymi do Unii Europejskiej. Dla poréwnania:

— w Die Presse najczg¢sciej w czerweu 2001 roku pisano o Wegrzech —
23 razy, o Polsce 1 o Czechach — 21 razy a o Stowacji — 17 razy;

— w Kurierze najcze¢$ciej poruszano sprawy polskie — w 36 publika-
cjach, czeskie — w 33, wegicrskie — w 16, a stowackie — w 14.

Korespondencje zagraniczne to mocna strona Die Presse. O Polsce pisali
najczesciej: Doris Kraus prowadzaca stata korespondencj¢ z Brukseli, sku-
piajaca si¢ przede wszystkim na polskim cztonkostwie w UE oraz Klaus
Bachmann komentujacy wydarzenia polityczne 1 gospodarcze z Warszawy.
Pozostate artykuly stanowily doniesienia agencyjne i teksty redakcyjne
dziennikarzy. Sposrod 21 publikacji poddanych analizie, pochodzacych
z dziennika Die Presse, 8 stanowity korespondencje (38%), 10 — informacje
(48%), 2 — teksty dziennikarzy (9,5%) i jeden komentarz (4,5%).

W Kurierze najwigksza cz¢$¢ poddanych badaniom artykutow stanowity

7 28% z publikacji zamicszczonych w Die Presse w czerweu 2001 roku.
8 8% z publikacji zamicszczonych w Kurierze w czerweu 2001 roku.
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Liczbowy udzial publikacji dotyczacych Wegier, Polski, Czech i Slowacji w badanym

okresie w Die Presse i w Kurierze

36

1 — Polska, 2 — Wegry, 3 — Czechy, 4 — Slowacja

Die Presse

|2
m3

48%

[ Die Presse
[ Kurier

I - doniesienia agencyjne, 2 — teksty dziennikarzy, 3 — korespondencje, 4 — komentarz

Kurier

w1
2

1 3

2 53% 4
31% LE

I — doniesienia agencyjne, 2 — teksty dziennikarzy, 3 — korespondencje, 4 — komentarz,

5 — listy czytelnikow
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doniesienia agencyjne — 19 (53%), wigcej niz w Die Presse bylo publikacji
autorstwa dziennikarzy redakcyjnych gazety — 11 (30,5%), tylko 3 kore-
spondencje (8%), jeden komentarz (3%) i dwa opublikowane listy do re-
dakcji (5,5%).

Wigkszo$¢ artykutow poddanych analizie pochodzita z dziatéw politycz-
nych obu tytutow, w Kurierze — 17 (47%), w Die Presse — 12 (57%). Politik
jest najobszerniejszym 1 jednocze$nie najbardziej eksponowanym dziatem
Die Presse, dzielacym si¢ dodatkowo na trzy czesci: Ausland, dotyczaca
spraw zagranicznych (3 artykuly — 25%), Europa, poswigcona w cato$ci
sprawom Unii Europejskiej (7 publikacji — 57%) oraz Inland (2 teksty —
18%), w ktorej ukazuja si¢ publikacje dotyczace spraw krajowych. Reszta
artykutéw poddanych badaniom pochodzaca z Die Presse zamieszczona
zostata w dziale ekonomicznym Economist (9 — 43%). Takie rozmieszcze-
nic artykutéw $wiadczy, ze Polska postrzegana jest na tamach gazety
przede wszystkim jako przyszly czionek Unii Europejskiej.

Die Presse Die Presse - dziat POLITYKA

18%

o 3
57% 57%

1 — Gospodarka, 2 — Polityka 1 — Zagranica, 2 — Europa, 3 — Kraj

W szerszym konteks$cie pisano o Polsce w Kurierze. Najwigce] uwagi
poswigcono, podobnie jak w Die Presse sprawom politycznym i ekono-
micznym. Z dzialu gospodarczego (Wirtschaft) pochodzito 10 artykutéw
(28%) poddanych badaniom. Publikacje podejmujace temat Polski lub/i Po-
lakéw znalazly sig¢ rowniez w innych czqsc1ach gazety: Zycie (Leben) — 5
artykutow (14%), Forum’ — 2 (5,5%), inne — 2 (5,5%).

Procentowy udzial liczby artykuléw objetych analiza w poszczegélnych dzialach Kuriera
4 5

5,5% 2
3 55% — . 28%

1
47%

1 — Polityka, 2 — Gospodarka, 3 — Zycie codzienne, 4 — Forum, 5 — inne

9 Na stronach Forum drukowanc sa przcde wszystkim opinic politykéw, czytelnikéw oraz listy do rc-
dakcji.
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Najwigksza cz¢s$¢ publikacji w obu tytutach dotyczyla staran Polski
o cztonkostwo w Unii Europejskiej: Die Presse — 10 (47%), Kurier — 11
(30%), w sumie 21 tekstow, co stanowito 37% catej proby badawczej. Poru-
szane bylty w tym kontekscie nastgpujace kwestie:

1 — Stanowisko polskie wobec proponowanych przez Unie okresow
przejsciowych dla pracownikéw i na wykup ziemi. Temat ten pojawit sig
6 razy w Kurierze (17% wszystkich publikacji na tematy zwiazane
z Polska, ktore ukazaly si¢ w czerwcu 2001 roku na tamach tej gazety) i 3
razy W Die Presse (14%). Oba tytuty konfrontowaty negocjacje polskie
z wegierskimi 1 czeskimi. W obszernej korespondencji Doris Kraus (Die
Presse) podkreslita kompromisowe stanowisko Wegier w sprawic okresow
przejSciowych dla pracownikéw i ztagodzenie stanowiska Czech w sprawie
wolnego przeptywu kapitatu. Autorka, piszqc 0 proponowanym przez Pol-
ske 18-letnim zakazie wykupu polskiej ziemi i wolnym rynku pracy dla
obywateli pOlSleh zaraz po wstapieniu do Unii'’, zastanawiala sig, czy po-
stawa Wegier i Czech bgdzie stanowita nacisk na decyZJc polskich negocja-
toréw. Pozostate publikacje stanowity doniesienia agencyjne o stanie roz-
moéw w tych kwestiach.

2 — Stan negocjacji z UE, zamknig¢te rozdzialy. W obu tytutach zna-
lazly si¢ w czerwcu po trzy publikacje (14% — Die Presse, 8% — Kurier) in-
formujace o zamknigtych przez poszczegdlne kraje, w tym Polske, roz-
dziatach w negocjacjach z Unia Europejska. Dwa razy w Die Presse 1 jeden
raz w Kurierze podkreslono, ze Polska zostaje w tyle za pozostatymi kandy-
datami.

3 — Strategiczni partnerzy Polski. Jako strategiczny partner Polski
w drodze do Unii Europejskiej postrzegane sa na tamach Die Presse Niem-
cy. Az w 6 publikacjach (28,5%) Polskie stanowisko konfrontowane lub
poparte byto stanowiskicm Niemiec. W dwaoch tekstach podkreslono, Zze na
spotkanie w Wiedniu' nie przybyl minister spraw zagranicznych
Wiadystaw Bartoszewski, i ze Polacy sa wérdd krajow Europy Srodkowo-
-Wschodniej najmniej zainteresowani wspotpraca z Austrig. Podobna opi-
nia pojawila si¢ rownicz w Kurierze (4 publikacje poruszajace ta kwestie,
11%), gdzie pisano, zc ,,Polsce zalezy wprawdzie na dobrych stosunkach
z Austrig, ale jej polityka zagraniczna zorientowana jest na Niemcy 1 Fran-
C_]Q”l‘ Roéwniez w Jednym z opublikowanych listoéw do redakcji wyrazono
opinig, ze ,,Polska wigcej zyska, wchodzac do Unii pod skrzydtami Francji
lub Niemiec”".

4 — Rosnace bezrobocie. Po dwa razy w Die Presse (9,5%) 1 Kurierze

10 Die Presse, 06.06.2001, str. 5

16 czerwea w Wicdniu odbyta sig konfcrcncjei regionalna zainicjowana przez Minister Spraw Zagra-
nicznych Benitg Ferrero — Waldner, na ktéra zaproszonce zostaly delegacje pigeiu panstw starajacych sig
o przyjecic do UE — Polski, Wegicr, Stowacji, Czech i Stowenti. Celem tego spotkania miato by¢ stwo-
rzenic wspolnej strategii pafistw kandydujacych do Unii 1 Austrii pod nazwa ,,Stratcgiczne Partner-
stwo”.

12 Kurier 07/2001, komentarz Livii Klingl ,,Kcine Strategic in der Partnerschaft™, str. 4.

13 Kurier 15.06/2001, str. 11.
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(5,5%), w tekstach informacyjnych (doniesicniach agencyjnych) wymie-
niono kwestie rosngcego bezrobocia (podano 15% w 2000 r.) jako barierg
w polskich staraniach o przyjecie do struktur europejskich. Dodatkowo
w Kurierze zwrocono uwagg na powigkszajaca sig liczbg ludzi mtodych bez
pracy (30% w 2000 r.)

5 — Rolnictwo. Problem dostosowywania sig polskiego rolnictwa do wy-
mogéw Unii Europejskiej stanowit jeden z glownych tematéw dwoch pu-
blikacji jakie ukazaly si¢ w Kurierze (5,5%). Podkreslono, ze ponad 10%
ludnosci w Polsce ,,zyje z ziemi”, ze polskic produkty czg¢sto nie spetniaja
wymogow europejskich, ale takze, Ze tania polska zywno$¢ moze stanowic
powazna konkurencj¢ na rynku europejskim. W Die Presse raz wymienio-
no rolnictwo wsréd clementéw, ktore Polska musi zreformowac przed
wstapieniem do EU.

6 — Sceptycyzm wobec integracji europejskiej. W Die Presse Polska
przedstawiana byta jako kraj, ktorego gtownym celem jest dostosowanie do
regut unijnych i wstapienie do UE. W badanym okresie nie ukazata si¢ zad-
na informacja dotyczaca przeciwnikow integracji w Polsce. W Kurierze
ukazaty sig trzy publikacjc (dwie informacje 1 jeden komentarz, 8%), w kto-
rych poruszano ta kwesti¢. Podano, Ze liczba przeciwnikow integracji
w Polsce zwiekszyta si¢ z 26 do 30%'*. W kontekscie zblizajacych sie wy-
borow z wrzesnia 2001 r. pisano o przewidywanym zwycigstwie SLD,
ktora okreslono jako ,,procuropejska” i jednoczesnie o prawdopodobnym
wzrolé_cie liczby eurosceptycznych postow ludowych w parlamencie pol-
skim™, .

7 — Polska jako najwiekszy kraj kandydujacy do UE. W trzech publi-
kacjach w Kurierze (8%) 1 w czterech w Die Presse (19%) podkreslono
fakt, ze Polska jest najwigkszym i najludniejszym kandydatem na czlonka
UE. W Die Presse kazdorazowo przekazywano opinig, ze rozszerzenie Unil
bez Polski nie jest mozliwe ze wzgledow geograficznych, a takze politycz-
nych. W Kurierze podkres$lono, ze Polska to kraj najwigkszy 1 jednoczes$nie
najkosztowniejszy dla panstw cztonkowskich. Pisano, ze wprawdzie pierw-
sza runda bez najwickszego kandydata wydaje si¢ niemozliwa ale, ze taka
ewentualnos$¢ istnieje. Zwrocono uwagg, z¢ Polska z 39 ml. mieszkancoéw
jest interesujacym partnerem nie tylko dla krajow Unii, ale takze dla Rosji.

Stosunkowo duzo uwagi po$wigcono w badanych publikacjach spra-
wom gospodarczym Polski. Siedmiokrotnie podejmowano ten temat
w Kurierze (19%) 1 czterokrotnie w Die Presse (19%). W Die Presse odno-
szono si¢ do stanu polskiej gospodarki raczej w kontckscie politycznym.
Polska obok Wegier i Czech przedstawiana byta jako kraj, w ktorym chet-
nie inwestuja przedsigbiorcy zagraniczni, przede wszystkim Niemcy
1 Amerykanic. Dwukrotnic podkreslono, ze Polska nieustajaco od 10 lat
wykazuje wzrost gospodarczy. W korespondencji z Warszawy dotyczace]
kryzysu koncernu Daewoo Klaus Bachmann przekazatl obraz Polski, ktora,

14 Kurier 22.06/2001, str. 6.
15 Kurier 06.06/2001, korcspondencja Jany Patsch z Polski ,,Desillusionicrte Partner”, str. 4.
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Zréznicowanie tematyczne analizowanych artykuléw dotyczacych staran
Polski o czlonkostwo w UE

i Kurier
& Die Presse

1 2 3 4 5 6 7

1 — stanowisko polskie wobec proponowanych przez Unig okreséw przejsciowych dla pra-
cownikow i na wykup ziemi, 2 ~ stan negocjacji z UE, zamknigte rozdzialy, 3 — strategiczni
partnerzy Polski, 4 —rosnace bezrobocie, 5 — rolnictwo, 6 — sceptycyzm wobec integracji eu-
ropejskiej, 7 — Polska jako najwigkszy kraj kandydujacy do UE.

jak napisat dziennikarz, ,ttuste lata'ma juz za sobg”. Zwrécil uwage na defi-
cyt w handlu zagranicznym i kryzys eksportu spowodowany wysokim kur-
sem ztotego. Autor poréwnat Polske do Czech, gdzie nagly spadek warto$ci
korony wywolat z dnia na dzien gl¢boka recesjg. Wedlug dziennikarza na
wahania polskiej waluty ma wptyw spekulacyjny kapitat zagraniczny. Skry-
tykowal polska prywatyzacj¢ zasilajaca biezace wydatk1 panstwa. Uwazal,
ze po sprywatyzowaniu telekomunikacji skonczy si¢ doptyw zagranicznej
gotowki do budzetu. Réwniez niestabilny, mniejszosciowy rzad Jerzego
Buzka oraz wysokie podatki i stopy procentowe nie sprzyjaly wg autora
tekstu rozwojow1 gospodarki polskiej. W pubhkaqach dotyczqcych spraw
ckonomicznych zamieszczonych w Die Presse pisano rOwniez o rozwoju
leasingu w Polsce, ktory stanowi alternatywe dla wysokich oprocentowan
bankowych 1 o rynku telekomunikacyjnym. Przekazano informacjg, ze
w Polsce podobnic jak na Wg¢grzech 1 w Czechach szybko zwigksza sig
ilo$¢ os6b posiadajacych telefony komorkowe i1 Internet w domu.

Temat prywatyzacji podejmowaly dwie publikacje, ktore ukazaty sig
w dziale gospodarczym (Wirtschaft) Kuriera'®. Porébwnano w nich m.in.
udziat kapitatu zagranicznego na rynkach panstw Europy Srodkowo-
-Wschodniej oraz udziaty skarbu panstwa w gospodarkach Wegier, Polski,
Czech i Slowacji. Georg Berenyi krytycznie skomentowal prywatyzacj¢ na
Wegrzech, gdzie panstwo pozostawilo sobie jedynie 10% udziatow, a pozy-
tywnie ustosunkowat si¢ do polskich, czeskich i1 stowackich rozwiazan,
podkreslajac 25% udziatow panstwa. Pozytywna korespondencja Jany Pat-
sch z Warszawy ukazala si¢ na czwartej stronie gazety z dnia 6 czerwca'.

16 Kurier 05.06/2001, Georg Berenyi: ,,Ungam schlicsst Privaticsicrung ab”, str. 18.
Kurier 05.06 ,Rickzug des Staates”, informacja, str. 18,
17 Kurier 06.06/2001, korcspondencja Jany Patsch z Polski ,.Desillusioniertc Partner”, str. 4.
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Obszerny tekst komentujacy austriacka koncepcjg ,,Strategicznego partner-
stwa” przekazywat obraz silnej, dobrze rozwijajacej sig Polski, ktéra mnie;
potrzebuje od potencjalnych partnerow strategii, a wigcej konkretnej pomo-
cy. Dziennikarka pisata o bumie w budownictwie, wzroécie produkcyjnosci
1 handlu. Zwrdcita jednak uwagg na nierownomierne rozmieszczenie kapi-
tatu. Podkreslita, ze rozwdj gospodarczy widoczny jest przede wszystkim
w duzych miastach, natomiast na wsi i w matych m1qscowosc1ach z roku
na rok rosnie bezrobocie. Dziennikarka powotala si¢ na polskich politolo-
gow, ktorzy przestrzegaja przed postgpujacym kryzysem motywacji wyni-
kegapym z rozczarowania efektami przeprowadzonych w Polsce reform
1 wymaganiami, ktore niesie ze sobg integracja europejska. W pozostatych
publikacjach gospodarczych poruszajacych tematy polskie informowano
o pozytywnych efektach w walce o ochrong srodowiska (w Polsce emisja
zanieczyszczef spadta po 1990 roku o potowe)', wynikach badan, ktére
wykluczyty istnienie w Polsce choroby wscicktych krow'®, szybko rozwi-
jajacej si¢ telefonii komorkowej w naszym kraju oraz inwestycjach
polaczonych bankéw Creditanstalt i Banku Austria w Polsce™.

W zwiazku z wizytg prezydenta Busha w Polsce w obu analizowanych
dziennikach pojawil si¢ temat stosunkow polsko-amerykanskich oraz
rozszerzenia NATO. Zajmowaly si¢ tym dwie publikacje w Kurierze
1 cztery w Die Presse. Norbert Mayer (Kurier) skomentowat w korespon-
dencji przemowienie amerykanskiego prezydenta w Uniwersytecic War-
szawskim jako zapowiedz rozszerzenia Paktu Poéinocnoatlantyckiego.
Dziennikarz napisat, ze ,,Bush wybrat na miejsce swego przeméwienia pro-
amerykanska Polske, nowego cztonka NATO 1 jednoczesnie symboliczne
miejsce zatozenia Uktadu Warszawskiego™'. Austria jako kraj neutralny,
nie nalezacy do struktur Paktu Péinocnoatlantyckiego nie jest zaintereso-
wana jego rozbudowa, a media podchodza do tego tematu bardzo ostroznie.

.Polska prezentuje si¢ jako bliski przyjaciel Ameryki” to tytul obszerne;j
korespondencji Klausa Bachmanna z Warszawy z 16 czerwca 2001 roku
(Die Presse™). Dziennikarz zwrdcil uwage na serdeczne przyjecie amery-
kanskiego prezydenta w Polsce. Napisat takze, ze prezydent Kwasniewski
ma powdd do radoséci, gdyz Georg Bush dat w swoim przemoéwieniu do zro-
zumienia, ze struktury NATO i UE powinny by¢ kompatybilne, co oznacza,
ze czlonkowie Paktu powinni by¢ w najblizszym czasie przyjgci do struktur
unijnych. W tej samej publikacji autor stwierdzil na podstawie komentarzy
prasowych, ktore ukazaly si¢ w czasie wizyty amerykanskiego prezydenta
w Polsce, ze nasz kraj uwaza sig za jednego z gtownych partneréw Ameryki
w Europie. Temat rozszerzenia NATO pojawit sig takze w korespondencji
Klausa Bachmanna komentujacej wizytg premiera Polski we Frankfurcie

18 Kurier 08.06/2001, Ulrike Botzenhart, , Nachbarnlinder kénnen aufatmen”, str. 23.

19 Kurier 09.06/2001, str. 17.

20 Kurier 01.06/2001, str. 20.

Kurier 16.06/2001, korcspondencja Norberta Maycera ,.Bush wirbt fiir NATO — Erweiterung”, str. 5.

22 Die Presse 10.06/2001, korcspondencja Klausa Bachmanna ,,Polen Prasentiert sich als enger Freund
Amcrikas™, str. 5.
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nad Odra, gdzie Jerzy Buzek i Gerhard Schroder zadeklarowali poparcie dla
rozbudowy struktur Paktu. Dziennikarz stwierdzit, ze Polska faworyzuje
Stowenie i Stowacjg jako kandydatow na nowych cztonkow NATO>.

Oprocz powaznych tematéw politycznych i gospodarczych w Kurierze
ukazuja si¢ publikacje podejmujace sprawy btahe, dotyczace zycia codzien-
nego, chetnie czytane przez odbiorcow gazety. Do tych artykutow zaliczy¢
mozna tekst o $wictnie prosperujacej firmie Klausa Darbo*, produkujacej
przetwory 1 soki owocowe. Jak sig dowiadujemy z artykutu, pan Darbo od
lat sprowadza truskawki z Polski. W innym tekscie dotyczacym firm bu-
dowlanych wspomniano, ze austriaccy architekci zatrudniani sa przy pro-
jektach budynkow w Warszawie, a w publikacji o obcokrajowcach z dnia
16 czerwca®, pochodzacej z dzialu Leben Polacy wymienieni sa jako naréd
szybko 1 chetnie uczacy sig jezykow obcych. 25 czerwca w dodatku szkol-
nym gazety (Schulkurier) ukazat si¢ artykut uczniow austriackich podsu-
mowujacy realizacjg¢ projektu Comunius majacy na celu zintegrowanie
miodziezy z czterech krajow*®. Licealisci z Polski, Austrii, Rumunii
i Wioch spedzili razem 10 dni w Wiedniu. Polska mlodziez przedstawiona
zostala przez austriackich kolegéw w bardzo pozytywnym Swietle. W prze-
ciwienstwie do Wiochow, ktorzy najchetnicj spedzali czas w sklepach, Po-
lakéw interesowaty takze zabytki i-tematy zwigzane z ochrong $rodowiska.
Polakéw mniej interesowaty zakupy, bo jak mowili, ,,w polskich sklepach
mozna kupi¢ bardzo podobne rzeczy, ale duzo taniej”. Publikacje te, chociaz
nie dotyczyly bezposrednio spraw polskich, przekazywaly czytelnikowi
bardzo pozytywny obraz naszego kraju.

Dzienniki Die Presse 1 Kurier speilniaja role informacyjng i1 opinio-
tworcza. Polska postrzegana jest w obu gazetach przede wszystkim jako
kandydat do Unii Europejskiej. Podsumowujac analizg tekstow do-
tyczacych Polski w kontekscie europejskim, mozna stwierdzi¢, ze Die Pres-
se prezentowata w czerwcu 2001 roku proeuropejska linig. Proces rozsze-
rzenia UE pomimo wynikéw referendum w Irlandii przedstawiany byt jako
nieodwracalny 1 niezbedny dla Europy. Nie publikowano tekstow o za-
grozeniu plynacym z przyjgcia do struktur unijnych nowych czlonkéw,
w tym Polski, ale o problemach poszczegolnych panstw w dostosowywaniu
si¢ do wymogow UE. Jednocze$nie przyjgcie do Unii przedstawiano jako
podstawowy cel polityki zagranicznej tych panstw. Podkreslano twarde sta-
nowisko Polski w sprawie okreséw przejsciowych dotyczacych wolnego
rynku pracy i wykupu ziemi w Polsce. Przewidywano, ze po ustgpstwach
Wegier i Czech réwnicz nasz kraj ztagodzi swoje postulaty. Az czterokrot-
nie stwierdzono, ze pierwsza tura w procesie rozszerzania UE nie moze od-
by¢ sie bez Polski.

Rowniez w Kurierze publikowano teksty pozytywnie oceniajace postg-

23 Die Presse 20.06/2001, Klaus Bachmannn,, Berlin und Warschau uncins iiber EU-Politik". str. 6.
24 Kurier 06.06/2001, str.18.
25 Kurier 16.06/2001, str.22.
26 Kurier 25.06/2001, str. 21.
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pujacy integracj¢ europejska. Zwracano jednak uwagg na wzrastajace kosz-
ty przyjecia do struktur unijnych nowych czlonkéw, a takze na stabnaca
kOndYCJQ finansowa UE. W tym konteksécie w dwoch publlkaqach podkre-
$lono, Zze Polska jest najwigkszym, najkosztowniejszym i najtrudniejszym
w negocjacjach krajem kandydujacym. Podobnie jak w Die Presse rozsze-
rzenie UE przedstawiane bylo w czerwcu jako nieuniknione, dwukrotnie
wyrazono jednak opinig, Zze pierwsza tura moze nastapi¢ bez udziatu Polski.
Trzykrotnie zwrocono uwagg czytelnikow na rosnaca liczbe przeciwnikdw
Unii Europejskiej w Polsce.

Temat Polski i Polakéw poruszany byt na tamach Kuriera czgsciej 1 ob-
szerniej niz w Die Presse. Sposréd panistw Europy Srodkowo-Wschodniej
Polska byta najczgsciej opisywanym na tamach tej gazety krajem w bada-
nym okresie. Kurier przekazywat bardziej indywidualny obraz Polski i Po-
lakéw. Opublikowane w Die Presse artykuty podejmowaty przede wszyst-
kim polityczne i ekonomiczne aspekty dotyczace Polski. Opisywano w nich
specyfike catego regionu Europy Srodkowo-Wschodniej. Zaréwno w tek-
stach dotyczacych integracji europejskiej, jak 1 podejmujacych inne tematy
poréwnywano sytuacjg w Polsce, na Wegrzech, w Czechach i na Stowacji.
Mozna stwierdzi¢, ze Die Presse tworzy wspolny wizerunek krajow kandy-
dujacych do unii, zwracajac uwagg na podobienstwa 1 zbieznos¢ celow po-
lityki zagranicznej tych panstw.*

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostato przez Stowarzyszenic Zbiorowcgo Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z opfat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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ZAINTERESOWANIE AMERYKANSKICH
MEDIOW KATASTROFAMI EKOLOGICZNYMI
W EUROPIE SRODKOWEJ

W roku 2000 uwage Amerykanow przyciagnely lawiny blota w Wenezu-
eli oraz powodzie w Mozambiku. Ekrany telewizyjne pokazywaty obrazy
doméw tonacych w blocie i ludzi na wierzchotkach drzew czekajacych na
ratunek. Mato kto styszal jednak o wypadku w kopalni otowiu i cynku
w Rumunii, a powddz na Wegrzech w 1998 roku w ogoéle nie zaintereso-
wata amerykanskich mediow. Jakie wigc wydarzenie poza terenem USA
nalezy uznac za warte relacji w amerykanskich mediach? W réznych bada-
niach podejmowano ten temat, aby okresli¢, jakie czynniki wplywaja na za-
interesowanie danym krajem przez amerykanskic media. Naleza tu m.in.
prace badawcze poswigcone katastrofom Srodowiskowym [Adams, 1986,
Keshishian, 1997], strajkom pracowniczym [Lee i Craig, 1992], katastro-
fom lotniczym [Entman, 1991] 1 demonstracjom studentow [Larson i Chen,
1992].

Jaki wige uktad czynnikéw moze wplynaé na to, czy media amerykan-
skie dostrzega kataklizm w danym kraju? Do tych czynnikoéw naleza m.in.
niewatpliwie: ideologia polityczna, amerykanskie interesy w regionie, kon-
fliktowo$¢ regionu, blisko$¢ kulturowa, podobienstwa spoteczne i narodo-
we, a takze znaczenic tych wydarzen dla Amerykanow.

Z wyjatkiem badan nad zaintercsowaniem amerykanskich mediow awa-
rig reaktora atomowego w Czarnobylu [Friedman i in., 1987], nie przepro-
wadzono istotnych prac badawczych nad zainteresowaniem amerykanskich
mediow katastrofami ckologicznymi w Europic Srodkowe;j. Nie prowadzo-
no tez badan nad tym, o ile na zainteresowanic amerykanskich mediéw
jaka$ katastrofa wplywa to, czy ma ona charakter naturalny, czy tez spowo-
dowat ja cztowick. To opracowanie zmierza do poszerzenia naszej wiedzy
o tym. Czym sig kieruja amerykanskie media, decydujac o zamieszczeniu
informacji o katastrofach srodowiskowych poza granicami USA, zwlaszcza
w Europie Srodkowe;j.
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Kilka uwag o literaturze przedmiotu

Chang [1998] opisat kilka rodzajow filtrow, przez ktore przechodzi in-
formacja o wydarzeniu zagranicznym, zanim zostanie opublikowana
w amerykanskich gazetach. Pierwszy z nich to usytuowanie geopolityczne
miejsca zdarzenia: media poSwigca wigcej uwagi krajom liczacym si¢ na
arenie mig¢dzynarodowej oraz krajom zachodnim, za$ mnicj krajom
lezacym na obrzezach i peryferiach interesoéw amerykanskich [Chang,
1998]. Chang stwierdza, jakkolwiek nie wyjasnia dlaczego, ze zachodnie
media regularnie wzmiankuja o trzgsieniach ziemi, rozruchach i niepoko-
jach spotecznych w krajach Trzeciego Swiata, choé dla pelnego wyjasnie-
nia tej kwestii nalezaloby wskaza¢ innego rodzaju filtry [Chang, 1998].

Drugim rodzajem filtru jest podej$cie do relacjonowania wiadomosci
[Chang, 1998]. Publikacje moga sklania¢ si¢ ku zdarzeniom, postrzegajac
to, co jest w nich na czasie lub czego sig¢ nie spodziewano. Relacje skupiaja
wigc uwage na cztowicku (podejscie zorientowane na zdarzenia) lub na
problemach przedstawiajacych zaleznosci polityczne, podobienstwa kultu-
rowe, blisko$¢ geograficzna, relacje ekonomiczne (podej$cie zorientowane
kontekstowo). Mozliwo$¢ wysylania i odbierania wiadomosci jest trze-
cim filtrem [Chang, 1998]. Chang pisze, ze panstwa zachodnie sa lepiej
przygotowane technicznie do wysytania informacji do innych krajéow, po-
niewaz goszcza dziennikarzy z tamtych krajow. Dzigki korespondentom za-
granicznym w danym panstwie istnieje takze sposobno$¢ otrzymywania
wiadomosci z panstw, z ktorych oni pochodza. Wreszcie, priorytet wyboru
informacji dla krajow nie posiadajacych wiclkiego znaczenia jest wyzszy
wtedy, jesli dany kraj obfituje w dramatyczne lub tragiczne wydarzenia, ta-
kie jak kataklizmy naturalne, katastrofy spowodowane przez cztowieka, na-
pigcia lub oddziatywania migdzy narodami, szczegdlnie migdzy krajami
liczacymi si¢ na arenic migdzynarodowej i mnicj znaczacymi [Chang,
1998].

Takze ideologia polityczna moze mieé¢ wptyw na to, czy i jak wiele uwa-
gl poswigcaja media danemu krajowi po katastrofie ekologicznej. Porow-
nujac publikacje prasowe po trzgsieniach ziemi w Armenii i w Iranie,
Keshishian [/997] stwierdzila, ze na kazde trzy artykuly napisane o trz¢sie-
niu ziemi w Armenii, przypadal tylko jeden artykut o tym kataklizmie
w Iranie. The New York Times opublikowat np. 19 artykulow na pierwszej
stronie o trzgsieniu ziemi w Armenii i tylko 5 o Iranie. W The Washington
Post stosunek ten byl pig¢ do jednego [Keshishian, 1997]. Keshishian
[1997] przypisata tg roznicg w ilosci publikacji ,.teorii polityczno-ekono-
micznej”, okreslajac ja jako relacjonowanie, ktore (...) ,,jest politycznie
skrzywione, gdyz odbija ono polityczno-ekonomiczne zainteresowanie kra-
jem, z ktérego dotarly wiadomosci”. W tym samym czasie kiedy nastapito
trzesienie ziemi w Armenii (1988), USA miato przyjazne stosunki z bytym
Zwiazkiem Radzieckim, natomiast USA nie miato takich samych stosun-



7 AINTERESOWANIE AMERYKANSKICH MEDIOW... 97

k6w z Iranem w 1990 roku, kiedy miat tam miejsce kataklizm podobnych
rozmiaréw [Keshishian, 1997].

Jak wida¢ amerykanskie interesy moga odgrywac istotna rol¢ w decydo-
waniu o tym, czy media zajmga si¢ takze relacjonowaniem katastrof ekolo-
gicznych z danego kraju. Kiedy np. Quebec glosowat za odtaczeniem sig od
Kanady w 1995 roku, amerykanskie media zajgty si¢ tym wydarzeniem, po-
niewaz Kanada jest najwigkszym partnerem handlowym USA 1 secesja
mogta wptyna¢ na stosunki ekonomiczne [Husselbee i Stempel, 1997]. Chi-
ny, inny duzy partner handlowy, sa postrzegane w USA jako Swiatowa po-
tega; dlatego tez prodemokratycznemu powstaniu w Beijing po$wigcono
wiecej uwagi niz takiemu samemu powstaniu w Kwangju w Potudniowej
Korei [Larson i Chen, 1992]. Jesli katastrofa $rodowiskowa wydarzy si¢
w kraju, z ktorym USA sa ekonomicznie powiazane, duze sa tez szanse, ze
bedzic ona relacjonowana.

Obszary $wiata bez wewngtrznych konfliktow 1 bez konfliktow z USA
nie przyciagaja zbyt wiele uwagi w mediach. Grecja jest w opinii badaczy
jednym z takich klajéw [Zahazopoulos 1984]. Zaharopoulos [1984] stwier-
dzit, ze poniewaz Grecja nie Je%t Swiatowa potega ani tez krajem Trzeciego
Swiata, media amerykanskie nie posw1€;<:ac jej zbyt wiele uwagi. Dlatego
jest mozliwe, ze kraje takie nie przyciagaja zbyt wiele lub prawie Zadnej
uwagi, jesli zdarzy si¢ tam katastrofa ekologiczna. Konflikty moga by¢
wiec widziane nie tylko w aspekcie wasni migdzy ludzmi, ale tez jako zma-
gania cztowicka z natura [Gaddy i Tanjong, 1986].

Jak juz wspomnielismy, prefc1enqe kulturowe takze odgrywaja role
w dccydowamu czy 1<1aj przyciagnic uwagg amerykanskich mediow.
W analizie po$wigconej zainteresowaniu medidw trzgsieniami ziemi na
$wiecie w 1976 roku, Adams [/986] zauwazyl, Ze trzgsienie ziemi na Filipi-
nach przyciagnglo o potowg mniej uwagi mediow niz ten sam kataklizm we
Whoszech, cho¢ na Filipinach zginglo osiem razy wigcej ludzi. Wedhug
Adamsa [1986], wigcej Amerykanow identyfikuje si¢ kulturowo z Wiocha-
mi niz z Filipinczykami. Podobienstwo moze by¢ takze wada dla niekto-
rych krajow. Na przykiad, konfrontacyjne demonstracje studentow
w Kwangiu, Korea Potudniowa, przyciagaly mato uwagi mediow, ponie-
waz sceny przemocy staly si¢ taka codziennoscia w amerykanskich wiado-
mosciach, ze przestaty przyciaga¢ publicznos¢ [Larson i Chen, 1992]. Jed-
nakze pokojowe demonstracje studentow, ktore miaty miejsce dziewigc lat
poznej w Beijing, wypelniaty amerykanskic media, czgsciowo w zwiazku
z tym, z¢ miaty charakter pokojowych demonstracji [Larson i Chen, 1992]
1 dodatkowo cechowaty si¢ dramatyzmem demonstracji w komunistycznym
panstwie [Lee i Craig, 1992].

Bezwzgledno$¢ wydarzen zwiazanych z katastrofa ekologiczna moze
by¢ takze czynnikiem wplywajacym na poswigcenie im uwagi amerykan-
skich mediéw [Gaddy i Tanjong, 1986, Adams, 1986). Gaddy 1 Tanjong
[1986], doszli do wniosku, Ze informacje o trzgsieniach ziemi w krajach
Trzeciego Swiata sa mniej chgtnie zamieszczane przez zachodnie media.
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Argumentuja to tym, zc interesujace s ludzkie 1 fizyczne skutki trzgsienia
ziemi, a nie jego rozmiary. W nawiazaniu do bezwzglgdnos$ci trzgsien zie-
mi, Adams [/986] ustalil, ze liczba amerykanskich turystow wyjezdz-
ajacych do kraju nawiedzanego przez ten kataklizm, a takze odleglo$¢ tego
kraju od Nowego Jorku wptywa na to, czy kataklizm ten bgdzie zrelacjono-
wany przez amerykanska prasg. Singer wraz z wspotpracownikami [Singer
iin., 1991] doszedt do wniosku, Zze usytuowanie geograficzne wplywa istot-
nie na ilo$¢ publikacji 1 czas poswigcony przez amerykanskie media kata-
strofom naturalnym Zauwazyli oni, ze kataklizmy w USA przyciagaja nato-
miast nieproporcjonalnic wigcej uwagi prasy amerykanskiej niz kataklizmy
w innych czgéciach $wiata.

Dla ustalenia roli czynnikéw determinujacych wybor wydarzen katastro-
ficznych w Europie Srodkowej przez media amerykanskie, postawiliémy
cztery pytania obejmujace naszg problematyke badawcza:

— Na jakie typy katastrof ekologicznych w Europie Srodkowej zwracaja
uwage amerykanskie media? »

— Czy rézne media relacjonuja odmiennie wydarzenia o znaczeniu eko-
logicznym?

— Czy regionalna i ogoélnokrajowa prasa przekazuje odmiennic zagra-
niczne katastrofy ckologiczne?

— Czy katastrofy spowodowanc przez czlowieka przyciagaja wigcej
uwagl medidéw niz kataklizmy naturalne?

Metoda prowadzonych badan

Aby odpowiedzie¢ na te pytania, przeprowadzono ilo$ciowg analizg za-
wartos$ci dziennikow, kopii przekazow telewizyjnych, artykutéw z magazy-
néw opisujacych trzy katastrofy spowodowane przez cztowieka 1 trzy kata-
klizmy naturalne, ktore wystapily lub wptyngly na cztery kraje Europy
Srodkowe;. Krajaml tymi byly Polska, Czechy, Stowacja 1 Wegry. Zostaty
one wybrane, poniewaz sg najbardziej podobne do panstw zachodnich spo-
$rod krajow bylego bloku komunistycznego i sa bardziej dostgpne dla ekip
dziennikarskich niz kraje takie, jak np. Albania czy Rumunia. Te trzy kata-
strofy spowodowane przez czlowieka to: awaria reaktora w Czarnobylu,
wyciek cyjanku sodu w Rumunii oraz wypadek w kopalni otowiu 1 cynku
w Rumunii. Natomiast trzy kataklizmy naturalne to: powddz w Polsce
1 Czechach oraz dwie powodzie na Wggrzech. Tabela nr 1 zestawia wybra-
ne zdarzenia.

1. Charakterystyka katastrof

Awaria reaktora atomowego w Czarnobylu. Nastgpstwa awarii reaktora
atomowego w Czarnobylu na Ukrainie, ktéra miala miejsce 26 kwietnia
1986 roku, dotknety Polske, byta Czechostowacje, Wegry, Bulgarie 1 czg$¢
bytego Zwiazku Radzieckiego, wplywajac niestety na zdrowie ludzi i sytu-
acje ekonomiczna w tych krajach. Wspolny Rynek zakazal spozywania
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Tabela 1. Wybrane katastrofy ekologiczne w Europie Srodkowej

Wydarzenic Data Cztowick / Natura
Awaria rcaktora w Czarnobylu 04-26-86 Czlowick
Wycick cyjanku sodu 01-30-00 Czlowick
Wypadek w kopalni ofowiu i cynku i 03-10-00 Czlowick
L_Ii(l’vo_dﬂi 07-05-97 Natura
Powodzic 11-04-98 Natura
Powodzic 04-06-00 Natura

$wiezych owocow, warzyw, nabiatu, ryb 1 migsa z tych krajow [,, Common
Market”, 1986].

Wyciek cyjanku sodu w Rumunii. Nazwano to ,,najwigksza katastrofa
ckologiczng od czasu Czarnobyla” [Jordan, 2000]. 30 stycznia 2000 roku
wyciek cyjanku sodu z kopalni zlota w Rumunii skazit wegierskie, stowac-
kie, ukrainskie, serbskie i jugostowianskie rzeki. Mul zawierajacy cyjanek
sodu i ci¢zkie metale wdart do wegierskich rzek po przerwaniu tamy blo-
kujacej wyciek. Wyciek zabit prawie cale zycie w tych rzekach.

Powédi w roku 1997. Ulewne deszcze rozpoczgly sig 5 lipca 1997 roku
i trwaty do poczatku sierpnia, zalewajac duze obszary Polski, Niemiec,
Czech i1 Stowacji. Pow6dz tylko w Polsce zniszczyta 45 000 budynkow, 3
000 km drog 1 300 mostow. [,, Government”, 1997]. W Polsce i w Czechach
zgingto okoto stu ludzi [Staunton, 1997].

Wypadek w kopalni olowiu i cynku. Olow, cynk 1 miedz wdarty si¢ na
Wegry przez rzekg Cisg po wybuchu w kopalni w Rumunii. Miato to miej-
sce dwa miesigce po wycieku cyjanku.

Powaod? w roku 1998. Pow6dz rozpoczeta sig okolo 4 listopada 1998 ro-
ku, po tym jak ulewne deszcze spowodowaty wystapienie rzek z koryt na
Ukrainie. Zniszczyta ponad 13 000 doméw na Ukrainie, Wegrzech i w Ru-
munii [Birmele, 1998].

Powdod? na Wegrzech w 2000 roku. 8 kwietnia 2000 roku, brytyjski The
Independent napisal, ze powddz w Rumunii rozpoczgta si¢ po dwodch
dniach deszczu [,,Rain or shine...”, 2000]; dlatego 6 kwietnia 2000 roku
mozna przyjaé jako datg rozpoczgcia powodzi.

2. Material wybrany do badan

Poddano analizie dzienniki amerykanskie 1 transmisje telewizyjne
w ciagu dwoch tygodni po wybranych wydarzeniach. Tygodniki analizowa-
no przez miesigc po wymienionych kataklizmach. Wybrano nastepujace
dzienniki ogolnokrajowe: Los Angeles Times, The New York Times i The
Washington Post oraz regionalne: Chicago Sun Times, Miami Herald, Hou-
ston Chronicle 1 Philadelphia Inquirer. Wybrano je, poniewaz zgodnie
z statystykami U.S. Census Bureau z 1998 roku docieraja one do spotecz-
nosci z najwigkszymi populacjami ludzi pochodzacych z Europy Srodko-
wej.
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Badane tygodniki to U.S. News and World Report, Time, Newsweek
i The Economist. Cho¢ The Economist jest gazeta brytyjska, ma jednak
wielu korespondentow w USA 1 jest tam szeroko rozpowszechniany. Zapisy
programow telewizyjnych zostaly zebrane z archiwéw ABC, CBS, NBC
1 CNN.

Sprawdzono pod tym katem archiwum ,,Lexis-Nexis”, ktore gromadzi
zapisy programéw telewizyjnych oraz artykuty z dziennikow 1 tygodnikow.
W poszukiwaniu artykutéw z tygodnikéw dodatkowo przejrzano zasoby
,,Lexis-Nexis” 1 ,Reader’s Guide to Periodical Literature”. Poniewaz nie
znaleziono zadnych zapisow telewizyjnych o awarii w Czarnobylu, do tego
celu skorzystano ze zbiorow ,,Vanderbilt Television News Archives”. Ani
»Lexis-Nexis”, ani ,,Reader’s Guide to Periodicals” nie zawieraty zadnych
artykutow z tygodnika ,,Time”, przeprowadzono wigc poszukiwania w ar-
chiwach internetowych tego periodyku.

W wymienionych bazach danych poszukiwano hasel: ,,Wegry 1 po-
wodz”, ,,Polska 1 powodz”, ,,Czechy 1 powodz”, ,,Wegry 1 cyjanek”, ,,Pol-
ska 1 Czarnobyl”, ,.Czechostowacja 1 Czarnobyl”, ,,Wegry i Czarnobyl”,
»Wegry 1 cynk”, , Cisa i cynk”, ,.Stowacja 1 powddz”, ,,Stowacja i cyjanek”.
Przy zdobywaniu zapiséw z ,,Vanderbilt Television News Archives”, kazdy
segment wiadomos$ci byt rozpatrywany jako osobna czg§¢. W zwiazku
z tym, ze nie byto mozliwosci okreslenia w oparciu o ,,Vanderbilt Televi-
sion News Archives” krajow, wszystkie wydarzenia odnoszace si¢ do Czar-
nobyla opracowywano, wiaczajac do badan teksty poswigcone bezpiecze-
nstwu elektrowni jadrowych, radiacji i wszystkie towarzyszace temu wyda-
rzeniu wypadki. Z analizy wylaczone zostaly artykuty nie dotyczace
katastrof ekologicznych, na przyktad kilka artykutéw opisywato ,,powodz
imigrantow” lub ,,pow6dz robotnikéw” w jednym z opisywanych krajow.
Z opracowania usunigto komentarze i opinie redakcji, grafiki 1 podpisy pod
nimi.

Poszczegodlne publikacje zebrano do szerszych kategorii gatunkoéw
dziennikarskich, wystepujacych w dziennikach, tygodnikach i programach
telewizyjnych. Badania uwzglednity: (1) liczbg artykuléw na kazdy z tema-
tow w danym rodzaju medidéw, (2) liczbg dni opdznienia w relacjonowaniu
wydarzen, (3) objetos¢ tekstow, (4) roznice w publikacjiach w prasie regio-
nalnej 1 ogodlnokrajowej oraz (5) réznice w publikacji wiadomosci o kata-
strofach spowodowanych przez czlowieka 1 kataklizmach naturalnych.

Wyniki dokonanvch analiz

Awaria reaktora w Czarmobylu byta bez watpienia najbardzwj opisywana
katastrofa ekologiczna w Europie Srodkowej. Dotyczyly _]C_] 93 artykuty
w dziennikach, 12 artykuléw w tygodnikach i1 76 programow tclew1zyj-
nych. Trzy najwigksze amerykanskie stacje telewizyjne ABC, CBS i NBC
zajmowaly si¢ ta katastrofa kazdej nocy przez caty poddany badaniom
14-dniowy okres.
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Powddz z 1997 roku, ktora dotkngta Polske i Czechy, byta kolejnym naj-
czgéciej opisywanym wydarzeniem. Po$wigcono jej osiem artykutow
w dziennikach i trzy w tygodnikach oraz cztery programy telewizyjne (Tab.
2). Jeden artykut w dzienniku i cztery programy telewizyjne zajely sig wy-
ciekiem cyjanku w Rumunii. Po wypadku w kopalni ofowiu i cynku, ktory
mial miejsce mniej niz dwa miesiace wezesniej, napisano tylko jeden arty-
kut w dzienniku. Natomiast nic nie napisano o powodzi na Wegrzech w li-
stopadzie 1998 roku. Cztery artykuly w dziennikach i dwa programy tele-
wizyjne przedstawiaty powodz w tym kraju w kwietniu 2000 roku.

Tabela 2. Procentowa ilos¢ artykuléw na temat katastrof ekologicznych
w roznych rodzajach mediow

Mcdia Dzicnniki Tclewizja Tygodniki Razem

Wydarzenic N % N Yo N % N %
Awaria rcaktora w Czarno- 93 51 76 42 12 7 181 100
bylu
Powédz 1997 (Polska, Czc- 8 53 4 27 3 20 15 100
chy)
Wycick cyjanku (Rumunia) 1 20 4 80 0 0 5 100
Powodz 1998 (Wegry) 0 0 0 0 0 0 - -
Wypadck w kopalni 1 100 0 0 0 0 1 100
Zn i Pb (Rumunia)
Powédz 2000 (Wegry) 4 67 2 33 0 0 6 100

107 | 52 | 8 | 41 | 15 7 | 208 | 100

Ogotem do analizy wybrano 208 tekstow, z czego Czarnobylowi byto
poswigconych 181 materiatdw, powodzi w 1997 roku — 15, wyciekowi cy-
janku — 5, powodzi w roku 1998 — 0, wypadkowi w kopalni cynku i otowiu
— 11 powodzi w 2000 roku — 6.

Awarig w Czarnobylu zajmowatly si¢ wylacznie dzienniki ogdlnokrajo-
we. O powodzi w 1997 roku cz¢éciej mozna bylo przeczyta¢ w dziennikach
ogodlnokrajowych, niz regionalnych (odpowiednio 6 i 2 artykutly). ‘Ogélno-
krajowe dzienniki zamie$city po jednym artykule o wycieku cyjanku i wy-
padku w kopalni otowiu i cynku, regionalne w ogole si¢ tym nie zajely. Za-
réwno ogolnokrajowe, jak i regionalne dzienniki umiescity po dwa artykuty
0 powodzi na Wegrzech w 2000 roku. Zainteresowanie dziennikow krajo-
wych i regionalnych tymi wydarzeniami przedstawia tabela 3.

Srednie op6znienic w relacjonowaniu o wydarzeniu w Czarnobylu
w mediach amerykanskich wynosito 3,3 dnia w dziennikach, 2 dni w tele-
wizji, 1 13 dni w tygodnikach (Tabela 4). O powodzi z 1997 roku w dzienni-
kach regionalnych informowano z poslizgiem 14 dni, 8,7 dnia w dzienni-
kach ogolnokrajowych, 8 dnia w telewizji i 21 dni w tygodnikach. Dwa ty-
godnie potrzebowaty ogdlnokrajowe dzienniki i telewizja by powiadomic
o wycieku cyjanku. Jedynie z dwudniowym opoznieniem dzienniki ogdlno-
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Tabela 3. Procentowa ilos¢ artykulow w dziennikach ogélnokrajowych i regionalnych

! L . Dzicnniki
! Dzicenniki regionalne - ;
Wydarzenic P ogoélnokrajowe

. N % N %
Awaria rcaktora w Czarnobylu 0 0 93 100
Powodz 1997 (Polska, Czcechy) 2 25 6 75
Wycick cyjanku (Rumunia) 0 0 1 100 7]
Powodz 1998 (Wegry) 0 0 0
Wypadck w kopalni Zn i Pb (Rumunia) 0 1 100
Powodz 2000 (Wegry) 2 50 2 50

krajowe opisaty wypadek w kopalni cynku 1 otowiu. Relacje z powodzi
w 2000 roku zamieszczano w telewizji dopiero po 5 dniach, po 13,5 dnia
w dziennikach ogo6lnokrajowych i po 7 dniach w dziennikach regionalnych.

Najdluzsze teksty o awarii w Czarnobylu opublikowaly tygodniki, $red-
nio 1136 stéw. Z powodu ograniczonego czasu, artykuty z tygodnika ZTime
zostaly wylaczone z tej analizy, poniewaz musialyby by¢ policzone reeznie.
Najdtuzsze artykuty o powodzi w 1997 roku wydrukowaty dzienniki (423
stowa), z kolei tygodniki najkrotsze (207 stow). Wyciek cyjanku najszerze;j
relacjonowata telewizja ($rednio 228 stow). Najdtuzsze relacje z powodzi
z 2000 roku zawarte byly w dziennikach (101 stow). Petne teksty audycji
telewizyjnych o wydarzeniu w Czdrnobylu nie byly jednak w pelni dostgp-
ne.

Tabela 4. Opéznienie w relacjonowaniu kataklizmu

Wydarzenic/Mcedia r?;gﬂg;ﬁl og(’lilzliocl?rlzil:wc Telewizja Magazyny
Czarnobyl X 33 2 13
Powodz 1997 14 8.7 8 21
Wycick cyjanku X 14 13.5 X
Powodz 1998 X X X X
Wypadck w kopalni X 2 X X
Powodz 2000 7 13.5 5 X

Opobznienie podane w dniach; x — nie dotyczy.

Zarowno dzienniki, tygodniki, jak i telewizja czgsciej relacjonowaly ka-

tastrofy spowodowane przez czlowicka, takie jak awaria w Czarnobylu,
wyciek cyjanku czy wypadek w kopalni cynku i otowiu, niz kataklizmy na-
turalne. Obraz czgstosci relacjonowania katastrof przedstawia tabela 6.
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Tabela 5. Srednia dlugosé artykuléw w slowach (Kompletne teksty relacji z awarii
w Czarnobylu nie mogly zosta¢ poddane analizie dlugosci i podobnie jak artykuly
magazynu Time zostaly wylaczone z opracowama)

Wydarzenic/Mcdia Dzicnniki Telewizja Tygodniki
C/arnobyl 876 X 1,136
Powodz 1997 423 261 207

—Wymck cyjanku ! 92 228 0
“Powddz 1998 0 0 0
| ToWoTE
Wpadck w kopalni Zn i Pb 373 0 0
Powoclz 2000 101 49 0

Tabela 6. Poréwnanie zainteresowania mediéw katastrofami spowodowanymi
przez czlowieka i kataklizmami naturalnymi

Przyczyna Natura Cztowick
Mcdia N Y% N Y%
ﬁl;zicnniki 2 11 95 89
Telewizja 6 7 80 93
Magazyny 3 20 12 80

Podsumowanie wynikéow badan

Rézne wydarzenia 1 katastrofy ekologiczne zbiegajace si¢ w czasie,
moga wplywac na liczbg artykutow napisanych o katastrofach w EUIOPIC
Srodkowej [Adams, 1986]. Kiedy Polacy, Czesi i Wegrzy ewakuowali sig,
ucickajac przed woda zalewajaca ich domy w 1997 roku, NATO zapraszato
ich do czlonkostwa. Niewielkg liczbg artykutdow napisanych o innych kata-
strofach w tym regionic mozna thumaczy¢ faktem, ze powddz zbiegla sie
z przyjeciem Polski do NATO, co bylo powodem wigkszej uwagi mediow.
W dwoch z artykutéw uzytych do analizy tematem bylo zaproszenie do
NATO, a jedynie wtracono tam kilka linijek o powodzi. Pow6dZ na We-
grzech w 1998 roku nastapita po huragamc ,Mitch” w Ameryce Srodkowe;.
Huragan ,,Mitch”, ktéry objat swym zasiggiem obszary geograficznie bliz-
sze USA niz Europa Srodkowa, zabit tysiace ludzi i dokonat ogromnego
spustoszenia. Odbudowa zniszczen spowodowanych przez ten kataklizm
byta gtéwnym przedmiotem zainteresowania mediow amerykanskich przez
kilka tygodni po tym wydarzeniu i przypuszczalnie usunela w cienh powodz
na Wegrzech.

Z wyjatkiem awarii w Czarnobylu, ktéra przyciagneta niewspotmiernie
wigcej uwagi medidw, pozostate opisywane wydarzenia mogty nie byé wy-
starczajaco dramatyczne dla amerykanskich mediéw. Ludzie trzymajacy si¢
czubkow drzew, by uratowac si¢ przed rwaca woda w nieznanych cze$ciach
Swiata, to prawdziwy ludzki dramat. Wyciek cyjanku, w wyniku ktérego
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zgineto 200 ton ryb na Wegrzech, ale ani jeden cztowiek, byl w odczuciu
amerykanskich mediow raczej lokalnym problemem $rodowiska naturalne-
go, chociaz dotknat tez ckonomicznie wegierskich rybakow.

Cho¢ wyciek cyjanku zainteresowat media, Wegry nie byty na poczatku
wymieniane jako kraj skazony trucizna, jak powiedziat Andras Roboz, na-
ukowy 1 technologiczny doradca Ambasady Wegierskiej w USA. Amery-
kanskie media skupiaty si¢ wtedy na Serbii. Wspominajac o ,,dotknigtej
przez wojng Serbii, ktora zostata jeszcze skazona cyjankiem z Rumunii”,
Roboz dodat: ,,C6z, nie mozemy konkurowac z tak 1nteresumcym mlejscem
jak Jugostawia”. Element ludzki wojny pomieszano z zameczyszczemem
srodowiska naturalnego, kreujac jeszcze bardziej interesujacy 1 dramatycz-
ny obraz wydarzen w Serbii.

Innym wytlumaczeniem réznicy w objgtosci publikacji o Czarnobylu
1 wycieku cyjanku moze by¢ to, ze w roku 2000 Wegry miaty dobre stosun-
ki z USA, nie takie jak Zwiazek Radziecki w roku 1986. Dodatkowo, rézny
stopien odczuwanego ryzyka mogt wplynaé¢ na zréznicowanie zaintereso-
wania medidw obydwoma wydarzeniami [Sood i in., 1987].

To samo twierdzenie moze by¢ prawdziwe dla katastrof spowodowa-
nych przez cztowieka. Awaria rcaktora nuklearnego podczas zimnej wojny
byta bardziej prawdopodobnym scenariuszem niz przerwanie tamy zatrzy-
mujacej wyciek cyjanku w USA w 2000 roku.

Przypuszczano, ze dzienniki na obszarach, gd21e zyja duze populaqe
emigrantéw z Europy Srodkowej, powinny zawieraé tyle samo, jesli nie
wigcej, artykutdw o katastrofach ekologicznych, co dzienniki ogolnokrajo-
we w ich rodzimych krajach. Nie okazalo si¢ to jednak prawda i potwier-
dzito wyniki badan Zaharopoulosa [/984]. Odkryt on, Ze liczba Grekow
mieszkajacych w poszczegdlnych miastach USA nie koresponduje z liczba
artykulow o Grecji w lokalnych dziennikach.

Mata liczba korespondentéw amerykanskich w Europie Srodkowe;
moze wplywac na opdznienie publikacji wiadomos$ci o niektorych wyda-
rzeniach [Larson i Chen, 1992; Lent, 1997; Wu, 2000]. Duze opdznienia
w publikacji wiadomosci o niektérych z opisywanych wydarzen, szczeg6l-
nie o wycieku cyjanku w Rumunii, moze by¢ przypisane witasnie matej licz-
bie korespondentow w tym regionic. W przypadku awarii w Czarnobylu
opdznienie w informowaniu wynikato z tego, z¢ Rosjanic przez dwa dni
utrzymali zdarzenie w tajemnicy. Zaskakujace jest to, ze wypadek w kopal-
ni otowiu i cynku w Rumunii zostat zrelacjonowany juz po dwoch dniach.
Tak mate opdznienie mogto czgéciowo wynikaé z tego, ze w tym regionie
zdarzyta si¢ juz wcze$niej katastrofa ekologiczna. Mozna to przypisaé i te-
mu, ze dziennikarze amerykanscy mieli juz wczeéniej kontakty na We-
grzech i w Rumunii.

Katastrofy spowodowane przez czlowicka moga skupia¢ wigcej uwagi
medidéw, poniewaz ludzie sa w stanie zapobiega¢ takim wypadkom. Poza
tym wydarzenia te mogly by¢ postrzegane jako bardziej dramatyczne niz
kataklizmy naturalne — takie jak powddz. Zainteresowanie mediow katakli-
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zmami naturalnymi w opisywanych krajach moze by¢ niskie i z tego powo-
du, ze liczba ofiar oraz zniszczenia byly znacznie mniejsze niz w innych ka-
taklizmach [Sood i in., 1987], takich jak huragan ,Mitch”, czy powodzie
w Mozambiku.

Dlugos¢ artykuldw wyrazona w stowach moze wskazywac na to, jakie

znaczenic przywiazuja agencje prasowe do tych katastrof. Jednakze dane
nie wykazaly zadnej wyraznej tendencji. W kilku przypadkach wydarzenie
byto wiaczone do drobnych wiadomosci ze $wiata, co zmniejszato jego wa-
7nosc¢. :
Przyszte badania moga szerzej przeanalizowa¢ postawione tutaj pytania,
sprawdzajac, czy katastrofy przedstawiane w artykutach maja zwiazek z in-
teresami USA lub czy w publikacjach pewne kraje wymieniane sa cze$ciej
niz inne. Te same pytania moga by¢ postawione w kontekscie biedniejszych
krajow Europy Srodkowej i Wschodniej. Kraje takie jak Bulgaria, Rumunia
czy Jugostawia sa w gorszej sytuacji polityczno-ekonomicznej i by¢ moze
dlatego pisze si¢ o nich mnicj.

Przelozyl = jezyka angielskiego Marek Zielinski
Przeklad przejrzat dr hab. Ignacy S. Fiut
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ANNA MAZURKIEWICZ

WYBORY PREZYDENCKIE W POLSCE
W LATACH 1989-1995 W ZWIERCIADLE
OPINIOTWORCZEJ PRASY
POLNOCNOAMERYKANSKIEJ

Mieszkaﬁcy USA szczyca sig, ze to wiasnie z ich historig zwiazane sa
poczatki instytucji prezydenckich na $wiecie. Dlatego zainteresowa-
nie codziennej prasy tegoz panstwa wyborami prezydenckimi w Polsce lat
1989-1995 wydaje si¢ niezwykle interesujacym zagadnieniem badawczym,
nie podejmowanym dotad przez polskich ani amerykanskich historykow.
Tymczasem zmiany systemowe, jakie nastgpowaly w naszym kraju po roku
1981, nieprzerwanie przykuwaty uwage amerykanskich dziennikarzy, dzie-
ki czemu powstawatl cenny materiat badawczy dla oceny amerykanskiego
stosunku do zmian zachodzacych w Polsce. Material tym wazniejszy, ze
publikowany na famach prasy funkcjonujacej w ramach potgznego systemu
informacji masowej, ktory oddziatywat nic tylko na amerykanskiego od-
biorce'. Barttomiej Golka podaje, ze w roku 1993 w USA ukazywato sig
okoto 1500 dziennikéw o tacznym dziennym nakiadzie ok. 60 min egzem-
plarzy®. Wedtug danychNewspaper Association of America (NAA) w roku
1989 w USA ukazywato si¢ 1 626 dziennikow, z czego 16,2% o naktadzie
wigkszym niz 50 tys. W roku 1990 wychodzito tamze 1 611 dziennikéw
(16,6% o nakladzie wyzszym niz 50 tys.), w 1995 — 1 533 (15,2%)*. Wobec
ogromnego obszaru, jaki zajmuja Stany Zjednoczone, liczba ta nie szokuje,
pozwala jednak uzmystowi¢ sobie, jak potezng maching jest przemyst pra-
sowy w tym kraju. Trzeba rowniez zauwazy¢, ze przy tak ogromnej skali
nawet ,,male”, prowincjonalne pismo amerykanskie osiagaé moze wieloty-
sigczny naklad, a to znaczy docieraé do tysigey czytelnikow. W USA nie
ma zadnego dziennika ogodlnokrajowego, tzn. czytanego systematycznie

! Dystrybucja tytutéw prasy amerykanskicj osiaga obszar tzw. Zachodnicj Hemisfery, Europy, Bascnu
Pacyfiku oraz wiclu innych krajéw $wiata poprzcz salony prasy migdzynarodowcj, lotniska ctc. Ponadto
nicktére dzicnniki wydaja réwnicz wersje pozaamerykanske, np: New York Times wspdlnic z Washing-
ton Post wydaja The International Herald Tribune, dzicnnik wychodzacy w Paryzu.

2 Wybrane zagraniczne systemy informacji masowcj, [red.] B. Golka, Warszawa 1996, s. 27.

3 Laczne naktady w latach 1989-1995 spadty od 62 649 218 do 58 193 397 cgz. U.S. Daily Newspapers
by Circulation Catcgory, [w:] Facts About Newspapers 1999, Strona Internctowa [dalcj cyt.: str. int.]
http://www.naa.org/info/facts99/13 .html
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i masowo we wszystkich zakatkach tego kraju®, cho¢ kilka tytutéw niewat-
pliwie aspiruje do tego miana’. Naleza do nich wybrane do kwerendy: Chi-
cago Tribune, Los Angeles Times, The New York Times, The Wall Street Jo-
urnal, The Washington Post oraz USA Today.

Pod wzgledem wielko$ci nakladow wybrane gazety stanowia pierwsza
piatke (oraz miejsce 7. Chicago Tribune) wéréd dziennikow amerykan
skich®. Miejsce 6. zajmuje nowojorskie Daily News, ktore jednak pominigto
przy wyborze, kierujac si¢ czynnikiem geograficznego rozmieszczenia re-
dakcji pism. Jednoczesnic zwrécono baczna uwagg na zrodta publikowa-
nych doniesien i komentarzy dotyczacych wydarzen zachodzacych w Pol-
sce. Analizujac udziat wlasnych korespondencji zagranicznych w ogolne;j
liczbie publikacji dotyczacych omawianego tematu, ustalono, ze potowa
wybranych tytutéw (New York Times, Washington Post, Los Angeles Times)
korzysta z wlasnych serwiséw informacyjnych, nie pozostajac zdanymi na
informacje pochodzace z powszechnie uzywanego ,,wire” (kabla, czyli ser-
wisu informacyjnego) lub pojedynczych osob, zakladajac raczej wiasne
biura prasowe’. Co wiecej, wybrano pisma nalezace do roznych koncernow
czy firm i tylko w dwodch przypadkach osoby wspotwtascicieli, akcjonariu-
szy — J.P.Morgan & Co.Inc., CREF (College Retirement Equities Found) —
pokrywajq sig. Nigdy Jednak ten sam koncern nie jest wiascicielem wigce;j
niz jednego wybranego tytulu®. Potentatem na rynku prasowym USA jest
Gannet Co. Inc, ktory pozostajac wilascicielem 74 dziennikéw (w tym US4
Today) tacznie wydaje dzienny naklad rowny 5 994 347 egzemplarzy’.
Koncerny posiadajace pozostatle wyselekcjonowane tytuly znajduja sig
w pierwszej 20 najwickszych wilascicieli dziennikow na obszarze USA,
przy czym zaden z nich nie jest wiascicielem tylko jednego dziennika'®
Sympatie polityczne redakcji, réznorodnosc czytelnikow, a takze uwzgled-
niona obecno$¢ znacznej Polonii w USA rowniez mialy wptyw na ostatecz-
ny wybor czasopism, ktore staty si¢ podstawa niniejszego opracowania.
Dokonany tutaj wybdr miatl na celu przyjgcie do analizy mozliwie niezale-
znych od siebie zrodet. Dlatego tez do wyzej omowionych gazet codzien-
nych postanowiono dotaczyé material zebrany z catosci dziennikow
potnocnoamerykanskich zawarty w serii Facts on File"

4 B. Golka: Prasa w USA, Warszawa 1977, s. 85.

5 Chodzi tu o Wall Street Journal, New York Times i USA Today. E. Randolph: New York Times
aims beyond its home basc, Los Angeles Times, 15.06.1997, s. A18; Wybranc zagranicznc systemy...,
s.27.

6 Naklady wybranych gazct dla 1995 r. wynosity: Wall Street Journal 1 763 140 [w tym 4 wydania lo-
kalne NY, TX,CA,IL], USA Today 1 570 624 [1 979 092}, New York Times 1 170 869 [1 770 504], Los
Angeles Times 1 058 498 [1 457 5831, Waushington Post 840 232 [1 153 882], Chicago Tribune 691 283
[wydanic nicdziclne: 1098 765]; The world Almanac and book of facts 1997, [red.] R. Famigretti, New
York 1996, p. 290; Lcading US Daily Newspapers, [w:] The World Almanac. Book of Facts 1997, New
York 1997, s. 290; Audit Burcau of Circulation, FAS-FAX Report, 30.09.1996, s. 147.

7' S. Biagi: Mcdia impact, Belmont CA 1996, s. 65.

8 B.M.Compainc, Who owns thc media. Conccntrdnon of Ownership in the Mass Communication
Industry, Whitc Plains, NY, 1994, s.92.

9 Srednia z 6 micsicey w picrwszej polowic 1998; Str. int. http://www.naa.org/info/facts99/15 html
0B, M. Compainc, Who owns..., s.104.

11 Editorials on File, Facts on Filc Scrics, New York 1970-1995. Jest to wydawnictwo scryjnc wydawa-



http://http.7/www.naa.org/info/facts99/15.htm%c5%82

WYBORY PREZYDENCKIE W POLSCE W LATACH 1989-1995 109

Po przyjrzeniu si¢ zrodtom pochodzenia artykutow dotyczacych elekcji
prezydencklch lat 1989, 1990, 1995 w ana]xzowanych tytutach prasowych,
7 latwoscia mozna zauwazy¢, ze Washington Post 1 New York Times stano-
wia czotowke wsrod wybranych do analizy dziennikow pod wzgledem wy-
boru wilasnych zrédet informacji.

W przypadku Washington Post tacznie 72% drukowanych artykulow po-
chodzito od korespondentéw zagranicznych. Dla New York Times odsetek
ten wynosit 67% wszystkich artykutéw drukowanych na temat wyborow.
(Los Angeles Times 42%, Chicago Tribune 40%, Wall Street Journal 38%).
Dla USA Today wysoki, bo siggajacy 62%, odsetek artykutdow pocho-
dzacych od korespondentow (w tym 38% — autorstwa jednej osoby), trzeba
traktowac z ostrozno$cia — bowiem artykuty o niemal identycznej tresci
byly drukowane nawet trzykrotnie! Najwigkszym odsetkiem informacji po-
chodzacych ,,z kabla”, charakteryzowaty si¢ Wall Street Journal (45%)
i Chicago Tribune (40% wszystkich publikacji). Co wigcej, w plzypadku
Chicago Tribune 5% wszystkich publikacji pochodzito z serwiséw infor-
macyjnych gazety New York Times. Najwigcej artykuldw pisanych przez
zaproszonych gosdcinnie publicystéw lub dziennikarzy sporadycznie pi-
szacych na ten temat, pojawiato si¢ w Chicago Tribune (19%) i USA Today
(22%), z ta istotng roznica, ze w przypadku Chicago Tribune byly to naj-
czesciej osoby specjalistow, politologdw, czgsto polskiego pochodzenia,
podczas gdy dla US4 Today na temat polskich wyboréw pisaty czgsto 0so-
by przypadkowe — dziennikarze plszqcy na podstawie np. serwiséw agen-
cyjnych a zwlaszcza informacji sieci Gannett, ktéra jest wiascicielem
dziennika. Z analizy wynika, zeNew York Times 1 Wall Street Journal naj-
czgséciej goscily na swoich famach prestizowe pidora Ameryki. Najwigkszy
odsetek artykutow redakcyjnych dotyczacych polskich wybordéw przypadt
w udziale Washington Post (12%), co sugeruje, zc problematyke tg uwa-
zano za istotna 1 warta blizszej analizy. Tylez samo bylto w tej gazecie arty-
kutow pisanych przez gosci lub wspolnie okreslonych tu mianem ,,innych”
autorow (dziennikarzy sporadycznie zajmujacych si¢ problematyka pol-
ska). Ze wzgledu na strukture wykorzystanych przez dzienniki Zrédet na
szczegblng uwagg zastuguja wilasnie Washington Post 1 New York Times, na
famach ktérych dominowaty wprawdzic zdecydowanie artykuty pocho-
dzace od korespondentow, ale wzbogacone wysokiej klasy publicystyka re-
dakcyjna oraz pochodzaca od innych autoréw, lecz nie kosztem czysto in-
formacyjnych, rzeczowych doniesien.

O randze polskiej problematyki na tamach czasopism amerykanskich
swiadczy¢ moze miejsce publikowanych materiatéw w gazecie. Najwyzsza
liczba wypowiedzi dotyczacych polskich wyboréw publikowanych na
pierwszej stronie ccchowata Wall Street Journal. Nie zawsze taczyto sig to
z omdwieniem tematu, czascm stanowiac jedynie lakoniczne doniesienie

ne przez spotke Facts on File Inc. zawicrajace wybor artykutow redaktorskich z terenu USA oraz Kana-
dy uszeregowanych tematycznic, ukazujace si¢ co dwa micsiace, a nastgpnic zbicranc w roczniki. Vol.

23 za rok 1990, Vol. 24 za 1991 oraz Vol. 28 za 1995 zostaly wykorzystanc w ninicjszym opracowaniu
[ISSN 00130966].



110

ANNA MAZURKIEWICZ

Zrédla pochodzenia informacji dotyczacych polskich wyboréw prezydenckich
1989-1995
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o rozwoju wydarzen (kolumna: What’s News). Stopien uwidocznienia pol-
skiej tematyki byt jednak znaczny. Wall Street Journal pisat o polskich wy-
borach takze w kolumnie ,,World wide” — odpowiednik polskiego ,,na §wie-
cie” — gdzie publikowano krétkie omdwienia sytuacji panujacej w Polsce,
oraz w sekcji ,International”, ktora tematyka nie réznita si¢ od poprzednio
wymienionych, natomiast sposobem prezentacji — tak. Co ciekawe, wiele
artykutéw dotyczacych polskich wyboréw Wall Street Journal publikowat
w innych sekcjach, w tym finansowej oraz spotcczno-kulturalnej. New York
Times drukowat artykuty o wyborach gléwnie w pierwszej czgsci gazety,
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w sekcji oznaczonej numerem 1 (News) — 53%, oraz w dziale wiadomosci
zza granicy, oznaczonym A — 38%. W zwiazku ze zmianami w ukladzie
sekcji, mozna przyjaé, ze trzy gltowne dzialy gazety, gdzie publikowane
byly artykuty bedace przedmiotem zainteresowania w tej pracy, stanowity:
zagraniczna (Foreign), artykuléw redakcyjnych (Editorial), przeglad wyda-
rzen mijajacego tygodnia (Week in Review) oraz 5% artykutéw w sekcjach
innych niz ww. W przypadku Chicago Tribune artykuly o Polsce ukazy-
waty si¢ glownie w sekcjach News (ok. 80%), artykulow redakcyjnych
(tzw. OP-ED), Perspective oraz okoto 2% w innych cze$ciach gazety. Dla
Los Angeles Times struktura ta wygladata nastgpujaco: wigkszo$¢ arty-
kutow (65%) publikowano w sekcji wiadomosci, czeéé w sekcji Late Final
(czyli pisanej tuz przed zamknigciem numeru), Opinion — czyli odpowied-
nik redakcyjnej (OP-ED), niewielka cz¢$¢ pojawiala sig tez w sekcji miej-
skiej oraz w pozostatych sekcjach (odpowiednio po 6%). Dla Washington
Post struktura ta wygladata do$¢ nieskomplikowanie: 98% wszystkich ze-
branych artykutow pochodzacych z tego dziennika zostalo opublikowane
w sekcji Main News — wiadomosci (glowne). To struktura podobna do tej,
jaka zastosowato US4 Today, z tym, ze artykuty publikowane w tej ostatniej
go$city niemal bez wyjatku w sekcji News. US4 Today, ktore to czasopismo
poswigcalo tematyce polskiej, w omawianym zakresie tematycznym, nie-
wielka ilo$¢ pierwszych stron, najprawdopodobniej uznato, ze temat ten nie
byt do$¢ komercyjny. '

Stopien zainteresowania sprawg polskich wyboréw prezydenckich mozna
tez probowacé oceni¢ na podstawie innego czynnika towarzyszacego badaniom
stopnia wyeksponowania artykutu, a mianowicie fotografii prasowe;j.

Zestawienie procentowe obecnosci osob kandydujacych do prezydentury w Polsce na
fotografiach prasowych towarzyszacych analizowanym artykulom

(dane w procentach)

imes
W. Jaruzcelski 8 21 14 19 14 Brak danych
L. Walgsa 43 41 54 36 31 Brak danych
A. Kwasnicwski 6 14 7 12 22 Brak danych
T. Mazowiccki 8 7 14 5 8 Brak danych
S. Tyminski 6 3 7 2 3 Brak danych
Inni* 29 14 4 26 22 Brak danych

* Pozostate osoby uwidocznione przy okazji omawiania kwestii wyborow

*¥(Brak danych w przypadku Wall Street Journal jest zwiazany z charakterem bazy danych
Dow Jones).

W analizowanych dziecnnikach wyraznie widaé¢ — co nie zaskakuje — ze
stawa Lecha Walgsy wielokrotnie znajdowata potwierdzenie, towarzyszac
publikacjom dotyczacym wyborow prezydenckich, osiagajac a nawet prze-
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kraczajac poziom 50% wszystkich fotografii publikowanych przy okazji
wybordéw w takich gazetach jak US4 Today czy Chicago Tribune. Tak duza
przewaga nad pozostatymi kandydatami wynika rowniez z faktu, ze Walgsa
jako jedyny kandydowat dwukrotnie. Wnioskujac na podstawie zamiesz-
czonych fotografii apogeum zainteresowania sprawg polska w kwestii wy-
boréw przypadto na rok wyboru Walgsy tj. 1990, krétko po wizycie tegoz
w USA. W zaleznosci jednak od stosunku procentowego fotografii uka-
zujacych Walgsg do jego rywali, mozna pokusi¢ si¢ 0 wyznaczenie stosun-
ku poszczegodlnych gazet do wydarzen polskiej sceny politycznej. Za przy-
ktad z jednej strony spektrum wezmy USA Today, ktéry to dziennik znany
jest z duzej ilosci drukowanych fotografii i kolorowych naglowkow. Widaé
na tym przyktadzie niemal natychmiast znaczna dominacj¢ wizerunku Le-
cha Walgsy. Technika ,,chwytania odbiorcy” na znang twarz zdaje si¢ znaj-
dowa¢ potwierdzenie w tytulach towarzyszacych omawianym artykutom,
ktore czesciej nawet niz bylo to potrzebne zawieraty nazwisko Walgsy.
Z drugiej strony wezmy niemal nieporownywalny wynik Aleksandra Kwa-
$niewskiego, ktory osiagnat 20% obecnosci na fotografiach w Los Angeles
Times, co nalezy zakwalifikowac rowniez jako niematly sukces, zwazywszy,
ze kandydowat on tylko w jednych wyborach i to w czasie, gdy amerykan-
skie zainteresowanie Polska zmieniato nat¢zenie. Co ciekawe, Wojciech Ja-
ruzelski zostal uwidoczniony na blisko 20% fotografii publikowanych
w Washington Post oraz New York Times. Spore zainteresowanic osobg Ja-
ruzelskiego, oraz przedstawianego wspodlnie z nim na zasadzie kontrastu
Tadeusza Mazowieckicgo mozna probowac uzasadni¢ swiadomym graniem
na antykomunistycznych emocjach 1 entuzjazmie, zwigzanym z przemiana-
mi zachodzacymi w catym regionie Europy $rodkowowschodniej. Upo-
wszechnianie twarzy genexa’ra przeistoczonego w reformatora, a w drugiej
strony dysydenta — picrwszego niekomunistycznego premiera uatrakcyj-
niato szat¢ graficzna pisma. Przyciagato ponadto uwageg czytelnikow do
kwestii wyboroéw prezydenckich, ktora faczono z fenomenem przemian za-
chodzacych w Polsce w ogole. Jednocze$nie mozna domniemywac, ze
skrocona lista kandydatow na urzad prezydenta, uwidocznionych na foto-
grafiach, a nawet wymienionych w tekstach relacji prasowych, $wiadczy
o braku glebszego zainteresowania tzw. ,,folklorem politycznym”.

Po przeprowadzeniu analizy sposobu prezentacji polskich wyboroéw pre-
zydenckich w amerykanskiej prasic mozna stwierdzi¢, ze Washington Post
1 New York Times w ramach tej tematyki poswigcaty Polsce sporo zaintere-
sowania, Wall Street Journal oraz Los Angeles Times odpowiednio mniej,
natomiast, co zaskakuje, Chicago Tribune oraz USA Today wypadly w tej
analizie najstabiej. Jednak obok analizy zawartosci czasopism, tylko mery-
toryczna analiza tresci da¢ moze pewien obraz catosci ukazujacych sig za
oceanem pogladow.

W 1989 roku wszystkie publikowane ,,na goraco” w prasic amerykan-
skiej artykuty dotyczace wyboru Jaruzelskiego podaly stosunek glosow, ja-
kim zostat on wybrany, nie bez sarkazmu wiclokrotnie podkreslajac, ze roz-
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strzygajacym okazat sig jeden glos'. Na tamach Los Angeles Times napisa-
no, ze po ogloszeniu wyniku glosowania ze strony faw sejmowych
zajmowanych przez koalicj¢ komunistyczna rozlegt si¢ aplauz. W gazecie
tej podano tez informacjg, ze na sali jednoczesnie rozlegaly si¢ gwizdy
przedstawicieli opozycji'’. Co interesujace, juz niecaty miesiac pdzniej Los
Angeles Times napisat, ze ,,Liderzy Solidarnosci byli w stanie wybra¢ gene-
rala jednym glosem” jakby to przedstawiciele OKP wtasnie przepychali
kandydatur¢ swojego kandydata'é. Co cickawe, autor nazwal go nadzieja
opozycji na przysztos¢'. Redaktor New York Times uznat natomiast, ze Ja-
ruzelski wygrywajac przy marginesie najmniejszym z mozliwych — w pew-
nym sensie zyskal szerszy mandat spofeczny niz jego partia, ktéra uprzed-
nio twierdzifa, ze posiada 99,9% poparcia spotecznego — a to dlatego, ze zo-
stal wybrany dzigki swobodnej akcji cztonkéw parlamentu wybranych
w wolnych wyborach'®. Podobne poglady publikowaly juz wczesniej
Chicago Tribune'’ i New York Times'®. Jednoczesnie tak nikle zwyciestwo,
nazwane ,,0 grubo$¢ wiosa” przypominaé miato, zdaniem Pauli Batturini
z Chicago Tribune o tym, ze wickszos$¢ spoleczenstwa wciaz obwiniata ge-
nerata za chaos, jaki powstal po 1981 roku'®. New York Times nadmieniat
o innych okoliczno$ciach wyboru Jaruzelskiego, w tym o strajkach (Kato-
wice), rosnacym zagrozeniu dla spokoju spotecznego, nazywajac sekwen-
cje wydarzen prowadzacych ku elekcji — ,,zadziwiajaca™.

W komentarzach pisanych po wygloszeniu mowy inauguracyjnej, w kto-
rej Jaruzelski wypowiedziat czgsto poznicj cytowane zdanie’': ,,Chee byé
prezydentem pojednania, przedstawicielem wszystkich Polakow™, w roz-
nych pismach pojawiatly si¢ r6zne komentarze dotyczace nowego prezyden-
ta. Los Angeles Times, ktory okres$lil pierwsze przeméwienie prezydenckic
jako ptytkie, zacytowat o dziwo az cztery jego fragmenty — w tym konklu-
dujacy, utrzymany w patriotycznym tonie ,.Bgd¢ shuzyl narodowi. Bede
stuzyt ojczyznie, tej ktora nie zgingta, ktora jest i ktora bedzie™. Sugero-

12 Red.: Jaruzelski wins presidency of Poland, Los Angeles Times, 19.07. 89,s.1; Ch. T. Powecrs: Ja-
ruzelski sworn in as Polish president, Los Angeles Times, 20.07.1989, 1, s. 6; A. D. Ho rnc: Jaruzclski
narrowly wins Polish Presidency, Washington Post, 20.07.1989, s. Al; Red.: What’s News, Hull Street
Journal, 20.07.89, s. Al; P. Batturini: Jaruzelski wins Polish Presidency, Chicago Tribune,
20.07.1989, s. M4; J. J. Waltc: Poles clect Jaruzelski president, USA Today, 20.07.89, s. A4.

13 NS: Jaruzelski wins presidency....

14 T.S zul c: Jaruzelski: General to Jailor to Poland’s Savior, Los Angeles Times, 27.08.89, Scct. 1.s. 5.
15 Tbid.

16 Red.: Poland’s Mandate and Challenge., New York Times, 21.07.89, s. A28.

17 Red.: Poland at cnd of beginning, Chicago Tribune, 20.07.1989, s. 20 C.

I8 J. Tagliabuec, Jaruzclski wins Polish presidency by minimum votcs, New York Times, 20.07.1989,
s. 1.

19 P Batturini: Jaruzelski wins....

20 3. Tagliabuec: Jaruzclski wins Polish... ; Idem, Jaruzelski may be in the running again, New York
Times, 18.07.1989, s. 3.

2L AD. Horne: Jaruzelski narrowly...; Red.: What’s News, Wall Street Journal, 20.07.89, A.l;
P. Batturini: Jaruzclski wins....

2 Ch. T. Powers: Jaruzelski swom in....
3 Ibid.

[ENNY
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waé by to moglto pewna dychotomig¢ w postrzeganiu Jaruzelskiego. Dla
znacznej wigkszosci 0sob piszacych do gazet amerykanskich gene-
ral-prezydent byl, i jest nadal. kojarzony przede wszystkim ze stanem wo-
jennym. Cytowanie artykulow, w ktorych w ten wilasnie sposob charaktery-
zowano Jaruzelsklego bytoby bezplzedmxotowe bowiem niemalze w kaz-
dym miejscu, gdzie poyxwxaio si¢ nazwisko Jaruzelskiego, towarzyszyl mu
albo termin ,, martial law”, albo data 1981. Z drugiej jednak strony na
famach analizowanych dziennikéw widoczne sg proby ukazania generata
w innym $wietle 1 odejscia od szablonu w prezentowaniu tej postaci.

Jaruzelski juz po roku od objgcia urz¢du prezydenta ponownie znalazt
si¢ na tamach prasy amerykanskiej. Tym razem juz jednak w roli ustg-
pujacej gtowy panstwa. Tym samym na tamy prasy amerykanskiej przebo-
jem wkroczyl temat pierwszych powszechnych wyboroéw prezydenckich
w Polsce. Stanowity one cickawe doswiadczenie nie tylko dla wielu Pola-
koéw, lecz réwniez dla obserwujacych z dystansu postgpy demokracji w Pol-
sce Amerykanow. W przypadku analizowanych szesciu dziennikéw charak-
terystyczne byto, Zze obok Lecha Walesy 1 Tadeusza Mazowieckiego, pozo-
statych kilku kandydatow zostalo wymienionych ledwie kilka razy lub
nawet wcale, podczas gdy ,,mejakl Tyminski w trakcie swoich ,,5 minut”
zyskal $wiatowy rozglos rowny nicmal stawie Walgsy. Obok analizy oko-
liczno$ci sukcesu odniesionego przez Stana Tyminskiego w pierwszej run-
dzie gtosowania, na tamach amerykanskich dziennikéw wiele miejsca za-
jela réwniez analiza przyczyn i skutkéw porazki poniesionej przez Mazo-
wieckiego. Roztam w ,Solidarno$ci” byl szeroko komentowany za
oceanem na dtugo przed ustaleniem daty wyboréw prezydenckich. Sama
historia konfliktu na linii Watgsa — Mazowiecki w amerykanskiej prasie sig-
ga kwietnia 1989 roku. W konteks$cie wyborczej konfrontacji rozpad jedno-
$ci zwiazku byt jednak omawiany wielokrotnie pod nowym, personalnym
katem. Wyrazny kontrast w stylu, formie 1 treSci wypowiedzi kandydatow
byt podstawa do skonstruowania kilku interesujacych artykutow poswigco-
nych wyborom. Kandydujacego do prezydentury Mazowieckiego czgsto
okreslano: ,,niechetny, oporny rywal”, namawiany do kandydowania gtow-
nie przez technokratéw z $rodowisk miejskich Polski. John Tagliabue, pi-
sujacy do New York Times. okreslat Mazowieckiego jako ,,wolno podej-
mujacego decyzje”, dla ktorego decyzja o przystapieniu do wyscigu byta
przede wszystkim ,,decyzja moralna™. US4 Today pisat bardziej obrazo-
wo: Mazowiecki, ktory ,,wygladal, jakby nosit na swoich barkach cigzar 3
lub 4 $wiatow, wzywa do cierpliwosci”. Obraz ten mozna przeciwstawi¢
np. charakterystyce Walgsy zamieszczonej przez Washington Post, wedtug
ktorej byt on ,,demagogiem”, o ,nicbezpiecznie mglistym pogladzie na
przeksztatcanie ekonomii polskiej w kapitalistyczng™. Piszacy czgsto dla
nowojorskiego dziennika Stephen Engelberg scharakteryzowai obu glow-

24 J. Tagliabuc: Poland’s clections, New York Times, 23 09 90, s. 10.
25 P.S. Pitchard: Walcsa, If I win, I loosc. US4 Today, 12.10. 90, 2A.
26 B. Hardcn: Walcsa announces his bid for Presidency, Washington Post, 18.09.1990, s. Al.
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nych kandydatow nastepujaco: Mazowiecki ,,niesmiaty, ceniacy swoja pry-
watnos$¢”, Walgsa ,,gadatliwy, politycznie bystry”. Mazowiecki to ,,nie 0so-
ba publiczna”, podczas gdy Walgsa ,,posiada dar panowania nad thumem”.
Whnioskujac na podstawie opisu piora Engelberga mozna uznaé, ze uwazat
on Mazowieckicego za kandydata nieporadnego w prowadzeniu kampanii
wyborczej, co wynika¢ miato z nieznajomosci regut gry politycznej prowa-
dzonej na duza skalg¢. Mazowiecki, w opinii Engelberga, byt wigc raczej
,jhiechgtnym wojownikiem walczacym o prezydenturg po to, by broni¢ pro-
gramu reform”™’, niz kandydatem prowadzacym kampani¢ promocyjna
wiasnej osoby. Obu kandydatow strony solidarno$ciowej przedstawiono
podobnie w Washington Post, gdzic Marry Battiata podkreslata réznice po-
migdzy nimi: ,,gdy Mazowiecki jest spokojny, Walgsa jest podekscytowany,
podczas gdy ten pierwszy jest ostrozny 1 peten szacunku dla innych, ten
drugi jest wyniosly 1 zadufany”. Lecz, jak zauwazyla autorka, tam gdzie
Mazowiecki jest nieporadny, czy wrgez nicudolny w kontaktach z thumem —
Watesa okazuje si¢ by¢ ,,a showman”. Battiata cytuje opini¢ przygodnego
polskiego przechodnia méwiacego, ze Mazowiecki jest zbyt ,,migkki” po-
rownujac go do Jimmy Cartera®,

Sondaze przedwyborcze, jakie przeprowadzano w Polsce, przytaczane
byly w prasie amerykanskiej w uproszczonej formie. Wida¢ w nich, jak
z biegiem dni wzrastal udziat ,,pozostatych” kandydatow, glownie kosztem
poparcia dla Mazowieckiego, po drugie dla amerykanskiego czytelnika za-
uwazalny stawat si¢ wynik osiagany przez Tyminskiego. Zwracato tez uwa-
ge w miarg stabilne poparcie dla Walgsy, oscylujace w okolicach 30%. Za-
uwazy¢ nalezy, ze w cz¢sci publikowanych za oceanem materialdéw niepre-
cyzyjnie rozrozniano kategorie gtoséw oddanych na ,,innych” kandydatow
od gloséw wyborcow ,,niezdecydowanych”. Amerykanie zauwazyli nato-
miast stusznie, Ze prognozy wyborcze mogly wywrze¢ istotny wplyw na
sposob glosowania. Przyjmuje si¢, ze w wyniku zjawiska ,,loser s syndro-
me”, zachodzi¢ mogt przeptyw glosow np. zwolennikow Mazowieckiego,
przekonanych, ze 1 tak wygra Walgsa, na strong spodziewanego zwycigzcy
1 w efekcie — faktycznego glosowania na Walgse, dotaczajac w ten sposob
do wigkszosci (bandwagon)™.

Wynik I tury byt jednak nawet dla amerykanskich komentatorow, przy-
zwyczajonych do sukcesu w stylu ,,self~made man” wielkim zaskoczeniem.
Na czym polegat fenomen Tyminskiego — zastanawiano si¢ w prasic amery-
kanskiej. Wérdd autoréw publikacji na ten temat powstawaly rozne teorie,
czgstokro¢ podobne lub sktadajace si¢ z podobnych elementow. Sposrod
dostrzeganych przez Amerykanéw gtéwnych powoddw sukcesu ,,cztowie-
ka znikad” mozna tu wyrozni¢ kilka. Na podtozu politycznym nalezaty do
nich min.: protest przeciwko polityce surowych reform rzadu Mazowiec-

27 S. Engclberg: Konin Journal Let the Voters decide, New York Times, 27.10.90, s. 2.

2% M. Battiata: Walesa’s campaign, Washington Post, 28.20.90, s. A21.

29 Jest to wprost przeciwne do rozrozniancgo w politologii amerykanskicj zjawiska ,underdog”, za-
chodzacego gdy sympatia wyborcy kicruje si¢ ku kandydatowi przcgrywajacemu w sondazach;
K. O Connor,L.Sabato, American Government: Roots and Reform, Sacramento, 1995, s. 137.
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kiego®, ,,odarcie z magii czyniacych cuda robotnikéw, ktorzy wyprowadzili
kraj ze zniewolenia™'. Jednocze$nie przyczynic si¢ do tego mogta tradycyj-
na niech¢é do polityki po 45 latach komunizmu, poszerzona o nowa linie
konfliktu Walesa — Mazowiecki’>. Cytowano réwniez wypowiedzi Adama
Michnika, otwarcie obarczajacego Walgse wing za sukces odniesiony przez
Tyminskiego na polskiej scenie politycznej**. W cytowanych ripostach
Walesy przeczytaé mozna byto natomiast, Ze gdyby nie on i jego wojna na
gbrze a nastgpnie start w wyborach — Tyminiski na pewno by wygrat™. Tego
typu wypowiedzi przytaczano na tamach New York Times, Chicago Tribu-
ne, Washington Post.

Chicago Tribune 1 Los Angeles. Times podkreslaty gtéwnie wptyw me-
diow na ksztalt kampanii wyborczej. Na famach tego ostatniego dziennika
wypowiadat si¢ Piotr Pacewicz, dziennikarz Gazety Wyborczej, pod zna-
miennym tytutem — ,,The other Poland”. Stwierdzal on, ze gldéwna przy-
czyna sukcesu Tyminskiego byt wolny dost¢p do mass mediow, gtdwnie do
czasu antenowego w telewizji. Jego zdaniem zjadliwe ataki medidow, szcze-
gblnie prasy, spowodowaty raczej umocnienie wyborcow w ich dotychcza-
sowych opiniach i odrzucenie mediow jako zrdédia informacji. Pacewicz
tlumaczyt Amerykanom, ze byt to przejaw specyficznego typu mentalnosci
rozwinigtego w czasach komunizmu — im bardziej media chca kogo$ zdy-
skredytowaé — tym bardziej jest on szanowany™®. Podobna analizg przepro-
wadzatl Joseph A. Reaves, ktory piszal, ze ludzka frustracja 1 negatywna
kampania daly odwrotny efekt od zamierzonego — wzrost poparcia dla kan-
dydata. Za$ nieodptatny czas antenowy oraz rozczarowanie walka poli-
tyczna w ramach owczesnie istniejacego ukladu politycznego tylko wspo-
mogly ten proces®. Czynnik psychologiczny podkreslaly US4 Today, New
York Times, Chicago Tribune, Washington Post. ,,Ludzie wyraznie zmgcze-
ni juz sytuacja materialna, zwrocili si¢ w strong wiasnych marzen i w swej
naiwnosci uwierzyli w to, ze Tyminski niesie ze soba najwigksza nadzieje
na ekonomiczng poprawg ich sytuacji”®’. W innym artykule ta sama autorka
podala ona powody przytaczane przez samych Polakow: rozczarowanie
walkami wewnatrz Solidarno$ci, niecierpliwo$¢ i frustracja wynikajaca
z braku pozytywnych rczultatéow reform ckonomicznych, potrzeba nowych
lider6w*®. Engelberg w swym artykule analizowal: §wieza twarz na polskiej

30 S.Engclberg: Premicr in Poland resigns as voters prefer a new comer, New York Times, 27.11.90,
s. 1

31 J. A. Rcavecs: Walesa faces uphill path to presidency, Chicago Tribune, 22.11.90, s. C3.
32 S.Engclbcrg: Walcsa takes wide Icad in presidential voting, New York Times, 26.11.90, s. 1.
33 W. Pfaff Walesa must win, Chicago Tribune, 9.12.90, s. C3.

34 M. Battiata: Walcsa’s Rival thrcatens Disclosurcs, Washington Post, 2.12.90, s. A31.

35 P. Paccwicz The other Poland, Los Angeles Times, 2.12.90, s. M1.

36 J. A. Rcaves: In Polish villages votes for Tyminski, Chicago Tribune, 2.12.90, C6; Idem, Polcs
torn apart over presidential vote, Chicago Tribune, 25.11.90, Cl14.

37 C. Fitzpatrick: Polish candidatc counts on miracles, US4 Today, 20.11.90, A6.
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scenie, bogata w do§wiadczenia i odniesiony sukces na zachodzie stymulo-

wala wyobraznie — marzenia Polakow™.

Tyminski podobat si¢ Polakom, bo sam odnidst sukces i niost ze soba
przesianie do nasladownictwa, uwazat Reaves®. New York Times za sprawg
Engelberga przytoczyt wypowiedz Krzysztofa Kruszewskiego, socjologa
z zespolu ds. kampanii Walgsy, ktory sytuacjg w Polsce poréwnywat do lat
30. w Republice Weimarskiej. Jego zdaniem elektorat Tyminskiego powi-
nien byl stanowi¢ przedmiot szczegodlnej troski nowego rzadu®'. Reaves
w czterech kolejnych artykutach publikowanych na tamach Chicago Tribu-
ne powolujac sig na opinie ré6znych osob pisal o braku doswiadczenia, nie-
dojrzatosci polskiej demokracji czy wrecz o ghupocie czg$ci zwyktych,
zmeczonych i rozzalonych ludzi oddajacych swe glosy w formie protestu®.

Specyfike Polski jako ,kraju cudow” podkreslaty Wall Street Journal
oraz USA Today®. Barry Newman napisal wrecz, ze Polska zyje dzigki wie-
rze i oczekiwaniu na cud. ,,Dawniej wierzono” — pisat Newman — ,,ze Soli-
darno$¢ wyloni sig z ciemnosci stanu wojennego i pokona totalitaryzm” —
i tak sig stato. Kiedy jednak rzad solidarno$ciowy nie obiecywat cudéow
w trudnym czasie reformowania gospodarki panstwa — Polska uwierzyta
w inny cud 1 przezyla mistyczna fascynacje sukcesem odniesionym na za-
chodzie"*. Redaktor Washington Post ocenial, ze nie zdajac sobie w peni
z tego sprawy, Tyminski zostat ,,alegoryczna figura przynoszaca do Polski
z soba caty ogrom bogactwa i sukcesu”. Co ciekawe, gazety amerykanskie
interesowaty si¢ powyborczymi losami Tyminskiego. Sensacyjne doniesie-
nia o kandydacie prezydenckim miaty swoj dalszy ciag pod tytutami np.:
,Pokonany polski kandydat nie moze opusci¢ kraju™, czy tez w doniesie-
niach New York Times pochodzacych z Limy, o tym, ze Tyminski wraca do
kraju, aby... stana¢ przed sadem*’. 10 grudnia 1990 r. Newman napisat, ze
Tyminski zamierza zosta¢ w Polsce, ale nawet gdyby odleciat z powrotem
do Kanady czy Peru, jego wyborcy na pewno zostang w Polsce®. 1 z tym
faktem liczy¢ si¢ musial nowy prezydent.

Po ogloszeniu wynikéw 11 tury wyboréw zaden z dziennikarzy zaj-
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mujacych sig¢ sprawami Polski nie napisatl okazjonalnego, panegirycznego
artykutu $wigtujacego doniostos¢ faktu objecia przez lidera Solidarnosci
najwyzszego urzgdu w panstwic. W grudniu 1990 r. pisano raczej prze-
petnione uczuciem ulgi stonowane komentarze, z aprobata donoszace, ze
Walgsa wykonat swoje zadanie i pokonat w dobrym stylu swojego kontro-
wersyjnego konkurenta. 1II Rzeczpospolita przetrwata bodaj najtrudniejszy
test demokracji w jej jakze krotkiej jeszcze historii. Podsumowujac wybory
1990 r., Engelberg sarkastycznie pytat: ,,Stalin powiedziat kiedys$, ze komu-
nizm pasowat Polsce tak jak siodlo krowie, pytaniem jest czy demokracja
pasuje temu krajowi o wicle bardziej?”*.

Odpowiedz na to pytanie przyniosty drugie powszechne wybory prezy-
denckie, w 1995 roku.

Komentarze prasowe pojawiajace si¢ po zwycigstwie Aleksandra Kwas-
niewskiego byly juz mniej jednolite niz jego przedwyborcze charakterysty-
ki. Newman napisat, ze nuta historycznych podziatéw i wrogosci, na ktorej
gral Walgsa w trakcie kampanii, juz nie tak jednoznacznie dzielita Polske.
Kwas$niewski,  pokonat — cho¢ z nieduzym =zapasem - ,zmory
przeszto$ci™. Walgsa natomiast — podobnie jak Winston Churchill ,,wygrat
wojng, ale przegrat wybory”, pisaly cztery gtéwne tytuly Ameryki®'. Arty-
kuty redakcyjne umieszczone w serii Editorials on File dowodza, ze takic
poréwnanie Walgsy bylo bardzo popularne w owym czasie, takze w mniej-
szych tytutach™. Jedna z gazet posuneta sig¢ nawet do tego, ze ocenita skale
porazki Watgsy do skutku, jaki miatoby odrzucenie George’a Washingtona
przez Amerykandow?.

Wybor Kwasniewskicgo wedtug opinii zagranicznych komentatorow
przedstawial pewne zagrozenia, w tym m.in.: mozliwos$¢ cofnigcia si¢ prze-
mian demokratycznych, powrotu komunizmu (takie obawy reprezentowaty
gltownie prowincjonalne pisma)*, monopolu wiadzy postkomunistow™,
prawdopodobnej ulegtosci Kwasniewskiego wobec naciskow ze strony par-
tii**, mozliwego pogorszenia sig relacji z Zachodem®’, zwolnienia tempa re-

form i procesu wchodzenia w zachodnie struktury™. Wielokrotnie podkre-
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¢lano tez, ze z premierem wywodzacym si¢ z tej samej opcji politycznej,
Kwasniewski bedzie miat duzo szerszy zakres wiladzy niz kiedykolwiek
miat jego poprzednik™. Jane Perlez nazwala taki uklad sit w panstwic
_Czerwonym Trojkatem™. Z drugicj strony, Newman piszac o wyborach
prezydenckich rozwazat z niepokojem, czy w przypadku wygranej Walgsy
na dhugi czas mozna by bylo odtozy¢ uchwalenie nowej polskiej konstytu-
cji. Autor zakladal, ze Kwasniewski, ktory byl w komisji konstytucyjnej,
majac poparcie wlasnej koalicji w parlamencie, bytby bardziej sktonny do
podpisania projektu zmniejszajacego nieco wladzg prezydencky®'. Zauwa-
zano wigc 1 pozytywne strony wyboru Kwasniewskiego. Obok obaw byty
tez glosy wprost optymistycznie nastawione do nowego prezydenta. ,,Wy-
bor postkomunisty to nie wybor komunizmu — lecz znak, ze demokracja
przyjeta sig w polskim kraju i ze Polacy sa przekonani co do jej trwatosci”,
takie opinie publikowali redaktorzy gazet takich jak Detroit News, Chri-
stian Science Monitor i inne®*. By zapewni¢ sobie przychylno$¢ mediow,
juz po wyborze, Kwasniewski mowil, ze , komunizm to przeszto$¢”, i ze je-
go zwycigstwo ,,to obraz ewolucji, jaka dokonata si¢ w spoteczenstwie pol-
skim”®. Kwasniewski to profesjonalista, tak jak Walesa, lecz zupetnie inne-
go rodzaju — pisano®. Porazka Walgsy byla jego porazka osobista, a nie po-
wrotem do komunizmu®. Podobnie uwazal Jim Haogland z Washington
Post*. Artykut redakcyjny w Chicago Tribune stwierdzat, ze w Polsce nie-
mozliwy jest odwrot z drogi reform — ,,jedyne czego nalezy sig baé to sam
strach przed komunizmem”*’. William Pfaff pisat, ze spodziewac sig¢ nale-
zy, iz Kwasniewski bedzic rzadzil pragmatycznie 1 nie powinien dziwié
fakt, ze ,,jako dobry kandydat” wygratl. Jednocze$nic jednak sam fakt prze-
grancj Walgsy z ex-komunista miat by¢ bardziej niszczacy dla tegoz niz dla
Polski, co, jak pisze autor, ,,praktyka zapewne ukaze”®. Wall Street Journal
przytaczat opinie ekonomistéw Polskich i amerykanskich dotyczace nowo-
wybranego prezydenta. Wida¢ w nich raczej zainteresowanic mozliwoscia-
mi inwestycji, czemu sprzyja¢ mialty spodziewane: nowa konstytucja, refor-

my spoteczne, postepy prywatyzacji®. Jane Perlez zauwazala przy tym, ze
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polska polityka coraz bardziej upodabnia si¢ do wtoskiej — politycy walcza
ze soba, a ekonomia idzie naprzdod niezaleznie. Przytoczyla ona tez opinig
inwestorow, analitykoéw biznesu moéwiacych, ze nie ma powodow do ja-
kichkolwiek obaw dotyczacych inwestycji w Polsce, bowiem nie ideologia,
lecz wciaz nowe mozliwos$ci rozwoju firm amerykanskich na polskim ryn-
ku $wiadcza o dobrych warunkach do inwestowania. Los Angeles Times
przedstawiat dos¢ pozytywne i optymistyczne oceny, zar6wno co do
przysziosci kraju rzadzonego przez bylego komunistg, jak 1 do jego stylu
i obietnic, uznajac go najwidoczniej godnym zaufania’'. Christine Spolar
cytowala urzednika z Biatego Domu, méwiacego, ze Kwasniewski ,,nie jest
taki zty” i nie bedzie przedstawiat swoja osoba zadnej przeszkody na pol-
skiej drodze ku NATO czy Unii Europejskiej — ,,istotnym elementem wybo-
row sa bowiem programy i perspektywy na przyszto$¢””. Chociaz, jak za-
uwazy! Dean E. Murphy, nigdzie powro6t komunistow do wiadzy nie byt tak
spektakularny”, zwycigstwo Kwasniewskiego zostato powszechnie uznane
za cze$¢ szerszego procesu obejmujacego dawny blok wschodni™. ,,Polska
zmienifa lider6w a nie cele””. Miejscem Lecha Walesy na polskiej scenie
politycznej po przegranej clekeji najszerzej zajeta si¢ Chicago Tribune.
W sumie 5 artykulow opublikowanych na przestrzeni tygodnia podjgto sig
oceny miejsca Walgsy w historii. 19 listopada Tom Hundley pisat tamze:
,»Chociaz styl obu politykéw zmagajacych si¢ w I turze silnie naznaczyla
wiasnie przesztos¢, Polacy sa juz zmgezeni stuchaniem o zastugach Lecha
Walesy od niego samego™®. 21 listopada kontynuujac, Hundley pisat, ze
miejsce Watgsy w historii $wiatowej jest zapewnione, za$ jego rola w od-
tworzeniu panstwowosci polskiej w wymiarze rzeczywistym — ogromna’’.
Po wstepnym ogloszeniu wynikow gazeta opublikowata artykutl autorstwa
korespondenta Chicago Tribune we Francji — Pfaff ’a, utrzymany w innym
tonie. Napisat on, ze Walgsa to postac tragiczna, ktéra nie umiata zrozumiec
doniosto$ci wiasnego triumfu. Gdyby w 1989 roku Walgsa si¢ wycofat
z czynnej polityki, nie bytoby watpliwosci, ze jest wielkim politykiem 1 meg-
zem stanu w historii Europy 1 $wiata. On wybrat jednak ubieganie sig¢ o pre-
zydenturg. Prezydentem byt ztym 1 dostownic ,,glupim” — pisze Pfaff,
a usunigty zostat z urzedu przez najgorszego dla siebic rywala — ,,new com-
munist”, w koncu stajac si¢ dla wielu swoich rodakow ,,0soba, z ktorej sig
szydzi”™®. 22 listopada na tamach Washington Post pojawil sig tez nieco in-
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ny glos. Hoagland napisal tam, ze obywatel Walgsa jest duzo bardziej inte-
resujacy 1 inspirujacy niz kledykolw1ek byl prezydent Walgsa. Dziennikarz
Washington Post pisat: ,,Sw1at mial juz wystarczajaco wielu miernych pre-
zydentow. Nie ma wcigz wystarczajaco wielu genialnych, pelnych po-
mystow wichrzycieli. Witaj z powrotem, Lechu™”.

Polskie wybory prezydenckie lat 1989-1995, jak mozna wmoskowac na
podstaw1e czgstotliwos$ci ukazywania si¢ artykulow ich objetosci, oraz za-
warto$cl merytorycznej, zajmowaty istotne miejsce na tamach prasy amery-
kanskiej. W catosci zebranego materialu dominowat jednoznacznie pozy-
tywny stosunek do przemian, majacych miejsce w III Rzeczypospolitej Pol-
skiej w czasie szescioletniego okresu jej dojrzewania. Nie oznacza to
jednoczesnie, ze w ramach poszczegdlnych, analizowanych w niniejszym
opracowaniu gazet nie istnialo znaczne zréznicowanie w sposobie postrze-
gania procesu krzepnigcia demokracji w Polsce. Wrgcez przeciwnie, pomig-
dzy analizowanymi tytulami dostrzec mozna do$¢ wyrazne réznice w od-
biorze wydarzen zwigzanych z wyborami na urzad prezydenta w Polsce.

Na przyktad ukazujaca si¢ w centrum najwigkszego skupiska Polonii
w USA — Chicago Tribune mozna wyrdzni¢ jako pismo przejawiajace naj-
silniejsze (sposrod analizowanych) pozostaloéci orientacji antykomuni-
stycznej. Po dokladnej analizie zawartosci tego tytulu mozna powiedzie¢,
ze na przestrzeni lat 1989-1995 byt on generalnie prowatgsowski. Na taka
orientacj¢ gazety nic wplywaty zmiany korespondentdw przebywajacych
w Polsce, co $wiadczyé moze o ogolnym profilu ideologicznym gazety. Je-
dynym wyjatkiem wsrod korespondentdéw piszacych z Polski, piszacym
krytyczne artykuly, w swym tonie niechgtne Walgsie, byt Joseph A. Reaves
w roku 1990.

Los Angeles Times mozna na podstawie przeprowadzonych tu badan
tresci okresli¢ ogdlnie jako pismo liberalne, i to zarbwno w rozumieniu
spoleczno-ideologicznym, jak 1 politycznym tego stowa. Firmujacy swymi
nazwiskami korespondencje pochodzace z Polski szefowie biura prasowe-
go tej gazety w Warszawie, Charles T. Powers (1989, 1990) oraz Dean
E. Murphy (1995) rzadko kiedy odbiegali od liberalnego (takze w znacze-
niu potocznym tego stowa) traktowania wydarzen w Polsce. Trudno
w przypadku Los Angeles Times moéwic o jawnych sympatiach dla ktéregos
z prezydentow, cho¢ niewatpliwie w poréwnaniu z innymi analizowanymi
dziennikami, Aleksander Kwasniewski otrzymat tu stosunkowo najbardziej
pochlebne opinie.

Zupehie inna koncepcje dziennikarskicj interpretacji odnalez¢é mozna
w New York Times, ktore to pismo uzna¢ nalezy za konserwatywne, w ame-
rykanskim tego stowa znaczeniu. Ideologia konserwatywna w USA wiaze
si¢ bowiem z liberalnym podcj$ciem do gospodarki oraz konserwatywnym
stanowiskiem w kwestiach spotecznych. New York Times, piszac o polskich
wyborach prezydenckich wykazal si¢ duzym zainteresowaniem i rzetelno-
scig. Kazdego z przysztych prezydentow na jego tamach starano sig trakto-

7 J. Hoagland: Back to citizen....
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wacé z obiektywizmem, udostgpniajac famy pisma réznym autorom, czgsto
o sprzecznych pogladach. Szczego6lnie wysoko nalezy oceni¢ artykuly pisa-
ne przez Stephena Engelberga, piszacego o sprawach Polski w 1989
11990 r. W 1995 zastapita go Jane Perlez, ktora, chociaz pisata o wyborach
prezydenckich duzo, to jednak prezentowata stabszy poziom publicystyki.

O wysokim poziomie publicystyki nie mozna méwi¢ w przypadku US4
Today, gdzie, pomimo ze publikowano sporo materiatdéw dotyczacych pol-
skich wyboréw prezydenckich, to jednak dominujaca forma dziennikar-
skich wypowiedzi byly sensacyjne doniesienia skladajace si¢ z przedsta-
wienia faktow oraz cytowanych komentarzy, pochodzacych od nieaktyw-
nych na polskiej scenic politycznej, ,,przecigtnych” obywateli Polski.
Czgsto cytowane opinie pochodzity z zebranych na ulicach matych miast
wywiadoéw. Nalezy jednak uznaé, ze jak na wysoce komercyjny charakter
tego tytutu, state utrzymywanie korespondentki — Marylin Greene — w Eu-
ropie srodkowowschodniej $wiadczy o wadze, jaka przywiazywano do wy-
darzef majacych miejsce w tym regionie. Greene piszaca artykuty
o wszystkich trzech polskich wyborach prezydenckich przeprowadzita tez
wywiady z dwoma z prezydentow: Jaruzelskim i Walgsa, co nieco poprawia
zasadniczo niska opini¢ na temat merytorycznej wartosci pisma. Nie zaj-
mujac jasno stanowiska prowalgsowskiego, USA Today przedstawiala jed-
nak swoja publicystyka echo dawnej stawy i admiracji dla lidera Solidarno-
$ci, traktujac jego osobg jako punkt odniesienia dla wigkszos$ci artykutow
przedwyborczych. Komentarze zamieszczane tam trudno jest jednoznacz-
nie zakwalifikowa¢ do okreslonej grupy pogladéw. W przewazajacej czgsci
podawane informacje byly opatrzone ironicznym czy sarkastycznym ty-
tutem badZz komentarzem, co budowalo — pozomie tylko — niepochlebny
wizerunek Polski. Pozornie, bowiem komentarze takie odnosily si¢ zazwy-
czaj do konkretnych 0séb, a nie do naszego kraju w ogoéle. Proces ksztatto-
wania si¢ demokracji w Polsce byt bowiem komentowany zdecydowanie
entuzjastycznie.

Wall Street Journal, ktory zamiescit na swych famach ilosciowo bodaj
najmniej rozbudowanych artykutow, cechowat sig¢ jednak wyjatkowa rzetel-
nos$cia publikowanych materiatow. Czgsto tez pismo to goscinnie udostgp-
niato famy ré6znym znanym politykom, ekonomistom, historykom przy oce-
nie prezydentow, kazdorazowo podkreslajac dokonujaca si¢ u nich ewolu-
cjg, nie ujawniajac jednoczesnie wlasnych sympatii. Piszacy w ciagu tych 6
lat o sprawach polskich Barry Newman dawat dlugie, przekrojowe 1 trafnie
charakteryzujace specyfikg polskiej sceny politycznej teksty, nie wypowia-
dajac sig otwarcie za zadna ze stron.

Wysoka jakoscia odznaczaty sig¢ artykuly publikowane w Washington
Post, gdzie wérdd piszacych o sprawach wyboréw przewazaly kobiety —
Blaine Harden, Marry Battiata (1990) oraz Christine Spolar (1995). Pré-
bujac okresli¢ profil tego dziennika, nalezy przyjac, ze byl on zblizony do
kot rzadowych 1 w znacznej mierze na swoich tamach promowat poglady
zgodne z linig oficjalnej polityki zagranicznej USA. Stosunek do kolejnych
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prezydentow Polski byt wigc w znacznej mierze determinowany biezacym
stanem stosunkow amerykansko-polskich, co jest bardzo widoczne we
wszystkich trzech przypadkach.

Podsumowujac, nalezy uznaé, ze cho¢ sprawy curopejskie jedynie spo-
radycznie dominuja na pierwszych stronach amerykanskich dziennikow,
Polska w latach 1989—-1995 zajmowata wazne, cho¢ zmienne miejsce w pu-
blicystyce amerykanskiej. Co wigcej, analiza tre§ci wybranych dziennikdéw
dowodzi dobrej znajomosci spraw polskich, wynikajacej zapewne po czgsci
z faktu, ze kazda z analizowanych gazet utrzymywata, czasowo lub stale,
swojego korespondenta w Polsce. Dla wszystkich piszacych o wyborach
prezydenckich dziennikarzy mozna wyznaczy¢ pewne wspolne, charaktery-
styczne cechy, ktére moga $wiadczy¢ o dominujacym stylu pisania o tej te-
matyce.

Piszac o Polsce w czasic wyboréw prezydenckich obok podawania pod-
stawowych wiadomosci nadzwyczaj cz¢sto operowano cytatami. Cytowano
wypowiedzi samych kandydatéw na prezydenta, znanych polskich polity-
kow 1 zwyklych ludzi. Zauwazalne jest przy tym wystrzeganie si¢ wilasne-
go, odautorskiego komentarza, za wyjatkiem oczywiscie artykulow redak-
cyjnych oraz esejéw pisanych ,,pod tez¢”. Przy analizie tresci artykulow na-
suwato si¢ tez nicodparte wrazenie, ze niezbgdne w dziennikarstwie skroty,
uproszczenia i tendencja do schematyzacji przedstawianych wydarzen czg-
sto niebezpiecznie korespondowaty z wiedza, lub jej brakiem, u piszacego.
W tym przypadku duze znaczenie odgrywalo miejsce pochodzenia kore-
spondencji. Roznice jako$ciowe pomigdzy artykutami korespondentow
a pozostajacych w USA dziennikarzy byty bowiem znaczne. Co ciekawe,
szersze komentarze powstawaty czgsciej na terenie USA, w gabinetach re-
daktorow pism, ukazujac si¢ jako ,.editorials”. Oceniajac komentarze do-
tyczace wyboréw prezydenckich w Polsce publikowane w latach
1989-1995, zauwazyé mozna, iZ nastgpita istotna zmiana natgzenia
informacji o Polsce. Zmienit si¢ takze charakter i styl prezentacji zycia
politycznego w Polsce. Z panstwa bedacego zroédtem i1 promieniujagcym
centrum wszelkich pozytywnych zmian stata si¢ Polska srodkowoeuropej-
skim partnerem, traktowanym na réwni np. z pozosta}yml panstwami
Trojkata Wyszehradzkiego. Mozna uznaé, ze najwyzszy poziom publicys-
tyki amerykanskiej dotyczqcej wyborow p1czydenck10h przypadt na rok
1990, kledy to sprawami Polski interesowano si¢ glownie ze wzgledu na
przyspieszone wybory. Najmniej uwagi poswigcono wyborom prezydenc-
kim roku 1989. Nie oznacza to jednak ciszy w sprawach polskich
w amerykanskiej prasie. Owczesnie pisano bowiem o Polsce najwiecej
traktujac o innych, przetomowych wydarzeniach tego roku. Polskain statu
nascendi ze swoim pierwszym nickomunistycznym rzadem byta dominu-
jacym tematem w zagranicznych serwisach wigkszosci dziennikow
amerykanskich. Elekcja Jaruzelskiego zostata wsrdéd tychze komentarzy
potraktowana jako jeden z wiclu goracych wowczas tematow. Najstabsze
zainteresowanie sprawami polskiej polityki przypadlo na okres pierwszej
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tury 1995 roku. Komentarze pojawiajace si¢ wowczas w prasie byly utrzy-
mane w spokojnym, wywazonym 1 stosunkowo lakonicznym tonie,
sprawiajac wrazenie relacji ze ,,zwyczajnych wyboréw”. Jednakze przed
IT tura nastapit silny powrdt wyborczej problematyki polskiej na tamy
czotowych tytuldw prasy amerykanskiej. Chociaz aktorzy wydarzen byli ci
sami, kraj w ktorym pragngli objaé prezydentur¢ byt juz inny. Entuzjazm
1 euforia, jaka brzmiata w prasie amerykanskiej w roku wielkich przemian,
ostygla 1 przeszta w chiodne kalkulacje sytuacji politycznej w roku 1995.
Jednak emocjonalne podejsciec do wszystkich przysziych i bylych glow

postkomunistycznego pafistwa polskiego pojawiato si¢ az do konca 1995
roku. Ewolucja dokonata si¢ tez w sposobie prezentacji sylwetck elektow.
W wyrazanych o Jaruzelskim opiniach wida¢ dos¢ wyrazme poprawe.
Podczas gdy w momencie jego wyboru watpiono w szczero$¢ jego oddania
sprawie reform, to w 1990 roku, kiedy uznano, ze Polska trwale weszta na
drogg zmian, do ustepujacego Jaruzelskiego podchodzono z wigksza doza
jesli nie sympatii, to w kazdym razie szacunku. Natomiast w przypadku
Walgsy 1 Kwasniewskiego stosunek czg$ci amerykanskich mediow nie byt
zupelnie jednoznaczny. Walgsa odnotowatl gwattowny spadek popularnosci
wsrdd komentatorow w 1990 roku, schodzac z pierwotnie WySOleJ pozycji
przed koncem 1989 roku, po to by w 1995 roku zosta¢ ocenionym bardziej
obiektywnie. Nie pisano juz o nim z uwielbieniem ani tez z niechgcia. Bez
nadmiernych emocji oceniano jego postgpowanie jako polityka. Kwasniew-
ski spotkat si¢ w prasie amerykanskiej z ambiwalentnym przyjgciem, po-
wodujacym niejasno$é jego oceny. O zadnym z polskich prezydentéw nie
pisano jednak zdecydowanie negatywnie. Trzy, jakze rozne, osobowosci
przedstawiano na tle rozwoju Polski, tworzac w ten sposéb model catoscio-
wego obrazu naszego kraju. Na podstawie zartu, zacytowanego przez
gazetg wydawanq w stanie Atlanta, mozna by okresli¢ stosunek do Polski
1 przemian w niej zachodzacych w ciagu 1989 roku: ,,Polska moze by¢
ocalona tylko na dwa sposoby — w normalny albo przez cud. Pierwszy,
normalny, miatby miejsce gdyby zastgp aniotow zszedl na ziemig i w ciagu
nocy rozwigzat wszystkie problemy. Drugi, poprzez cud nastapitby, gdyby
Polacy wzigli si¢ do pracy”®. Podobnych komentarzy na prozno byto
szukaé juz w 1995 roku na famach amerykanskich dziennikéw.*

80 Red., Calgary Herald (Atlanta), 21. 07. 89, w: Editorials on Filc, s. 873.

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostalo przez Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrcwnych.
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Historia rozwoju sportu zydowskiego pozostaje w Scistym zwiazku z re-
nesansem zydowskiej my$li narodowej. Poniewaz od wiekoéw w zy-
dOWSklej d1asp01ze prymat ducha (umystu) nad cialem byt czym$ oczywi-
stym', a ¢wiczenia cielesne ,,bezboznym zamachem” na tegoz ducha, zatem
Lud Ksiegi® — ogblnie rzecz biorac — byt cherlawy. Watla, blada i lekliwa
byla mtodziez zydowska — uczniowie dusznych chederow i studenci jeszi-
wy, godzinami $lgczacy nad ksiazkami, mtodzi kupey 1 rzemie$lnicy — $cis-
nieci 1 zgarbieni za lada sklepiku lub przy warsztacie. Tak byto w ciasnych
murach getta, ale 1 mtodziency zydowscy, ktorym udato sig¢ zasymilowac,
w drodze do nauki i kariery zaniedbywali rozwdj fizyczny.

Jak bardzo czut si¢ zawstydzony 1 nieszczg$liwy zydowski chiopiec, od
ktorego nagle zaczgto wymagac sportowej kondycji, niech zilustruje wspo-
mnienie czolowego wspolpracownika Naszego Przeglqdu — Bernarda Sin-
gera (Regnisa). Oto fragment opisujacy jego doswiadczenia w warszaw-
skiej Szkole Zgromadzenia Kupcow:

Po pot roku przybyt nowy nauczyciel gimnastyki. Odtad w sali gimnastycznej
uczylidmy sig nie tylko maszerowania, ale i ¢wiczen na trampolinie i innych
przyrzadach. Nie nalezalem do najzgrabniejszych. Podczas Jednej z lekcji na-
uczyc1el spojrzal na mnie i rzucit: ,,Jojne Firutkes™. Bardzo sig zawstydzitem;

dla mnie wyraz ten nie byt obcy, styszalem go w domu. (...) Bylem zdecydowa-
ny nie chodzi¢ na gimnastyke. Przerwatem tez zabawy z kolegami Polakami*.

Skroty: NP — Nasz Przeglqd

! Tonem pogardy dla ,muskularmnych potgléwkéw™ pobrzmicwa na przyktad felicton Antonicgo
Stonimskicgo w Wiadomosciach Literackich (1928). Jego autor — finczyjny, przewrotny i prowokujacy
intclcktualista — tak komentowal w nim olimpijski rckord Haliny Konopackicj: ,,... nic ma scnsu upajaé
si¢ tym, zc jedna bardzo wysoka kobicta rzuca nikomu nicpotrzebnym dyskiem trzydzicsci osicm me-
tréw...” Zwolennik sportu — Tadeusz Kudlinski ripostowat w liscic do Wiadomosci: Nic wszyscy zdro-
wi ludzic sa jotopami. Nic kazdy waski w picrsiach jest zaraz madry”. (Cyt. za: Sport olimpijski i jego
krytycy, [w:] Wojcicch Liponski: Polacy na Olimpiadach, Warszawa 1990, s. 101).

2 Zob. np.: S.H. [Samucl Hirszhorn]: Zydzi jako ,naréd ksiazki”, NP 1935 nr 8 (4446) z 8 I,s. 3 —
gdzic czytamy: ,,Wyrazenic hebrajskic charakteryzuje Zydow jako «am hascfer» — narod ksiazki. Gliks-
berg, Orgelbrand, Lewental, podobno nawet Gebethner i Wolff, Mortkowicz ctc., ci zastuzeni dla litcra-
tury polskicj wybitni wydawcy byli Zydami, lub pochodzenia zydowskicgo™.

3 Jojnc Firutkes™ to jedna zc sztuk Gabricli Zapolskicj, wystawiona w 1898 r. Pochodzacy z zydow-
skicgo prolctariatu tytutowy bohater, jest safanduta, niczgrabnym i bezradnym Zydem.

4 Bernard Singer (Regnis): Mojc Nalewki. Wyd. 2., Warszawa 1993, s. 79, 80.
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MACHABEUSZE W WOJSKU.

Dopiero syjonizm stworzyl nowy
wzor osobowy — Zyda, ktoryby sprostat
wymaganiom Herzlowskich idei i zbu-
dowat Siedzibg Narodowa w Palestynie.

W tym miejscu musi pas¢ nazwisko
Maxa Nordau’a’. Ten wybitny dzialacz
syjonistyczny, na 2. Kongresie Syjoni-
stycznym w 1898 r. rzucit stynne hasto
,Muskeljudentum”, w Polsce zwane
,»idea muskularnego syjonizmu™®. Nor-
dau zwrocit uwagg, ze odrodzenie poli-
tyczne 1 kulturalne bgdzie petne, gdy zo-
stanie uzupetnione waznym czynnikiem,
jakim jest wychowanie fizyczne. ,,Mto-

dziez — twierdzit — musi zada¢ kiam le-
Pan kapytan Rewolwer z intendentury - , . . .. ;.
z ordynansem Aronkiem. gendzie o uposledzeniu 1 nizszosci fi-
zycznej Zydow™'.

Jak nowa miata by¢ ,,Nowa Judea” — jak wielkie miata nies¢ zmiany
w image’u europejskiego Zyda dostrzezemy wtedy, gdy zestawimy z soba
te dwie ilustracje: antysemicka karykature ,,Machabeuszy™ z wyidealizo-
wang grafika E.M. Liliena’.

5 Max Nordau (wh. Simon Maximilian Siidfcld, 1849-1923) — syjonista, pisarz, Ickarz. Byl zwolenni-
kicm osicdlania kazdego roku w Palcstynic jednego miliona Zydow. Juz w 1911 r. przewidziat los
Zydow curopcjskich, twicrdzac, zc sze§¢ miliondw Zydow jest zagrozonych cksterminacjy (wg: Geo-
ffrcy Wigodecr: Stownik biograficzny Zydow, Warszawa 1998, s. 388, 389).

6 Zob.: Danicl Grinberg: Nic tylko szachisci, Midrusz 2000 nr 12 [44] grudzich, s.14.

7 Jakub Sclzcr: Rencsans sportu zydowskicgo, [w:] Herman Stahl, Almanach zydowski wydany
przez (...), Lwow [i in.] [1937], s.140.

8, Machabcusze w wojsku”. [Karykatura), Kalendarz Tvgodnika Humorystyczno-Satvrycznego Szopka
na rok 1924, Warszawa 1924, s.65

9 Efraim Mojzcsz Lilicn — stynny gratik zydowski. Ur. 1874 r. w Drohobyczu, zm. 1925 r. w Brunszwi-
ku. Od r. 1895 byt picrwszym wspotpracownikicm zatozoncgo wowczas pisma Jugend.
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Powstanie_kluboéw sportowych ,, Makabi”

Prawdziwy przetlom w dziele powszechnego odrodzenia fizycznego
Zydostwa przyniosto powstanie klubow sportowych ,,Makabi”, nazwanych
tak dla uczczenia Machabeuszy — wojownikoéw walczacych zaciekle 1 zwy-
ciesko przeciw greckicj dynastii Seleucydow, wiadajacych w II. W. p.n.e.
Ziemia Swieta. ,,Makabi” wystartowato jako organizacja sportowa apoli-
tyczna, ale faworyzowana przez Syjonistow Ogélnych. Pierwszy klub , Ma-
kabi” powstat w Jerozolimie w 1911 r. i wkrétce miat 300 cztonkow. Po
I wojnie $wiatowe] ukonstytuowata si¢ organizacja Maccabi World Union,
zrzeszajaca organizacje ,,Makabi” z poszczegdlnych krajow'.

Roéwniez na polskich ziemiach, dzigki klubom narodowym, sport zy-
dowski zaczat si¢ dynamicznie rozwijaé. W 1915 powstato Zydowskie To-
warzystwo Gimnastyczno-Sportowe ,,Makabi”'', a w 1929 r. powotano cen-
tralna organizacje — Zwiazek Zydowskich Towarzystw Gimnastycznych
i Sportowych w Polsce ,Makabi” z siedzibg w Warszawie'.

W ,,Roczniku sportowym na rok 1937/38”"* — sport zydowski znalazt
chwalebne podsumowanie:

,,Wsréd mniejszosci narodowych w Polsce najsilniej i najlepiej zorgani-
zowany jest sport zydowski. Centrala Makabi, naczelnej organizacji sportu
zydowskiego w Polsce posiada ok. 250 klubow 1 okoto 45 000 czionkéw.
Poza tym istnieja 3 robotnicze organizacje zydowskie, liczace ok. 5 000
cztonkow, ktore nie naleza do Zwigzku Makabi. Sg to organizacje Gwiaz
da", Jutrznia" i Hapoel'®”.

10 Jak piszc BellaSzwarcman-Czarnota: Pocztéwka chanukowa, Midrasz 2000 nr 12 (44), gru-
dzien, s.7. Kluby ,,Makabi” rcaktywowano po 1l wojnic $wiatowcj, z wyjatkicm tych, ktorc znalazty sig
w sowicckicj strefic wptywow. W zydowskicj prasic z lat tuzpowojennych mozna dostrzec jednak zapis
$wiadczacy o tym, zc i w Polsce podcjmowano wowczas proby rcaktywowania ,.Makabi™. Oto oglosze-
nic: ,,Uwaga, Sportowcy! W zwigzku z rcaktywowanicm klubu sportowego Z.K.S. «Makabi» na terenic
Lodzi, uprasza sig bytych cztonkow i sympatykow o zgloszenic sig do sckretariatu. Sckretariat czynny
we wtorki, czwartki 1 soboty pomigdzy godz. 6-7 wiccz. w lokalu wlasnym Zachodnia 20, drugic po-
dworze, parter. Uruchamia sig nast. sckcje: 1. Boks. 2. Gry sportowe. 3. Gimnastyka. 4. Ping-Pong”™
(Opinia 1947 nr 13, s. 5). Dopicro jednak w 1989 r. udato si¢ w Warszawic wznowié dziatalnos¢ spor-
towa nawiazujaca do tradycji ,,Makabi”, oczywiscic w znacznic skromnicjszym zakresic. Zalozyciclkq
powojenncgo ruchu ,,Makabi™ w Polsce byta Grazyna Pawlak, dyrcktor Zydowskicgo Instytutu Histo-
rycznego w Polsce. (zob.: Krystyna Chwcdcnczuk [rozm.]: Makabi: Rozmowa z Grazyna Pawlak,
Przeglqd Tygodniowy 1992 nr 21, s. 12).

11" Zob.: ,Jubilcusz Makabi warszawskicj 1915 — 17 X 1925: Dzicsigciolccic Z.T.G.S. «Makabi»”, NP,
1925 nr 285 (985) z 18 X, s. 11.

12 Ostatnim prezesem ,,Makabi” w Warszawic byt adwokat dr Henryk Rozmarin, posct na Scjm, a wi-
ceprezesem adwokat Zygmunt Fogicl. ,Makabi” posiadato swojc czasopisma. W Warszawic ukazywat
si¢ Organ Zydowskich Towarzystw Gimnastyczno-Sportowych — micsigeznik Makabi (od 1929 do ko-
fica 1936 r., dwujgzyczny polski-jidysz). Sporadycznic ukazywat sig takzc micsigeznik (z przerwami na
lata 1933-1936) pt. Hamakabi oraz w latach 1932-1933 Poradnik Techniczny wydawany przez Referat
Sportowy Zwigzku Zydowskich Towarzystw Sportowych i Gimnastycznych w Polscc Makabi (To pi-
smo miato charakter instruktazowy). Do Warszawy docicraty takze pisma ,,Makabi™ z innych miast, na
przyktad z Lodzi Glos Makabi (1933-1936), czy tcz Trybuna Makabi z Krakowa (1936-1937). Wszyst-
kic dzicnniki zydowskic prowadzily dzialy sportowe, cksponujace przede wszystkim osiagnigcia spor-
towcow zydowskich. Duza poczytnoscia cicszyt sic tygodnik Sport-Cajtung wydawany w jidysz (w 1.
1931-1939 ukazato sig¢ 431 numerow tego tytutu). (Na podst.: Marian F uks: Zydzi w Warszawic, Po-
znan 1992, s. 352).

13 Rocznik sportowy na rok 1937/1938", Warszawa, s. 146.

14 Stowarzyszenic Wychowania Fizycznego ,.Gwiazda” dzialato pod patronatem lewicowcj partii Poa-
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Tak mocna pozycje sport zydowski w latach 30. zawdzigczat przede
wszystkim propagandzie narodowego odrodzenia.

Z duma i z patosem o ,,Nowych Zydach” pisat redaktor naczelny Nasze-
go Przegladu - Jakub Appenszlak. Oto fragmenty felietonu napisanego

z okazji 10-lecia Zydowskiego Towarzystwa Gimnastyczno-Sportowego
,,Makabi”:

Przed 10 laty méwiono jeszcze z pogarda: ,,Machabejczycy”. Rysowano kary-
katury machabejczykéw. Chudy, cherlawy Zyd wystawit naprzdd ptasia piers,
rozkraczywszy szeroko nogi, cienkie jak zapatki. Swiat wysmiewat zydowska
nieporadno$¢ fizyczna. Zdrowy, bitny $wiat aryjski dzierzyt mocno palme
pierwszenstwa w sprawnos$ci fizycznej. Wtedy Max Nordau przysiggal na
kongresach syjonistycznych, ze wraz z odrodzeniem ducha odrodzi si¢ tgzy-
zna ciala zydowskiego. Starzec o czole pooranym bruzdami, ktére wyztobita
praca mysli — zbudzi sig pewnego poranka wiosennego, jak mtodzieniec zdro-
wy 1 rzeski. Powstanie pokolenie Machabeuszy, zywa tarcza rozrostych, mu-
skularnych piersi zastoni lud przed ciosami ciemigzcow.

I teraz juz przestaja si¢ $mia¢. Widziano bowiem na boiskach $wiata zapasni-
kéw powalonych zydowskim knock-outem [sic!]'”. Widziano Zydow w wy-
scigu. Widziano w oslepiajacym stoncu, jak nabiega krwig potgzny biceps
miodego Zyda. Widziano, jak wiosta poruszane rekami Zydéw rozcinaty fale
mbrz spienionych'®. T ujrzano, jak wysoko z trampoliny skoczyt do wody ma-
chabejczyk'®. (...)mozemy juz poprosi¢ naszych oszczercow, aby wyjrzeli
oknem na rzeczywisto$¢. Zobacza choragiew niebiesko-biala powiewajaca
nad zwartym szykiem. Zobacza mtodzienca, ktory $miatq stopa stangt na skal-
nym szczycie — nad przepascia. Na piersi ma znak — tarcz¢ Dawida. To znaczy
— ze przyszli juz machabejczycy. (...) Z narodu jestescie, krew z jego krwi.
Wyrosliscie z omszalego, starego pnia. (...) Zdaje sig, ze zjawiliScie sig po to,
aby da¢ $wiadectwo, iz drzemig sily niespozyte w narodzie prawiecznym, ze
ogien miodosci plonie w Zydostwie, ze w osierdziu cedru, zasadzonego reka

292

2 . . .
Jehudy® szumia soki wiosenne?'.

Idea odrodzenia fizycznego napotykata na opdr ze strony czynnikow re-
ligijnych, przede wszystkim klerykalnej partii ,,Agudy”. To, co dla syjoni-
sty byto przejawem nowoczesnosci — dla ,,Agudowca” byto ,,bezbozne”
1 godne potgpienia. Walczono ze $wiecka szkota, nowoczesng sztuka, z bi-
bliotekami gromadzacymi $wieckie ksiazki, ze sportem zydowskim. Na

lej Syjon-Lewica. Jego warszawska sicdziba micscita sig przy ul. Dziclnej 29 (przez pewicn czas przy
ul. Leszno 72). Posiadala silna druzyng pitki nozncj, z populamym idolem, bramkarzem Watachem,
bra¢mi Lerner 1 znanym trenerem Teitelbaumem.

15 Jutrznia™ — Stowarzyszenic Wychowania Fizycznego ,Morgensztern™ (hebr. Jutrznia, Jutrzenka),
zatozone przez Bund.

16 Hapocl” - Zydowski Robotniczy Klub Sportowy ,.Hapocl™ (hebr. Robotnik) zwiazany z lewicows
partia Poalcj Syjon Prawica.

17 Jakub Appenszlak — znawca bardzicj ,.duchowych™ sztuk — myli tu terminologig zapasnicza z bok-
scrska.

I8 Nic ma pewnosci, o jakicj konkurencji sportowcj myslal Appenszlak piszac o wioslach ,.rozci-
najacych falc mérz spicnionych™

19 Zawody w skokach z trampoliny rozcgrano po raz picrwszy w 1924 roku, a zwycigstwo odniosta
wowczas m.in. E. Frydmanowna z ,Makabi” Warszawa. Wybitnym zawodnikicm w skokach z trampo-
liny byt tez red. Zygmunt Fogicl.

20 Jehuda — Juda Machabcusz (hebr. Jchuda Makabi) — palestynski przywodca walk wyzwolenczych
z kaptafiskicj rodziny Hasmoncjczykow. Juda stal wraz z innymi na czele powstania Machabceuszy.
21 Jakub Appenszlak: Machabejezycy: Z powodu dzicsigeiolecia istnicnia ,Makabi™, NP, 1925
nr 283 (983) z 16 X, s. 5.
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przyktad w 1929 r. reprezentanci tego ugrupowania zakradli si¢ w nocy do
niestrzezonego lokalu organizacji sportowej ,,Bar Kochba” w Warszawie na
Pradze i zdemolowali salg, w ktorej ¢wiczyto co tydzien 1600 dzieci ze
szkot ludowych™.

Sport na lamach prasy jidyszowej

Pozostajaca w czgsci pod wptywami religijnymi prasa jidyszowa nie
w pelni jeszcze wowczas doceniata atrakcyjnos¢ sportu dla swego czytelni-
ka, badZ po prostu lekcewazyta tematy sportowe. W 1930 roku zydowski
dziennikarz Zelik Rusecki ubolewal nad zacofaniem w tej dziedzinie:

Nalezy (...) przyznac, ze prawie cata prasa w Polsce przystosowata si¢ do no-
wego stanu rzeczy 1 zdarzenia sportowe znajduja na jej tamach odgtos, w wig-
kszej lub mniejsze) mierze. Wyjatkiem pod tym wzglgdem pozostata Zydow-
ska™ prasa stoleczna, ktorej stosunek do wychowania fizycznego nosi cechy
przedwojenne”. Nie pozbyly si¢ jeszcze nasze dzienniki tego pogardliwego
stosunku do sportu, jako do czego$ niepowaznego, zjawiska kategorii nizszej,
zjawiska, ktore moze zainteresowa¢ w najlepszym wypadku jakich$ tam mal-
cow uprawiajacych hatasliwe zabawy na Placu Broni. Tu nawet mowy nie ma
o systematycznej rubryce sportowej: ,,My nie mamy czytelnikéw, ktorzy maja
zainteresowanie dla wychowania fizycznego” — utrzymuja zgodnie wydawcy
pism zydowskich. Pochodzenie tej pochopnej przestanki jest niewiadome,
w kazdym razie nie odpowiada ona stanowi faktycznemu naszego zycia
spotecznego. Gdyby panowie redaktorzy udali si¢ na boisko podczas meczu
pitki noznej czotowych druzyn zydowskich, gdyby panowie wydawcy udali
si¢ na salg teatralng podczas wielkiego meczu bokserskiego zydowskich
czotowych pigsciarzy stolicy, ujrzeliby wowczas duzo tysiecy Zydow, starych
i miodych, s$ledzacych z wielkim zainteresowaniem i przejgeciem przebieg
walki sportowej. ]

Gdyby nasi dziennikarze przyjrzeli si¢ i przystuchali si¢ tej masie, przekonali
by sig wowczas, ze to sa wilasnie ich czytelnicy, méwiacy i mys$lacy po zy-
dowsku. Nalezaloby moze zwroci¢ uwagg naszym rodzimym dziataczom pra-
sowym na wysokie zadania prasy codziennej, ktora staé powinna na strazy na-
szego zycia spotecznego i chociazby z tego wzgledu obowiazana jest zajac sig
ujemnymi zjawiskami towarzyszacymi sportowi — spaczeniem charakteréw,
problemami etycznymi, charakterem widowiskowym sportu itd. Lecz zyjemy
w wieku, gdy w kat poszly wysokie idealy i ludzie sig kieruja w zyciu ,,rze-
czywistg rzeczywistoscia” (...). Zainteresowanie sportem jest na ulicy zydow-
skiej olbrzymie — zadne inne zjawiska zycia spolecznego nie potrafig przy-
ciggna¢ tak wielkich zbiorowisk ludzi. Prasa codzienna musi pisa¢ o tym, co
interesuje masg, inaczej czytelnik sig odwrdci od dziennika, ktory nie potrafit

7992

sig do jego wymagan dostosowaé™*.

2

[ RN}

Picrrot: Niszczycicle bibliotck: Migdzy wicrszami, NP, 1929 nr 351 [2436] z 28 XII, s. 4.
3 Tu w znaczeniu: W jidysz".

24 Zelik Rusccki: Zydowska prasa a sport: Refleksjc po referacic p. red. [Wactawa] Sikorskicgo na
temat ,.Prasa sportowa w Polscc™, NP, 1930 nr 345 (2774) z 15 X1, s. 5. [Nasz Przeglqd Sportowy]
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Tematvka sportowa w Naszvm Przeglqdzie

Nasz Przeglgd na pewno nie musial obawiaé sig¢ odejscia czytelnika:
Rozmach, jaki od poczatku istnienia pisma charakteryzowal jego rubryki
sportowe, bogactwo dziennikarskiego materiatu poswieconego tej dziedzi-
nie zycia spotecznego, byty wyrazem dwu rownolegle dzialajacych tenden-
cji: otwarcia sig na ptynaca z Zachodu nowoczesnos$¢ i realizowania misji
,odrodzenia fizycznego zydostwa”.

Ta narodowa, syjonistyczna trybuna miata na celu zbudowanie etosu od-
wagi, zdrowia i sity — cech niezbg¢dnych w pracy chaluca i dawata nieustan-
ne dowody doceniania sportu — od redagowania ,,systematycznych” rubryk
sportowych — po organizowanie turniejéw, akcji i konkurséw sportowych.

Poczatkowo krotkie informacje sportowe ukazywaty si¢ w codzienne;j
rubryce ,,Sport”. Stopniowo coraz wigcej miejsca zajmowata tez publicy-
styka na tematy sportowe. Poszerzatly si¢ wigc rubryki i dziaty sportowe ga-
zety. W 1924 r. zaczat ukazywacé si¢ coniedzielny, jednostronicowy ,,Doda-
tek Sportowy”, przeksztatcony nastgpnie w 1926 r. w Nasz Przeglad Spor-
towy.

W dniu 23 lipca 1924 r. odbyt sig w Warszawie mecz druzyny ,,Hakoah”
(mistrza Austrii 1 jednocze$nie ,,najlepszej w §wiecie zydowskiej druzyny
futbolowej”) z reprezentacja stolicy — KS ,,Polonia”. Byt to pierwszy — na
szlaku dalszych warszawskich triumféw — pojedynek sportowy ,,Hakoahu”.
Dziennik zywo kibicowat triumfom tego zespotu, doceniajac propagando-
we atrybuty spektakli z jego udzialem: Bo oto wystgpuje zydowska druzyna
niemal zawsze pokonujaca nie-zydowskich przeciwnikow!

W przeddzien lipcowego meczu Nasz Przeglqd zaprezentowal bogata
publicystyke na temat idei sportu w zyciu odrodzonego Zydostwa. W nu-
merze dostrzegamy catostronicowy dziat pt. ,,Pionierom odrodzenia fizycz-
nego”, a w nim artykuty: ,Dzieje powstania "Hakoah” oraz ,,Biografie
i charakterystyki graczy "Hakoahu®. Dwa dni p6zniej, 24 lipca 1924 r. (na
pierwszej stronie) dziennik rozpisat ,,Ankietg¢ majaca zobrazowaé poglady
0s6b miarodajnych na skandal, jaki wybucht w przeddzien w czasie meczu
Hakoah — KS Polonia. Hakoah wygrywalo gdy sedzia postanowit przerwaé
mecz po przerwie .

Konkursy dla czytelnikow p.n. ,Jaki bgdzie wynik meczu «Ha-
koah» z...” byty urzadzane od 1925 r. az do konca istnienia gazety. Zada-
niem czytelnikow bylo podanie przewidzianego stosunku bramek w roz-
grywkach, ktore miaty nastapi¢ w najblizszym czasie. Przeciwnik ,,Ha-
koahu” zmieniat sig, ale przewaznie byly nim przodujace druzyny polskie.

Tak wigc w 1925 r. ,,Hakoah” rozegrat w Polsce kilka waznych meczy,
aredakcja pisma ogtaszata kolejno po sobie nastepujace ,,.konkursy na prze-
powiednie”, obiecujac przy tym, ze za prognozy zgadzajace si¢ rezultatem
meczu Nasz Przeglqd przekaze swym czytelnikom 3 nagrody.

25 Zob.: NP, 1924 nr 200 (461) z 22 VII, s. 4.
26 Zob.: NP, 1924 nr 202 (463) z 24 VI, s. 1.
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I Konkurs Sportowy Naszego Przeglqdu: Jaki bgdzie wynik meczu ,,Ha-
koah” — MTK?*” Rozegrany 8 lipca 1925 r. pojedynek mistrza Austrii z Ma-
gyar Testgyakrlok Kor¢ — mistrzem Wegier dat wynik 4 : 0.

II Konkurs Sportowy Naszego Przeglqdu: Jaki bedzie wynik meczu
_Hakoah” — KS ,,Polonia”? W rozegranym 11 lipca 1925 r. meczu ,,Ha-
koah” pokonato mistrza stolicy 4 : 2%

111 Konkurs Sportowy Naszego Przeglqdu: Jaki bedzie wynik meczu
Hakoah” — reprezentacja Warszawy? Mecz, odbywajacy si¢ 16 lipca
1925 r., zadecydowat o pokonaniu reprezentacji stolicy 4 : 0%.

,,Hakoah” goscilo na polskich boiskach takze w pdzniejszych latach. Od-
bywaly sig¢ wigc 1 dalsze konkursy:

Konkurs Sportowy Naszego Przegladu: Jaki bedzie wynik meczu ,,Ha-
koah” — KS ,,Polonia™. W rozegranym 11 sierpnia 1926 r. meczu z ,,Polo-
nia” (mistrzem stolicy) ,,Hakoah” wygrato 6 : 0°'.

Wielki konkurs Naszego Przeglqdu na odgadnigcie wynikow spotkan
,,JHakoah — Polonia”. W sierpniu 1931 r. ,,Hakoah” wygralo mecz z Polonig
2 1%

Zwycigstwa ,,Hakoahu” wprowadzaly red. Appenszlaka w stan euforii,
w ktorej tworzyl felietony bardziej niz zwykle podobne do utworéw po-
etyckich. Oto tekst napisany po zwycigstwie ,,Hakoahu” nad Magyar Test-
gyakrlok Kore.

My, co imponowali$my $wiatu Spinoza, czyz teraz mamy imponowac ,,Ha-
koahem™? (...) Sport zwycigzyt. Sport triumfuje: wstat ukoronowany. Trzeba
uzna¢ wiadzg Jego Cesarskiej Mosci — Sportu.

I trzeba spojrze¢ glebiej w jego miode oczy.

Czyz nie jest pigkny? Czyz nie jest godny sztuki?

Czyz nie tworzy nowych form — w tych liniach, ktore kresli w powietrzu pod
otwartym niebem?

Czyz nie styszycie w jego igrzyskach skandowania lekkiego, upajajacego ryt-
mu?

Trzeba spojrze¢ glebiej...

W tej adoracji sportu, bgdacego ruchem masowym, przejawiaja sig najrozniej-
sze uczucia. Pitka biegnaca od bramki do bramki — to tylko znak uméwiony.
Nie dla pitki jedynie tloczg sig ludzie na galerii i trybunach. Sport — to symbol
— 1 symbolem jest tez gra na boisku.

Powiedzcie szczerze: czy nie byliscie dumni z kazdego gola ,,Hakoahu”?

27 Zob.: NP, 1925 nr 183 (813) z 5 11, s. 2.
28 Zob.: NP 1925 nr 189 (819) z 11 VII, s. 6.
29 Zob.: NP, 1925 nr 193 (893) z 15 VII, s. 2.

30 Za przepowicdnic, ktére zgadzaé si¢ beda z rezultatem meczu, redakcja Naszego Przeglqdu miata
wrgezy¢ swoim czytelnikom cztery nagrody: ,,Picrwsza nagroda — wspaniala rakicta tcnisowa przyzna-
na zostanic temu, kto odgadnic catkowity biulctyn meczu Hakoah — K.S. Polonia (a mian.: wynik ogdl-
ny, stosunck bramck oraz ogolny stosunck komcrow). Druga nagroda — kostium sportowy, przyznana
zostanic autorowi doktadncj przepowicdni wyniku do przerwy i ogdlncgo tylko bramck. Trzecia nagro-
da — pitka futbolowa przyznana zostanic za odgadnigcic ostatcczncgo wyniku bramck. Czwarta nagroda
— pantoflc tenisowe za odgadnigeic wyniku bramck do przerwy. Uwaga. W razic nadestania kilku jedna-
kowych i zgodnych z rzcczywistym wynikicm odpowicdzi — nagrody zostang wylosowanc. Odpowicdzi
na specjalnych kuponach (...). Przcznaczone na nagrody ckwipunki i przybory sportowe pochodza zc
znanej firmy «STADION», Krélewska 31 i Leszno 97 (NP, 1926 nr 207 (1277) z 28 VI, s. 1).

31 Zob. NP. 1926 nr 223 (1293) z 13 VIII, s. 6.

32 Zob.: NP, 1931 nr 218 (3018) z 9 VIII, s. S.
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Czyz nie byliicie z tego dumni — jako Zydzi? Naréd wypowiada sie rowniez
odruchem sportu. Zrgcznosé, sifa, kultura, poczucie wdzigku — to wszystko
przemawia tez megafonem sportu™,

OdpowiedzZ na postawione wyzej pytanic: ,,Czyz sport nie jest godzien
sztuki” znajdujemy w rozpisanej w 1927 r. ankiecie pn. ,,Sport w sztuce
i poezji”**. O sztuce i o sporcie, o ich wzajemnych relacjach, wypowiadali
sig: aktor komediowy Mariusz Maszynski, poeci Kazimierz Wierzynski,
Antoni Slonimski 1 Melech Rawicz, malarz Henryk Berlevi, znakomity
konferansjer Fryderyk Jarosy, dyrektor i rezyser Zydowskiego Teatru Arty-
stycznego Zygmunt Turkow, aktorki Ida Kaminska i Mieczystawa Cwiklin-
ska®.

Kult Zygmunta Breitbarta

Dzien 11 pazdziernika 1925 r. byt dniem zatoby dla Zydowskiego sportu.
O godz. 22. w berlinskiej klinice zmart zydowski atleta Zygmunt Breitbart.

Fenomenalny sitacz zydowski, ktéry w ciagu krotkiego czasu zdotat
zdoby¢ stawg na obu poétkulach — Zisza (Zygmunt) Breitbart urodzit si¢
w Lodzi w 1883 r. By} synem ubogiego kowala. Podczas okupacji niemiec-
kiej w 1915 r. emigrowal w poszukiwaniu pracy do Niemiec. Mieszkat
w Berlinie i w Stanach Zjednoczonych. Pracowat w Circus Busch, najwigk-
szym cyrku owych czaséw. Potrafit rozrywaé¢ badz rozgryza¢ grube tancu-
chy, splatat wokoét ciata zelazne belki, tamat podkowy. Podczas pokazow
ktadl si¢ na ziemi, na piersi ktadziono mu pomost, po ktorym przechodzit
byk lub ston. Stawiano tez na nim automobil z dziesigcioma pasazerami. Je-
go niezwykla silg testowano w laboratoriach. Jako syjonista chciat wraz
z wytrenowanymi przez sicbic mtodymi Zydami wyzwala¢ Palestyng. Ma-
rzyt o tym, ze pojawi sig¢ w Erec Isracl jako nowozytny Samson i dokona
bohaterskich czynéw, ktore zwrocg uwagg catego Swiata na sprawe utwo-
rzenia zydowskiego panstwa w Palestynie. W 1925 r. w trakcie wystgpu
w Radomiu, hak, ktory gotymi rgkami wbijal w gruba deske utozona na ko-
lanach, przebit mu nogg. Wywiazato si¢ zakazenie krwi i po straszliwej,
o$miotygodniowe] agonii 1 dziesigciu operacjach, Zisza Breitbart skonat,
majac zaledwie 36 lat. Osierocit zong 1 adoptowanego, siedmioletnicgo

33 Zob.: Picrrot: Dusza wsportu™: Migdzy wicrszami, NP, 1925 nr 190 (890) z 12 VII, s. 3.

34 Ankicta w Naszym Przeglqdzie byta wyrazem dwezesnych tendencji stuzacych popularyzaciji sportu
oraz poglgbicniu jego zwiazkow z kulturg i sztuka. Od 1928 r. w cyklu cztcroletnim organizowano
w Polsce konkursy sztuki Polskicgo Komitctu Olimpijskicgo — przy wspoétudziale Departamentu Sztuki
MWRIOP — w zakresic litcratury, muzyki, architcktury i plastyki (rzczba, malarstwo, grafika, rysunck,
plakat). Byly onc climinacjq prac na olimpijskic konkursy sztuki. Na igrzyskach olimpijskich w 1928 r.
Polacy zdobyli dwa medale: Kazimicrz Wicrzyiski — zloty za zbior wicrszy pt. ,,Laur olimpijski*™ oraz
Wiadystaw Skoczylas — brazowy za cykl akwarcl o tematyce olimpijskicj (wg: Bernard Woltman, Je-
rzy Gaj: Sport w Polsce 1919-1939,Gorzow Wlkp. 1997, 5.95); Ankicta ,.Sport w sztucc i poczji”
miafa charakter ,,zamknigty™, to znaczy, zc sama redakcja wyznaczyta sktad wypowiadajacych sig. Swo-
jc opinic przedstawiaty osoby najbardzicj kompetentne, w tym wypadku clita polskicj i zydowskicj kul-
tury.

35 Zob. np. NP, 1927 ur 60 (1480) z 1 1II, s. 3.
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synka“i Pogrzeb stynnego z dobroczynnosci sitacza, nazywanego ,,zydow-
skim Zygfrydem” odbyt sig 13 X 1925 .V

Gdy Breitbart konat, ,Pierrot” pisal przejmujaco smutny felieton pt.
,Kult Breitbarta”:

Kult Breitbarta - a taki kult istnicje niewatpliwie — jest zjawiskiem spotecz-
nym o gi¢bokim sensie psychologicznym. Nie ulega watpliwosci, ze masy Zy-
dowskie kochaja w Breitbarcie sit¢ fizyczna, ktora w takiej potgdze uciele-
$nita si¢ w jednym z synéw narodu zydowskiego. Sita fizyczna to rzadki gos¢
w Zydostwie. Niejednemu Zydowi, zdruzgotanemu juz przez zycie i n¢dze
ekonomiczng — uczucie dumy rozpiera piers pod wptywem $wiadomosci, ze
najsilniejszy fizycznie cztowick w §wiccie jest Zydem. Gdy choroba powalita
tego czlowieka na toze bolesci, gdy odebrata mu sity — smutek ogarnia masy.
Jednego micli$my Zvda o imponujacej sile migéni ~ i tego zabiera nam
gwoézdz zardzewialy, wbity w kolano”. [podkr. JK.R.].

Przyjaciel Bernarda Singera — stynny pdzniej trockista i autor biografii
Jozefa Stalina, a w 1. 1925-1939 wspotpracownik Naszego Przeglqdu —Iza-
ak Deutscher — opublikowal w Naszym Przeglqdzie ,,Spiew o Breitbarcie”.
Oto fragmenty tego poematu:

Grube sztaby zclazne pegkaly w Twej dloni
Prgzne prety stalowe jak wstazki sig wity

Krew czerwona z muskuléw buchata do skroni
Purpurowo ryczala od nadmiaru sity!

Byles clownem-herosem. Wspanialy i dumny
Ciskate$ czarnym thumom tancuchow kawaly!
Wyprezone wyzwaniem ku $wiatu sterczaty
Ramiona Twe jak grozne, masywne kolumny.
()

Jeden haczyk brudny, rdza pokryty ruda

Whit si¢ w kolan wypuktos$¢, podstgpnie, zdradziecko
Schylites$ si¢ i1 zbladte$ — krzyknate$ jak dziecko
Cigzkie niebo si¢ zgi¢lo otowiang nuda...

() .

Na cialo Twoje wiclkie — czarne grudki ziemi
Ciskali fopatami wychudli grabarze.

Schylili si¢ nad Toba przerazeni, niemi.

Rydle z rak im wypadly — odwrocili twarze.

Bo wiedzieli, ze piorun wygasly dzi$ grzebi
Marmurowa kolumne, ktéra los zdruzgotat!!!*

wMakabi” | , Makabiady” na tamach Naszego Przegladu

Syjonistyczny organ patronowat szczegoélnic réznym imprezom sporto-
wym* i propagandowym ,,Makabi”. Co roku odbywal sig tzw. ,,Tydzien

36 Zob. biogram zamicszczony pod fragmentem autobiografii: Zisza Breitbart: Der Modemcer
Szimszn haGibor, Ncw York 1925, [w j. hebr.]. Przel. i oprac. Bella Szwarcman-Czarnota, Midrasz
2000 nr 10 (42), pazdzicrnik, s.19; Nckrolog Breitbarta znajduje si¢ w NP, 1925 nr 279 (979) z 12 X,
s. 5.

37 Zob.: Pogrzeb Breitbarda w Berlinic™, NP, 1925 nr 282 (982) z 15 X, s. 5.
38 Jzaak Dcutscher: gpicw o Breitbarcic, NP, 1925 nr 300 (1000) z 1 XI, s. 8.
39 Przy jednej z takich sportowych okazji cgzemplarz Nuszego Przeglydu postuzyt nawet jako ,.dowod



134 JANINA KATARZYNA ROGOZIK

Makabi”. Akcja polegata na urzadzaniu zbidrek pienigznych, pochodow
ulicznych, akademii i popisow, oraz na werbowaniu czlonkow®. Ale byly
i inne formy uczczenia tego $Swigta. Jak pisal.Nasz Przeglad w styczniu
1931 r.: ,,W Rownem miejscowy komitet wydat odezwg do ludnosci, w kto-
rej wskazuje na cele Wszech$wiatowego Zwiazku “Makabi", nawotujac do
popierania akcji przez zakup legitymacji dla cztonkow wspierajacych ruch
odrodzenia fizycznego. Niemal we wszystkich miejscowosciach odbeda sie
uroczyste akademie poswigcone akcji, majacej na celu odrodzenie fizyczne
ludno$ci zydowskiej"*'.

W dniu 29 marcu 1932 r. miata odby¢ si¢ w Palestynie pierwsza ,,Maka-
biada” — Zydowska olimpiada, zorganizowana na wzdor nowozytnych
igrzysk olimpijskich”. W przededniu olimpiady zwiazek ,,Makabi” przeja-
wial nader ozywiona dziatalnos¢, skrzgtnie odnotowywang w rubrykach
sportowych Naszego Przegladu. Na przykiad dnia 16 XI 1931 r. odbyt sie
w Warszawie zjazd rady naczelnej egzekutywy 1 kapitanéw sportowych
okregu polskiego wszech§wiatowego zwiazku ,,Makabi” oraz przedstawi-
cieli powazniejszych zydowskich klubow sportowych. Na wstgpie uchwa-
lono w imieniu 70 tysigcy sportowcow zydowskich, zrzeszonych w szere-
gach ,,Makabi”, protest przeciw ekscesom na wyzszych uczelniach, wy-
wotanym przez nieodpowiedzialne elementy polskiej mtodziezy akademic-
kiej. Gléwnym celem zjazdu byla sprawa udzialu w ,Makabiadzie”.
Uchwalony zostat sktad reprezentacji w dziedzinach lekkiej atletyki, ,,cig-
zkiej atletyki”, (obecnie zapasy + podnoszenie ci¢zaréw), szermierki, teni-
sa, ptywania, sportu motocyklowego (zwanego wowczas ,,motocykli-
styka™), boksu, pitki noznej i gimnastyki. Uchwalono powolanie do zycia
Komitetu Przyjaciot ,Makabiady”, przeprowadzenie szeregu zawoddéw
przed wyjazdem i w drodze oraz szeregu innych imprez, ktére miatyby po-
kry¢ koszty ekspedycji. Wyjazd ekspedycji sportowej i turystycznej z Pol-
ski mial nastapi¢ 21 marca 1932 r., wyjazd z Palestyny — 6 kwietnia 1932 r.
Koszta udzialu w wycieczce turystycznej wynosity 100-125 dolarow, procz
kosztow paszportowych 1 wiz. W zwiazku z przygotowaniami do ,,Maka-
biady” okreg polski Wszechswiatowego Zwiazku ,Makabi” proklamowat
,.Miesiac Makabi”, ktory trwaé miat od 15 stycznia do 15 lutego 1932 r. Ce-
lem proklamowanego miesiaca bylo urzadzenie zbiérek pienigdzy na po-
krycie kosztow ekspedycji oraz ,,narzg¢dzi turystycznych” dla uczestnikow.
Zwiazek Trumpeldora® utworzyt w Warszawie pierwszy kurs instruktorski,

w sprawic W dniu 18 kwictnia 1936 r. odbyt si¢ mecz pomigdzy polskg druzyna ,,Fort Bema™ a ,Ma-
kabi”, w ktorym , Makabi" zwycigzyto. Chiopcy chrzescijafiscy, jak pisze pismo: , Zaatakowali kibicow
- Zydow Kilkoro Zydow zostalo arcszlowanych i postawionych przed sadem. Obroncy oskarzonych
adwokaci Winawer i Surowicz ztozyli sadowi woéwczas numer Nuszego Przeglydu z dnia nastgpnego po
wypadkach, zawicrajacy doktadng rclacjg z ich przebicgu i wskazujacy szereg nazwisk Zydoéw, ktérych
z ranami thuczonymi pogotowicm przewozi¢ musiano do szpitala™. (Zob.: ,.Gdy ofiary napasci znajdujg
si¢ na tawic oskarzonych: Relacja Nuszego Przeglqdu tundamentalnym dowodem sprawy, NP, 1937 nr
111 (8069) z 18 1V, s. 18.

40 Sprawozdanic z zycia mnicjszosci narodowych za Il kw. 1931 r.” Warszawa 1931, s.126.

41 Zob.: NP, 1931 nr 5 (2795) z 5 I [,Nasz Przcglad Sportowy™]

42 Kolcjna, druga ,,Makabiada” odbyta si¢ w dniach 28 IIl — 10 [V 1935 r. (za: Jakub Sclzc r: Renc-
sans sportu zydowskicgo, [w:] Herman S ta h I: Almanach zydowski wydany przez (...). op. cit., s.144.
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na ktory przybylo 120 oséb. Kurs obejmowal dzialy sportowy 1 kultu-
ralny*.

W czerwcu 1932 1. Nasz Przeglad relacjonowat przebieg zjazdu, odby-
wajacego si¢ 4 1 5 czerwca 1932 r. w Warszawie. Byt to III Ogoélnopolski
Zjazd ,,Makabi” z udziatem 150 delegatéw, reprezentujacych 100 miast. Te-
matem obrad byly sprawy organizacyjne 1 najblizsza dziatalno$¢ Zwiazku.
Zjazd nakreslif plan tej dziatalno$ci, przewidujacy urzadzenie obozow let-
nich dla wyszkolenia zydowskich instruktoréw sportowych, kurséw dla na-
uczycieli gimnastyki i dziataczy sportowych, imprez ze wszystkich dzie-
dzin sportowych. Uchwalono m.in. urzadzi¢ ,,Makabiad¢” zimowa, majaca
odby¢ si¢ w Polsce (w Zakopanem) w lutym 1933 r. Poza tym uchwalono
zwréci€ sig¢ do Zwiazku wszystkich zwiazkéw sportowych w sprawie utwo-
rzenia polskiego zwiazku gimnastycznego, do ktoérego mogliby naleze¢
rowniez 1 Zydzi®.

Swiatowe Igrzyska Zimowe ,,Makabi” czyli wspomniana wyzej ,,Maka-
biada” zimowa, rozpoczela si¢ w Zakopanem 1 lutego 1933 r.** W sktad
programu weszly konkurencje narciarskie, tyzwiarskie, hokejowe, sanecz-
karskie. Udziat wzigly reprezentacje zwiazkow ,,Makabi” z Polski, Austrii,
Czechostowacji, Niemiec, Szwajcarii, Szwecji, Norwegii, Jugostawii,
Wioch, WM Gdanska i innych krajow.

Jako ,,specjalnego korespondenta, ktory codziennie droga telegraficzna
i telefoniczng bedzie nadsytat informacje o przebiegu Igrzysk” redakcja
wystata do Zakopanego redaktora Zygmunta Fogla. W przeddzien ,,Maka-
biady” — 29 stycznia — Fogiel relacjonowat z Dworca Gtéwnego w Zakopa-
nym:

(...) Gwarna publiczno$¢ nie umie powstrzymac¢ wybuchéw $miechu, radosci,
entuzjazmu. Jakze potezna jest moc tego pradu, ktory potrafi wyrwac z ciem-
nych zautkéw getta zydowskiego, mimo nieustannej troski, mimo depresji
materialnej, na przekér faktom, statystyce i cyfrom, mtode, zdrowe, zdrowiem
siggajace poprzez cialo w glab ducha, pokolenie, wychowane na innych zasa-
dach, yvalczace o rekordy, w;;niki 1 $wiatowq stawe. Ten prad, ta energia, ten
czynnik tworczy — to sport.

Jak pisano — ,stosunek Iudnosci nie zydowskiej do «Makabiady» byt
zyczliwy”. Dla wygody licznie przybytej publicznosci czytajacej urucho-
miono 16 dodatkowych punktéw kolportazu Naszego Przeglqdu na terenie
Zakopanego: W ksiggarni Gebethnera 1 Wolffa na Krupowkach; w ksiggar-
ni ,,Lot” w urzedzie poczt. Na Krupéwkach; w kiosku Towarzystwa ,,Ruch”
na stacji kolejowej; w restauracji Karpowicza na Krupéwkach; w restaura-

43 Joscph (Jézef) Trumpeldor (1880-1920) — pionicr, Zoticrz. W 1919 r. na czcle chalucéw pojechat
do Palestyny w celu przetarcia szlakow dla grupy osadnikéw. Zgingt w trakcic wymiany ognia, wy-
wolancj w czasic ncgocjacji z zolnicrzami arabskimi.

44 Sprawozdanic z zycia mnicjszosci narodowych za IV kw. 1931 1. — Warszawa : MSW, Wydz. Na-
rodowosciowy, 1932, s. 121-122.

45 Sprawozdanic z zycia mnicjszoéci narodowych za 11 kw. 1932 . — Warszawa : MSW, Wydz. Naro-
dow., 1932, 5.103

46 Kolejna zimowa ,Makabiada” miata micjscc w dn. 18-24 Il 1936 r. w Banskicj Bystrzycy.
47 Zygmunt Fogicl : Igrzyska zimowe ,,Makkabi”, NP, 1933 nr 31 (3731) z 31 I, 5. 5.
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cji Trzaski, ul. Kosciuszki rog Krupowek; w trafice Wi. Gluszka na Kru-
powkach; w sklepie F. Lyka na Krupéwkach; w sklepie kolonialnym
Hauslingera, Sienkiewicza; w hotelu ,,Bristol”; w kiosku ,,Pocztéwka”, rog
Sienkiewicza i Kosciuszki; w kiosku Wojnaréwny, obok stacji autobuso-
wej; w sklepie kolon. Pinczaka, Zamojskiego; w sklepie kolon. Szagriina,
Koscieliska; w sklepie kolon. Konopackiego na Kasprusiu; w sklepie ko-
lon. Krywkowej na Bystrem i1 w sklepie kolon. Bujakowej w Jaszczuréwce
oraz u kolporteréw ulicznych Towarzystwa ,,Ruch™*.

Z okazji ,,Makabiady” redakcja ufundowata wspanialy ,,Puchar Naszego
Przeglgdu za najlepszy skok na nartach”, zaprezentowany nastgpnie
w $rodmiesciu zimowej stolicy, ,,na wystawie pana Mangla”. O trofeum
w tej najtrudniejszej konkurencji walczy¢ mieli ,,synowie potnocy” Norwe-
gowie i przybyly z Chamonix Henryk Miickenbrunn®.

Niestety — z powodu niekorzystnych warunkéw atmosferycznych
(deszcz, 6°C) odwotane zostaty ostatnic konkurencje ,,Makabiady”, ktére
mialy odby¢ si¢ w Krynicy, wérdéd nich zawody w skokach narciarskich.
Nagroda redakcji Naszego Przeglqdu — Puchar dla zwycigskiego skoczka —
nie zostala, niestety nikomu wreczona™.

Lag Ba-omer — swieto _svjonistycznego sportu

Zydowskie $wicto Lag Ba-omer, ze wzgledu na historyczna symbolike
(nawiazywato m.in. do powstania Machabeuszy)’' byto szczegdlnic uroczy-
$cie obchodzone przez syjonistow: W 1913 r., z inicjatywy Zydowskiego
Klubu Sportowego ,,Hasmonea”* dzien Lag Ba-omer ogloszono ,,.Dniem
sportu zydowskiego”. W tym dniu Nasz Przeglqd poswigcat sporo miejsca
relacjom z odbywajacych si¢ wowczas imprez 1 wycieczek z udziatem syjo-
nistycznej mlodziezy. Typowa wycieczka warszawskich szomrow™ w Lag

48 Zob.: NP, 1933 nr 34 (3734) z 3 11, s. 6.

49 Stynny narciarz — Henryk Miickenbrunn zdobyt tacznic 6 tytuldéw mistrza Polski i mistrza PZN
w konkurencjach klasycznych i zjazdowych: w bicgu na 18 km, dwukrotnic w skokach, dwukrotnic
w dwuboju klasycznym i w bicgu z przeszkodami. W 1922 r., na skoczni w Jaworzynce osiagnat od-
lcgtosé 24 m. (za: Bernard Woltman, Jerzy G aj: Sport w Polsce 1919-1939, op.cit.). Chwalcbny byt
zwlaszcza sukces Mickenbrunna z roku 1926, o ktérym napisano: ,,(...) $Smialo mozna powicdzic¢, zc
rok 1926 z chwilg zdobycia picrwszego potgznego sukcesu naszego narciarstwa, jakim bylo uzyskanic
tytutu mistrza Czechostowacji przcz Miickenbrunna, stat si¢ przclomowym w rozwoju naszcgo zawod-
niczego narciarstwa”, (,.Dzicsigciolccic Polski Odrodzoncj. Ksigga pamiatkowa 1918-1928, Krakéw [i
in.] 1928, s. 851); Jego przyjazd na zimowa Makabiad¢ w 1933 r. byt picrwszym po kilkulctnicj nic-
obccnosci w Polsce. Przybyl w glorii zdobywcey I nagrody w bicgu zjazdowym Brevet — Chamonix.
W 1929 r. zdoby! takze mistrzostwa Francji. Byt mistrzem $wiata w skijeringu. W Makabiadzic zako-
pianskicj brat udzial w bicgu ptaskim, zjazdowym i slalomic.

50 Zob.: NP, 1933 nr 38 (3738) z 7 11, s. 4.

SI Lag Ba-omer (hcbr. 33. dzich micsiaca omer) przypada 33. dnia po drugim dniu $wigta Pcsach. Ob-
chodzono go radosnic, uznawano za szczegélnic odpowicdni do zawicrania matzenstw. Tego dnia dzicci
nic uczyty sig, lecz wraz z nauczyciclami opuszczaty szkolg, aby bawi¢ si¢ w wojng z wojskami Nabu-
chodonozora.

52 Zydowski Klub Sportowy ,,Hasmonca™ (nazwa odnosi si¢ do dynastii Hasmoncuszy, rzadzaccj Judea
w starozytnosci) zostal utworzony w 1908 r. przcz A. Kohna we Lwowic.

53 Szomer - cztonck organizacji Ha-szomer Ha-cair (hebr. Mlody Straznik), organizacji mtodziczy sy-
jonistyczncj, uksztaltowancj na wzor skautingu angiclskicgo.
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Ba-omer to przejazd tramwajem do Goctawka, potem pieszo do Remberto-
wa i do Wilanowa albo statkiem do Miocin.

Nasz Przeglqd Sportowy. Bezplatny, tvgodniowy dodatek sportowy

Dzien 17 lutego 1926 r. to data ukazania si¢ pierwszego numeru tego
niesamoistnego wydawniczo dodatku™. Oto jak zapowiadata go redakcja:

,, W érod¢ dn. 17 bm. ukaze si¢ 1. numer bezptatnego, tygodniowego do-
datku sportowego naszego pisma pt. Nasz Przeglqd Sportowy. Nasz
Przeglad Sportowy stuzy¢ bedzie ruchowi odrodzenia fizycznego zydostwa
i zawiera¢ bedzie artykuly oraz obfita i wszechstronng kronike krajowa
i zagraniczna ze wszystkich dziedzin sportu™.

Redaktorem dodatku zostat znany warszawski adwokat i dziatacz spor-
towy, Zygmunt Fogiel. Oto jego redaktorskie ,,expose”:

Jednym z najpowazniejszych zagadnien zydowskiego ruchu narodowego jest
nakres$lenie linii, po ktorej idziemy do odrodzenia fizycznego. (...) Ruch odro-
dzenia fizycznego, na skutek swych specyficznych warunkow (brak boisk,
przystani, funduszow itd.) nic mogt iS¢ taka droga, jak organizacje sportowe
polskie lub zagraniczne, a musiat si¢ zadowalaé¢ wylacznie uprawianiem gim-
nastyki. Dlatego tez, sport zydowski w Polsce stoi na nizszym poziomie, jak-
kolwiek wysitki mdyw1dualnc podniosty znaczenie sportu zydowsklego do
bardzo wysokiego poziomu (np. mistrz Polski w plywaniu z , Jutr: zenki”™®, lub
mistrz Polski i Czechostowacji w narciarstwie Zyd Miickenbrunn). Z ufnoscia
tedy i wiara w zwycigstwo rozpoczynamy nowy okres zycia sportowego
u Zydéw, okres $wiadomej pracy w kierunku odrodzenia fizycznego zydow-
skich mas — droga sportu®’.

Nasz Przeglqd Sportowy wychodzit poczatkowo ,,co $roda z rana”. Dwa
lata p6zniej uznano, ze bardziej celowe begdzie wydawanie go w ponie-
dziatki:

Celem zaktualizowania tresci Naszego Przeglqdu Sportowego postanowilis-
my dodatek ten wydawa¢ w poniedzialek rano, to jest nazajutrz po licznych,
najwazniejszych imprezach sportowych, jakie odbywaja si¢ zwykle w nic-
dzielg. JesteSmy przekonani, iz czytelnicy Naszego Przeglqdu Sportowego,

54 Kilka tygodni wezesnicj (8 1 1926 r.) ukazat si¢ w Warszawic Nasz Tygodnik Sportowy: Pismo po-
Swigcone sprawom wychowania fizycznego mlodziezZy. Red. Jozef Szatchin, Szymon Roscnberg. De tac-
to byl to tygodnik zydowski (autorzy, tematy), lecz w tytulaturze nic zaznaczono takicj przynalcznosci.
Zatozenia pisma przedstawiono we wprowadzeniu pt. ,,Nasze cele™. Oto fragment: ,.Z ninicjszym nuzwc—
rem rozpoczynamy nowe wydawnictwo, poswigcone sprawom wychowania fizycznego miodziczy.
chodzac z zalozenia, i7 prasa sportowa w zyciu naszym, szczegolnic w chwili obeencj, w chwili coraz
wigkszego zaintcresowania sig sportem, odgrywa rolg doniosta, przystepujemy do wydawania Naszego
Tvgodnika Sportowego.” (Zob.: Nusz Tigodnik Sportowy 1926 nr 1 z 8 1,'s. 3); Pismo wychodzilo bardzo
krotko, bo tylko do 12 111 1926 1. (za: Bogdan Tuszy nsk i: Prasa i sport, Warszawa 1981, s. 512). By¢
mozc zostalo wyparte z rynku czytelniczego whasnic przez Nusz Przeglyd Sportowy.

35 0d Wydawnictwa™, NP 1926 nr 47 (1107) z 15 11, s. 1.

36 Reprezentantka ,Jutrzenki™ Krakow i mistrzynia Polski w ptywaniu byta O. Schreiberowna, ktéra
pobita rckord w 100 m. stylem dowolnym — 2.03,6 min 1 100 m w stylu klasycznym — 1.50,5 min.
Plywak z ,Makkabi” Krakow — E. Schonfcld osiagnat na 200 m. w stylu klasycznym — 3.38,4 min.
Niczte wyniki uzyskiwala w skali kraju G. Dawidowiczowna z ,,Hakoah” Biclsko w stylu dowolnym.
(za: Bernard Woltman, Jerzy Gaj: Sport w Polsce 1919-1939. Op.cit., s. 54).

57 Zob.: Zygmunt Fogicl: Ku odrodzeniu Zydostwa, NP, 1926 nr 49 (1109) z 17 II, s. 5 [Nusz
Przeglqd Sportowy Nr 1].
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oczekujacy z niccierpliwo$cia ostatnich sprawozdan i wiadomo$ci sporto-
wych, przyjma te innowacjq z zadowoleniem. W miar¢ moznosci bgdziemy
takze podawali w Naszym Przeglqdzie Sportowym ostatnie wiadomosci spor-
towe z zagranicy™.

Tak wigc, poczawszy od 7 maja. 1928 roku, czytelnicy mogli przeczytaé
wyniki niedzielnych imprez sportowych juz w poniedziatek. Niebawem tez
w ,,organie-matce” ukazata si¢ obszerna ,,reklama” dodatku:

Sportowey! Czytajcie jutrzejszy Nasz Przeglqd Sportowy, w ktorym znajdzie-
cie dokladne, fachowe sprawozdanic z wczorajszych i dzisiejszych imprez
sportowych oraz wyniki zawodow na terenie Rzeczypospolitej 1 za granicg.
Wzmagajace si¢ zaintercsowanie sportem wsrod ogoélu spoleczenstwa —
sktonito redakcjg Nuszego Przeglqdu do zaktualizowania tre$ci dodatku pt.
Nasz Przeglqd Sportowy — 1 nadania mu charakteru jedynego wydawnictwa
zydowskiego w jezyku polskim, szybko i sprawnie informujacego czytelni-
kow o wszelkich przejawach Zycia sportowego.

Nasz Przeglqd Sportowy pod red. Zygmunta Fogla ukazuje si¢ w poniedzialki
— tj. nazajutrz po licznych, najwazniejszych imprezach sportowych, odby-
wajacych si¢ zwykle w niedziclg.

Nasz Przeglqd Sportowy jest bezptatnym dodatkiem do Nuszego Przeglqdu
1 zawiera ostatnie wiadomosci z kraju i zagranicy, listy specjalnych korespon-
dentéw zagranicznych, wywiady, felietony i artykuly fachowe.

Nasz Przeglqd Sportowy oswietla bezstronnie wydarzenia z zycia klubéw
sportowych stolicy, szczegdlnic uwzglgdniajac zycie klubéw zydowskich i in-
formuje czytelnikdw o przebiegu ostatnich zawoddéw sportowych.
Czytaiz):ie Nasz Przeglqd Sportowy, bezplatny dodatek do Nuszego Prze-
glad .

Nasz Przeglaqd Sportowy miat state rubryki. W 1926 r. byty to: Kronika
krajowa; Kronika zagraniczna; Ostatnie wyniki zagraniczne; Drobiazgi
sportowe; ,,Na marginesic” [felieton]; ,,Mo6wia, ze” [notatki prasowe].

Redalktor Zvemunt Fogiel — z2ywy model |, fizycznie odrodzonego Zyda’”

Zygmunt Fogiel — redaktor Naszego Przeglqdu Sportowego — byt dzien-
nikarzem o duzym autorytecie. Nalezal do Polskiego Zwiazku Dziennika-
rzy 1 Publicystow Sportowych, a nawet petnit w nim pewne funkcje®. Byt
ostatnim przed wojng wiceprezesem warszawskiego ,,Makabi”. Jako mez-
czyzna prezentowat si¢ imponujaco: byt bardzo przystojny, wysokiego
wzrostu i atletycznej budowy ciata. (P6Zniej zostal drugim mezem pierw-
szej zony redaktora naczelnego Naszego Przeglqdu — Pauliny Appenszlak).

Jakby i tych przymiotéw bylo za mato dla reprezentowania w syjoni-
stycznym dzienniku odrodzonej kultury fizycznej, redaktor Fogiel wykazaé

58 Zob.: NP, 1928 nr 124 (1524) z 6 V, s. 13.
59 Zob.: NP, 1928 nr 131 (1531) z 13 V, s. 2.

60 Kicdy w 1930 r. PZDPS wybicrano nowcgo prezesa (zostal nim S. Miclech), Z. Fogicl pelnit rolg
»gospodarza” Zwiazku na czas wyboréw. (Bogdan Tuszynski: Prasa i sport, Warszawa 1981,
s. 256); W 1933 r. powstat Zwigzck Dzicnnikarzy Sportowych Rzeczypospolitej Polskicj. Prezesem zo-
stal Wactaw Sikorski. Z. Fogicl byl jednym z cztonkow Sadu Kolczenskicgo Zwiazku (za: Bogdan Tu -
szynski: Sprintem przcz prasg sportowa, Warszawa 1975, s. 115).
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sie mogt takze wielka sita 1 odwaga. Swiadczyé o tym moga dwa jego spor-
towe 1 bohaterskie wyczyny:

25 lipca 1927 1. 0 godz. 13., wraz z grup a ,,Machabeuszy”, sktadajaca sig
z 3 mezczyzn 1 2 kobiet, wykona{ pierwszy w dziejach Warszawy skok
z mostu Kierbedzia. [Fot. 3.]. Skok zostal wykonany z drugiego przgsta
mostu. Spektakl miat charakter propagandowy — jego celem bylo zebranie
funduszy na rzecz pierwszej zydowskiej ptywalni w Warszawie"'.

ol

W lecie 1934 r. red. Fogiel przezyt nad Battykiem prawdziwa ,,morska
przygode”. Zauwazyl zerwang z kotwicy zagléwke 1 wraz z dwoma innymi
$miatkami podjat si¢ jej przyholowania. Po godzinie wiostowania udato si¢
dotrze¢ do zaglowki, do potowy napelionej juz woda 1 z uszkodzonym ste-
rem. Zabrany z ladu ster okazat si¢ zbyt maty, a silny wiatr od ladu pedzit
zeglarzy na morze. Fogiel zdecydowat si¢ dotrze¢ do ladu na szalupie, ab
sprowadzi¢ pomoc dla uwigzionych zeglarzy. Zzigbnigtego, walczapegg
z falami, dostrzegli marynarze przeptywajacego zaglowca. Wtcdy dzielny
sportow1ec mogt pomyslcc o odpoczynku, ale na Helu znalaz! sig o tak p6z-
nej nocnej porze, ze wobec braku plequzy na hotel pozostal mu jedynie
nocleg w odstaw1onym na boczny tor wagonie kolejowym II klasy. Dopiero
nazajutrz powroci¢ mogt do Orfowa®.

Aby wizerunek redaktora Fogla stat si¢ jeszcze bardziej plastyczny,
przytoczg tu fragmenty felictonu pt. ,,Punkt widzenia Fogla”, napisanego

61 Zob.: (r-s) [Bernard S in g cr]: Rekordowy skok ,.Machabeuszy™ z Mostu Kicrbedzia do Wisty, NP,
1927 nr 179 (1599) z 1 VII, s. 1.

62 Zob.: Nicbezpicezna przygoda dziclnego sportowca: Cudowne ocalenic adwokata Zygmunta Fogla,
NP, 1934 nr 243 (4313) z 26 VIIL, s. 8.
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przez Jakuba Appenszlaka wkrotce po powstaniu Naszego Przeglqdu Spor-
towego:

Fogiel zwrocit si¢ do mnie z prosba, abym co$ napisal dla jego dziatu.
Pomyslatem, Ze niebezpiecznie jest sprzeciwiaé sig czlowiekowi, ktéry jedng
rgka podnosi kasg ogniotrwata, napeiniong bilonem i1 rzeklem:

— Dobrze, napiszg, ale jeszcze nie o sporcic, bo nie zglgbitem jego arkandw,
lecz o panskim $wiatopogladzie.

— Mo¢j swiatopoglad jest na wskros$ sportowy, odpart Fogiel, podrzucajac do
gory mate biurko redakcyjne.

— Moze Pan to sformuluje jasniej?

— Owszem. Wszystko na $wiecie mierze warto$cia sportowa. Poza tym nie ma
innej wartosci. Ja mowig do czlowicka tak: ,,Powiedz mi, co$ zdziatat w dzie-
dzinie sportu, a powiem ci, kim jestes”.

— Co6z Pan sadzi na przyktad o pisaniu?

— Pisanie jest ¢wiczeniem fizycznym o miernej wartosci sportowej, gdyz roz-
wija tylko mig$nie dwoch palcow i to u jednej tylko reki. (...)

— Co Pan sadzi o polityce?

— Polityka wzbudza we mnie uczucie glgbokiej pogardy. Od tylu lat prawica
uzera si¢ z lewica — zamiast rozegrac spor jednym meczem pitkarskim. Kto le-
piej gra, kto silniejszy i zrgczniejszy — ten powinien rzadzic. (...)
Odstawiwszy mocno zmaltretowane biurko Fogiel ciagnat dalej:

Bylem raz w Sejmie i zauwazylem, ze odbywajacy si¢ tam trening krtani po-
chtania zbyt wiele energii, nie dajac pozadanych wynikéw. Krzyk 1 wrzask
rozwijajg phuca — to prawda — ale lepsze bylyby ¢wiczenia w ogrodzie sejmo-
wym na wolnym powietrzu.

- Jak si¢ Panu podobajg postowie?

- Jako materiat na sportowcow pr. zedstawiajq sie niezle. Ale marnujq sie. Do-
skonale zbudowany jest marszatek Rataj i niezle ptywa. Szkoda ze nie zajmu~
je sig lekka atletyka. Z endekow taki poset Glabinski $wietny byltby na unou
Pepesowcy na ogot sa gigtcy, elastyczni — tylko wygladaja mi na lalusiow

- A Koto Zydowskie?

- Owszem, niczego soble Wislicki ma pierwszorzgdne warunki do rzutu kulg
oraz walk zapasmczych Frostig — pyszny back w pitce noznej®. Ortodoksa
Kirszbraun mog}by si¢ wyrobxc w tenisie®’. Griinbaum dobly do biegdéw
z plotkami® (1.10 m) Zatozylbym sie, ze Hartglas bytby nieporéwnany
w skokach o tyczce®. Farbstein doskonale sig nadaje na bramkarza™. Reich

63 Stanistaw Glabinski (1862-1943) — ckonomista i prawnik, nalczat do najstarszcj gwardii dzialaczy
Narodowcj Demokracji. Na terenic Scjmu odznaczatl sig polemiczng ,.walccznosceia”. (Bemard Singer
nazwal go w 1934 r. | Starym intrygantcm politycznym”).

64 Pochopna tg opinig o catym kole PPS mozna uzna¢ za aluzjg przede wszystkim do wizerunku Mic-
czystawa Nicdziatkowskicgo. Ten niczwykle kulturalny, mily 1 clegancki. lewicowy polityk zwany byt
przez Singera ,,Ugrzccznionym socjalista z PPS™.

65 Wactaw Wislicki (1882—-1935) — ckonomista, fabrykant, dziatacz spotcczny. Posct w 1. 1922-1935.
Wislicki byt mgzezyzna cigzkicj postury, charakterystycznej dla miotaczy kula i zapasnikow.

66 Mojzesz Frostig (1885-1928) — dzialacz syjonistyczny, posct w 1. 1922-1928, dzicnnikarz.
Appenszlak (przemawiajacy ustami Fogla) ma tu na mysli zdolnosci Frostiga do ,.grania w obronic™.

67 Eliasz Kirszbraun (1882-1931) — czotowy dziatacz partii ortodokséw rcligijnych Agudas Isracl. Po-
sct w 1. 1922-1930. (By¢ mozc jest to aluzja do stosowancj przcz Kirszbrauna w Scjmic metody kontr-
argumcentowania).

68 Jzaak Griinbaum (1879-1970) - politycznic zwiazany z Organizacja Syjonistyczna. Byt liderem
frakcji Al Hamiszmar (Na strazy). W 1. 1919-1932 zasiadat w scjmic. Kicrowatl pracami Kota Zydow-
skicgo. (Aluzja fclictonisty ma by¢ prawdopodobnic nawiazanicm do niczwyklcj ruchliwosci tego posta
na terenic parlamentu).

69 Maksymilian Apolinary Hartglas (1883-1953) — adwokat, publicysta, dziatacz syjonistyczny, posct
w 1. 1919-1930.

70 Szyja Hesel (Joszua Heszel, Moszck Ela) Farbstcin (1870-1948) — dzialacz syjonistyczny. W 1.
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ma przed soba wiclka przyszloéé jako kolar z"', a Rosmarin moE, by przy pew-
nym wysnlku ubiegac sig¢ o mistr 7ostwo w skokach z trampoliny’~. Thon powi-
nien si¢ spLCJahzowac w voley-ball’ 1", a Schipper doskonale wygladalby na
motocyklu™. Zreszta z Kota Zydowsklcoo mozna by bylo sformowaé dwie
calkiem ponzqdnc druzyny — jak na poczatek: klasy D.

- A Klub Sprawozdawcéw Parlamentarnych?

- To sa rekordzisci. Nie mam im nic do zarzucenia. Watpig, czy Nurmi potra-
filby tyle razy biegac¢ po schodach z Klubu do bufetu i z powrotem, co prze-
cigtny dziennikarz sejmowy. — Krotko méwigc: jest Pan zwolennikiem dykta-
tury sportu?

Fogiel wziat blaszang popielniczkg i podart ja na kawalki jak papier.

- C62 wy robicie? Sleczycie nad zadrukowanym papierem, trujecic si¢ dymem
papierosow, denerwujecie nonsensami polityki. Przyjdzie dzien, gdy rzucimy
was do wody, kazemy wam skaka¢ z trampoliny, jezdzi¢ na rowerze,
cwalowacé na koniu, kopa¢ pitke, sta¢ na placu z wyciagnigta rakieta, dotykac
noskow od buta bez zginania kolan, moczy¢ si¢ w falach rzeki, grza¢ na
stoncu i wycierac [sig] piaskiem.

- Czy begdziemy wtedy szczesliwsi? — spytatem.

- Szczgscie nie lezy na linii zainteresowan sportsmena. Bedziecie w formie.
To wystarcza. (...) Fogiel wstat, uscisnat mi rgke¢ tak serdecznie, ze musiatem
sobie potem robi¢ oktady. Uklonit sig, chwycil jednego z naszych reporterow
i wywijajac nim jak laseczka, wyszedt z pokoju. (...). Wybiegtem na schody,
zatrzymatem Fogla.

- Panie, a co Pan powie o duszy? Dusza. Rozumiec Pan?

Fogiel usmiechnat sig.

- Jaka tam dusza? Grunt to-— forma!

1915-1918 stat na czcle Organizacji Syjonistyczncj w Polsce, a nastgpnic byt zatozyciclem i prezesem
Organizacji Syjonistow Ortodoksow .Mizrachi”. Zasiadal w Scjmic w 1. 1919-1930. Byl takzc przc-
wodniczacym Zydowskicj Gminy Wyznaniowej w Warszawic. Wspoélczesna karykatura Zygmunta
Skwirczynskicgo przedstawia Farbstcina jako powaznego pana w wysokim kapcluszu, z siwa broda
i w binoklach. (,,Prosto z Wicjskicj™, Wroctaw 1990, 5.21); Wywotany w wyobrazni czytclnika Nuszego
Przeglqdu obraz prezesa Farbsteina stojaccgo w pitkarskich spodenkach ,,na bramece™ musiat by¢ za-
pewne nicodparcic komiczny.

7! Leon Reich (1879-1929) — czolowy dziatacz syjonistyczny. Od kofica I wojny $w. kicrowat Organi-
zacja Syjonistyczng w Galicji Wschodnicj. Byt postem w 1. 1922-1929. W 1. 1924-1925 przewodniczyl
Kotu Zydowskiemu: Na zdjgciu wykonanym w scjmowym bufecic, w trakcic udziclania wywiadu Ber-
nardowi Singerowi, Reich — dos¢ cigzko i ,.zwaliscic” prezentujacy sig S0-latck, nic wyglada na kogos,
kto miatby przed sobg ,,wiclky przyszios¢ jako kolarz”. Zatem wyobrazenic posta Reicha pedzacego na
rowerze takze miato stuzy¢ roz$micszeniu.

72 Henryk Rosmarin (1882-1955) — adwokat. W 1919 1. zalozy} syjonistyczny dziennik Chwila. Byt
czlonkicm cgzckutywy Swiatowego Kongresu Syjonistycznego, dziatal w Komitecic Ratunkowym,
uczestniczyt w akcjach z ramicnia Jointu, by{ prezesem centrali Kas Po7yczkowych 1 organizacji sporto-
wcj ,,Makabi™ w Polscc. W scjmic zasiadat w 1. 1922-1935 z ramicnia syjomstow Trudno powicdzicé
do jakich poczynan Rosmarina odnosi sig aluzja o ,.skokach z trampoliny™, alc jako prezes organizacji
sportowcj, ten 44-letni pan nic tylko ,moglby™, ale Lwpowinicn™ umicé skaka¢ do wody!.

73 Abraham Ozjasz Thon (1870-1936) — rabin, socjolog, dziatacz syjonistyczny, publicysta. Od 1897 r.
az do $micrci piastowat urzad rabina w Krakowic. W 1897 r. organizowat razem z T. Herzlem 1. Kon-
gres Syjonistyczny w Bazylei. W 1. 1919-1935 byl posicm na Scjm, jednym z inicjatorow ,ugody
polsko-zydowskicj. W micdzywojennych rcaliach kto$ bedacy rabinem Krakowa, autorem artykutow fi-
lozoficznych i jednoczesnic cztonkicm Swiatowej Organizacji Syjonistyczngj, kto trenowalby voley-
-ball’a (czyli siatkowkg) musialby nicco ,stracié na godno$ci” w oczach opinii publiczng;j.

74 Izaak Ignacy Schipper (1884-1943) — Czionck CK Organizacji Syjonistyczncj. Redagowal we Lwo-
wic Nasze Hasla i Robotnika Zydowskiego. Byl cztonkiem wiadz polskicj i wszechswiatowcj Organiza-
cji Syjonistyczncj oraz dyrcktorem Funduszu Odbudowy Palestyny na Polske. Posct w 1. 1919-1929.
Opublikowal wicle prac z zakresu historii Zydow polskich. Autorka uwaza, zc ubior i akcesoria przed-
wojenncgo motocyklisty byly tak bardzo twarzowe, Zze nawet Schipper — typowy zydowski intclcktuali-
sta prezentowaltby si¢ wspaniale na motocyklu.
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To nzekivy przeskoczyt kllkadzmmqt schodow, az zatrzgsta si¢ w posadach
kamienica i zabrzgezaly szyby’.

Turnieje o ,,Puchar Naszego Przegladu”

Ta zainicjowana w 1927 roku coroczna impreza przeprowadzana byta
gtdwnie ,,na niwie” pitki noznej:

Redakcja Nuszego Przeglqdu — w zrozumieniu doniostodci krzewienia idei
sportu i wychowania fizycznego §réd Zydostwa — postanowita przystapié¢ do
ustanowienia szeregu nagrod i imprez sportowych, ktére by mogly stanowi¢
bodziec i zachgtg do doskonalenia na polu sprawnosci i rozwoju tezyzny fi-
zycznej. .
Akcja ta, planowana na szersza skalg — zapoczatkowana zostaje przez ustano-
wienie nagrody przechodniej dla klubéw pitkarskich w postaci Pucharu Na-
szego Przeglqdu. Zawody o ten puchar rozgrywane bgda wedlug nastgpujace-
go regulaminu:
§ 1. Turniej o puchar Naszego Przeglqdu odbywa sig rokrocznie w okresie
Swiat- Pesach.
§ 2. Organizacja turnicju zajmuje si¢ K.S. Ascola.
§ 3. W turnieju w roku biezacym [to jest 1927 — J K.R.] biora udzm} cztery
czotowe druzyny zydowskie: ,,Makabi”, ,Barkochba”™®, _ Ascola” i ,.Gwiaz-
da”.
§ 4. We wszystkich sprawach, dotyczacych pucharu, decyduje komisja turnie-
JOWZI ztozona z dwoch plzedstancmll redakcji Nav:ego Przeglqdu, przewod-
niczacego Wydziatu Gier i Dyscypling WOZPN"", jednego czlonka Zarzadu
WOZPN oraz jednego cztonka KS ,,Ascola”, delegowanego przez Zarzad klu-
bu.
§ 5. Przewodniczacym komisji jest przewodniczacy Wydzialu Gier i Dyscy-
pliny WOZPN.
§ 6. W razie rezygnacji lub nieobecno$ci cztonkdéw komisji, przystuguje jej
prawo kooptacji.
§7 Tumxej rozgrywa si¢ w ciagu dwoch dni. Przeciwnicy zostaja wylosowa-
ni. W pierwszym dniu graja druzyny w wylosowanej kolejnosci, w drugim
dniu graja finalisci z pierwszego dnia, oraz oba zwycigzone kluby o 3. i 4.
miejsce.
§ 8. Druzyna zwycigska otrzymuje puchar Nuszego Przeglqdu do przechowa-
nia na jeden rok.
§ 9. Na wilasno$¢ otrzymuje puchar druzyna, ktora zwycigzyla trzy razy z rze-
du, lub pig¢ razy w ogole.
§ 10. W rozgrywkach obowiazuja ,,Przepisy pucharu” PZPN-u. Uwag. ru-
zynom przyshuguje prawo wstawiania zapasowych graczy w miejsce . atu-
zjowanych.
Regulamin powyzszy zostal zatwierdzony przez Wydzial Gier i Dyscypliny
WOZPN-u.
Po zatwierdzeniu regulaminu komisja turniejowa przeprowadzita losowanie,

75 Zob.: Picrrot: Punkt widzenia Fogla: Felicton sportowy: Migdzy wicrszami, NP, 1926 nr 96
(1156) z 7 1V, s. 5.

76 Barkochba (Bar Kochba) mlodziczowy, syjonistyczny klub sportowy, majacy swa sicdzibg w War-
szawic przy ul. Jagicllonskicj 28 (gdzic w podzicmiu posiadal przyzwoity salg gimnastyczna). Zostal
nazwany imicnicm przywddcy rewolty zydostwa palestyfiskiego przeciw Rzymianom w latach 132-5.
77 WOZPN - Warszawski Oddzial Zwiazku Pitki Nozncj.
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z ktorego wynika, Ze w pierwszym dniu. t.j. w sobotg, dnia 16 b.m. o godz. 2.
1 4. odbeda sig¢ nastgpujace mecze pitki noznej:

Godz. 2.: Barkochba — Ascola

Godz. 4.: Makabi - Gwiazda

Zawody rozegranc zostang na Boisku ,,Skry” (ul. Okopowa)”". Dojazd tram-
wajami: 0, 19.

Dalszy ciag zawodow w niedzielg, dn. 17 b.m. o godz. 2. na boisku ,.Skry

Pierwszy dzien zawodoéw o puchar Naszego Przeglqdu $ciagnat na bo-
isko blisko 3 000 widzow. Kluby wystawily swe najlepsze sktady. Kilka dni
przed zawodami odbylo si¢ pierwsze posiedzenie komisji turnigjowej, ce-
lem wylosowania przeciwnikow. Wazyly si¢ losy klubow: kto dostanic
stabszego przeciwnika, kto ma szans¢ dojécia do finatu. W rezultacie za-
padl na zasadzic losowania wyrok. Graja w pierwszym dniu: Makabi —
Gwiazda 1 Barkochba — Ascola. 'Walka byta zacigta. Makabi pokonata
Gwiazdg 3 : 2. Pierwszy dzien turnicju zakonczyt si¢ meczem Ascoli z Bar-
kochba. Zwycigzyta Barkochba 4 : 0.

W drugim dniu turnicju przyszto 4 000 widzow. W pojedynku Ascoli
z Gwiazda zwycigzyta ta pierwsza 3 : 1. Do finalowej rozgrywki przy-
stapity teraz Makabi 1 Barkochba. Zwycigzyla Makabi 3 : 0.

A po meczu —

579

wdruzyna zwycigska kroczy do stolika, na ktérym widnieje wspaniaty puchar
Naszego Przeglqdu. Publiczno$¢ zebrana w liczbie okoto 4000, przyjmuje
zwycigzeg z niczwyktym entuzjazmem. Gracze przechodza migdzy szpalera-
mi do stolika, przy ktorym zasiada Komisja turniejowa. Przewodniczacy Ko-
misji turniejowej, wiceprezes Wydziahu Gier 1 Dyscypliny, p. Zygmunt Fogiel.
oglasza rezultat dwudniowych walk, w ktérych wyniku zdobywca Pucharu
przechodniego Naszego Przeglqdu w r. 1927 zostaje ZTGS ,,akabi”. Po poda-
niu wyniku turnieju red. S. Wagman wygtosit nastgpujace przeméwienie:
Dzien dzisiejszy zapisze si¢ niezatartymi zgloski w Ksigdze sportu zydow-
skicgo w Warszawie. W dniu dzisiejszym zadzierzgnigty zostal migdzy Na-
szym Przeglqdem a czolowymi klubami zydowskimi pitkarstwa wezetl ser-
decznej druzby, wezel bliskiego powinowactwa. Nasz Przeglqd zawsze patro-
nowat zydowskiemu sportowi, od szeregu lat wspoétdziatat owocnie dla jego
rozwoju, dzieli pieczotowicie jego rado$ci i smutki, podejmuje skrzetnie jego
sprawy 1 bolaczki. Lecz w dniu dzisiejszym spotkaliSmy sig¢ 1 podajemy sobie
rece nie na czworoboku gazety, lecz na czworoboku boiska, na terenie wa-
szych truddw i zmagan. Przybylismy do Was, jako stary, wyprébowany przy-
jaciel, aby zlozy¢é wam w skromnym darze, a serdecznym upominku - puchar
przechodni (...). Pismo nasze stoi wila$nie na strazy amatorskiej anty-
-zawodowosci, na strazy czystej bezinteresownosci ruchu sportowego, wy zas
jestescie tej bezinteresownosci wiernymi stuzebnikami (...)¥.

W 1928 r. w turnicju wzicly udziat druzyny w nastgpujacej konfiguracji:

8 Zydowskic kluby w Warszawic nic posiadaty swoich boisk. W meczach, szczegéinic migdzy kluba-
mi zydowskimi, korzystaty z boiska ..Skry™, sasiadujaccgo z cmentarzem zydowskim na Okopowej, lub
z boiska ,,Polonii™ przy ul. Konwiktorskicj. (Marian Fuks, Zydzi w Warszawic, op. cit, s. 353).
7 Zob.: Puchar Naszego Przeglqdu: Tumicj czotowych klubéw zydowskich o nagrodg przcchodnig
~Naszego Przegladu™. W turnicju biory udziat: , Makabi”, ,.Barkochba”, ,,Ascola” i ,Gwiazda™, NP,
1927 nr 103 (1523) z 13 1V, s. 1.

80 Zob.: Turnicj czotowych klubéw zydowskich o puchar przechodni ,,Naszego Przegladu™: Zwycigzea
narok 1927 jest ZTGS ,,Makabi™: Dwudniowe walki o puchar ,,Naszcgo Przegladu™ zgromadzity 7 000
widzow, NP, 1927 nr 102 (1522) z 12 1V, s. 5.
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,Makabi” : , Ascola” : ,Barkochba” : Gwiazda*. Puchar Naszego
Przeglqdu otrzymat Robotniczy Klub Sportowy ,,Gwiazda”. W 1929 roku
turniej o puchar Naszego Przegladu odbyt si¢ w dniach 26 1 27 kwietnia na
boisku ,,Skry” (ul. Okopowa, dojazd ,,19”). W trzecim roku rozgrywek pi-
smo podje¢to si¢ podsumowania akcji, piszac:

Smiata, bez przesady rzec mozemy, ze najwicksza impreza pitkarska Zydo-
stwa polskiego jest turniej najsilnicjszych klubéw zydowskich o puchar prze-
chodni Naszego Przegladu.

Jak Nasz Przeglqd w dziedzinie pitki noznej, tak Nasz Glos Wieczorny [po-
potudniowka Nuszego Przeglqdu — J K.R.] w dziedzinie lekkiej atletyki byli
pierwszymi, ktorzy wystapili z inicjatywa rozgrywania prymatu w sporcie zy-
dowskim. Puchar przechodni Naszego Przeglqdu ma juz za soba pigkna trady-
cjg: potrafit on zainteresowac nie tylko pitkarzy zydowskich z klubow narodo-
wych i robotniczych, ale takze szerokie rzesze publicznosci, ktéra ma raz do
roku okazjg przyjrzenia si¢ rozwojowi sportu wsrod lideréw pitkarstwa w sto-
licy. Bo i istotnie w rozgrywkach o puchar biorg udziat najlepsze sity. Ambicja
kazdego klubu jest w te dwa dni szlachetnej walki wystawi¢ najlepszy zespot.
ktory godnie zaprezentuje barwy klubowe.

(...) Walka o honor, walka o pierwszenstwo toczy sig od pierwszej do ostatnicj
minuty. W zawodach o mistrzostwo traci si¢ 2 punkty, ktére przez caty szereg
nastgpnych tygodni mozna zwycigstwami wyréwna¢ — w zawodach o puchar
kazde pociagnigcie, kazdy fatszywy krok, decyduje o catorocznym stanowi-
sku w kolejnosci zydowskich klubow.

Lepszy lub gorszy dzien pilkarza przyjmuja kibice ze smutkiem lub radoscia:
puchar Naszego Przeglqdu mianuje zwycigzca na caty sezon, w ktorym zadne
zmiany zaj$¢ juz nic moga!

W b. sezonic zainteresowanie rozgrywkami o puchar jest nicbywale. Jest to
zupetnie zrozumiale, jesli sig zwaiy, ze w klubach wre usilna praca przygoto-
wawcza przed generalng batalig"®*.

O puchar Naszego Przeglqdu 1 Naszego Przegladu Sportowego walczo-
no wielokrotnie przez kolejne lata trwania pisma (czyli do wybuchu woj-
ny). Podobne rozgrywki pod egida Naszego Przeglqdu odbywaty si¢ 1 w in-
nych konkurencjach sportowych. Zawody lekkoatletyczne o puchar Nasze-
go Przeglqdu byly druga, po pucharze pitkarskim, systematycznie
organizowanga impreza. ,,Wiclka impreza sportowa «Naszego Przegladuy —
Puchar przechodni dla najlepszego zydowskiego klubu lekkoatletycznego
w okregu warszawskim” zostala zainicjowana w czerweu 1929 .

W drugim roku rozgrywek Nasz Przeglqd pisal m.in.:

Zawody lekkoatletyczne o puchar przechodni Naszego Przeglqdu wykazaly
juz w ub. roku, jaka wage przywiazuja do nich kluby sportowe, licznie obsa-
dzajac doskonale utozony program, obejmujace wszystkie uprawiane konku-
rencje. Do zawodéw powyzszych staja nie tylko czlonkowie klubow war-
szawskich, ale takze obficie reprezentowana jest prowincja z niecierpliwoscia
oczekujaca okazji [do] zetknigcia si¢ [z] czotowymi zawodnikami stolicy.

Wzmozony ruch lekkoatletyczny w klubach Zzydowskich daje nam regkojmig,
ze poziom zawoddw bedzie wysoki. W b. roku zawody odbegda si¢ w dn. 14

81 Zob.: NP, 1928 nr 85 (1496) z 25 III, s. 15.

82 Zob.: Turnicj ..Naszego Przegladu™: Dcfilada sportu zydowskicgo w stolicy: Trzeci rok rozgrywek
pitkarskich o Puchar przechodni ,Naszcgo Przegladu™, NP, 1929 nr 112 (1922) z 22 1V, s. 5 [Nasz
Przeglad Sportowy].

83 Zob.: NP, 1929 nr 171 (1981) z 23 VI, s. 3
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i 15 czerwcea [1930] w Parku Sobieskiego (Agrykola). Organizacja zawodow
powierzona zostala ZTGS ,,Makabi” (Walszawa Nalewki 2a), dokad tez nale-
zy nadsyla¢ zgloszenia. Dotychczas na liscie klubow, przystepujacych do za-
woddw o puchal Nuszego Przeglqdu znalazly sig wszystkie kluby zydowskie
stolicy, uprawiajace lekkq atletyke, (poza tym kilka klubéw z Biategostoku,
Radomia, Skierniewic i Grodziska.®

Rozgrywane pod protektoratem Naszego Przeglqdu turnieje sportowe
w innych dyscyplinach, to m.in. ,,Wielki turniej bokserski mistrzéw o 8 pu-
charow Naszego Przeglqdu (maj 1932)%; Puchar przechodni Naszego
Przegladu dla mistrza druzynowego w siatkowce 1 koszykowce (1933);
»Puchar Naszego Przeglqdu Sportowego dla najlepszego kolarza zydow-
skiego" (maj 1932)*; Puchar Naszego Przeglqdu dla najlepszego klubu zy-
dowskiego (1932, 1933); Puchar Naszego Przegladu za najlepszy skok na
nartach na I Makabiadzie Zimowej (Zakopane, luty 1933 r., nie wrgczony

z powodu odwotania konkurencji, o czym wyzej).

Szachy — ,,medalodajna” dla Zvdéw dvscvplina

Szachy postrzegane byty jako typowa konkurencja zydowska. Typowa —
bo rozwijajaca nie muskulaturg ciata, lecz... umystu. W tej dyscyplinie
sportu Zydzi osiagali znakomite rezultaty. W okresie migdzywojennym na-
zwiska zydowskie spotka¢ mozna bylo wérod reprezentacji wielu panstw
$wiata. W Polsce wsrdd najlepszych spotykamy nazwiska: Jozef Cukier-
man (1900-1941), Dawid Przepiorka (1880-1940), Izaak Towbin
(1899-1941), Henryk Friedman (1903-1942), Paulin Frydman
(1905-1982), Akiba Rubinstein (1882—1961), Hersz Salwe (1862-1920),
Abram Szpiro (1912-1943)*" i innych.

Kaciki szachowe dostrzegamy juz w picrwszym roku wydania pisma.
Niewielkich rozmiaréw — spc{nia{y czgsto funkcj¢ ,,wypetniaczy”.
W 1926 r. ,,Szachy” znaJdUJq si¢ w grupic , ludycznej” — zawsze gdzies
w poblizu rubryki ,,Kino i Sport”. Swoje miejsce znalazty tez w coniedziel-
nym, jednokartkowym ,,Dziale literackim” (od 1923). Nie gardzito zadania-
mi szachowymi poznicjsze Zwierciadlo Tygodnia — niedzielny dodatek,
w okresic pdzniejszym ukazujacy si¢ z podtytutem ,Nasz Przeglad
Literacko-Spoteczny”.

»Nasz Przeglad Rozrywkowy” (1936) — bgdacy wilasciwie jedynie
dzialem pisma — skfadatl si¢ z rubryk: Brydz; Szachy; Wesotek [zarty]®.

Redaktorem Dziatu Szachowego w Naszym Przegladzie byt jeden z naj-

84 Zob.: Zawody Ickkoatletyczne o puchar ,Naszego Przegladu™, NP, 1930 ur 152 (2582) z2 V1, 5. [5].

85 Wiclki turnicj bokserski mistrzow o 8 pucharéw Naszego Przeglqdu odbyt si¢ w dn. 15 i 16 maja.
(zob.: NP, 1932 nr 133 (3473) z 14 V, 5. 5).

86 Zob.: NP, 1932 nr 138 (3478) z 19 V, 5. 9.

87 Wg: Tadcusz Wols za: Arcymistrzowic, mistrzowic, amatorzy...: Sownik biograficzny szachistow
polskich. T. 1-3. — Warszawa 1995-1999.

88 Np. w NP, 1936 nr 168 (5066). s. 16
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znakomitszych szachistéw Warszawy, Stanistaw Kohn. Wspaniala zabawe
dla koneserow tej gry zapowiadat dziennik w lutym 1926 r.:

Korespondencja szachowa. Mistrz szachowy Warszawy p. Stanistaw Kohn"
rozegra za posrednictwem ,,Naszego Przegladu” szereg partii korespondencyj-
nych. Lista zgloszen pragnacych wziaé udzial w partiach korespondencyjnych
zamknigta bedzie 1 marca. Kazdy z partnerow bedzie grat jednoczeénic dwie
partie: jedng biatymi, drugg czarnymi. Partnerzy otrzymuja numery porzadko-
we, pod ktérymi zamieszczone bgda odpowiedzi dla nich na famach ,.Naszego
Przeglqdu" Dd\larujqcy listownie swoj udzial winien podaé¢ pierwsze posu-
nigcie w partii grancj bialymi. Zgloszenia, jak rowniez korespondencje sza-
chowa, adresowa¢: ,Nasz Przeglad”, ul. Nowolipki 7, ,,Dziat s7achowy”°(l

W Naszym Przeglqdzie pisat o szachach takze inny wielki szachista: Sa-
wielij Tartakower, ktory w 1929 r. w Paryzu zdobyt pierwsza nagrodg na
Migdzynarodowym Konkursie Gry Szachowe;j’".

Dnia 27 lipca 1930 r. na Olimpiadzie Szachowej FIDE w Hamburgu dru-
zyna Rzeczypospolitej (Akiba Rubinstein, Sawielij Tartakower, Dawid
Przepiorka, Paulin Frydman, Kazimierz Makarczyk) pokonali silne repre-
zentacje Wegier, Niemiec, Austrii, Czechostowacji, USA i 12 pozostalych
panstw. Zdobyli 1 miejsce 1 tytut mistrza $wiata.

Oredownikowi polsko-zydowskiego porozumienia, jakim zawsze byt re-
daktor Appenszlak, juz sam fakt uczestniczenia Zydow w druzynie Rzeczy-
pospolitej” dat asumpt do ostroznie radosnej (cho¢ zaprawionej kropla go-
ryczy) wypowiedzi, opublikowanej na dwa dni przed zwycigstwem polskiej
druzyny:

Nie jest tak zle jednak, jakby si¢ moglo zdawac. Naturalnie — sa pewne dzie-
dziny, w ktorych nic si¢ nie zmienilo na lepsze. (...)

Ale nie od razu Krakéw zbudowano. BadZmy cierpliwi. Oto istnieje pewna
dziedzina, w ktorej zadnych trudnosci Zydom si¢ nie czyni. Przeciwnie. Od-
grywaja tam role decydujaca, reprezentacyjna.

Sprawa nic jest blaha, chodzi o prestiz na terenie migdzynarodowym. (...). Po
dokonaniu tego dzieta — sukces za granica bedzie ol$niewajacy. 1 glowna rolg
odgrywaja tu Zydzi, oni sa cksponowani, na przednich stanowiskach. Stano-
wig wigkszo$¢.

A wigc jest taka dziedzina, w ktorej nie stychaé nic o antysemityzmie jawnym
lub ukrytym. O wyobcowywaniu i spychaniu w mrok.

I gdy cztowiek to sobie u§wiadomi, nabiera wiary w lepsza przyszto$c¢, staje
sig optymista, pozbywa sig przygnebienia. Ma wigksza ochotg do zycia.(...)
Mam na mysli — szachy.

Odbywa si¢ w Hamburgu turniej szachowy o Puchar Narodow. Kto jest w eki-
pie polskiej? Prosz¢ — oto nazwiska: Akiba Rubinstein, [Dawid] Przepiérka,
[Saw1elly] Tantakowur [Paulin] Frydman. W druzynie polskiej ci panowie sta-

nowia wiekszo§¢”™. Zydzi. I walcza o Puchar Narodéw — dla reprezentacii pol-
skiej.

89 Oficjalnym mistrzem Warszawy zostal nicco péznicj — po utworzeniu 11 1V 1926 r. Polskicgo
Zwiazku Szachowcego, ktory nastgpnic zorganizowal mistrzostwa Polski — inny polski Zyd: Dawid Przc-
piorka (za: B. Woltman, J. G a j: Sport w Polscc 1919-1939. Op.cit., 5. 93).

90 Zob. NP, 1926 nr 45 (1185) z 13 11, s. 10.
91 Zob.: NPIl. 1929 nr 176, s. 8.
92 Felicton ukazat sig w trakcic trwania Olimpiady; Appenszlak nic znal jeszeze nazwisk zwycigzeow.

93 Oprécz zawodnikéw wymicnionych w f\.llClOlllC Appenszlaka, w druzynic olimpijskicj, jako jedyny
Polak, znalazt si¢ Kazimicrz Makarczyk.
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Wige gdy mi teraz kto$ powie, ze jest niedobrze, odpowiem: ,Nieprawda!

A gdzie szachy? O szachach zapomnicliscie? W tej dziedzinie stosunki panuja

idealne!™.

Na razie — jest tak w szachach... Ale nie od razu Krakéw zbudowano™.

Umitowanie szachdw taczyto nie tylko Zydéw dorostych, ale i dzieci —

tworcow 1 czytelnikow Matego Przeglqdu. Ten tygodniowy, legendarny juz
dodatek Janusza Korczaka do Naszego Przegladu zorganizowat w 1934 1.
,, Turniej szachowy Malego Przeglqdu”. W niedzielg 23 grudnia zglosito sig
do udzialu w nim 40 zawodnikéw w wieku od 9 do 13 lat®.*

94 Picrrot: Nic od razu Krakéw zbudowano: Migdzy wicrszami, NP, 1930 nr 206 (2645) z 25 VII,
s. 3.

95 Zob.: NP, 1934 nr 361 (4431) z 24 XII, s. 8.

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostato przcz Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z oplat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrcwnych.
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PIEKARSKI TYGODNIK KATOLICKI
(1848-1850) I JEGO WIZJA

LADU PANSTWOWEGO

W POLOWIE XIX WIEKU

pierwszej potowie XIX wieku Kosciot katolicki stanat przed ko-

niecznoscia jasnego okreslenia swojego stanowiska wobec politycz-
nych i spotecznych konsekwencji rewolucji francuskiej oraz rewolucji
przemystowej'. W dziedzinie stosunkoéw politycznych chodzito o zdefinio-
wanie relacji Kosciota do ustroju republikanskiego wraz z ewentualng de-
cyzja o czynnym wiaczeniu si¢ w budowanic nowego porzadku spoteczno-
-politycznego’. Sytuacje komplikowat fakt, ze na plaszczyznie gospodar-
czej doszto w tym samym czasie do ,takiego napigcia antagonizméw

klasowych, ze zaczely zagraza¢ porzadkowi spotecznemu™.

Katolicyzm_spoleczny

Zapewnieniu tadu spotecznego stuzy¢ mialo m.in. zaangazowanie
spoteczne katolikow, okreslane jako katolicyzm spoteczny. Koncentrowat
si¢ on gtownie na praktycznych sposobach poprawienia losu ,,warstw ludo-
wych™. Z czasem przeksztalcit si¢ w niejednorodny ruch reformistyczny,
obejmujacy poglady od skrajnie konserwatywnych po radykalnie postgpo-
we. Jedynie w Niemczech katolicyzm spoteczny zdobyt sig na zajecie kry-
tycznego stanowiska zaréwno w stosunku do liberalizmu, jak i do socjali-
zmu, nie wahajac si¢ poszukiwa¢ w obu tych kierunkach tego, co mogto
okaza¢ si¢ pomocne w opracowaniu wlasncgo stanowiska 1 programu.
W tym procesie ogromna rolg odegraty katolickie kongresy spoteczne (Ka-
tholikentag), ktore odbywaty si¢ w Moguncji’.

Na pierwszym ,,Katholikentagu”, w pazdzierniku 1848 roku, swoja kon-

Por. S. Jarocki (Cz. Strzeszcwski): Katolicka nauka spoleczna, Paryz 1964, s. 99.
Por. Cz. Strzeszcewski: Ewolucja katolickicj nauki spotecznej, Warszawa 1978, s. 70.
3 Tamze, s. 47.

4 Por. tamzc, s. 8.

5 Por. J. Majka: Katolicka nauka spolcczna, Rzym 1986, s. 222.

1
2
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cepcje reform spotecznych przcdstawﬁ ks. Wilhelm Emmanuel von Kette-
Jer (1811-1866)°. Mozna ja okre$li¢ jako ,réwnoczesne wzmocnienie
potozenia robotnikow na rynku pracy przez akcjg zrzeszeniowa oraz inter-
wencjg na tym rynku ze strony panstwa przez stworzenie systemu ustawo-
dawstwa socjalnego o charakterze obronnym™. W morzu utopii byly to
pierwsze realistyczne i praktyczne $rodki reformy, mozliwe — jak okazac to
miata pr. zyszlosc — do zastosowania w warunkach éwczesnego ustroju poli-
tycznego 1 gospodarczo-spotecznego. Mysll von Kettelera znalazty takze
zywy oddzwigk na terenie, pruskiego wowczas, Gornego Slaska.

Centrum_religijne i spoleczne w Piekarach

Pickary Slaskie® stanowity jedno z liczacych si¢ centrow polskiego zycia
religijnego, spoleczno- kultura]nego oraz narodowego na Gérnym Slasku
w polowie XIX wicku’. Dzigki pracy miejscowych jezuitdéw w latach
1677-1776, staty si¢ preznym osrodkiem kultu maryjnego, ktory swa
aktywnoscia zaniepokoil nawet czgstochowskich paulinow'’. Jezuici
piekarscy stawiali sobie za cel stworzenie ,,duchowego przedmurza, dzigki
ktoremu ulegna wzmocnieniu zwiazki w wierze katolickiej migdzy Polska
i Slqsl(lem przeciw sasiedzkim heretykom, i przez ktore serca migdzy
Polakami i Niemcami przy tcj sposobnosci bardziej si¢ ztacza™"'.

17 wrzeénia 1848 roku — z inicjatywy miejscowego duszpasterza ks.
J. A. Fiecka"? — zebrata si¢ w Piekarach 91-osobowa grupa parafian, posta-
nawiajac utworzy¢ Towarzystwo Marianskie ,,na obrong §wigtej wiary ka-
tolickiej oraz na pomnozenie wigkszej gorliwo$ci w zachowaniu przykazan
Boskich i ¢wiczeniu sie w cnotach i w dobrych uczynkach” (48.1.1)". Po-
srednio by¢ moze nawiazano do istniejacej w tej parafii w XVIII wieku
Kongregacji Marianskiej, do ktorej nalezata wowczas ,,wielka grupa wier-

6 Por. K. Domagalski: Pionicrzy katolickicj nauki spotccznej, Zabki 2000, s. 11-21.

7 Cz. Strzeszcwski: Ewolucja..., dz. cyt., s. 58.

8 Miasto nosito wéwczas nazwg Pickary Nicmicckic.

9 Por. M. Tobiasz: Pionicrzy odrodzenia narodowego i polityczncgo na Slasku (1763-1914), Kato-
wice 1945, s. 25-28.

10 Por. H. Ho ffmann: Dic Jesuiten in Oppeln, Breslau 1934, s. 213-275.

I ... ita propugnaculum spirituale, quo limites absguc ullo alias propugnaculo Poloniam inter ct Sile-

siam in catholica fidc contra vicinos hacrcticos stabiliantur, ¢t animi Polonos intcr ac Germanos has
ctiam occasionc amplius conncctantur...”, Historia residentiae et templi Societatis Jesu Piekarii, Kato-
wice 1932, s. 2

12 Jan Alojzy Nepomucen Ficeek (Ficek, Fictzek), (9 V 1790-18 11 1862) — ksiadz katolicki, ur. w Do-
brzeniu Wiclkim na Opolszezyznic. Studia teologiczne odbyt we Wroctawiu i w Krakowic. Po §wigce-
niach kaplanskich wikariusz w Czcladzi oraz proboszez w Ziemigeicach koto Gliwic. Od 1826 roku do
Smicrei proboszez w Pickarach. Wybitny dziatacz spolcczny i narodowy, budowniczy bazyliki i kustosz
Sanktuarium Matki Boskicj Pickarskicj. Por. K. Pressfreund: Zyciorys $p. ksigdza Jana Alojzego
Ficcka, Kanonika Honorowego, Officyjala Biskupicgo, Dzickana i Proboszcza Pickarskicgo, tudzicz
Kawalcra Orderu Orfa Czerwoncego, Nicmicckic Pickary 1873;J. Wy cisto: Ks. Jan Alojzy Ficck. Za-
rys dziatalnosci religijno-spolccznej, Katowice 1992.

13 Artykuty Tygodnika Katolickiego beda dla uproszezenia cytowanc w tekscic, przy czym beda poda-
wanc kolejno: skrét roku wydania (np. 48 zamiast 1848), numer i strona.
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nych”'. Bezpos$rednia przyczyna powstania Towarzystwa byla jednak, po-
dobnie jak wielu stowarzyszen o analogicznym charakterze, ,,powszechna
potrzeba Kosciota, z powodu nowego uksztatcenia sig¢ publicznego stanu
rzeczy” (48.4.31). Cele Towarzystwa 1 obowiazki czlonkow zarysowane
byly poczatkowo dos¢ ogodlnie: obrona wiary, szczegdlny kult Matki Bozej,
troska o pogl¢bienic moralnosci, wlasciwa postawa wobec innowiercow
1 ludzi stabej wiary (48.1.3-6). Organizowano cotygodniowe spotkania, na
ktorych modlono si¢ wspolnie, rozwazano problemy religijne i spoteczne
oraz ,zatrudniano si¢ czytaniem juz to Tygodnika (...), juz tez innych
ksigzek stuzacych do zamocowania si¢ w wierze $wictej” (48.1.5).

Filie Towarzystwa powstaty niemal natychmiast w Bytomiu, Boguci-
cach, Radzionkowic i Reptach (48.20.159), jednak poczatkowo nie rozwi-
jato sig ono tak szybko, jak zyczyli sobie jego zatozyciele. Skarzyli si¢ oni,
ze ,rzecz nie przyszla jeszcze do pozadanego skutku” (48.17.135) i wyra-
zali nadziejg, ze Towarzystwo obejmie z czasem szersze kregi wiernych
(49.24.190). Mimo to, Towarzystwo Marianskie zdecydowato si¢ wystaé¢
swoich delegatow na I Katolicki Kongres Spoteczny (Katolikentag) do Mo-
guncji (3—6 X 1848 r.) Jego celem byto zjednoczenie niemieckiego ruchu
katolickiego, nadanie mu jednolitych ram organizacyjnych oraz uzgodnie-
nie wspolnego programu. Wobec znacznego ozywienia, jakic zaobserwo-
wano w szeregach Towarzystwa na przetomic listopada 1 grudnia 1848 ro-
ku, postanowiono przyja¢ program wypracowany na wspomnianym kon-
gresie w Moguncji i przystapiono prawdopodobnie do ogdlnoniemieckiego
Zwiazku Katolickiego (48.10.32). Byla to organizacja koordynujaca ruch
katolicki w catych Niemczech w celu stworzenia sity zdolnej do wywiera-
nia wpltywu na charakter przemian spoteczno-politycznych.

Tyvgodnik Katolicki

Grupa duchownych skupionych wokét ks. Fiecka rozumiata zaréwno
potrzeby polskojgzycznego ludu $laskiego, jak tez dostrzegata, ze prasa sta-
nowi potege mogaca ksztaltowac opinig spoleczng". Istotnie, chociaz prasa
polska w poréwnaniu z niemiecka przedstawiata si¢ bardzo skromnie, to
jednak w caloksztalcie pi$miennictwa polskiego przeznaczonego dla miesz-
kancow Slaska spetniata funqu znacznie efektywniejsza 1 donioslej sz3 niz
druki zwarte. Byla w tym czasie podstawowym $rodkiem masowej infor-
macji 1 ksztattowania opmu"‘ Jej odbiorcami byly prawie wytacznie indu-
strializujace si¢ miasta 1 osady, co intensyfikowato zakres jej oddzialywa
nia'’. Dlatego tez narzedziem rozpowszechniania idei Towarzystwa Ma-

14 Por. H. Barycz: Ustep z dzicjow kontrreformacii katolickicj na Gornym Slasku, Zaranie Slyskie,
11 (1935) z. 4, s. 282.

15 Por. E. Banas: Dzicnniki katolickic w Polsce do 1939 roku, Kwartalnik Historii Prasy Polskiej, 25
(1986) nr 1, s. 47.

16 Por. T. Gospodarck: Walka o kultur¢ narodowa ludu na Slasku (1815-1863), Wroclaw 1968,
s. 299.

17J.Chlcbowczyk,M. Urbanowicz T.Gospodarck: Kulturaio$wiata, [w:]S.Michal-
kicwicz [red.], Historia Slaska, dz. cyt., L. 2, cz. 2, s. 461.
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rianskiego miat by¢ jego oficjalny organ — Tyvgodnik Katolicki. Pismo
Towarzystwa Marianskiego, zwany takze skrotowo Iygodnikiem Maria-
nskim. W zamysle redaktoréw zawieraé miat ,rozprawy stosujace si¢ do
potrzeb terazniejszego wieku” (48.1.4) 1 byt pierwszym gomoslaskim pi-
smem religijnym'®.

Pierwszy numer, zaopatrzony uwagg ,.Proby — Arkusz”, ukazal si¢ 7 paz-
dziernika 1848 r. Uwagg zwraca ozdobna 1 bardzo starannie wykonana wi-
nieta przedstawiajaca Naj$wigtsza Panng Maryj¢ oraz zawotania: ,,Kto mig
znajdzie, najdzie zywot, i wyczerpnie zbawienic od Pana” oraz ,,O Maryjo
bez grzechu poczgta, mddl si¢ za nami, ktorzy si¢ do Ciebie ucickamy!”.
Do druku winiety uzyto az sze$ciu rodzajow czcionek. Poczawszy od nu-
meru 14, zawolania zastapiono efektowna rycing kosciota piekarskiego,
a od wrzesnia 1849 roku umieszczano na stronie tytutowej obraz Matki Bo-
skiej Piekarskicj w girlandzie kwiatow. Pismo ukazywato si¢ w kazda sobo-
te jako tzw. mata 6semka, w poszytach o$miostronicowych. Dwa numery
(48 157) wyszly bez winiety 1 bez daty, a numery 8 1 28 zaopatrzono w ,,Do-
datek”. O cenie 1 kolportazu Tygodnika informowal inserat umieszczony na
stronie tytutowej. Dowiadujemy si¢ z niego, ze: ,,Pismo to wychodzi raz na
tydzien; zapisywa¢ go mozna na wszystkich urzgdach pocztowych 1 w ksig-
garniach. Kosztuje kwartalnie 7 czesk. 1 6 feni. w miejscu; na pocztach
i w ksiggarniach 9 czeskich i 6 fenikéw. Z uwagi nad tym, zc lud pospolity
nie jest obeznany z abonowaniem pocztowym, przeto Przewielebni Paste-
rze Duchowni racza w tym objasni¢ swych parafian albo im przepisac to pi-
smo na pocztamcie”. T¢ peina biedow informacjg zastapiono pdzniej
prostsza formuta: ,,To pisemko wychodzi co Sobota, mozna go na kazdym
pocztamcic abonowac. Kosztuje kwartalnic w miejscu 7 cze. 6 fe., na po-
czcie 9 czesk. 6 fen.”. Poczawszy od numeru 3. do ogloszenia tego dodano
jeszcze zdanie: ,,W Krakowie zapisy przyjmowane sa w Ksiggarni
P. J. Wildta”. Pod winieta umieszczono takze napis ,,Redaktor:
X. J. A. Fietzek Xcia B. K.” oraz ,,Drukiem J. Heer w N. Piekarach™".

Sklad redakcji i ogdlna charakteryvstvka pisma

Sktad redakcji Tygodnika Katolickiego byt ztozony. W 1845 roku ks.
Fiecek podjat probg sprowadzenia do Pickar cztonkéw Towarzystwa Jezu-
sowego. W latach 1848—1851 ofiarowal im ,,misyjny przytutek”, a nawet
»zebral migdzy proboszczami na zatozenie domu misyjnego trochg gro-
sza™. Do otwarcia domu jednak nie doszlo. Pamietajac zastugi jezuitow
w szerzeniu czci Matki Bozej Piekarskiej — oraz polaczony z Towarzy-

stwem osobistymi wigzami*' — goscit ciagle kilku zakonnikow w swojej pa-

18 Por. ). Wycisto: Sanktuarium Matki Bozej w Pickarach Slaskich, t.1: Formowanic si¢ gtéwncgo
osrodka zycia religijno-spotccznego na Gornym Slasku w XIX wicku, Katowice 1991, s. 261-269.
19 Do 20 stycznia 1849 roku.

20 S, Zatgski: Jezuici w Polsce, Krakow 1908, s. 308.

2l Tamzc, s. 286.
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rafii**. Swym przyjaciotom, ojcom Peterkowi® i Czezowskiemu*, zlecit za-
jecie sig¢ Tygodnikiem Katolickim™.

Zakres ich kompetencji oraz wplyw na ksztalt Tygodnika jest dyskuto-
wany. Jedni autorzy uwazaja, iz JeZUICl pomagali jedynie ks. Fieckowi w re-
dagowaniu®, inni natomiast przypisuja im rolg pierwszoplanowa, piszac
wprost, ze ,,podczas rozproszenia OO. Peterek i Czezowski wydawali
w Piekarach Niemieckich od 1848-1851% czasopismo religijne dla ludu pt.
Tygodnik Katolicki, umieszczajac w nim nie tylko wilasne, ale i innych
slaskich ksigzy artykuly™. W ten sposob sugeruje sie, ze ks. Fiecek byt je-
dynie nominalnym redaktorem pisma. Takic wyjasnienie jest mato prawdo-
podobne. Blizsze prawdy jest, Ze jezuici robili w redakcji pisma tylko to, co
zalecal lub z czym si¢ zgadzat ich przelozony®.

Mozna przyjac, ze jezuici stanowili pewien, uksztalttowany na fali Wio-
sny Ludow, nowy typ redaktorow, realizujacych na tamach jednego (w tym
przypadku) lub kilku organéw, program szerszych grup bgdacych inwesto-
rami prasy*’. Ks. Fieckowi mozna przypisa¢ funkcj¢ redaktora naczelnego.
Jego indywidualnos¢, mimo przeréznych form wptywow zewnetrznych, jak
1 form pracy redakcyjnej, wyciskata widoczne pigtno na tresci, stronie typo-
graficznej pisma, a nawet regularnosci jego ukazywania si¢ czy umiejgtno-
$ci pozyskiwania szeregu czytelnikow®'

Krag redakcyjny starano si¢ poszerzaé, apelujac na tamach 7ygodnika:
,JUpraszamy tez zarazem, aby Szanowni Prenumeranci, taskawi byli, arty-
kutéw, do celu, do ktorego tem Tygodnikiem zamierzamy, stuzacych, nam
obficie dostarcza¢; gdyz wigcej nas razem, wigeej 1 lepiej pisa¢ potrafiemy,
jak jeden, albo kilku nas tylko” (48.13.98). Apel ten spotkat si¢ z pewnym

22 W Pickarach przcbywato 3—16 zakonnikéw i stad wyruszali na stynne misjec ludowe az do 1852 roku.
23 Andrzej Peterck (11 XI 180724 IV 1876). Jezuita, wychowawca w konwikcic w Tarnopolu, kapclan
wigzienia we Lwowic oraz kaznodzicja w Nowym Saczu. Podczas rozproszenia jezuitéw superior mi-
sjonarzy jezuickich w Pickarach Sl. Po wznowicniu dziatalno$ci zakonu m.in. kapclan wigzicnia w No-
wym Saczu oraz kaznodzicja w Krakowic i supcrior w Nowym Saczu. Autor ksigzek i broszur religij-
nych.

24 [wo Czczowski (25 X 1814-12 VIII 1889), Jezuita, profcsor w gimnazjum w Nowym Saczu oraz
w Starcj Wsi. W 1846 r. bral udziat w misjach prowadzonych na Podhalu po rzczi galicyjskicj. W czasic
rozproszenia jezuitow pracowal m.in. Pickarach SI. Po wznowicniu dziatalnosci jezuitow profesor tco-
logii moralncj w Krakowic oraz kaznodzicja we Lwowic. W 1870 r. inicjator wydawania 7yvgodnika So-
borowego. Napisat wicle broszur religijnych oraz picsni kosciclnych, m.in. ,Idzmy, tulmy sig jak dziat-
ki...”. Rozpowszcchniat w Galicji nabozenstwa majowe. Glosit misjc i rckolckeje.

25 W. Ogrodzinski (Dzicje pismicnnictwa $laskicgo, Katowice 1965, s. 114) wymicnia jeszeze
O. Praszalowicza (Kamil Praszatowicz (14 VII 1817-6 IV 1883), Jczuita, profcsor gimnazjum w No-
wym Sgczu oraz w Tarnopolu. Podczas rozproszenia jezuitow w monarchii austriackicj pracowat w Pic-
karach Slaskich. Potem m.in. rektor i kaznodzicja w Krakowic i Nowym Saczu oraz prefekt kosciota we
Lwowic. Wybitny kaznodzicja).

26 Por. K. Prus: O picrwszych polskich drukarzach i wydawcach na Gérnym Slasku to i owo, Mi-
kotow 1920, s. 15.

27 Data jest bigdna. Powinno by¢ 1850.
28 5. Zatgski: Jezuici..., dz. cyt., s. 323.

29 Por. F. A. Marck: Najdawnicjsze czasopisma polskic na Slasku (1789-1854), Wroclaw-Opole
1972, s. 117.

30 Por. M. Tyro wicz: Organizacja redakcji w prasic i czasopismicnnictwic polskim w I polowic XIX
wicku, Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego, 7 (1968) ur 2, s. 7-8.
31 Por. tamzc, s. 12.



PIEKARSKI TYGODNIK KATOLICKI... 153

oddzwigkiem, o czym $wiadcza artykuty sygnowane przez autoréw. Oprocz
wymienionych wyzej redaktorow, piszacych zazwyczaj anonimowo, Tygo-
dnik Katolicki zamiescit takze teksty ksiezy: Hotowinskiego, kanonika
Gaertha, Scheua — proboszcza kamienskicego, Perzycha, Antoniewicza,
Laxego, Purkopa — proboszcza woznickiego, Stabika®. Wigkszo$¢ z nich to
Judzie nlezwykle zastuzeni dla Gérnego Slaska™.

Artykuly zamieszczane przez nich w Tvgodniku charakteryzuje bogac-
two form literackich. Drukowano opowiadania hagiograficzne (np. o $w.
Marii Egipskiej), umoralniajace (,,O pijanstwie”), rozprawy naukowe
(,,Marzanna”), reportaze (,,Dwa prawdziwe zdarzenia z okolicy”), opisy hi-
storyczne (,,Bitwa pod Lepanto”), teksty poglebiajace wiedze religijna
(,,Niepokalane Poczgcie™), wiersze (,,Modlitwa wieczorna”), a nawet rekla-
my 1 anegdoty. Korzystano takze z przedrukéw (,,Amen kamieni”)*. Za-
mieszczano tez rozporzadzenia wiadz koscielnych oraz wiadomosci z zycia
spoteczno-politycznego i dziatalnosci Towarzystwa. Dlatego niestuszne jest
twierdzenie, jakoby redaktorzy Tygodnika Katolickiego skupili sie wylacz-
nie na tematyce moralno$ciowo-dydaktycznej, zapominajac o serwisic ak-
tualnych wydarzen. Probowano je zamieszczaé (np. 49.15.118-119;
49.38. 306) 1 zdawano sobie sprawe z ich atxakcyjnosm 1sily oddzmlywama
gdy pisano: ,, Tygodnik ten powickszy SlQ przez dodatek do zwyczajnego
numeru, w ktérym najwigcej umieszczaé sig beda wiadomosei i rozpo-
rzadzenia nowe tak ko$ciclne jak tez cywilne, najbardziej te, ktoérych wia-
domo$¢ ludowi moze by¢ potrzebna i pozyteczna” (48.13.97). Pewna pows-
ciagliwos¢ w przekazywaniu biezacych informacji politycznych miata jed-
nak takze pozytywna strong: tematyka pisma sprawiala bowiem wrazenie
solidnosci 1 nie ulegata zbyt szybko dezaktualizacji, co znacznie rozsze-
rzato zakres jego poczytnosci®.

32 Nic udato sig rozszyfrowaé inicjatéw: X. T. oraz M. K.

33 Karol Antonicwicz (6 XI 1807-14 XI 1852) — powstanicc 1830 roku, jezuita, wybitny kaznodzicja.
Niczwyklc aktywny podczas rozruchow chiopskich w Galicji w 1846 roku. Od 1848 roku dziatat na
Slasku wspoétpracujac z ks. Ficckiem. Wspolinicjator stynnych misji ludowych, ktore objely znaczny
obszar Slaska i Wiclkopolski. Wydal m.in. ,,Groby $wigtych polskich™ (Pickary 1848), ,Jecden dzien
w Pickarach”, ,Ustep z piclgrzymki Zycia mojego” (Lwow 1849).

Bernard Purkop (20 X 1808--10 I1I 1882) — proboszcz w Woznikach i Pickarach. Obok ks. Ficcka, Sza-
franka i ksi¢zy Markictkow najwickszy apostot trzezwosci na Slasku. Kontynuowat dzicla ks. Ficcka.
W 1868 roku zainicjowal wydawanic Zwiastuna Gornoslyskiego.

Szymon Perzych (6 X 180416 11 1866) — Morawianin z pochodzcenia, zastuzony w walkach o réwno-
uprawnicnic jgzyka polskicgo i dialcktu morawskicgo. Proboszez m.in. w Tworkowic, Gorzycach, rezy-
dent w Zorach. Wydat , Kancjonal™ (Wroctaw 1841), ,Homilic™ (Mikotéw 1859), ,,Przcwodnik duszy
do Ojczyzny Nicbieskicj™ (IV wydania, picrwsze we Wroclawiu 1859).

Antoni Stabik (13 VI 18074 IX 1887) — od 1846 roku proboszcz w Michatkowicach. Autor wiclu
utwordw, redaktor, pocta. Zastuzony na polu walki o polskic szkolnictwo i prawa jezyka polskicgo na
Gornym Slasku.

Jerzy Laxy (9 111 1816-25 X 1857) -- od 1845 roku proboszcz w Ligocic. Thumacz z jezyka francuskicgo
i nicmicckicgo, autor wiclu prac o charakterze religijnym oraz naukowym, glownic z zakresu folklory-
styki. Pisal picknym, bogatym litcracko jezykiem.

34 Por. A. Stabik: Zarty niczarty czyli wicrszoklcctwa wesolych i powaznych marzen, Racibérz
1848, s. 31-32.

35 Por. F. A. Marck: Najdawnicjszc czasopisma..., dz. cyt., s. 136.
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Tygodnik Katolicki adresowany byl do szerokich krggdéw spoteczenstwa:
duchowienstwa, chtopow, rzemie$lnikow i mieszczan®®.

Zasieg oddzialywania

Tygodnik Katolicki drukowany byt na miejscu, w Piekarach. Chociaz
fatwiej byto wyda¢ jaka$ pozycjg jednorazowo niz zorganizowac¢ drukarnie
i uruchomi¢ redakcje®, to jednak ks. Fiecek od diuzszego czasu nosit sie
z zamiarem stworzenia wlasnego wydawnictwa®*. W tym celu postanowit
sprowadzi¢ drukarza czqstochowskiego Teodora Heneczka. Ten zgodzit si¢
skwapliwie, gdyz ,,obserwujac w Czgstochowie tak bogate zakupy ksiazek
dla Slaska musiat dO_]SC do przekonania, Ze jest tu wielkie zapotrzebowanie
na polska ksiazke, a wiec i korzystne warunki do otwarcia drukarni”*’. Pro-
pozycja byta dla niego n¢eaca takze dlatego, ze jego gwaltowny charakter,
ktoéry ujawnit si¢ w calej petni podczas sporéw z Karolem Miarka-ojcem,
nadszarpnal jego reputacje w zaborze rosyjskim*. W 1847 roku T. Hene-
czek sprowadzit si¢ do Piekar i tutaj, korzystajac z nowych przepisdw, uru-
chomit introligatorni¢ 1 drukamig, ktora poczatkowo dziatata pod nazwi-
skiem miejscowego obywatela Jozefa Heera®'. Powodem byto to, ze Hene-
czek, jako poddany rosyjski nie budzil zaufania wladz pruskich (czego
dowodem jest odmowa, z jaka si¢ spotkat, prébujac uruchomié warsztat
w Pyskowicach)”. W Pickarach specjalizowatl si¢ w wydawaniu nisko-
naktadowych broszur, ksiazek, literatury odpustowej oraz czasopism.

Drukarnia dziatata na ogét bardzo sprawnic. Zdarzato si¢ wprawdzie, ze
niektore numery wychodzity z nicznacznym opdznieniem, lecz o wszyst-
kich tego rodzaju przypadkach redakcja sumiennie informowatla czytelni-
kéw (np. 49.29.232). Wobec zdarzajacych si¢ wypadkow niedorgczania 7j-
godnika Katolickiego (co byto forma bojkotu polskich wydawnictw ze stro-
ny wladz pruskich) redakcja informowata: ,,Upraszamy taskawych
czytelnikow, aby w razie nieotrzymania numeru regularnie jeden po drugim
nie w redakcji, ale na swej poczcie surowo si¢ domagac numeru straconego,
gdyz poczta jest za to odpowiedzialna. Gdyby za$ ekspedytor poczty robit

36 por.J.Ratajcwsk i: Prasa polska na Slasku w I polowic XIX wicku. Charaktcrystyka ogélna, [w:]
A.Jarosz [red.], Z dzicjow polskicj ksiazki na Slasku w I polowic XIX wicku, Katowice 1988, 5. 91.
37 Por. S. L ato: Galicyjska prasa dla ,Judu™ (1848-1913), Rocznik Historii Czasopismiennichwa Pol-
skiego, 2 (1963) nr 2, s. 62.

38 Por. F. German: Ficek Jan Nepomucen Alolzy, wi]J. Kantyka, W. Ziclinski [red.], Slaski
Stownik Biograficzny, t. 3, Katowice 1981, s. 94.

3% j. Saratowicz-Stolarzewiczowa: Tecodor Hencczek: gérnoslaski drukarz, redaktor, wy-
dawca, Katowicc 1985, s. 9.

40 por. W. Ogrodzinski: Dzicje pismicnnictwa..., dz. cyt, s. 117-119.
41 Z dedykacji dowiadujemy sig, zc Jozef Heer byt , Ksigciem Biskupa Wroclawskicgo radca admini-
stracyjnym dobr Chorzowa 1 Domb, wystuzonym dyrcktorem i gencralnym peinomocnikicm panstwa

Bytomsko-Sicmianowskicgo™; Cyt. za K. Estrcicher: Bibliografia polska 120.000 drukow. Czgsé
1. Stolccic XIX, Krakow 1870, s. 276.

42 Por.S.Maksymowicz: Hencezek Teodor Wojciceh, [w:] I. Treichel [red.], Stownik pracow-
nikow ksiazki polskicj, Warszawa-£.6dz 1972, s. 325-326.
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aklekolwwk trudnosci w nabywamu Tygodnika lub nie chciat przyjmowac
abonowama uprasza si¢ o $picszne zawiadomienie redakcji” (49.50.398).

Nie znamy doktadnie wysokosci nakladu pisma. Wydaje si¢ jednak, iz
100 egzemplarzy, jak si¢ podaje®, jest liczba znacznie zanizona. Wpraw-
dzie lista abonentéw, zamieszczona w pismie w roku 1849, wylicza ich tyl-
ko 97, (49.50.388-398), lecz nalezaloby dodac¢ do niej jeszcze wcale nie-
mala liczbg eg,zemplarzy, ktore mozna byto naby¢ bezposrednio w drukarni
oraz liczne z pewnosma zakupy dokonywane przez pxzybywajqcych do
sanktuarium pielgrzymow. Np. lista abonentow wymienia tylko 4 prenume-
raty w Piekarach, gdy wiadomo, ze wsrod samych zatozycieli Towarzystwa
byto ponad 60 mieszkancow tej parafii. Trudne do przyjgcia sa takze suge-
stie, jakoby Tygodnik Katolicki oddzialywal tylko na matym obszarze
i w krotkim okresie czasu, jak twicrdzi J. Saratowicz-Stolarzewiczowa™.
Juz wspomniany wykaz aboncntow zakresla znaczny obszar Slaska. Tygo-
dnik docierat do Swigtochtowic, Bytomia, Rept, Chorzowa, Raciborza, Gli-
wic, Tarnowskich Gor, Olesna, Opola, Glogowka, Gorzowa, Namystowa,
Ujazdu, Bialej Prudnickicj 1 Woznik. Trzeba takze wzia¢ pod uwagg, ze
prasg czytano wowczas w wigkszych grupach, a wykorzystanych egzem-
plarzy nie niszczono, lecz przekazywano do dalszego oblegu Znana jest
nadto korespondenqa do ks. Fiecka, z ktorej wynika, ze jeszcze w roku 18-
61 upominano si¢ o przystanic Tygodnika i to az z Pilicy®.

Na podkreslenie zastuguje specyfika Tygodnika Katolickiego oraz jego
neutralno$¢ wobec innych czasopism. W swych doniesieniach nawiazuje
wprawdzie do Schlesisches Kirchenblatt oraz wspomina krakowski ,,dzien-
nik katolicki™, jednak nic znajduje si¢ pod ich wptywem tak, jak np.
Dziennik Gérnoslaski pod wptywem prasy poznanskiej*’.

Tygodnik Katolicki a Dziennik Gornoslgski

Czgsto pisze si¢ o nieporozumieniach pomigdzy redakcjami tych dwu
slaskich czasopism®. Prawdopodobnie za namowa ks. Fiecka, T. Heneczek
uniemozliwit druk Dziennika Goérnoslgskiego w Piekarach®. Wptyw na
taka decyzjg miato zapcwne to, zc ,,probostwo pickarskie stanowito jakby

43 Por. T. Cicslak: Polska prasa na Slasku, Pomorzu i Mazurach w latach 1832-1870, {w:] J. Lojck
[red.], Historia prasy polskicj: Prasa polska w latach 16611864, t. 1., Warszawa 1976, s. 264.
44 J. Saratowicz-Stolarzcwiczowa: Teodor Heneczek..., dz. cyt., s. 9.

45 ... udajg sig z prosba do Ksigdza Kanonika proszac go o nadestanic mi taskawic dalszych numerow
Tygodnika az do ostatnicgo jaki wyszedl, na ktory posylam 2 talary to jest 14 ztotych naszych
zaplacajac za 2 kwartaly od Sgo Jana az do Nowcgo Roku (...) ostatni numer Tygodnika mam 25";

Z listu ks. E. Podolskicgo z Pilicy do ks. J. Ficcka z dn. 19 X1 1861 r. (brak sygnatury), Archiwum para-
fii $w. Wojciccha w Radzionkowic, teczka ,.Oberschlesische Enthaltsamkeits Angelegenheiten de
1844,

46 Chodzi prawdopodobnic o krakowski Tygodnik Koscielny. Pismo dla duchowieiistwa i poboznych
wiernych religijno-narodowej a naukowej tresci. Ukazywat si¢ od 15 XI 1848 do 10 V 1849 roku.
47 Por. W. Ogrodzinski: Dzicjc pismicnnictwa..., dz. cyt., s. 114.

4 por. T. Gospodarck: Walka o kultur¢ narodowa..., dz. cyt., s. 309-320.

49 Por. R. Smicla: Dzicnnik Gémoslaski, Katowice 1957, s. 83.
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punkt dosrodkowy wszclkich dziataczy polskich, nie wylaczajac rady-
katow, ze o tym dobrze wiedziata policja pruska, ktéra podejrzewata, iz Pie-
kary sa siedliskiem demokratow polskich i robita od 1846 kilkakrotne rewi-
zje u Fiecka™. Zbyt radykalny Dziennik z gory skazany byt na krotki zy-
wot, ks. Fiecek za§ zamierzal stworzy¢ struktury, ktore przetrwatyby
spodziewany okres kontrrewolucji®'. Redakcja Dziennika wiele razy probo-
wata polemizowac z kierunkiem ideowym obranym przez Tygodnik Kato-
licki**, jednak redakcja pisma marianskiego zwykle nie odpowiadata na za-
czepki. Wydaje sig, iz najtrafniej — prawdopodobnie piérem jakiego$ kapta-
na gornoslaskiego™ — scharakteryzowal zaistniala sytuacje Przeglqd
Poznanski. Donosit on: ,Nieporozumicnia migdzy Dziennikiem Gorno-
Slaskim 1 Tygodnikiem Marianskim odpowiadaja rzeczywistej roznicy zdan
w kraju tamtejszym. Dziennik Gornosigski gtosniej polski, zaczepniej re-
wolucyjny (...) popierat tez w kazdym razie sprawg radykalnego stronnic-
twa na Slasku 1 w Berlinic; co si¢ tyczy rzeczy religijnych albo je pomijat,
albo je traktowal z gory i bez przychylnosci. Tyg. Marianski, wylacznie re-
ligii oddany, pozostat w dawnej kolei polsko-katolickich na Slasku
usitowan. (...) Z dwu tych pism tylko Dziennik polemiczng ochoczos¢ oka-
zat. Nam sig zdaje, ze w zadnym razie nie ma na Slasku czasu i watku na
spor stronnictw. Wszystkie usitowania dazy¢ tam do jednego celu powinny,
tym celem: zachowanie polskiej narodowosci, jaka Pan Bog dal temu krajo-
wi. Jesli tak jest, czyz katolicyzm, ktory dotad narodowosc¢ ta sita zywotna
natchnal 1 od wszelkich zamachéw obronil, nie przedstawia najbezpiecz-
niejsze pole do dziatania?”**. Stowa te mozna uwazaé¢ za program redakcji
Tygodnika. Obydwa jednak czasopisma staraly si¢ wypracowa¢ w skompli-
kowanej sytuacji spoteczno-politycznej Gérnego Slaska wlasny program
1 w tym lezy ich zastuga.

Relacje panstwo-Koscidl w opiniach redakcji Tvgodnika Katolickiego

W zamieszczonych na tamach Tygodnika Katolickiego artykutach o cha-
rakterze analitycznym istnieje pewien dualizm w ocenie sytuacji w pa-
nstwie pruskim w potowic XIX wicku. Z jednej strony daje si¢ odczu¢ prze-
konanie redaktorow, zc rewolucjg 1848 r. nalezy potgpi¢ niejako z natury
rzeczy, a w drugiej strony dostrzega si¢ wyraznie, ze z zaistniatymi prze-
obrazeniami wiazano nadziejc. Wiosna Ludow nie zmienita gruntownie
stosunkow ustrojowych, poprzestajac na proklamowaniu liberalnych swo-
béd, i tym samym otwierata perspektywy zasadniczych zmian w tych dzie-
dzinach®. Dlatego z publikacji zamieszczonych w Tygodniku wylania si¢

50 W. Ogrodzifski: Dzicjc pismicnnictwa..., dz. cyt., s. 120.

5t Por. F. A. Marck: Najdawnicjsze czasopisma..., dz. cyt, s. 134.

52 Por. Wiadomos¢ litcracka, Dziennik Gornoslyski, 2 (1849) nr 78, s. 312; Korespondencja z Chetmna,
Dziennik Gornoslgski, 2 (1849) nr 92, s. 366.

53 J.Kudera (Ksiadz): Dzicnnikarstwo polskic na Slasku. Zarys historyczny, Bytom 1912, s. 14.

54 Cyt. za F. A. Marck: Najdawnicjsze czasopisma..., dz. cyt., s. 136.

55 Tamze, s. 43.
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program umiarkowanych reform, odpowiadajacych w znacznej mierze spe-
cyficznym potrzebom spo{eczcnstwa goérnoslaskiego™.

W stworzonej przez organ prasowy Towarzystwa Marianskiego koncep-
¢ji stosunkoéw spotecznych fundamentalng zasada relacji Kosciota do pan-
stwa byla niczalezno$¢. Rozumiano ja w sposob nastepujacy: panstwo win-
no zagwarantowac¢ Kosciotowi swobodg dziatania i wszelkie prawa do tej
pory ograniczane, jak zawgzanie wladzy biskupow, przejmowanie szkolnic-
twa wyznaniowego pod kuratelg panstwa itd.. Dostrzezono, ze to, co do-
tychczas byto uwazane za prawna opiekg pafnstwa, w rzeczywistosci stano-
wito forme walki z Kosciotem. Konkludowano, ze ,,Kosciot byt w niewoli,
w ktorej pod wiladza $wiecka jeczal” (49.17.133). Jednoczesnie panstwo
winno by}o zagwarantowaé Kosciotowi niesqupowany rozwoj w celu za-
pewnienia mu warunkow do petnego Wywiazania si¢ ze swego posfannic-
twa, ,,aby Ko$ciét praw i godnosci swojej przed wicjskim ludem dotrzymaé
mogt” (49.17.134).

Za niezbywalne uznano prawo Kosciota do wolnosci dziatania przez
wilasciwe sobic $rodki prawne, wolnosci nauk i wychowania religijnego,
duchowego 1 moralnego ksztatcenia ludu. dziatalnosci pojednawczej i po-
kojowej, zachowania 1 swobodnego dysponowania majatkiem ko$ciclnym
oraz wolnego zakladania stowarzyszen i bractw religijnych (48.4.32). Ze
swej za$ strony Ko$ciot zobowiazat si¢ ,,nie wdawaé w polityke takim spo-
sobem (by by¢) przyczyna nowych niezgdd 1 zatarczek™, ani nie domagaé
si¢ nowych przywilejow, ponad te, ktore juz posiadat (49.17.134).

Nie okres$lono, jaki charakter miato mie¢ idealne panstwo. Oficjalnie de-
klarowano — za J. Wickicm, gtéwnym liderem mcmlecklego ruchu katolic-
kiego na Slasku — neutralno$¢ w tej dziedzinie. ,,My nie Jestesmy towarzy-
stwem politycznym. Co do rzadu jestesmy obojetnymi, nie jakoby$my nie
chcicli uznawa¢ obowiazkoéw przeciwko niemu, ale obojgtni jesteSmy co do
form jego politycznych” (49.63.501). Na deklarowana neutralno$¢ z pew-
noscig mial wptyw fakt, ze forma przysziego ustroju nie byta jeszcze
w pelni jasna.

W praktyce poglady redakcji na formg ustrojowa podlegaly ewolucji,
zblizajac si¢ w koncu — zgodnie zreszta z wypowiedziami wroctawskich
wladz koscielnych — do monarchii konstytucyjnej. Uwazano, ze krol, jako
prawny wtladca, jest ,,od Boga postawiong zwierzchnoscia”, a wigc,
,»postuszenstwo wobec niego dla kazdego katolika niewatpliwym, $wigtym
1 sumiennym jest obowiazkiem” (48.6.48).

Redaktorzy Ty:godnika doceniali pewne osiagnigcia rewolucji, gdyz ta-
kze Kosciotowi przyniosty one niepodwazalne korzysci (jak cho¢by mozli-
wos$¢ uwolnienia si¢ spod kurateli panstwa absolutnego czy dowarto$cio-
wanie tezy, ze wszyscy maja prawo do wolnosci)’’. Przede wszystkim de-
klarowano akceptacjg, wywalczonej przez Wiosng Ludow, ,,wolnosci
cywilnej”, a wige swobod konstytucyjnych. ,,Najbardziej oddaleni jestesmy

56 Por. M. Patcr: Wiosna Ludow..., dz. cyt,, s. 6.
57 Por. F. A. Marck: Najdawnicjsze czasopisma..., dz. cyt., s. 36.
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od mysli, aby$Smy micli cokolwick przeciwko wolnosci cywilnej czynié”,
Tygodnik zapewnial: ,,powazamy wszelkic urzadzenia migdzy obywatela-
mi, 1 pozwalamy kazdemu bez przeszkody uzywaé praw swoich”
(49.17.134). Za podstawowe prawa uznano: prawo do wiasno$ci, wolnosci
przekonan, sumienia, wiary (49.36.284) oraz — swego rodzaju novum — pra-
wo do pracy (49.59.467).

Z naciskiem podkreslano szacunck, jaki Kosciot zywi dla panstwa 1 jego
organdw, ale nie wahano si¢ wskazywac, ze prawa panstwowe moga by¢
sprawiedliwe jedynie wtedy, gdy zasadzaja si¢ na Dekalogu®. Narod i pan-
stwo sa — w opiniach redakcji — zgodne z zamiarem Boga. Powodzenie
w panstwie zalezy jednak od sposobu sprawowania wladzy przez ludzi. Jej
fundamentem winna by¢ rowno$¢ obywatceli wobec prawa. W podejmowa-
niu wszelkich decyzji trzeba kicrowac si¢ roztropna madroscia, uczciwymi
srodkami i praca przepojona duchem wiary.

Na rzady moga mie¢ wptyw jedynic ci, ktérzy w zyciu kieruja si¢ pra-
wym sumieniem. Obowigzkiem uformowanych obywateli jest ksztaltowa-
nie innych, mniej zdolnych oraz mniej urobionych spotecznie i politycznie.
,,Ilm wigcej wolnosci, tym bardziej lud dobry, ale prosty o$wiecac potrzeba,
aby si¢ wolno$¢ ta rozwijata na jedynie godziwych zasadach, na zasadach
sprawiedliwosci, 1 nie stata si¢ naduzyciem przez niedozrzatego rozsadku,
ciagnaca do zatraty i zguby” (49.15.113). Jak wierza redaktorzy Tygodnika
przestrzeganie tych zasad doprowadzi do wzrostu odpowiedzialnosci spo-
fecznej. Wolno$¢é bowiem na plaszczyznie panstwowej zawsze musi by¢
wolno$cia odpowiedzialng. Wolno$¢ bez odpowiedzialno$ci przeradza sig
w anarchie.

Zagrozenia dla tzw. ,,powszechnej wolnosci” dopatrywano si¢ w ruchach
demokratycznych® oraz socjalistycznych. Redakcja thumaczy, ze demokra-
cja ,to taki zarzad kraju, wskutek ktérego ludzkos¢ przez ministréw
1 wszystkich innych micjscowych urzgdnikéw wolno od siebie obranych.
i wedhug praw od siebie ustanowionych. w sprawach politycznych sama
sobg zarzadza 1 wlada, i w ktérym to kraju wszystkie stany od najnizszych
do najwyzszych, jako maja powinnosci réwne, tak si¢ tez réwnymi za-
szczycaja prawami” (49.15.114). Autor stwierdza, ze taka wizja jest bardo
kuszaca, ale kryje w sobie wicele niebezpieczenstw. Najpowazniejsze z nich
to: uproszczenic pojecia dcmokracy do samych hasel oraz nicbezpieczen-
stwo zachwiania proporcji. Przy stanowieniu praw giosann wigkszosci ist-
nieje bowiem niebezpicczenstwo dyskryminacji mniejszo$ci narodowych
lub religijnych. Argument ten miat szczegdlna wymowe w skomplikowane;j
sytuacji narodowo-wyznaniowej Gérnego Slaska.

Przestrzegano takze, ze z pozoru atrakcyjne idee socjalistow w rzeczy-
wisto$ci sg zwodnicze 1 ktamliwe: ,,Kiedy c1 powiedza: wszyscy sa rowni —

58 Problem ten ukazujg dwa artykuly Rozprawa o sposobic, jakim wewngtrzny w narodach porzadek
utrzymujc sig, albo sxq tez psuje” (48. 5 33-40.) oraz ,.Przyczyna stalosci 1 upadku narodow, ich szczg-
Scia 1 nicszczgscia™ (48.6.41-46).

59 Por. artykut ks. Purkopa ,.,Pawct §wigty do Rzymian Roz. X. V. 15. 70 jako $liczne nogi tych, ktorzy
opowiadaja pokéj; tych, ktorzy opowiadaja dobre rzcezy"" (49.15.114-116).
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uwodza cig. Gdyz rzemie$lnik niezdatny, rzemie$lnik leniwy, nieprzezorny,
rozpuszczony nie jest rowny tobie (...). Kiedy ci powiedza (...) chwy¢ sig
broni, @ Otrzymasz przemoca, co odmawiaja twojej pr acy — uwodzq cig¢ —

gdyz duma pochlebiajgca ci w dniu niebezpieczenstwa nie zechce ci¢ znaé
w dniu zwycigstwa. (...) Nie czyn si¢ narz¢dziem dumnych ludzi, bo skoro

oprzestang ciebie uzywac, odrzucg c1q tak jako ty odrzucasz narzedzie zu-
zyte” (49.60.476). Ks. Antoniewicz za$ w , Listach z Krakowa” podkreslat,
7e socjalizm sprzeciwia si¢ ideom narodowym (49.46.363).

Jako ze w omawianym okresie — jak stwierdza M. Parter — ,,wigkszos$¢
opinii publicznej, zwlaszcza doty spoteczne, czg¢sto po raz pierwszy uczyta
sic alfabetu 1 elementarza politycznego, przyswajajac sobie znaczenie ta-
kich pojg¢, jak konstytucja, parlament, swobody obywatelskie, prawa naro-
dow itp.”", redakcja Tygodnika starala si¢ ksztaltowaé w czytelnikach
$wiadomos¢ ogromncgo znaczenia wiasciwej reprezentacji spoteczenstwa
w Zgromadzeniu Narodowym oraz Parlamencie frankfurckim. Nie byta
zreszta w tych zabiegach odosobniona. Wezesnie) w wiclu $rodowiskach,
o skrajnych nieraz przckonaniach, rozwijata si¢ zywa agitacja, czasem
przybierajaca wregez gwaltowne formy. Na wyborcow z nizszych warstw
spotecznych oddziatywano za pomoca prasy, broszur oraz ogromnej iloéci
ulotek 1 plakatdw, na wiecach i zebraniach politycznych.

W tych okoliczno$ciach do$¢ ogolnikowy poczatkowo obraz wzorowego
deputowanego ulegal na tamach Tygodnika stopniowej konkretyzac)i.
W ,,Rozmowie migdzy Bartkicm 1 Kuba” podkresla sig¢ roztropnosc¢ ko-
nieczng do wilasciwego wyboru swego politycznego reprezentanta. Stwier-
dza sig, ze stuszniejsze sq wybory bezposrednic; lepsze od glosowania na
anonimowe partie polityczne jest wybieranie konkretnych osob. Przy po-
dejmowaniu decyzji nalezy zwazaé niec na stowne obietnice, ale na uczynki
kandydatow. Tylko ten, kto ,,Boga si¢ boi, kto krola szanuje, kto Ojczyzng
kocha, ten zastuguje na wzgledy nasze” (48.13.98-109) — konkluduje autor.

Propagowany przez niedojrzatych politycznie ludzi obraz posta — wiecz-
nego kontestatora, ktérego jedynym zadaniem jest sprzeciwianic si¢ wszel-
kim poczynaniom ze strony krola i Sejmu jest biedny 1 niechrzescijanski.
Redaktorzy podkre$laja, Zze nie wolno sprzeciwia¢ si¢ podstawowym
uchwatom, poniewaz godzitoby to w dobro wspdlne. Za przyktad stuzy
kwestia placenia podatkoéw. Dopdki krol jest wiadza zwierzchnia w pa-
fistwie ,,oddawanie prawnych podatkéw krolewskich na ten cel postano-
wionym urzgdom, dla kazdego katolika niewatpliwym, $wigtym 1 sumien-
nym jest obowiazkiem” (48.6.48) — stwicrdzaja redaktorzy za biskupem
M. Diepenbrockiem. Wysuwajg jednak dodatkowy motyw: istnieja takie
formy dziatalnosci panstwowej, ktore — ze wzgledu na to, ze shuzg wszyst-
kim obywatclom — wymagaja tez naktadow wszystkich cztonkéw spotecz-
no$ci. Taka dziedzing jest np. obronnos¢. W tym czasic, kiedy spod21ewano
si¢ szybkiego wybuchu wojny z Rosja, byt to bardzo silny argument®'.

60 M. Patcr: Wiosna Ludow..., dz. cyt., s. 7.
61 Por. M. Patcr: Katolicki ruch polityczny..., dz. cyt., s. 40-41.
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Parlamentarzysta powinien by¢ najpierw czlowiekiem autentycznie reli-
gijnym 1 poziom jego zycia moralnego ma by¢ podstawowym kryterium
przydatnosci do petnienia funkcji posta. Jako cztowiek wierzacy ma sig kie-
rowa¢ mito$cia blizniego, patriotyzmem, oraz z szacunkiem odnosi¢ si¢ do
kréla, ktdry ,,od Boga jest”. Wierzacy deputowani z mitosci do blizniego
,»hie beda czasu daremnie truli, wiedzac, Zc biedni wspotbracia ich potrzeb-
ne koszta do utrzymania tego zgromadzenia sktada¢ musza”. Z tego samego
powodu wreszcie odrzuci¢ winni wszelka prywatg 1 mie¢ na uwadze tylko
dobro wspotbraci. Maja by¢ wolni od pozadania cudzej wiasnosci i majatku
(w sensie indywidualnym, spotecznym 1 panstwowym) oraz ,,pilnie prze-
strzega¢ praw, swobod i wolno$ci ziomkow”.

W przeplowadzamu reform deputowani katoliccy stanowczo maja
sprzeciwia¢ sig metodom rewolucyjnym. Znamienne sa tu — cytowanc
przez Tygodnik — stowa ks. Schneeweissa: ,,My stoimy na ziemi mitosci,
a mito§¢ nie robi rewolucji. Nic brakuje nam na odwadze, wystapi¢ za
dobra sprawg, ale dalekimi jesteSmy od wszelkiej zarozumiato$ci, bezczel-
nosci i gwaltu; cho¢ nic braknie nam na odwadze. monarchom nawet praw-
de powiedzie¢” i dalej ,,nie chcemy zas rewolucji, poniewaz ona prowadzi
do krwi i do morderstw, (...) cho¢bysmy — w ten sposob — jaka niesprawic-
dliwo$§¢ usuneli, sami bysmy wpadli w rgce niesprawiedliwos$ci”
(49.63.500).

Przyjety juz w zatozeniach poglad, ze wiadza panstwowa pochodzi
z ustanowienia Bozego stal si¢ przyczyna uznania legalizmu za jedyna,
zgodna z naukg Kosciota, droge reform. Gloszono go w teorii — podkre-
$lajac, ze ,lud katolicki nic przestanic wszelkimi legalnymi $rodkami do
(zmiany praw) dazy¢” (49.62.495). W celu wywarcia presji miano uzywac
~wszelkich prawnych $rodkow, mianowicic prawa zgromadzenia sig, pety-
cji albo présb, prawa wolnej mowy 1 wolnego druku” (48.4.32). Praktycz-
nym za$ wzorem szacunku dla wladzy 1 jej zarzqdzen byt sam ks. J. Ficcek,
ktory np. konsekwentnic ogtaszat wszelkie jej rozporzadzenia (48.7.595).

Akcja uswiadamiania i doksztalcania spoteczno-politycznego przyniosta
pewne wyniki. W wyborach do Zgromadzenia Narodowego wybrano na
Goérnym Slasku 13 kandydatow polskich, w tym 11 chtopéw 1 jednego du-
chownego®. Byt nim ks. J. Szafranck (1807- 1874), jeden z najbardziej
zashuzonych dziataczy gomoslaskich w sejmie pruskim®.

Jego dziatalnosé pohtyczna wywolata gi¢bsza 1CﬂCkSJQ Tygodnika Kato-
lickiego na temat roli 1 micjsca duchowienstwa w zyciu politycznym. Re-
dakcja zaktadata, Ze ,,istota kaptanskiego urz¢du na posrednictwie zalezy”,
a wigc kaptan powinien przede wszystkim jednoczy¢ i1 godzi¢. Jedynym,
w peini uznanym sposobem dziatalnosci parlamentarnej duchowienstwa
pozostato posrednictwo, ,,przcktadaé wasze zyczenia, wasze potrzeby i do-
legliwosci, a w drugiej strony jak najzywicj starac si¢ o to, jakoby bez wy-
kraczania prawa Boskiego najlepiej wam dopomoc” (49.15.115). Uwazano,

62 Por. M. Patcr: Wiosna Ludow..., dz. cyt., s. 7.
63 Por. J. Endecr: Obroncy ludu $lyskicgo, Warszawa 1956, s. 219-248.
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ze odpowiedzialnos$¢ za ksztalt polityczny panstwa winna spoczywac raczej
w 1Qkach ludzi $wieckich. Takie docenienic roli §wieckich wykraczato na-
przeciw zapotrzebowaniom spotecznym. Zjednoczenie ruchow katolickich

w pazdzierniku 1848 r. (w postaci Katholischer Verein Deutschlands) spo-
wodowaio zaangazowanic opinii publiczncj w obrong Kosciota. W konse-
kwencji wywotato to na terenie Gérnego Slaska fenomen bezposrednicgo
zblizenia Ko$ciola do mas.

Mozemy stwierdzi¢, ze stosunek Tygodnika Katolickiego do pewnych
osiagni¢¢ Wiosny Ludoéw (wolnos$c stowa, zniesienie cenzury) byl zdecydo-
wanie pozytywny. Dostrzegano, ze rewolucja uwalniata Kosciét od wigzow
narzuconych mu przez monarchi¢ absolutna. Umozliwiata ona teraz Ko-
$ciofowi korzystanie ze swobdd zdobytych w przesziosci, ale tez stwarzata
nowe obowiazki. Tygodnik Katolicki popierat liberalne zasady polityczno-
-ustrojowe tylko o tyle, o ile gwalantowa%y one Kosciotowi niezaleznos$¢ od
panstwa. Na famach Tygodnika pojawiaja si¢ juz takze pierwsze zwiastuny
konfliktu Kosciota z panstwem burzuazyjnym, ktéry bgdzie narastat w 11
potowie XIX wieku, jednak problem ten wykracza juz poza ramy niniejsze-
go artykutu.

Przyczyny upadku Tyvgodnika Katolickiego

Tygodnik Katolicki przestat si¢ ukazywacé wkrotce po upadku Dziennika
Gornoslgskiego — swego najwigkszego oponenta. Jest mato prawdopodob-
ne, by bezposrednia przyczyna zamknigcia pisma byla — jak sugeruje
W. Ogrodzinski — niedostateczna ilo$¢ prenumerat®, gdyz redaktorzy pisali:
,Lubo rok zeszly nie odpowiadal zyczeniom naszym, poniewaz tak mato
abonentow byto, ze zaledwie potowa kosztow druku si¢ optacito, jednakze
redakcja postanowila bez przerwy Tygodnik Katolicki wydawac, chociazby
i w nastgpnym roku z wlasna szkoda pracowac miala, 1 jest przekonana, ze
pomigdzy wieloma réznych $wiatowych czasopism, ktére pod teraz egzy-
stujq, aby jedno 1e11g1jnc mowy polskiej pisemko na Slqsku utrzymac by sig
powinno. Oczekuje wigc cierpliwie obfitego plonu z swej pracy w nastgp-
nym roku” (49.50.398). Ogtloszenia podobnej tresci umieszczano pod ko-
niec kazdego kwartatu ukazywania si¢ pisma, a na zakonczenie 1849 roku
dwukrotnie informowano, ze ,,przy nadchodzacym nowym roku (...) redak-
cja poczytuje sobic za obowigzek zawiadomi¢ Szanownych Prenumerato-
réw, ze Tygodnik i na rok nast¢gpny wychodzi¢ bedzie” (49.63.496-497;
49.64.504).

Gltoéwna przyczyna upadku Tygodnika by%a ogloszona w 1850 roku usta-
wa o obow1qzku p%acema kaucji na czasopisma, chociaz teoretycznie podle-
galy jej jedynie czasopisma polityczne®. Swiadectwem tego jest m.in. do-
kument Rejencji Opolskiej z 29 lipca 1850 roku, przechowywany w tecz-

64 Por. T. Hencczck: Od wydawey, Zviastun Gornoslgski, 2 (1869) nr 15, s. 118.
% W. Ogrodzinski: Dzicje pismicnnictwa..., dz. cyt., s. 114.
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kach osobowych ks. Fiecka®. Wydaje sig, iz mimo pozornej apohtycznosm
pisma®, wladze dostrzegaly jak wielkie byty wplywy polityczne i spotecz-
ne Tygodnika. Spoteczna i polityczng site oddziatywania tego pisma do-
strzegaja zreszta takze wspotczesni autorzy®.

Ostatni, 52. (7) numer Tygodnika Katolickiego ukazal si¢ prawdopodob-
nie 13 lipca 1850 roku®, jednak idee w nim zawarte oddziatywaty znacznic
dtuzej. Swoim programem poloiy’f on tamg dla dziatan germanizacyjnych
na polu duchowym, narodowym 1 jezykowym. Podthe przez redaktorow,
pionierskie na Gornym Slasku, proby nakreslenia wizji tadu spotecznego
opartego na religii katolickiej staly si¢ bodZzcem dla innych dziataczy
$laskich i doprowadzi¢ miaty w przysztosci do fenomenalnej preznosci
i konsolidacji polskich sit katolickich na tym terenie. Archiwalnymi egzem-
plarzami Tygodnika Katolickiego karmil si¢ lud az do 1868 r. Wtedy to
zatozono, rowniez w Piekarach, Zwiastuna GornoSlaskiego, ktory — przy-
najmniej w poczatkowym okresie — uwazat si¢ za nastgpeg 1 spadkobierce
,»Tygodnika Katolickiego™”.

Zakonczenie

Opisana w zarysie koncepcja fadu spotecznego w rozumieniu redakto-
row Tygodnika Katolickiego pozwala uchwyci¢ proces rodzenia sig 1 popu-
laryzowania katolickiej mysli spotecznej na Gérmym Slasku w polowie
XIX wieku.

Na jej rozwoju zawazyty wszystkie wielkie problemy, ktorymi zyt wow-
czas Kosciot katolicki: jego stosunek do panstwa, rola i odpowiedzialnos¢
duchownych oraz $wieckich wiernych, obowiazki religijno-moralne
i spoteczno-polityczne wynikajace z tzw. kwestii spolecznej. Przyswojenie
spofeczenstwu, ktore przechodzito wielkie przemiany na skutek uprze-
mystowienia i budzenia si¢ wlasnej $wiadomosci narodowej, tak wielu pro-
bleméw bylo niezwykle trudne. Wiele pogladéw redakeji powstawato pod
wplywem aktualnych wydarzen. Staraty si¢ one obja¢ wszystkie dziedziny
ludzkiego zycia. Dlatego wiele mysli spotecznych gloszonych na tamach
Tygodnika nie zostato do konica sprecyzowanych, czasem s one wrgcz nie-
spdjne.

Zastuga redakcp Tygodnika Katollc/uego byto jednak zachowanie
wilasciwych proporcji pomigdzy rozwazaniami teoretycznymi a praktyczng

66 Por. dokument Krélewskicj Rejencji w Opolu z dn. 29 VII 1850 r. (brak sygnatury), Archiwum para-
fii. $w. Wojciccha w Radzionkowic, tcczka ,,Oberschlesische Enthaltsamkeits Angelegenheiten de
1844™.

67 Por. F.Kubicha (k. f): Tygodnik Katolicki. Z dzicjow prasy $laskicj, Katolik. Pismo Niedziclne, 5
(1959) nr 49, s. 10.

68 J.Chlcbowczyk,M. Urbanowicz T.Gospodarck: Kulturaio$wiata..., dz. cyt., s. 464.

6 Por. M. Przywccka-Samccka, J. Reiter: Bibliografia polskich czasopism $laskich;
Wroctaw 1960, s. 148.

70 Por. T. Hencczek: Od wydawcy..., dz. cyt., s. 118: Por. S. Wilczck: Rozwdj prasy polskicj na
Slasku do roku 1922, Zaranie Slgskie, 25 (1962), z. 3, s. 568-569.
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dzialalnoscia. Historia wykazala, ze idealy religijno-spoleczne zawarte
w Tygodniku weszty w duzym stopniu do nowego modelu zycia spoteczno-
-politycznego i kulturalnego, jaki spoteczenstwo sobie tworzyto, popularnie
za$ ujgta 1 szeroko rozpowszechniona mysl spoteczno-katolicka adresowa-
na do ludzi wierzacych, stata si¢ czynnikiem integrujacym goroslaskie
spofeczenstwo.* :

* Wynagrodzenic autorskic sfinansowanc zostalo przez Stowarzyszenic Zbiorowego Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdziba w Kiclcach z optat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrewnych.
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EWA BOBROWSKA

OBRAZ SYTUACJI W POLSCE
NA LAMACH TYGODNIKA NIE

réznicowane i niczalezne media sg — jak wiadomo — jednym z warun-

kow koniecznych autonomii opinii publicznej. Nie dlatego jednak, ze-
by odbiorcy korzystali jednoczesnie z wiclu osrodkéw nadawczych 1 po-
rownywali kreowane przez nic opinic. W taki sposob postgpuje bowiem tyl-
ko mniejsza czg$¢ spoteczenstwa. Dbatos¢ o rzetelno$¢ wymusza na
mediach raczej sam rynkowy system informacyjny, w ktérym kazdy osro-
dek nadawczy wystawiony jest na kontrolg ze strony pozostatych. Przecigt-
ny odbiorca natomiast z réznorodnej oferty medialnej wybiera nadawcow,
ktérych z jakiché powoddéw uznaje za bardziej wiarygodnych. Korzysé z te-
go taka, ze, jak pisze G. Sartori: ,,réznorodnosc¢ osrodkow nadawczych znaj-
duje odzwierciedlenie w roznorodnosci odbiorcow. W ten sposob powstaje
spoleczenistwo pluralistyczne™. Szczegdlnie wyraznie widaé to na przykfa-
dzie tygodnikéw opinii. Wsrod tytutow tego typu w czotdéwcee pod wzglg-
dem poczytnosci utrzymuja si¢ w Polsce Wprost, Polityka, Gos¢ Niedzielny
i Niedziela. Do tej kategorii zaliczany JCS'[ takze tygodmk Nie, swoisty feno-
men na naszym rynku wydawniczym; jemu wlasnie po§wigcony jest niniej-
szy artykut.

Kazdy z sze$ciu wymienionych tytutdéw gromadzi inng nieco publicz-
nos¢. Nie czytaja gldwnie ludzie starsi (w przedziale 15-24 lat zaledwie
9%), najcze¢sciej sa to osoby z wyksztalceniem zawodowym (29%) lub
$rednim (34%). W odréznieniu od odbiorcéw Nie, czytelnicy Wprost i Po-
lityki znacznie czg$cicj posiadajg wyksztatcenie wyzsze (Nie — 16%, Polity-
ka —36%, Wprost — 39%) i stosunkowo czgsto sa to ludzie mtodzi (czytelni-
cy w wieku 15-24 lat stanowig odpowicdnio 23% 125% ogohu czytelnikow
tych tytutdéw). Odbiorcy Nie rdznig si¢ takze od tych, ktérzy czytaja tygo-
dniki katolickie. Wsrod tych ostatnich blisko potowg stanowia osoby z wy-
ksztatceniem podstawowym 1 — w odroznieniu od czytelnikoéw Nie — s3 to
najczesciej mleszkancy wsi lub matych miasteczek. Nie dwa razy czgécicj
czytaja mezczyzni anizeli kobiety, podczas gdy w wypadku tygodnikow ka-

! G. Sartori: Teoria demokracji, Warszawa 1998, s, 130.

2 Wszystkic informacjc na temat czytclnikéw pochodza z opracowania R. Filas, H. Siwck: Czytcl-
nictwo prasy w Polscc. Jesicn 1997, Krakow 1998, czgsé 11, tabele 2.1, 2.2, 2.5 1 2.10.
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tolickich jest dokfadnie odwrotnie. Dodajmy, ze czytelnicy Nie, podobnie
jak i pozostatych tygodnikéw opinii, zaliczaja si¢ do grupy aktywnych wy-
borcow. 69% odbiorcéw Nie deklaruje na przyktad, ze brato udziat w po-
przednich wyborach do Sejmu.

Wida¢ wigc, ze Nie ma wilasna, specyficzng publicznos$¢ i jest ona — po-
dobnie zreszta jak w przypadku pozostatych tygodnikéw opinii — raczej
przywiazana do swego tytutu. Odbiorcy Nie o stazu czytelniczym od 2 do 5
Jat stanowia 74% czytelnikdw tego'tygodnika, jednoczesnie 53% deklaruje,
7e na pewno nie zrezygnuje z jego czytania, podczas gdy zaledwie 5% nosi
si¢ z takim zamiarem. Warto wigc zastanowic sig, jaka opinia na temat sytu-
acji w Polsce 1 zachodzacych tu proceséw wyrazana jest na jego tamach.

Wspomniatam na poczatku, ze Nie jest swoistym fenomenem na naszym
rynku wydawniczym. Nawet na podstawie bardzo pobieznego kontaktu
z tym pismem nie mozna nie zauwazyc¢, ze rézni si¢ ono znacznie od pozo-
statych tygodnikow opinii. Stosujc bowiem agresywna szat¢ graficzna,
a autorzy publikowanych tu tekstow postuguja si¢ rubasznym, czg¢sto wrgez
wulgarnym j¢zykiem. Tygodnik ten znany jest jako tytut specjalizujacy sig
w ujawnianiu skandali i r6znego rodzaju afer, ktorych gtéwnymi bohatera-
mi sa politycy prawej strony sceny politycznej. Znany jest takze antyklery-
kalizm Nie i — niejako w opozycji do etyki chrzescijanskiej — lansowanie
daleko posunigtej swobody obyczajowej.

Bardziej systematyczna lektura tego tygodnika us§wiadamia jednak, ze sa
to tylko zewngtrzne, tatwo zauwazalne cechy Nie. Powolujac sig¢ na wyse-
lekcjonowane fakty, autorzy Nie kreuja bowiem specyficzny obraz sytuacji
we wspotczesnej Polsce, obraz ten — jesli si¢ w niego uwierzy — wywotuje
poczucie beznadziejnosci 1 daremno$ci wysitkow, pomieszane ze sklonno-
$cig do agresji. Jednocze$nie prezentowany tu obraz sytuacji spoteczno-
-politycznej zdaje si¢ mie¢ tak duza sil¢ perswazji, ze trudno si¢ mu prze-
ciwstawi¢. Przedstawiona nizej analiza ma na celu przede wszystkim po-
szukiwanie odpowiedzi na pytanie, jakimi $rodkami Nie wrazenia te
wywotuje. W pierwszej czg$ci artykutu zrekonstruowany zostanie prezen-
towany na famach Nie ogdlny obraz sytuacji spoteczno-politycznej w Pol-
sce, w drugiej natomiast postaram si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, w jaki spo-
séb sig go przedstawia.

Przedstawiona nizej analiza oparta jest na numerach Nie z okresu od
22.02.2001 r. do 6.09.2001 r. W tym czasie toczyla si¢ — jak wiadomo —
kampania wyborcza do Sejmu i1 Senatu, co niewatpliwie musiato wptynac
na pewne cechy prezentowanego na tamach Nie obrazu sytuacji. W pew-
nym sensie analiza ta odnosi si¢ wigc do samej kampanii, mam jednak na-
dziejg, ze przynajmniej nicktore wnioski, jakic udato mi si¢ sformutowac,
maja bardziej ogdlny charakter.

Logiczng podstawa prezentowanego na tamach Nie obrazu $wiata wyda-
je sig poglad na temat sensownosci zmian zachodzacych w Polsce od
1989 r. Chodzi tu zatem o odpowiedz na pytanie, czy wspolczesna rzeczy-
wisto$¢ rozni si¢ jakos od tej, ktora znamy z czaséw PRL. Uzywajac stow-
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nictwa Nie, mozna ten problem sformutowac jako poréwnanie Pomrocznej
— jak czesto nazywana jest tu Polska wspotczesna — do komuny.

Ocena czaséw PRL nic jest w Nie jednoznaczna. Znajdujemy tu wiele
wypowiedzi, ktore Swiadcza o tym, ze w tamtym okresie ludziom zylo sig
lepiej, zdarzaja si¢ jednak i takie, ktore Polsk¢ Ludowa ukazuja w $wietle
negatywnym.

W licznych tekstach podnosi sig zalety, lepsze strony zycia w okresie
PRL w poréwnaniu z czasami wspotczesnymi. Przewaga tamtych czaséw
przejawia sig przy tym w bardzo réznych sferach zycia spotecznego. Przede
wszystkim znajdujemy tu opisy sytuacji, ktore $wiadcza o tym, ze w PRL
spoteczenstwo cieszyto si¢ dobrobytem i bezpieczenstwem socjalnym, a te-
raz zostato tego pozbawione. I tak na przyktad miasto ,, niegdys wojewddz-
kie” obecnie zmienia si¢ ,, w blvskawicznym tempie w klasyczng Polske B,
zamozna zakomuny gmina teraz zostala doprowadzona do ruiny*, a prywat-
ny przedsiebiorca, niegdy$ $wietnie prosperujacy — zbankrutowal’.

Wiele wskazuje tez na to, ze w PRL spoteczenstwo cieszyto si¢ wigksza
wolnoscia. Przykiadem — Festiwal w Jarocinie, ,, Podczas stanu wojennego
owczesna wladza nie odwolala festiwalu. Na podjarocinskie blonia zwalila
sie rekordowa liczba pieciu tysiecy fanow niekomercyjnego rocka, luzu
i obyczajowej wolnosci”. Teraz festiwal upadt, a stato si¢ to za sprawa ,, 0b-
roricow WRIiC (Wartosci Rodzinnych i Chrzescijariskich) ™. Innym przykia-
dem moze by¢ ocena dziatania wolnych mediow, ktore — zdaniem jednego
z autordw — osaczaja cztowicka do tego stopnia, ze w gruncie rzeczy w PRL
ludzie cieszyli si¢ wicksza swoboda myslenia: ,, Konkluzja jest taka, ze
czlowiek indywidualny jako indywidualny czfowiek w czasach octu, wielko-
Jormatowej ,, Trybuny Ludu” i dwoch telewizyjnych programow emitowa-
nych na raty, byt bardziej sobq i mogt sobie filozofowaé, wysiajqc w kolejce
po niemieckq wize"”. ‘

PRL bytlo tez bardziej praworzadne. Gdy na przyktad ,, W czerwonym
bierutowsko-bermanowskim piekle (...) zdarzyl sie przypadek bezpodstaw-
nego straszenia pacjentek rakiem w celu wyludzenia ,, kopertowek ", lekarka
powedrowala na pare lat do wiezienia, proces sqdowy byl prasowq sensa-
¢jq.” Tymczasem dzisiaj takic sytuacje sa na porzadku dziennym 1 nikt nie
sciga nicuczciwych lekarzy: ,, Koszmar komuny mingl, dzis mozna oszuki-
wacé i spokojnie spacé’™.

Nie daje tez do zrozumienia, ze opinia o zbrodniczo$ci poprzedniego
systemu jest mocno przesadzona. W tekscie o IPN pisze si¢ np. o sprawie,
w ktorej poszkodowana twierdzi, ze byta maltretowana podczas przestucha-
nia. Polega¢ to miato na tym, ze w czasie rewizji kazano si¢ jej rozebrad.

A. Rozcnak: Manhattan za stodola, Nie, nr 20.
B. Gozmar: Smicré Europejezyka, Nie, nr 12,
M. Rala: Naja Naja, Nie, nr 32.

B. Gozmar: Zcro czadu, Nie, nr 32.

M. Rala: Buzck kupowalby whiskas, Nie, nr 20.
M. Bukowska: Mama, tata i géwno, Nie, nr 20.

x N B W
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Autor komentuje' Zwracamy uwage, ze jesli prokurator Pigtek zalowalifi-
fuje poleceme Sciggniecia majteA Jjako zbrodnie przeciw ludzkosci, to moze
fym posunieciem utr udnié¢ sciganie realnvch (podkr. E.B.) i catkiem
wspolezesnych przesigpsiy .

W przytoczonych wyzej cytatach autorzy czgsto nawiazuja do negatyw-
nej opinii na temat PRL. Takic nawiazania majg jednak charakter ironiczny.
Wypowiedzi, w ktorych méwi sig wprost o ztych stronach Zycia w tamtych
czasach, petnia w gruncie rzeczy podobna funkcjg. Twierdzi sig tu bowiem,
ze jesli nawet mozna przypisa¢ PRL-owi pewne wady, to i tak wspolczesna
Polska je powtarza. Zmienila si¢ co prawda frazeologia, wymienity sig elity
_ istota rzeczy pozostaje jednak taka sama. Autorem jednej ze $mielszych
wypowiedzi tego typu jest sam Jerzy Urban, ktory rozwazajac podobie-
pstwa pomigdzy Pomroczng 1 komung stwierdza miedzy innymi: ,, Lece
wiec z dawnego Archipelagu Gutag, gdzie komunizm zzeraf swoje dzieci, do

zeczypospolitej Pomrocznej, gdzie kapitalizm swoje dzieci zjada™".

Zdarza si¢ tez, ze utozsamienic komuny 1 Pomrocznej uzyskiwane jest
przez autoréw przy pomocy pewnych zabicgdéw stylistycznych. Autor jed-
nego z artykutéw spodzicwa sig na przykiad, ze Jerzy Buzek zapyta: ,, Po-
mozecie? A ludnos¢ ochoczo odkrzyknie: Pomozemy! I wtedy golebie oraz
balony = AWS wzniosq si¢ w niebo i uderzy tez Spiew “Boze cos Polske".
Bis, bis, bis! Zakrzyknie ludnosé, biegnqc do urn glosowaé na AWS™'.
W innym miejscu redakcja Nie pocicsza zaszczutego przez ,.katoprawicg”
J. Owsiaka: ,, Nie l¢kajcie si¢, Owsiak — jak mawia pan papiez”".

Jesli — zdaniem autorow Nie — Polska wspolczesna powiela wady PRL-u,
a pod pewnymi wzglgdami wytwarza nawet sytuacje gorsze, warto si¢
przyjrze¢ blizej, jak przedstawiane jest zycic w Pomrocznej.

W kazdym numerze Nie przynajmniej kilka tekstéw poswigconych jest
elitom prawej strony sceny politycznej. Opisywane sa skandale, afery, ro6z-
nego rodzaju naduzycia, ktore $wiadcza o prywacie, kumoterstwie i nie-
kompetencji politykow tego obozu. Sporo micjsca zajmuja tez teksty ujaw-
niajace réznego rodzaju fakty. ktére maja skompromitowaé przedstawicieli
kosciota katolickicgo.

Autorzy podkreslaja jednoczesnie, ze ujawniaja prawdg o elitach, ktore
same siebie przedstawiaja w catkiem innym $wictle. Nie wystgpuje wige
w roli rzecznika prawdy, a zarazem demaskatora. Wypelniajac to zadanie,
Nie przedstawia siebie jako obroncg interesow czytclnika — szarego obywa-
tela, ktorego przestrzega przed fatwowiernym uznaniem, ze intencje polity-
kow prawicy sa czyste i majq na uwadze wspdlne dobro (Por. np.: ,, Naiw-
niacy gotowi uwierzy¢, ze PO Olechowskiego — Tuska — Plazynskiego jest
tworem mogqcym uzdrowic korupcyjng rzeczywistos¢ Pomrocznej, powinni

9 H. S.: Kicres olany, Nie, nr 20.

10 J. Urban: Ladowanic w Kaczystanic, Nie, ur 20.

11 3. Urban: Ta Buzck, Nie, nr 8.

2 Tydzich z gltowy, Nie, nr 25.

13 M. Wetyczko: Chlopey plattormowcy, Nie, nr 12.
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przyjrzec sie kulisom powstania PO w okolicach Wroctawia”"; ,, Geby
petne frazesow, a w rzeczywistosci prymitywne wyrywanie drobnych. Wo-
dzowie podlaskiej prawicy potrafiq polakomié sie na glupie kilkaset
zlotych™').

Wiele wypowiedzi pisanych jest przy tym bardzo agresywnic". Jezyk
stosowany przez autorow jest wulgamy i peien inwektyw. (Gdy np. poset
J.M. Jackowski wystapit w Sejmie najwyrazniej pod wptywem alkoholu,
w Nie napisano, ze byl ,, napierdolony jak bombowiec, nawalony jak sto-
dota, urzniety w trzy dupy, zalany w trupa”*®, o Porozumieniu Centrum czy-
tamy: ,, Powiedzieé, ze wokol Porozumienia Centrum i braci Kaczyniskich
brzydko pachnie, to szczyt elegancji. Tam wali jak z dupy tatrzanskiego mi-

a”'"). Napastliwe sa same tytuty publikowanych tu tekstéw. np.: Co ssie
ministrowa, Gnoj pod Krzakiem, Szmattawiec Solidarnosci, Czarne reko-
dzielo, Siki Rydzyka. Politycy moga by¢ poréwnani do szczurdw (Kiedy sta-
tek zaczyna nabierac¢ wody i traci sterownos¢, pierwsze reagujq szczury.
Uciekajq z lajby, przy okazji gryzqc sie nawzajem. Nie inaczej jest wsrod lu-
dzi'*) albo sepow (Komolowski, ty sepie'), trutni, pasozytow, nazywani le-
niami, nierobami itd.

Agresja zawarta jest jednak nie tylko w jezyku, ale w same;j tresci arty-
kutéw. By¢ moze najbardzicj szokujacym przyktadem jest ogltoszony w Nie
konkurs na temat: Kiedy konklawe wybicrze nowego papieza? Redakcja
uzasadnia, ze papiez skonczyt juz 80 lat, a biskupi zaczynaja si¢ zastana-
wia¢, kto bedzie jego nastgpca. Rozstrzygnigeie konkursu — jak pisze redak-
cja — nastapi dopiero wtedy, gdy to sig stanie, ,,a dzien zwolania konklawe,
z przyczyn technicznych, zalezy od decyzji zwierzchnika Jana Pawta I,
Dodajmy, ze nagroda jest wycieczka do Rzymu, a tam laureat bedzie miat
zapewniony pobyt we wszystkich ciekawszych burdelach.

W artykulach demaskujacych prawicowe clity obecny jest tez ton oska-
rzycielski, ktéry wzmacnia sig zwlaszcza w tych tekstach, w ktérych ukaza-
ne sg spoleczne skutki dziatania dysponujacej wtadza prawicy. Zwykli lu-
dzie przedstawiani sa na tamach Nie generalnie jako ofiary wladzy. Ich pod-
stawowa cecha jest wiasnie to, Ze ponosza konsekwencje jej poczynan, a sa
one dramatyczne: bieda, ngdza, ktdra sktania do dziatan na granicy prawa,
upokorzenie (por np. nastgpujacy komentarz: ,, Wszystko zalezy wiec od te-
go, ktorq ustawe urzedas zechce wziqé w lape i przeczytaé. Szkoda, ze wyni-
kajaca z tego faktu korzvsc¢ przystuguje ministrowi przyznajqcemu pie-
niqdze, a bezradnemu kalece nie'™").

143, Wrubcl: Szopka z Zulusem, Nie, nr 27.

15 Zob. M. Lesz-Duk: Ekspresywizmy w tygodniku Jerzego Urbana ,Nic™, (w:) S. Podobinski,
M. Lesz-Duk (red.), Wokét archeologii siow 1 ich funkcjonowania. Ksigga jubilcuszowa otiarowana
Profcsorowi Andrzcjowi Bankowskicmu, Czgstochowa 2001, s. 103-110.

16 p. Cwiklinski: Upojony wartosciami, Nie, nr 32.
17 M. Wisniowski: Kaczydét, Nie, nr 28.

18 B. G: Micdzianc srcbmiki, Nie, nr 28.

W. Jurczak: Komotowski, ty sgpic, Nie, nr 12.

20 Podréz za bialy dym, Nie, nr 32.
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Ciekawe jest jednak to, ze w wypowiedziach dotyczacych zwyktych lu-
dzi rzadko wyczyta¢ mozna wspolczucie dla poszkodowanych. Sa oni tak
poniieni, ze zdaja si¢ wzbudzac raczej odraze, a nawet agresje. Dowiaduje-
my sig np., ze doprowadzeni do skrajnej ngdzy Polacy decyduja sig na emi-
gracjg, bo ,, lepiej zdoby¢ tanie dolary, niz zrec¢ szczaw i popijac¢ kranow-
ke”*. W innym tekscie mowi si¢ o tym, ze Unia Europejska obawia sig
przystapienia do niej Polski, bo nie jest zainteresowana ,, wpuszczeniem na
salony bezrobotnej tuszczy antysemitéw i katolikéw ortodokséw >,

Zdarza sig tez, ze opisujac cierpienia pokrzywdzonych przez wiadze lu-
dzi, autorzy artykulow zdaja sig odczuwac raczej satysfakcjg, anizeli
wspoétczucie dla ofiar. Krzywda poszkodowanych jest bowiem traktowana
jako kolejny dowod na to, ze prawicowe clity nie s przygotowane do
rzadzenia. W takim tonie utrzymany jest np. tekst poswigcony wypadkowi
w szpitalu biatostockim, kiedy podczas naswietlania poparzone zostaly ko-
biety chore na raka. Wystarczy poda¢ sam tytul, pod jakim ukazat sig ten ar-
tykul: Cycki z grilla™.

Pomroczna to zatem skorumpowane 1 peine hipokryzji elity, ale tez
ciemne, glupie spoleczenstwo, ktéremu mozna wspotczué, ktore jednak
rownie czgsto wzbudza irytacje 1 agresj¢ autorow.

Zwykli ludzie ukazywani sg jednak nie tylko jako bieme ofiary. Mozna
wyrdzni¢ cala grupg artykutow, ukazujacych zmagania szarych obywateli,
ktorzy postanowili dochodzié¢ swoich praw w sadzie lub w jaki$ inny spo-
séb starall sig wymusi¢ co$ na instytucjach panstwowych. W tekstach tego
typu powtarza si¢ jednak ten sam schemat — obywatel przegrywa z sil-
niejsza od niego wiadza. Mamy tu zatem wstrzasajaca histori¢ emeryta,
ktoéremu nickompetentni lekarze niepotrzebnie amputowali noge — sprawa
zostata umorzona przez prokuratur¢”. W innym artykule opisano przypadki
cztowieka, ktory staral si¢ o zarcjestrowanie zwiazku wyznaniowego, jed-
nak — niezgodnie z prawem — odmowiono mu tego. Nast¢pnie stat si¢ on
obicktem dziatania machiny sadowej, ktéra zywo przypomina koszmar
z Kafki. A oto komentarz autora: W ojczyznie naszej nie jest dobrze pod-
pasé prokuratorom, sedziom, o urzednikach Kosciola nie wspominajqc®®.

Wiadza generalnie jest nienaruszalna. Bezradny jest wobec niej zwykty
obywatel, ale takze wyspecjalizowane instytucje. Stwierdzone i ujawnione
np. przez NIK, na ktory Nie bardzo chgtnie si¢ powotuje, wypadki naduzy¢
finansowych czy innych dziatan niezgodnych z prawem politykéw obozu
posierpniowego nic powoduja odwotania ich ze stanowisk. Réwnie sku-
tecznic chronig wiasne interesy przedstawicicle Kosciota.

Tak skutcczna ochrona whasnych intereséw mozliwa jest dzigki temu, ze

I'E.Pardecka: Taylor ty kombatancic, Nie, 36.

2 R. Kanccki: Wiza z palcem w dupic, Nie, nr 28.

3 A. Fischer: Dziura ministra Bauca, Nie, nr 28.

4 J. Wrubel: Cycki z grilla, Nie. nr 25.

25 D. Ziclinska: Nogozerey, Nie, nr 12

26 B, Gozmar: Grom z Jasncj Gory, Nie, nr 20. Por. tcz M. R ala: Naja Naja, Nie, nr 32 oraz A. R:
Numerck po turccku, Nie, nr 32.
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instytucje panstwowe wykorzystywane sa przez prawicowe elity do
wiasnych celow. Wiladze zwierzchnie takich instytucji albo same uczest-
nicza w roznych aferach, albo biernie im si¢ przygladaja (por. np. opis afery
przemytnicze] w WARS-ie, ktéra sterowana byla przez przywodce ,,Soli-
darno$ci” zaktadowej i odbywata si¢ pod okiem wiadz zwierzchnich PKP?,
albo komentarz do innej afery: ,, Wojskowe Stuzby Informacyjne zapewne
nigdy nie znajdq dokumentow na bezprawne postepki Farmusa i Szeremie-
tiewa. Skoro bowiem szefowie WSI tez uczestniczq w handlu broniq i sprze-
tem wojskowym, to nie sq zainteresowani, by cokolwiek wydostato si¢ na ze-
wnqtrz ).

Powstaje wigc wrazenie, ze nie tylko czgs$¢ politykoéw jest skorumpowa-
na, ale cate panstwo poddane jest logice prywaty. W niektorych tekstach pi-
sze sig o tym wprost. W artykulach poswigconych aferze FOZZ twierdzi sig
np., ze minister Kaczynski skutecznie blokuje dochodzenie w tej sprawie
1 jest to mozliwe, bo prokuratura to instytucja, ,, w ktdrej istnieje Sciste hie-
rarchiczne podporzadkowanie ", a minister Kaczynski stoi na jej czele. Ta-
ki obraz funkcjonowania instytucji panstwowych jest dodatkowo wzmoc-
niony przez rzadkie, co prawda, ale jednak pojawiajace si¢ teksty, w kto-
rych ukazywane jest skorumpowanie waznych spotecznie instytucji bez
wyraznego wskazania na przynalezno$¢ partyjna osob w to zamieszanych.
Policja w Lesznie na przykiad: , (...) po trosze jest na ustugach gangsterow,
a po trosze walczy z gangsterami, ma w tej walce pomoc gangsterow, kto-
rym w zamian potrafi tez poméc™.

Mamy tu zatem dychotomiczny obraz struktury spolecznej, podzielonej
na dwie opozycyjne klasy. Wiasciwy konflikt rozgrywa si¢ pomigdzy elita-
mi politycznymi, z ktorymi $ci§le wspolpracuje kler, a reszta spoteczenstwa
— zwyktymi ludzmi. Widoczna jest przy tym kumulacja sity po stronie obo-
zu rzadzacego, zwykli ludzie konsekwentnic przedstawiani sg natomiast ja-
ko jego ofiary. Oboz rzadzacy wyposaiony jest nie tylko w niemal nieogra-
niczong wiadzg (w kazdym razie wkadzq poza wszelka kontrolg), ale tez ko-
rzysta na tym materialnie — co wigcej, narzuca spoteczenstwu dogodna dla
siebie, w istocie jednak falszywa, definicj¢ sytuacji. Wspieraja go w tym
bardzo czg¢sto media, ktore czasami oskarzane sa o wspolnictwo w brud-
nych interesach, czgsciej jednak o rodzaj zaslepienia i stuzalczo$ci wobec
wiladzy. Por. np. artykut, w ktorym zarzuca si¢ Tygodnikowi Solidarnosc pi-
sanie nieprawdy ze wzgledu na wilasne korzysci materialne®, albo naste-
pujacy komentarz: ,, Symptomatyczne jest, ze tak zwana wolna prasa na-
padta na Wieczerzaka dopiero wowczas, gdy przestal on pelnic¢ swojq funk-
cje. Wezesniej nad poczynaniami duetu Wieczerzak-JamrozZy panowata
cisza, ktérq mqcit tylko tygodnik ,,Nie”. Jak wiadomo, oba PZU to jeden
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P. Cwiklinski: Wagony dla nicpalacych, Nie, nr 20.

M. Baranski: O jeden awans za dalcko, Nie, nr 32.

Rozmowa H. Schultza z M. Wisniowskim: Nicwolnica Pinciro, Nie, nr 28.
D. Biclinski: Policjantka gangsterow cd.. Nie, nr 12.

P. Cwiklifnski: Szmatlawicc Solidarnosci, Nie, nr 36.
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z najwie/xszych medialnych reklamodawcéw ™. Zwykli ludzie przeciwnie —

zyja w nedzy i upokorzemu co gorsza, nic maja zadnych mozliwosci prze-
ciwstawienia sig wladzy Ich sytuaqa jest tak cigzka, ze czgsto — aby prze-
trwaé — zmuszeni sg posuwac si¢ do réznych dzialan na granicy prawa.

Duzy fadunek negatywnych emocji redakcja probuje jednak skanalizo-
wa¢, ukazujac rozwigzanie tej trudnej sytuacji. Na tamach Nie rzadko poja-
wiaja si¢ artykuty w catosci poSwigcone politykom SLD. Znajdujemy tu
jednak liczne wzmianki o tych politykach, w ktorych konsekwentnie przed-
stawiani sg oni w pozytywnym $wietle, a zarazem jako odsunigci od wiadzy
i pozbawieni wptywu na nia.

W jednym z artykuléw ukazana jest na przyktad fatalna sytuacja finan-
sowa jednej z agencji, ktorej szefem jest cztonek AWS. Dopoki jednak kie-
rowal nig dziatacz SLD - jej kondycja byla bardzo dobra®. W tekscie,
w ktorym mowa jest o L. Komotowskim, ktory latat co tydzien do rodzinnej
miejscowos$cl na koszt panstwa, wspomina si¢ jednoczesnie, ze M. Siwiec
zaptacit za przelot stuzbowym helikopterem™. W ten sposob daje si¢ do
zrozumienia, ze politycy lewicowi, w odroZnieniu od obozu rzadzacego,
szanuja publiczne pieniadze. W innym miejscu opisane jest, jak przedstawi-
ciele SLD wystgpuja w obronie zwalczanej przez ,.katoprawicg” wartoscio-
wej sztuki®’. W artykule, w ktérym mowa jest o trudno$ciach finansowych,
z jakimi borykajq si¢ twércy filmowi, autor wyjasnia, ze sytuacj¢ mogtaby
uzdrowi¢ przygotowana przez SLD ustawa o kinematografii, ktéra jednak
blokowana jest przez postow z AWS*’. Politykom SLD utrudnia si¢ tez
dziatania zmierzajace do zwalczania korupcji. Poset Gadzinowski nie zostat
np. dopuszczony do glosu w Sejmie, gdy chcial zada¢ pytanie w sprawie
opisywanej w Nie afery®’. Gdzie indziej jeden z autoréw thumaczy, dlaczego
SLD nie protestuje przeciwko naduzyciom finansowym ministra: ,,SLD nie
chce walié pod prad, a prad w przekonaniu lewicowych dziataczy jest taki,
ze z afery zrobi si¢ aferka, a potem aferzqtko, bo minister Kaczor nie zrobi
krzywdy ministrowi Wra’zykowz "3 Whniosek, do jakiego doj$¢ powinien
czytelnik, sprowadza sig¢ wigc do tego, ze w najblizszych wyborach nalezy
glosowac na SLD.

Zrekonstruowany tu obraz sytuacji we wspotczesnej Polsce ma — jak wi-
dac¢ — bardzo prosta struktur¢. Mamy tu do czynienia z duzym nagromadze-
niem informacji o réznego rodzaju negatywnych zjawiskach, co jest pod-
stawa do Wypxowadzcnia wniosku, ze zmiany, jakie nastapity po 1989 r. nie
przyczymly si¢ do poprawy jakosci zycia spoteczenstwa polskiego. Prze-
ciwnie, wiele wskazuje na to, ze w czasach PRL ludziom pod wieloma
wzgledami zylo si¢ znacznie lepiej. Odpowiedzialno$¢ za to ponosza prawi-

32 A. Rozenck: Wicczerzaé u zlobu, Nie, nr 32.

33 B. Dunat: Buzkoludck, Nie, nr 12.

34 W. Jurczak: Komotowski, ty sgpic, Nie, nr 8.

35 D. Ziclinska: Rézanicc w trzech aktach, Nie, nr 36.
36 P Gadzinowski: Wajda woli Amazonki, Nie, nr 28.
37 7. N.: Laskyq w twarz, Nie, nr 24.

38 B. Dunat: Topiclcy pana ministra, Nie, nr 8.
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cowe elity, w ktérych rgkach skupione sa wszelkie znamiona sity — wladza,
pieniadze, wplyw na opinig publiczna — 1 ktére swa uprzywilejowana pozy-
cjg wykorzystuja gtownic we wlasnym interesic. Prawicowe elity to — uzy-
wajac stownictwa Nie — banda kolesi, ktorzy dorwali si¢ do ztobu. Skutki
egoizmu i prywaty elit ponosi spoteczefistwo, zwykli ludzie, ktérzy konse-
kwentnie przedstawiani sa jako bezradne ofiary niefrasobliwosci, czy po
prostu arogancji wladzy. Przeciwienstwem prawicowych elit sg takze poli-
tycy SLD — osoby godne zaufania 1 dobrze przygotowane do sprawowania
wiadzy, niestety jednak pozbawione na nig wplywu.

Przedstawiony obraz sytuacji w Polsce zostat zrekonstruowany na pod-
stawie wielu tekstow. Odczytanie go wymagato zatem pewnych zabiegow
interpretacyjnych, wyodrgbnienia typowych pojawiajacych si¢ bohaterdw,
ustalenia, jak sg najczgsciej charakteryzowani i w jakich relacjach wzgle-
dem siebie pozostaja. Zadanie to nie bylo jednak trudne. Taki obraz dos¢
szybko pojawia si¢ w $wiadomosci czytelnika po przeczytaniu pewnej licz-
by artykutow publikowanych w Nie. Zgodna z nim jest zarowno zdecydo-
wana wigkszo$¢ wypowiedzi majacych charakter suchych relacji z wyda-
rzen, jak i takich, ktore zawieraja generalizacje 1 caloSciowe oceny zycia
spotecznego.

Oto kilka przyktadow takich generalizacji. O dzialaczach Solidarnosci
jeden z autoréw pisze: ,, Jesli ktos instynktownie ciggnie do ,, Solidarnosci”,
to niechybnie musi by¢ niedouczonym becwatem lub trutniem przebrzydlym
albo pasozytem leniwym, acz zadowolonym jak pies przy misce i zarozu-
miatym jak kot na drzewie. Zalatuje nieco rasizmem? Niebezpieczne 1ogol-
nienie? Na wszelki wypadek przypominam, ze w NSZZ ,, Solidarnos¢” — po-
dobnie jak, posréd krukéw — zdarzajq sie tez biale”. Inny autor stwierdza:
,, Nikt w Pomrocznej nie potrafi tak doi¢ panstwa jak ferajna z AWS™*. Po-
ziom rozwoju demokracji w Polsce na tamach Nie oceniany jest nastg-
pujaco: ,,0toz uswiadamiam pana, iz 40 km od Warszawy jest miasto,
w ktorym osrodek pomocy spolecznej przyznaje zasitki tylko tym, ktorzy po-
tem odpalajq polowe pani dyrektor. Cale miasto o tym wie i zaréwno pani
dyrektor jak i burmistrz rzqdzq juz 10 lat. Demokracja lokalna nie istnieje,
istniejq tylko kliki i trzeba by¢ idiotq albo uwolem, zZeby tego nie
wiedzie¢™'. A o polskim spoteczenstwie mozemy przeczytal, ze: ,, Trady-
cja 80 procent rodzin w Polsce jest bicie dzieci. Poglqdem 78 procent Pola-
kéw jest, iz najwazniejsze, czego trzeba nauczyé dzieci, to postuszenstwo
wobec rodzicow

Utrwaleniu og6lnego obrazu sytuacji sprzyja takze stosowane na famach
Nie stownictwo. Autorzy czgsto postuguja si¢ mocno nacechowanymi
stowami, ktore petnig rolg stereotypow. Odnosza si¢ one zwlaszcza do poli-
tykoéw prawej strony sceny politycznej, ktérzy — zaleznie od przynaleznosci

39 M. Rala: Sikajac na kundle, Nie, nr 28.
40 B. G.: Micdzianc srcbmiki, Nie, nr 28.

41 AWL: Platfus i ufoludck, Nie, nr 36.

42 AWL: Lewiczka gimnastyczka, Nie, nr 24.
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paltanCJ — nazywani sa buzkoludkami, Solidaruchami, ,,S "wojakami. es-
manami, uwolami, kolesiami, katoprawicq. Unia Wolno$ci na tamach Nie
to mumia wolnosci, a Platforma Obywatelska — POTOP.

O tym, jak trwala jest struktura obrazu sytuacji w Polsce na tamach Nie,
szczegolnie dobitnic §wiadcza te wypowiedzi, ktére na pierwszy rzut oka
zdaja si¢ ja kwestionowac. W jednym z artykulow polityk AWS przedsta-
wiony zostal np. w pozytywnym $wietle, pisze si¢ o jego kompetencji
i zastugach. Zdawac by si¢ wige moglo, ze odbiega sig tu od utartego sche-
matu myslenia o prawicy, tak jednak nie jest, bohater artykutu ukazany Jcst
bowiem jednoczesnie jako zdradzony przez swoich partyjnych kolegow™.
W ten sposob negatywny obraz prawicy tylko sig¢ potwierdza, a nawet
wzmacnia. W innym artykule mowa jest o nalezacym do SLD burmistrzu,
ktory popeinil pewne bigdy. Czytelnik zostaje jednak poinformowany, ze
nie jest to juz ,,czystej krwi” polityk lewicowy, gdyz wspolpracuje z miej-
scowym ksigdzem i dziala na jego korzy$¢™. Podobne symboliczne wyklu-
czenic z szeregow lewicy dokonane zostalo w innym tekscie, w ktorym mo-
wa jest o postance SLD, ktora — starajac si¢ o intratng posadg — wyrazata
poglady zblizone do prawicowych®. Nicliczne teksty, w ktorych mowa jest
o jakichs biedach politykéw SLD, w gruncie rzeczy wzmacniaja wigc prze-
konanie o zwartosci lewicy 1 jej zdolno$ci do samooczyszczenia.

Obraz sytuacji, ogélna struktura, w ktorej mieszcza si¢ poszczegdlne
fakty, jest zatem stala. Mimo to lektura Nie nie jest wcale nudna. W kolej-
nych artykutach czytelnik moze si¢ czué, jakby byt wprowadzany w $wiat
przed nim ukrywany, dowiadujec si¢ o zawitych sposobach oszukiwania
1 wykorzystywania do wiasnych celow struktur panstwowych, staje sig
$wiadkiem odkrywania prawdziwych twarzy postaci — czgsto z pierwszych
stron gazet — ktére podaja si¢ za kogo$ innego. Jesli juz oswoic si¢ z wul-
garnym jezykiem Nie, to mozna je czyta¢ jak dobry kryminat. Faktycznie,
trudno nie zauwazy¢ podobienstwa pomigdzy tygodnikiem Nie i powiescia
popularna.

W powieéciach tego typu bohaterowie przezywajg réznego rodzaju
skomplikowane perypetic. Mozna w nich dostrzec jednak pewien stale po-
wtarzajacy si¢ schemat: bohater, ktory podaje sig za kogo$ innego, lub tez
z jakiché powodow sam sicbic za takiego uznaje, zostaje nagle rozpoznany
— ujawniona zostaje prawda o nim, o jego pochodzemu popxzcdmch po-
stqpkach 1tp Umberto Eco, do ktoxego analiz tutaj nawiazujg, jest zdania,
ze powie$¢ popularna dostarcza w ten sposdb czytelnikowi mozliwosé
przezycia katharsis. Jest to jednak katharsis szczegdlne. W powiesci popu-
lamej losy bohateréw wraz ze wszystkimi rozpoznaniami mieszcza si¢ bo-
wiem w obrgbie stalej, nienaruszalnej wizji $wiata spotecznego. Jak pisze
Umberto Eco: ,, W powiesci popularnej wszystkich czasow rzeczywistosé

43 A.Wolk-ELanicwska: Terminator, Nie, nr 20. Por. tcz P. Gadzino ws ki: Janusz bez ziemi,
Nie, nr 12.

44 B. Gozmar: Czynszem i krzyzem, Nie, nr 20.
45 AWL: Lewiczka gimnastyczka, Nie, nr 24.
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Jjest zawsze juz dana: albo modyfikuje si¢ jq nieznacznie, albo akceptuje;
nigdy radykalnie si¢ jej nie zmienia .

Sposdb przedstawiania wydarzen, budowania napigceia 1 kreowania ogél-
nego obrazu sytuacji spotecznej w Nie jest bardzo podobny do tego, ktory
opisuje ten autor. Ukazujac dziatania bohateréw — politykow, czy zwyklych
ludzi — autorzy Nie dostarczaja. czytelnikowi satysfakcji wynikajacej
wilasnie z owego rozpoznania — ujawnienia ukrywanej dotad prawdy.
Wszystkie podawane fakty mieszczg si¢ jednak w obrebie trwalej, z gory
zatozonej wizji sytuacji spotecznej 1 rzadzacych tu regul. Wizji, ktora jest
pewna, nie podlegajaca zakwestionowaniu, stala.

Powies¢ popularna — jak pisze Umberto Eco — tym bardziej moze przy
tym liczy¢ na sukces, im zawarta w niej wizja $wiata spotecznego jest bliz-
sza stereotypowym, utartym przekonaniom czytelnikow. Autor ten mowi
w zwiazku z tym o uspokajajacym dziataniu takiej powiesci, gdyz — w od-
roéznieniu od powiesci problemowej — nie narusza ona wczesniej powzig-
tych przekonan, a nawet przyczynia si¢ do ich utrwalenia.

Takze 1 pod tym wzgledem Nie wydaje si¢ upodabnia¢ do powiesci po-
pularnej. Kreowany tu obraz sytuacji w Polsce wyraznie nawigzuje bowiem
do czgsto w naszym spoteczenstwie spotykanych opinii, ze ,,polityka to
brudna sprawa”, ze ,,politycy kradng”, a jednoczesnie, ze szary czlowiek
jest bezradny wobec wiadzy (czy to centralnej czy terytorialnej) i catkowi-
cie od niej zalezny. Przekonania takie — jak pokazuja badania — sa podziela-
ne przez znaczng cze$é spoleczenstwa polskiego®’.

Glgboko zakorzeniony w potocznych schematach myslenia jest takze
sam sposéOb opisu 1 wyjasniania zjawisk spotecznych na tamach Nie. W ty-
godniku tym prawie zupetnie pomija sig¢ bardziej abstrakcyjne pojgcia umo-
zliwiajace interpretacje zycia spotecznego. Rzeczywistos¢ spoteczna to —
w ujgciu Nie — po prostu ludzie obdarzeni dobra lub zlg wola 1 od tego, jaka -
jest ta wola, wlasciwie wszystko zalezy.

Taki schemat wyjasniania, w ktorym zjawiska spoteczne thumaczone sa
glownie poprzez odwotanie si¢ do woli okreslonych oséb, bardzo mocno
zakorzeniony jest w mys$leniu potocznym. Zwiazane jest to z tym, ze — jak
pisze F. Znaniecki — w zyciu codziennym bardzo czgsto ,, stwierdzamy (...),
ze gdy chcemy cos uzyskaé od innych ludzi, sam wyraz naszej woli w posta-
ci prosby lub nakazu czgstokro¢ wystarcza lub zdaje si¢ wystarczaé dla wy-
wotania pozadanej reakcji. Jest to za§ oczywiscie najprostszy, najltatwiejszy
sposob urzeczywistniania zamiarow, jesli tylko jest skuteczny. To tez wiara

w jego skuteczno$¢ jest nader rozpowszechniona”®.

W odniesieniu do bardziej ztozonych systeméw spotecznych wyjasnie-

46 U. Eco: Supcrman w litcraturze masowcj, Warszawa 1996, s. 37.

47 Zob. A. Malewska-Szatagin: Komu potrzcbna jest demokracja? Wyobrazenia o wladzy lo-
kalncj w gminic lat dzicwigédzicsiatych, Kultura i Spoleczerstwo 2001, nr | oraz M. Grabowska:
Poza polityka i demokracjg, (w:), K. Koscla (rcd.), Miodzicz szkolna o rynku i demokracji, Warszawa
1999, s. 60-115.

48 F. Znaniccki: Poczatki mysli socjologiczncj, w: tenze, Spoteczne role uczonych, Warszawa 1984,
s. 158.
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nie tego rodzaju okazuje si¢ jednak czgsto zawodne. Dla petnego zrozumie-
nia obserwowanych faktéw konieczne okazuje si¢ bowiem uwzglednienie
takich czynnikéw, jak ksztalt instytucji spotecznych, utrwalone systemy
wartoscl, czy tez ré6znego rodzaju niewidoczne gotym okiem zaleznos$ci po-
miedzy ludzkimi dziataniami. Innymi slowy, konieczne jest uwzglgdnienie
bardziej abstrakcyjnych czynnikow.

Warto w tym miejscu odwola¢ si¢ do artykutu M. Marody®, ktéra — na-
wiazujac do koncepcji B. Bertnsteina — wyodrgbnita dwa typowe style po-
znawcze zwiazane z jednej strony z kodem ograniczonym i z drugiej — z ko-
dem rozwinigtym. Dla kodu ograniczonego wilasciwa jest koncentracja na
konkretach, co w odniesieniu do zycia spotecznego oznacza skupienie uwa-
gi na osobach 1 kierujacych nimi motywach. W przeciwienistwie do tego,
w obrebie kodu rozwinigtego stosowane sa pojecia abstrakcyjne. Roznicg
pomigdzy tymi dwoma sposobami poznawania rzeczywistosci spofecznej
1 wyjasniania jej mozna zilustrowaé na przyktadzie podanym przez M. Ma-
rody.

Niska wydajno$¢ pracy robotnikoéw moze by¢ wyjasniona jako efekt zlej
woli, czy po prostu lenistwa tych ludzi. Mozna jednak zauwazy¢, ze rownie
pracowici robotnicy moga osiagac rozne efekty zaleznie od tego, jak zorga-
nizowana jest ich praca. Okazuje si¢ wtedy, ze wydajnos¢ zalezna jest nie
tylko od cech pracownikow, ale takze od sposobu zorganizowania ich pra-
cy. Organizacja to jednak pojgcie abstrakcyjne, wykraczajace poza prosty
schemat wyjasniania, w ktorym mieszcza sig¢ tylko ludzie i ich cechy osobo-
we.

Zwiazany z kodem ograniczonym prosty schemat wyjasniania okazuje
sig wigc w wielu wypadkach skuteczny — niska wydajno$¢ pracy faktycznie
moze by¢ spowodowana lenistwem robotnikow. Przytoczony przyktad po-
kazuje jednak, ze w odniesieniu do wielu innych sytuacji prowadzi on do
uproszczonego rozumienia Z_]anSk spolecznych. W jego ramach wszelkie
mepowodzema 1 trudnos$ci wyjasniane sa bowiem jako skutek wytacznie
zlej woli i przeciwdziatania okreslonych ludzi. To z kolei powodowac
moze, ze natrafiajac na jakie$ problemy, postugujaca si¢ takim schematem
osoba probowac bedzie przede wszystkim zidentyfikowa¢ wroga — kogos,
kogo uczyni¢ moze odpowiedzialnym za zaistnialg sytuacje.

Opisy 1 interpretacje zjawisk spotecznych zamieszczane na famach Nie
bardzo rzadko wykraczaja poza prosty, zwiazany z kodem ograniczonym
styl poznawczy. W publikowanych tu artykulach trudno doszuka¢ sig bar-
dziej abstrakcyjnych poje¢, czy rozwazan na temat instytucjonalnych uwa-
runkowan skutecznosci ludzkich dzialan. Rzeczywisto$¢ spoleczna — jak pi-
satam — ukazywana jest tu od strony ludzi i kierujacych nimi motywow.

49 M. Marody wymicnia nastgpujacc ccchy stylu poznawczego zwigzancgo z kodem ograniczonym:
koncentracja na konkretach, orientacja na powicrzchownce zwigzki przyczynowe, brak zdolnosci uogol-
niania, nicdostrzeganic zwigzkdw pomigdzy abstrakcja a konkretem, a takze sklonno$¢ do upraszezania
zjawisk i ocen, co prowadzi do widzenia $wiata w ,,czarno-bialych” barwach. Kod rozwinigty — zdanicm
M. Marody - zwigzany jcst natomiast zc stylem poznawczym, ktory opisa¢ mozna jako przcciwicnstwo
wymicnionych ccch. M. Marody: Jezyk 1 wicdza potoczna w wyjasnianiu zachowan, Studia Socjolo-
giczne 1982, nr 3-4, s. 102.
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Oceniajac politykow autorzy Nie z zasady nic podejmuja dyskusji nad
proponowanymi przez nich programami i systemowymi konsekwencjamj
wprowadzenia ich w zycie. Skupiaja si¢ natomiast na kierujacych polityka-
mi motywach. W tygodniku, ktéry przedstawia si¢ jako zwolennik lewicy,
trudno znalez¢ blizsze informacje dotyczace programu SLD. Pozytywny
obraz politykow tej formacji kreowany jest natomiast przede wszystkim po-
przez ukazanie ich jako uczciwych i godnych zaufania. Podobnie w nielicz-
nych wzmiankach na temat propozycji plogramowych politykow prawej
strony sceny polltycznej nic podejmuje si¢ dyskusji na temat sensownosci
tych rozwiazan, ale ujawnia ukryte motywy, dla ktorych politycy glosza
swoje poglady. I tak np. poglad ministra Bauca, ze jednym ze sposobow
zwalczania bezrobocia moze by¢ ztagodzenie wymagan co do wysokosci
pensji minimalnej, autor artykutu przedstawia jako wyraz egoizmu tego po-
11tyka ktory zarabia bardzo duzo™: W innej wypowiedzi, dotyczacej sprze-
ciwu PO wobec finansowania partii politycznych z budzetu panstwa, nie sa
rozwazane konsekwencje systemowe takicgo rozwiazania. Twierdzi sig na-
tomiast, ze PO kieruje si¢ wytacznie wlasnym interesem — proponujac takie
rozwiazanie, chce wyeliminowac inne partic, bo sama korzysta nicjawnie
z finansowego wsparcia samorzadu warszawskiego®'

Brak bardziej abstrakcyjnych poje¢ w opisic 1 wyjasnianiu zjawisk
spotecznych powoduje, ze np. informacja, iz hutnicy gloduja, podczas gdy
zarzady spolck zarabiaja ogromne pieniadze’’, latwo moze by¢ zinterpreto-
wana w ten sposob, ze wylaczna przyczyna klopotéw hutnikdéw jest
chciwo$¢ zarzadow, podobnie jesli chodzi o biedg gornikow™. Jedyna przy-
czyna trudnosci finansowych stuzby zdrowia zdaje sig by¢ to, ze okradaja ja
Kasy Chorych: ,, Pacjenci =z Podkarpacia, ktorzy zdolali przezvé reforme
stuzby zdrowia, powinni teraz sporzqdzi¢ bilans: ilu z nich nie dostafo si¢
do specjalisty, dla ilu zabraklo pieniedzy na leki, analizy, zabiegi. Rodziny
tych pacjentow, ktorzy nie zZyjq, niech idq do siedziby kasy w Rzeszowie
i obejrzq wszystkie kosztowne meble, zastony, firanki, wykladziny.
A urzednikom niech powiedzq, co o tym myslq™. Za trudng sytuacjg
w gminie catkowita odpowicdzialnos¢ ponosi¢ ma miejscowa prawicowa
wladza oraz obojetny rzad”

Chociaz wigc fakty podawane na famach Nie moga by¢ prawdziwe™, to
jednak ogdlne wnioski, jakic na ich podstawie podsuwane sa czytelnikowi,
wydaja si¢ uproszczone, a tym samym fatszywe. Wynika to przede wszyst-

H. Schultz: Bauc wiclkopostny, Nie, nr 12.

D. C.: Utrzymanka pana prezydenta, Nie, nr 20.

52 M. B.: Suta huta, Nie, nr 12,

53 H. Schultz: Kopalnia prezesow, Nie, nr 8.

54 R. Jarzabcek: Kasowniki, Nie, nr 12

55 B. Gozmar: Smier¢ Europejezyka, Nie, nr 12.

56 Pomijam w tym micjscu kwestig, na ile podawanc przez Nie informacje sa wiarygodne. Nic mozna
jednak nie zauwazyé, zc tygodnikowi temu zdarza si¢ mija¢ z prawda. Por. na ten temat K. R G.: Ofiara
manipulacji Urbana oraz B. Wildsztcin: Prowokator, oba artykuly w Rzeczpospolitej z 3-4 marca
2001, s. 11 2.
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kim z tego, Ze $wiat spoleczny ukazywany jest tutaj — jak staratam si¢ poka-
za¢ — w uproszczonych kategoriach, ktore odwotuja si¢ do zakorzenionych
w mysleniu potocznym prostych schematow wyjasniania zjawisk. Wspomi-
nalam, ze jednym z efektéw ujmowania rzeczywistosci spotecznej w takich
kategoriach moze by¢ sktonnos¢ do poszukiwania wroga — kogo$, komu
przyplsac mozna odpowiedzialno$¢ za zaistniate trudnosci. Nie ma watpli-
wosci, ze na famach Nie rolg taka pelnia prawicowe elity.

Uproszczonemu rozumieniu zjawisk spotecznych towarzyszy zazwyczaj
sktonno$¢ do ujmowania zycia spotecznego w kategoriach czarno-biatych.
Tak wiasnie dzieje si¢ na tamach Nie, gdzie — jak zwracatam uwage — $wiat
spoteczny dzieli si¢ na wyraznie rozdzielone, opozycyjne kategoric. Prawi-
cowe elity sa ukazywane jako wyposazone we wszelkie znamiona sity, pod-
czas gdy reszta spoteczenstwa — szarzy obywatele — przedstawiani sa jako
bezradne ofiary dziatania tych elit. Czarno-biaty charakter ma takze prze-
ciwstawienie elit prawxcowych politykom SLD. O ile prawica jest ukazy-
wana Jako egoistyczna 1 skorumpowana, o tyle politycy lewicowi — jako
uczciwi 1 godni zaufania.

W takiej dychotomicznej wizji rzeczywisto$ci spotecznej nie ma miejsca
na barwy szare. Wszelkie stany posrednie znikaja z pola widzenia, a kazdy
element zostaje przypmzqdkowany do jednej lub druglej kategom Dycho-
tomiczna w12Ja zagarnia sobg pole widzenia i sprawia wrazenie petnego,
a nie czg$ciowego czy aspektowego opisu rzeczywistosci. Czytelnikowi
tym fatwiej przy tym tak wiasnie potraktowac obecny tu obraz sytuacji
w Polsce, im bardziej jego wiasne przekonania zblizajq si¢ do grupy stereo-
typdw zwigzanych z opinia, ze ,,polityka to brudna sprawa”.

Odwotujac si¢ do potocznych schematow wyjasniania zjawisk, a takze
utrwalonych stereotypowych przekonan, Nie kreuje zatem obraz sytuacji
w Polsce, ktory latwo moze ulec generalizacji, by¢ potraktowany jako
calosciowa 1 jedyna wizja obecnej rzeczywistosci. Dzieje sig tak, pomimo
ze — zgodnie zreszta ze swoim tytulem — tygodnik ten koncentruje si¢ na
wydarzeniach dobranych tendencyjnie. Latwo zauwazy¢, ze nie ma tu miej-
sca na informacje o pozytywnych dzialaniach politykow prawej strony sce-
ny politycznej i odwrotnie — trudno znalez¢ teksty, w ktorych mowa bytaby
o btgdach SLD. Tendencyjnie przedstawia si¢ takze na lamach Nie
zwyklych ludzi — szarych obywateli. Postuzmy si¢ tu jednym przyktadem.
Pisalam o tym, ze wsrod publikowanych tu tekstow mozna wyréznic cata
grupg, w ktorych ukazana jest bezradno$¢ obywatela wobec instytucji pa-
listwowych Wynika z nich, ze panstwo, w tym takze wymiar sprawiedliwo-
$ci, jest na tyle skorumpowane, ze szary obywatel nie moze liczy¢ na jego
bezstronnosc Porownajmy to wrazenie z podana niedawno w Newsweeku
informacja, ze gwattownic wzrasta liczba osob, ktérym udato si¢ wygraé
odszkodowanie w polskich sadach. Jak pisze Newsweek: ,,Sady przyznajq
coraz wyzsze odszkodowania. Polacy zqdajq rekompensaty za rzeczywiste
i wyimaginowane krzywdy. Sq coraz bardziej swiadomi swoich praw i mo-
zliwosci ich egzekwowania™'.
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Przedstawiane na tamach Nie wydarzenia dobierane sg tendencyjnie, mi-
mo to jednak ogoélny obraz sytuacji w Polsce, jaki w odwotaniu do tych fak-
tow podsuwa si¢ tu czytelnikowi, sprawia wrazenie calosciowego. Jest to
przy tym obraz ponury™, ktéry — jak staralam si¢ pokazaé¢ — nie sktania do
poszukiwania konstruktywnych rozwiazan zaistniatych problemoéw. Prze-
ciwnie, zawiera wyrazna sugestig, ze jedyna przyczyna negatywnych zja-
wisk jest zta wola okreslonych o0soéb.

Nie to tygodnik, ktéremu niejednokrotnic zarzuca si¢ manipulowanie
~faktami, a nawet pisanie nieprawdy. Z drugicj strony jednak mozna sadzi¢,
ze w demokracji potrzebny jest tytul, ktéry ma odwagg krytykowac¢ wiadze
1 ujawnia¢ wszelkie nieprawidlowosci zycia spotecznego. Z tego wzgledu —
jak si¢ wydaje — tygodnik ten przez wiclu traktowany jest jako pozytywny
1 potrzebny na naszym rynku wydawniczym. Oceniajac Nie, warto jednak
wzia¢ pod uwagg takze to, Ze tytul ten zdaje si¢ prowokowac swoich czytel
nikéw do uproszczonego i przesyconego negatywizmem widzenia zycia

spotecznego w Polsce.*

57 A. Rybak: Wiclka kasa z malcj sprawy, Newsweek 2001, nr 9.

58 Tckst ninicjszy po$wigcony jest tygodnikowi Nie, trudno jednak nic zauwazyé, zc obecnic w me-
diach coraz czgscicj mozna zaobscrwowaé sklonnosé do ncgatywizmu. Ponadto — na co zwrécit mi
uwagg Profcsor Walery Pisarck — agresywnos¢ Nie czgsto wywoluje agresjg wobcee nicgo. Przyktady na
to znalcZz¢ mozna zwlaszcza w prasic prawicowc;j.

* Wynagrodzcnic autorskic sfinansowanc zostalo przcz Stowarzyszenic Zbiorowcgo Zarzadzania Pra-
wami Autorskimi Tworcow Dzict Naukowych i Technicznych KOPiPOL z sicdzibg w Kiclcach z oplat
uzyskanych na podstawic art. 20 ustawy o prawic autorskim i prawach pokrcwnych.
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l PORADNIK INTERNAUTY
1

Ryszard Tadeusicwicz SPOLECZ-
NOSC INTERNETU. Wydawnictwo Exit,
Warszawa 2002. S. 302.

Burzliwy rozw¢j Internetu oraz pozy-
tywne i negatywne zjawiska zwiazane z tym
procesem — to gtéwne tematy ksiazki rekto-
ra krakowskiej Akademii Gérniczo-Hutni-
czej prof. Ryszarda Tadeusiewicza pt. Spo-
lecznos¢ Internetu. Autor jest wybitnym
specjalista w dziedzinie informatyki i robo-
tyki, jednak oddaje w rgee czytelnika pozy-
cj¢ napisana przystgpnym jezykiem, skiero-
wang zaréwno do odbiorcy zaznajomionego
z problematyka, jak i laika wkraczajacego
w $wiat Internetu. W ksiazce omowione zo-
staly zagadnienia i problemy dotyczace In-
ternetu w chwili obecnej a takze te. ktore —
cho¢ dzi§ jeszcze znacza niewiecle — bgda
w niedalekiej przysziosci wptywaé w istot-
ny sposob na funkcjonowanie sieci i dzia-
fania uzytkownikow. Gtéwnym zadaniem,
jakie postawit sobic autor, byto przedstawie-
nie czytelnikowi korzysci, ale takze i za-
grozen, jakie niesie ze soba korzystanie
z Internetu. Nie jest to wige kolejna ksigzka
o Internecie — takich zdaniem prof. Tade-
usiewicza napisano juz wicle. To ksigzka
oludziach, ktorzy znalezli si¢ w cyberprze-
strzeni i muszq si¢ w niej odnalez¢ — o ich
dziataniach, postawach i zachowaniach.

Spis tresci ujawnia nieco przypadkowy
ukfad rozdzialéw. Jednak juz na wstgpie au-
tor informuje czytelnika, iz taki byt jego za-
myst. Ksiazka sklada si¢ z kilkudziesigciu
rozdziatow, ktore - jak sugeruje autor — mo-
Zna czytaé w dowolnej kolejnosci, gdyz kazdy
z nich porusza i w calosci omawia jakies jed-
no male zagadnienie zwiqzane = wielkim pro-
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blemem Spolecznosci Internetu. Tadeusie-
wicz wprowadza czytelnika w ztozony $wiat
tego multimedium omawiajac jego intelektu-
alne i etyczne meandry. Przedstawia takze
krotki rys historyczny ukazujacy zmiany wy-
nikajace z upowszechnienia si¢ na tle wcze-
$niejszych przemian cywilizacyjnych. Osob-
ny rozdzial poswigca zagadnieniu nauki
wlasciwego korzystania z Internctu. Selekcja
informacji znajdujacych sig¢ w sieci to umie-
jetnos¢ niezbgdna do wiasciwego, Swiadome-
go korzystania z ogromnych zasobow infor-
macyjnych, ktére sig tam znajduja. Autor nie
unika kluczowego w tym wypadku pytania:
kto wiasciwie miatby to robic, jesli miode po-
kolenic dysponuje wiedza czgsto przekra-
czajaca znacznie kompetencje swoich na-
uczycieli? Temu zagadnieniu poswigcony jest
przede wszystkim ciekawy rozdziat ,.Internet
a konflikt pokoleit”.

Trudno dzi§ moéwié¢ o Internecie, pomi-
jajac pojecie spoleczenstwa informacyjnego.
Kolejne rozdzialy dotycza charakterystycz-
nych cech takiego spoleczenstwa oraz roli,
jaka odgrywa w nim informacja — dobro, kto-
rego ilo$¢ zmierzy¢ zdecydowanie tatwiej niz
jako$¢. Zarysowane zostaly przy tym takze
dwa modele inspirowania rozwoju spotecze-
nstw informacyjnych: zachodni — przyj-
mujacy zasadg catkowicie autonomicznego
rozwoju, oraz azjatycki — oparty na metodach
centralnego planowania i zarzadzania. Po-
trzeba badan nad spoleczenstwem informa-
cyjnym wydaje si¢ bezdyskusyjna. W 1997
roku z inicjatywy autora badania takie rozpo-
czeto w krakowskiej Akademii Gorniczo-
-Hutniczej, wceielajac w zycie projekt interne-
tyzacji mikro-spolecznosci miasteczka stu-
denckiego AGH. Wyniki tych badan sa dla
autora podstawa do rozwazan i prognoz do-
tyczacych tworzacego si¢ w Polsce spolecze-
nstwa informacyjnego. Omowione zostaly
m.in. zainteresowania Internautow, ich syste-
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my warto$ci, formy i sposoby czerpania zaso-
bow z sieci, a takze zaleznosci pomigdzy ty-
pem osobowosci Internauty a sposobem ko-
rzystania z Sieci. Badania pozwolily takze na
analizg¢ zwiazku pomigdzy korzystaniem
z Internetu a pojawianiem sig odchylen psy-
chicznych, uzaleznief oraz innych socjopato-
logii.

W jednym z rozdzialéw autor udowad-
nia, iz Internet moze by¢ no$nikiem warto-
$ci kultury. W dobie postgpujacego rozwar-
stwienia ekonomicznego wirtualny dostgp
do jej wytwordow stawac si¢ bedzie niedo-
skonala, ale czgsto jedyna mozliwoscia dla
znacznej liczby cztonkéw spotecznosci glo-
balnej. Sie¢ umozliwia jednak uzytkowni-
kowi nie tylko odbior, ale takze dystrybucjg
informacji. Kolejny z rozdziatow traktuje
wigc o autoekspresji w Internecie — zjawi-
sku, ktére oprécz speinienia postulatu dwu-
kierunkowego przeptywu informacji, niesie
za sobg takze liczne zagrozenia dla tradycyj-
nych form komunikowania.

Z polityka Internet powiazany byt od sa-
mych poczatkéw swojego istnienia — wywo-
dzi si¢ z sieci komputerowej Arpanet, stwo-
rzonej w latach 70. na potrzeby armii Stanow
Zjednoczonych. Uwazany za wynalazcg In-
ternetu Vinton Cerf w jednym z wywiadow
przyznal, iz ,,nic w technice nie rodzi si¢
z dnia na dzien, cho¢ czasami tak si¢ wyda-
Je”. Internet nie stanowi wyjatku. Bez zaan-
gazowania ze strony wielkiej polityki kon-
cepcja globalnej sieci bylaby trudna czy
wrecz niemozliwa do zrealizowania. Poli-
tycznym aspektom dziatalno$ci Internetu au-
tor poswigcit kilka rozdziatow swojej ksiazki.
Roli, jaka odgrywa w tworzeniu spote-
czenstw informacyjnych Unia Europejska, ta-
kze po$wigcono osobny rozdzial, zwracajac
uwagg na swoisto$¢ propagandy w Sieci.

Do waznych zagadnien autor zaliczyt
brak uregulowan prawnych zwiazanych
z Internetem, bgdacy jednym z bardziej
istotnych czynnikéw spowalniajacych roz-
woj tego medium.

Stworzenie ogdlnoswiatowej sieci infor-
matycznej bylo bez watpienia wynikiem eko-
nomicznej kalkulacji. Budowa rozlegtej in-
frastruktury teleinformatycznej nic bylaby
bowiem mozliwa bez odpowiednich naktad-
ow finansowych. Juz w latach 80. stworzenie
globalnej infostrady stalo si¢ jednym z wa-
zniejszych zadan kolejnych amerykanskich
rzadow. Celem byta ekspansja gospodarcza
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majaca dokona¢ sig¢ dzigki ogdlnoswiatowe;
sieci. Kalkulacja okazat sig trafna — jedng
z najszybciej rozwijajacych si¢ galezi Inter-
netu jest dzi§ dziatalno§¢ gospodarcza.
Latwos$¢, z jaka mozliwe jest potaczenie
w Internecie promocji ze sprzedaza jest przy-
czyna coraz szerszego wykorzystywania go
wlasnie do zadan biznesowych. Takze i ta te-
matyka znajduje swoje miejsce W prezento-
wanej ksigzce. Autor omawia takze stosowa-
ne w Sieci formy reklamy oraz zwiazane z ni-
mi  sposoby niejawnego zdobywania
informacji o klientach, formy dziatalnosci
gospodarczej w Internecie, a takze perspekty-
wy rozwoju takich ustug sieciowych w Pol-
sce. Wiele uwagi poswigca rowniez zrodtom
finansowania ustug internetowym oraz for-
mom zarzadzania siecia.

Ogromne zasoby informacyjne Internetu
moga stanowi¢ dla wprawionego uzytkow-
nika skarbnicg wiedzy. Sie¢ moze bez
watpienia spelnia¢ istotng funkcje eduka-
cyjna, jak si¢ dowiadujemy z rozdziatow
dotyczacych edukacji w Internecie. Autor
podejmuje takze probg odpowiedzi na pyta-
nie, czy mozliwe jest zastgpienie tradycyj-
nych metod edukacyjnych edukacja wirtu-
alng. Cytowane juz badania mikro-spotecz-
nosci miasteczka studenckiego AGH przy-
blizaja czytelnikowi stosunek studentow do
takiej formy edukacji. Ubocznym skutkiem
swobody, z jaka si¢ odbywa dystrybucja in-
formacji w Internecie, sa wystgpujace w cy-
berprzestrzeni ,.$mietniska informacyjne”,
nazywane przez autora informacyjnym smo-
giem. Ta trafna analogia wskazuje na
ogromne rozdrobnienie informacji w sieci,
co sprzyja ekspansji informacji szkodliwych
i nieprawdziwych. Autor skupia swoja uwa-
ge takze na problemie: kto i dlaczego $mieci
w Internecie?

Sie¢ stata sig miejscem, gdzie prowadzi-
my zycie towarzyskie. Z ksigzki dowiemy
sig, jakie kryteria stosuja Internauci, dobie-
rajac internetowych przyjaciol, a takze jak
Internet moze si¢ sprawdzi¢ w roli swatki.
Autor zwraca nasza uwage¢ na nowe specy-
ficzne formy komunikacji oferowane przez
Internet, takie jak grupy dyskusyjne czy te-
lekonferencje.

Pomimo popularnego charakteru swojej
ksiazki, Tadeusiewicz nie pomija teoretycz-
nych aspektéw komunikowania i zwraca
migdzy innymi uwagg na to, iz Internet zbu-
rzyl tradycyjny podzial na media pisane
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i elektroniczne. Porusza w zwiazku z tym
zagadnienie przestrzeni komunikacyjnej In-
ternetu 1 ukazuje jej specyficzne wilasciwo-
éci, ktore wynikaja gtownie z anonimowosci
w Sieci i braku skutecznej kontroli prze-
ptywu informacji. :

Istotng zaletg omawianej publikacji stano-
wi jej przegladowosé. Na niespetna 300 stro-
nach autor przedstawil najbardziej istotne
problemy i zagadnienia zwiazane z Interne-
tem oraz zjawiskami socjologiczne i psycho-
logiczne towarzyszacymi niekontrolowane-
mu rozwojowi globalnej Sieci. Dodatkowym
walorem tej pracy jest jej aktualnos¢, ktora
w przypadku poruszanej tematyki jest szcze-
golnie wazna. Majac $wiadomo$¢ matej czy-
telnoséci przekazow w formie liczbowej, trak-
tuje je jako tlo ilustrujace omawiane przez
niego problemy. Obywa sig takze bez skom-
plikowanej terminologii: trudniejsze terminy
—jesli ich uzycie bylo konieczne — sg zreszta
wyjasnione w przypisach. Nie tylko przystgp-
ny jezyk, ale takze ciekawa forma stanowia
o duzej wartosci informacyjnej i edukacyjnej
tej pozycji. Stanowi¢ moze ona swego rodzaj
kompendium czy przewodnik po $wiecie In-
ternetu. Sam autor sugeruje, iz warto miec re
ksiqzke pod rekq i zaglqdaé do niej od czasu
do czasu. Mozna ja wigc poleci¢ kazdemu,
kto dostrzega potrzebg samoedukacji w tej
nowej i szybko rozwijajacej si¢ dziedzinie.
Zacytujmy na koniec autora: cegielki wiedzy,
gromadzone w pamigci bez Zadnego wysitku
pozwolq nam zapewne w przyszlosci unikngé
wielu bledow, stawié¢ czola wielu sytuacjom,
powiedzie¢ cos ciekawego na przyjeciu, nie
wygtupic sie przed wlasnym dzieckiem albo
zrozumie¢ przyniesiony przez nie szkolny ka-
wal.

Piotr Kurzydlo

[
y PODRECZNIK
| MEDIOZNAWSTWA

Maciej Mrozowski: MEDIA MA-
SOWE. WLADZA, ROZRYWKA 1 BIZ-
NES. Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, War-
szawa 2001. S. 416.

Koniec XX wieku owocowat niespoty-
kang dotad dynamika rozwoju komuniko-
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wania spotecznego, przede wszystkim w je-
go formach medialnych. Nowe zjawiska
w procesach komunikowania, zwiazane
z postgpem technologicznym 1 telekomuni-
kacyjnym, a zwlaszcza powstanie Internetu
i jego mozliwosci, spowodowaty fundamen-
talne przemiany w globalizujacej si¢ infos-
ferze. Dotycza one wilasciwie wszystkich
kregdw kultury ludzkiej i kazdego czlowie-
ka z osobna. Wszystkie te zywiolowe zmia-
ny zachodza takze w Polsce, szczegolnie po
transformacji ustrojowej z roku 1989, i sa
wzmacniane przez procesy zewngtrzne,
zwigzane wihasnie z globalizacja oraz towa-
rzyszacymi jej zjawiskami glokalizacyjny-
mi. Mozaika tych wszystkich wydarzen nie
zmienia w sposob radykalny naszej wiedzy
na temat funkcjonowania proceséw komuni-
kacyjnych w spoleczenstwie i w mediach,
cho¢ zmiany ilo$ciowe i jakoSciowe prze-
ksztalcajq radykalnie usytuowanie czlowie-
ka wzglgdem komunikowania, co z kolei
wymaga niezwiocznego przebadania oraz
przemyslenia nowych sytuacji komunika-
cyjno-medialnych. Media staja si¢ bowiem
coraz blizsze cztowiekowi i towarzysza mu
nieomal przez caly czas. Umozliwiajg takze
coraz bardziej interaktywne korzystanie
z siebie i aktywny wplyw nie tylko na wy-
bor oferty medialnej, ale w duzym stopniu
na kreowanie jej zawartosci.

Inng wazng kwestia, ktora okresla cha-
rakter mediow wspodlczesnych jest niewat-
pliwie duzy wplyw reklamy na formy i tre-
$ci komunikowania medialnego. W parze
z nig idg dziatania o charakterze rozrywko-
wym, dzigki ktorym media walcza o pozy-
skanie jak najwigkszej publicznosci, ktora
z kolei umozliwia okre$lone dochody z re-
klamy, niezbgdne do dzialania i rozwoju.
Majac ogromne mozliwosci oddziatywania
na wielkie rzesze ludzi, media staja sig
przedmiotem zainteresowania polityki, kto-
ra widzi w nich szansg skutecznego wplywu
na obywateli i spofecznos$ci migdzynarodo-
wych. Zwiazki medidw z rozrywka i poli-
tyka powoduja, ze sa one zrodtem wysokich
dochodow 1 dlatego budza zainteresowania
krggow ludzi biznesu. I w takich wiasnie
aspektach przedstawia swe rozwazania
Mrozowski, ukazujac rézne segmenty nauki
o komunikowaniu masowym.

Auror stara si¢ uwzglednié¢ wszystkie te
przemiany w komunikowaniu spotecznym
oraz medialnym, ktore zachodzity w ostat-
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niej dekadzie minionego wicku. Praca
skiada sig z nast¢pujacych rozdziatow: ,,Ko-
munikowanie: jego wyrdzniki i uwarunko-
wania”, ,, Komunikowanie masowe: cechy
wyroézniajace”, ,,Rozwdj i funkcje komuni-
kowania masowego”, ,,Komunikowanie ma-
sowe w systemie spotecznym”, ,,Komuniko-
wanie masowe w gospodarce rynkowej”,
~Komunikowanie spoleczne a stosunki
wiladzy”, ,.Nadawcy: warunki i zasady
dziatania™, ,.Przekazy: konstruowanie obra-
zO0w rzeczywistosci”, ,,Swiat przedstawiony
w mediach”, ,Odbiorcy: rozumienie
i wplyw medidéw” oraz ,Podsumowanie:
media masowe w perspcktywie spoleczen-
stwa informacyjnego i kultury postmoderni-
stycznej”. Pracg zamyka bogata bibliografia
tekstow z dziedziny medioznawstwa auto-
réw krajowych i zagranicznych. Podrgczni-
kowy charakter tej ksigzki okre$lit autor we
»Wstepie”, wyjasniajac, iz: Po pierwsze: be-
dzie to praca o dzialaniu mediow maso-
wych, tak jak ono jawi sie w Swietle badan
naukowych, ale nie bedzie 1o praca o bada-
niach naukowych nad mediami ani tym bar-
dziej o problemach i dylematach nauki o ko-
munikowaniu masowym. Samo oddzielenie
przedmiotu badan od przyjetej w nich orien-
tacji teoriopoznawczej i metodologii nie jest
mozliwe. Chodzi jednak o to, Ze kwestie pa-
radygmatow, orientacji teoretvcznych i me-
tod badawczych, nieslychanie wazne
w przypadku wiedzy = gruntu interdyscypli-
narnej, jakq od poczqtku byly badania ko-
munikowania masowego, zostaly w tej pracy
zepchnigte na margines i pojawiq sie tylko
o wle,. o ile jest to absolutnie niezbedne. Po
drugie: przedstawiony w pracy opis dziala-
nia mediow dotyczy tylko spoleczenstw
opartych na ustroju demokracji politycznej
i gospodarce rynkowej, pominieto zas
wszystko to, co wiemy o dzialaniu mediow
w ustrojach niedemokratycznych i krajach
stabo rozwinietych (s. 9-10).

Omawiana praca dzieli si¢ na trzy czg-
Sci: w pierwszej zostaly przedstawione
glowne pojecia. kategorie oraz prawidlowo-
$ci zwigzane z réznorodnymi formami ko-
munikowania; druga opisuje réznorakie
aspekty i zwiazki pomigdzy nimi w mediach
masowych 1 komunikowaniu masowym;
w trzeciej — gdzie autor omawia z kolei
szczegbdlowe zagadnienia tzw. ,,ogniw pro-
cesu komunikowania™: nadawania, przeka-
zu, odbioru oraz efektéw komunikowania,
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ktore pojawiaja si¢ w jego masowej formie,
Przedstawiona w tych cz¢Sciach wiedza me-
dioznawcza stanowi zwartg, kompletng i lo-
gicznie sformutowana catosé, umozli-
wiajgca zrozumienie istoty, funkcji oraz
miejsca komunikowania spotecznego i me-
dialnego w indywidualnym i zbiorowym zy-
ciu ludzi. Autor przypomina, ze wspodlcze-
sna refleksja teoretyczna nad mediami nie
moze pomijaé faktu, iz epoka spoteczenstwa
masowego juz si¢ skonczyla. a jego miejsce
zajmuje publiczno$¢ mocno zroznicowana.

Szczegdlnie interesujaco przedstawia sie
w kontekscie calosci ksigzki podsumowa-
nie, w ktérym autor rozwaza media masowe
z perspektywy spoteczenstwa informacyjne-
go i mys$li postmodernistycznej, ktore s
przeciez wytworem dynamicznego rozwoju
medidw na skalg globalng. Zwraca on uwa-
g¢, ze idea spofeczenstwa informacyjnego
stawia przed komunikowaniem paradoks
przerostu informacji i mozliwosci jej wyko-
rzystania w postaci wiedzy i praktycznego
zastosowania, prowadzac w rezultacie do
fragmentaryzacji rzeczywisto$ci oraz po-
wstawania swoistej hiperrzeczywistosci,
ktéra nie odnosi sie do $wiata zewnetrzne-
go, a raczej go przystania. Obawy autora
budza takze postulaty teoretykdéw postmo-
dernizmu, ktorzy podwazaja sens tradycyj-
nych warto$ci artystycznych, moralnych,
poznawczych, czyli prawdy, pickna i dobra,
co wptywa negatywnie na zaufanic do prze-
kazu, na profesjonalno$¢ dziennikarzy, ich
etyke zawodowa. W przypadku dziennikar-
stwa — pisze Mrozowski — prowadzi to do
ekspansji infotainment, tzn. hybrydy gatun-
kowej lqczqceej informacje = rozrywhkaq, fakt
 fikcjy, wiedze = emocjq. Tak tworzone opo-
wiesci bliskie sq poetyce melodramatu
i moga by¢ odczytywane w sposob bardzo
subiektywny, co zresztq i tak jest nieuchron-
ne (i normalne) bo odbiorca ma calkowitq
swobode interpretacji, ktorej nie moina mu
ograniczyé. W rezultacie dziennikarskie re-
lacje tracq obiektywne znaczenie i mogq byé
przez odbiorcow uZytkowane jako Zrodlo
wielu roznych grawfikacji (s. 397). ‘

Ksigzka jest bez watpienia godnym po-
lecenia podrecznikiem wiedzy na temat ko-
munikowania i mediow, a jej jedna z wielu
zalet jest to, ze do tego ztozonego zagadnie-
nia podchodzi réwnie wnikliwie jak otwar-
cie.

Joanna Paulina Bierdéwka
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| MODELE |
| KOMUNIKOWANIA
| i
Bogustawa Dobek-Ostrowska

(red.): NAUKA O KOMUNIKOWANIU.
PODSTAWOWE ORIENTACJE TEORE-
TYCZNE, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroclawskiego, Wroctaw 2001. S. 236.

Od kilku lat $§rodowisko naukowe me-
dioznawcow wroctawskich wzbogaca rynek
wydawniczy interesujacymi publikacjami
z dziedziny medidw i komunikacji spotecz-
nej oraz medialnej. W wielu z nich w réz-
nym charaktrze uczestniczyta Bogustawa
Dobek-Ostrowska (Teoriu i praktyka propa-
gandy (1997), Wspélczesne systemy komu-
nikowania (1998), Studia = teorii komuniko-
wania masowego (1999)). W tej serii uka-
zala si¢ takze praca pod jej redakcja,
noszaca tytul: Nauka o komunikowaniu.
Podstawowe orientacje teoretyczne, konty-
nuujaca i rozwijajaca zagadnienia. ktore po-
dejmowaty  publikacje  wcze$niejsze.
Wspotautorami rozdziatéw sa: Ilona Micha-
lik, Bartlomiej Kottun, Anna Pyzikowska,
Marta Kieldanowicz, Elvira Garcia de Tor-
res, Emilia Szczg¢sna, Joanna Galuszka,
Stawomir Seredyn, Juan Jose Bas Portero,
Artur Szkudlarek, Ilona Niebal i Katarzyna
Wiejak. Ambicja zespohu badawczego, kto-
rym kierowata Dobek-Ostrowska, byto
przedstawienie peinego wachlarza stano-
wisk teoretycznych, sformowanych w wie-
ku XX i probujacych sig uporac¢ z fenome-
nem komunikowania, jego ewolucja, na kt6-
rej odcisngly swe pigtno: Zywiolowy rozwoj
technologii informacyjno-telekomunikacyj-
nych oraz lawinowo postgpujace procesy
globalizacyjne.

Praca zawiera nastgpujace rozdzialy:
»Nauka o komunikowaniu: paradygmaty,
szkoty, teorie”, ,Funkcjonalizm ameryka-
nski w nauce o komunikowaniu”, ,.Teoria
uzytkowania i korzysci — fazy rozwoju, pod-
stawowe zalozenia”, ,,Teoria agenda-setting
i jej zastosowanie™, ,Interakcjonizm w ko-
munikologii — dramaturgiczna koncepcja
zycia spolecznego Ervina Goffmana”,
»ozkota Palo Alto”, ,,Europejska teoria em-
piryczna: hipoteza spirali milczenia Elisa-
beth Noelle-Neumann”, ,,Szkola frankfurc-
ka i jej wkiad w rozwdj teorii krytycznej”,
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Druga generacja szkoly frankfurckiej — teo-
ria dzialania komunikacyjnego Jiirgena Ha-
bermasa”, ,,Ekonomia polityczna komuni-
kowania — kontynuacja nurtu krytycznego”,
~Culture Studies — brytyjska teoria krytycz-
na”, ,Strukturalizm i semiologia a teoria
krytyczna” i ,,Determinizm technologiczny.
Nowe spojrzenie na media”.

Przedstawiony ukiad problemoéw podej-
mowanych przez autorow pozwala przy-
puszczaé, ze fenomen komunikowania zo-
stal tu bardzo szeroko potraktowany, zaréw-
no w wymiarze historycznym jak tematycz-
nym. Zaréwno bowiem idee Ervina Goffma-
na, jak i Georga Batcsona, Raya Birdwhi-
stella, czy dorobek tworcow i kontynuato-
réw krytycznej teorii szkoly frankfurckiej,
zostaly tu obszernie zaprezentowane. Przy-
pomniano w rozwazaniach wstgpnych pol-
skie tradycje badan nad komunikowaniem,
koncentrujace si¢ w krakowskim Osrodku
Badan Prasoznawczych i na Wydziale
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskie-
go.

W ostatnim rozdziale zostal — stosunko-
wo skromnie w stosunku do poprzednich
opracowan — przedstawiony zbior zagadnien
teoretycznych, ktore lacza si¢ z nowa jako-
$cig mediéw i komunikowania w spotecze-
nstwic postindustrialnym: spoteczenstwie
o charakterze informacyjnym i postbiolo-
gicznym, cecha bowiem tych nowych spo-
sobow oraz form komunikowania jest
niewatpliwie ich interaktywny charakter.
Tradycyjne komunikowanie ulega bowiem
obecnie szybkiemu wchtanianiu przez ko-
munikowanie medialne, co powoduje
wlasciwie mediatyzacjg¢ catosci zycia spo-
fecznego, a media tradycyjne ulegaja pod
naciskiem determinizmu informacyjno-
-technologicznego konwergencji do interak-
tywnej komunikacji sieciowej. Dzieje sig
przeciez tak, ze nie tylko tradycyjne komu-
nikowanie interpersonalne tworzy hybrydy
komunikacyjne wraz komunikowanicm sie-
ciowym, ale dyskretnie wnika nawet w ko-
munikowanie intrapersonalne, kiedy pod
wplywem oprogramowan komputerowych
ksztaltuja sie¢ zachowania poszczegdlnych
jego uczestnikow. Tej kwestii jednak Zaden
z autoréw kolejnych czesci tej ksiazki nie
postarat si¢ wyeksponowaé w stopniu zada-
walajacy, a daloby to ciekawy wglad w logi-
ke rozwoju teorii i orientacji w badaniach
komunikologicznych Mozna by sig przeko-
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na¢ wtedy, dlaczego tak trudno ustali¢ jakis
wspolny paradygmat dla badan medioznaw-
czych i dlaczego wszystkie teorie tego typu
maja status ujeé niewspoéimiernych oraz
charakter refleksji raczej przedparadygam-
tycznej, co starata si¢ wyjasni¢ na poczatku
Dobek-Ostrowska.

Ksiazka — pomimo kilku uwag krytycz-
nych pod jej adresem — stanowi kompetent-
ne opracowanie wiedzy na tematy komuni-
kowania spotecznego i medialnego, jakimi
dysponuja obecnie rézne nauki, ktore zaj-
muja sig tymi zagadnieniami. Warto ja pole-
ci¢ nie tylko studentom, ale takze i tym, kt6-
1zy rozumieja, ze we wspdlczesnym $wiecie
skuteczne dziatanie bez wiedzy na temat
mediéw jest faktycznie niemozliwe.

Ignacy S. Fiut

REKLAMA — DZWIGNIA |
HANDLU I... FALSZU 1

 Marek Arpad Kow alski: REKLAMA
DZWIGNIA FALSZU? Inicjatywa Wydaw-
nicza ,ad astra”. Warszawa 2000. S. 214,
nlb. 2.

Ksigzka Marka A. Kowalskiego za-
stuguje na uwagg przynajmniej z trzech po-
wodow. Po pierwsze — autor jest osobg kom-
petentna, gdyz jest do§wiadczonym dzienni-
karzem, a od paru lat pracuje w firmie
wydawniczej jako specjalista do spraw pro-
mocji i reklamy. Po drugie - juz we wstepie
do ksiazki deklaruje, Zze jest zwyczajnym
odbiorca tresci reklamowych, tyle tylko, ze
stara sig¢ je przyjmowac z pewnym dystan-
sem, analizowac¢ i krytycznie oceniaé, nie
jest jednak przeciwnikiem reklamy (,,uwa-
zam, ze powinna istnie¢ 1 funkcjonowac, ze
jest potrzebna, ba, coraz bardzicj konieczna
wobec zalewu rynku firmami, towarami,
produktami. Zeby rozezna¢ si¢ w tym zale-
wie, kto§ musi wskazywaé owe produkty,
zwraca¢ na nie uwagg, thumaczy¢ czym jed-
ne rdzniq si¢ od innych, pomaga¢ w wybo-
rze... Wlasnie: pomagaé, a nic manipulo-
wac™). Po trzecie wreszcie — widoczny bo-
daj na kazdej stronie ksiazki subiektywizm
w postrzeganiu konkretnych sytuacji wystg-
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puwjacych w reklamie nie razi czytelnika, au-
tor nie narzuca bowiem na sile wlasnego
zdania, nie traktuje swego osadu jako jedy-
nie stuszny, stara si¢ tylko zwréci¢ uwage
czytelnika na — powiedzmy umownie -
mniej oczywiste, mato widoczne (co nie
znaczy — mniej wazne) aspekty przekazow
reklamowych.

Réwniez periodyzacja rozwoju reklamy
w Polsce i ewolucji pogladow spotecznych
w tym wzgledzie — cho¢ umowna — wydaje
si¢ whasciwa i do przyjgcia; Marek A. Ko-
walski pisze najpierw o — krotkotrwatym
zresztg — okresie zachwytu reklama (,.te
barwne ulice z mnéstwem anonséw rekla-
mowych, telewizja coraz czeSciej i gesciej
emitujaca anonse reklamowe, gazety, w kto-
rych reklamy zajmowaty coraz wigcej miej-
sca dochodzac pod tym wzgledem do stan-
dardow zachodnich — wszystko to byto
spotecznym szokiem™), nastgpnie wskazuje
na szybko nastgpujace zjawisko ,,przyzwy-
czajenia sie do wszechobecno$ci reklamy na
kazdym kroku”, po ktoérym nastapil ,.czas
przesytu, coraz bardziej odczuwany”. Wielu
czytelnikow, radiostuchaczy i telewidzow —
jak podkresla autor —- ,,zaczat drazni¢ nie tyl-
ko nadmiar reklam wciskajacych si¢ w usta,
oczy i uszy. Wielu co bardziej krytycznych
zaczeto odczuwac takze niewtasciwos$é nie-
ktorych reklam, obrazanie przez nie najbar-
dziej osobistych uczué. [...] Draznienie
zmystoéw stalo sig tak natrgtne, ze nagle za-
czglismy si¢ krytycznie przypatrywac rekla-
mom. RzeczywiScie, mozna bylo stwier-
dzi¢, zdobywszy sig¢ na nieco dystansu, ze
przeinaczaja one to, co nas otacza, a w kon-
sekwencji sami zaczynamy bezwiednie sig
przeinacza¢ i przeinaczaé w naszym po-
strzeganiu to co nas otacza, zyjac jakby co-
raz bardziej w $wiecie wirtualnym animo-
wanym przez reklamy, ktory z rzeczywi-
stym niewiele ma wspélnego”.

Cel ksiazki, a zarazem giéwne zadanie,
ktorego podjat si¢ Marek A. Kowalski — wy-
wiazujac si¢ zreszta z niego znakomicie -
dadza sig okre$li¢ nastgpujaco: uzmystowic
nam, przecigtnym konsumentom reklamy,
ze Ow ,,wytwor tgsknej wyobrazni, ktory za-
snuwa mglg nasze oczy” ma dwa oblicza.
Jedno — oczywiste i zrozumiale — polega na
tym, ze reklama stuzy handlowi, czy szerzej
— potrzebom gospodarki rynkowej; drugie -
znacznie grozniejsze i ze spotecznego punk-
tu widzenia czgsto wregcz niebezpieczne —
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gdy staje si¢ narzgdziem manipulacji ludzka
&wiadomoscia, postawami itp., chocby — jak
podkresla autor — poprzez wplywanie na lu-
dzi, rozumiane nie tyle jako ,,ukierunkowa-
nie ich na pozadanie konkretnych towarow
czy preferowanie jednych firm kosztem in-
nych, ale poprzez promowanic nowej oby-
czajowosci, pogladow i postaw nie ma-
jacych nic wspélnego z handlowymi jej
przeciez zadaniami”.

Ciekawa i udana jest konstrukcja oma-
wianej ksiazki. Jest to bowiem, nie liczac
wstepu, dwanascie osobnych opowiastek —
utrzymanych w konwencji felictonowej —
o roznych aspektach reklamy jako zjawiska
spolecznego, a zwlaszcza medialnego. Nie-
ktére z nich maja zreszta bardzo sygestywne
tytuly, ktére zapowiadaja zakres omawianej
problematyki (m.in. ,tesknota za koloro-
wym $wiatem”, ,wysysanie archetypow”,
Jbozek seksu”, ,opium dla ludu”, ,rekiny
w stawie”, ,,McReklama”), za$ krytyczne
podejscie autora do zjawiska reklamy dodat-
kowo wzmacniajg $rodtytuty (np. ,,glupawy
rechot piwa”, ,,pieni¢zna mitos¢ do Barbie”,
,wojna Dosi z Arielem”, .,z jaka$ taka nie-
$miato$cia”).

Ksiazka dotyczy wprawdzie reklamy, ale
autor wielokrotnie podejmuje powazne pro-
blemy z innych dziedzin otaczajacej nas rze-
czywisto$ci. Nie szczedzi stow krytyki — to
tylko jeden z przyktadéw — pod adresem te-
lewizji publicznej, ktéra w nieodlegtej
przysztosci pozostanie publiczng chyba tyl-
ko z nazwy, coraz bardziej komercjalizujac
sig, tzn. dostosowujac program do potrzeb
tzw. masowego widza; tymczasem wiado-
mo, ze — jak zauwaza Kowalski — ,takie
stworzenie nie istnieje. Sa widzowie o naj-
rozmaitszych upodobaniach i gustach, ktore
jednak sprowadza si¢ do wspodlnego mia-
nownika. To tak, jakby wprowadzié¢ katego-
ri¢ czworonogow, zaliczajac do niej psy, ko-
nie, stoly, krzesta i niemowlgta (poniewaz
raczkujg na nogach i rgkach). W rezultacie
telewizja z upodobaniem hoduje hybrydg
o nazwie "widz masowy" czy tez ,,widz sta-
tystyczny”. Niech nas nie myli liczba poje-
dyncza stowa ,widz”. W istocie bowiem
jest to odmiana kolektywizmu maskowane-
go statystyka 1 gramatyka, z czego powstaje
widz wirtualny! Wiadomo, Ze jak $cisnaé, to
w reku nic nie zostanie. Ale jakiez to wy-
godne odwotywac si¢ do widza wirtualnego,
czyli czegos, czego nie ma'.
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O ile w tym przypadku podpisatbym sig
pod wnioskiem Kowalskiego, to jako moc-
no watpliwy (a juz na pewno — dyskusyjny)
okreslitbym inny jego poglad, ze reklama
sprzyja — nie kazda bynajmniej — przestgp-
czosci (,,reklama przyczynia si¢ do powsta-
nia i ugruntowania subkultury przestgpczej,
a pdzniej sady i publicy$ci zatamuja rece, ze
oskarzeni o wykroczenie czy przestgpstwo
nie pojmuja na czym polega ich wina”),
chociaz niewatpliwie moze sprzyjac relaty-
wizmowi moralnemu, rozluznieniu norm
etycznych, infantylizacji stylu bycia, upo-
wszechnianiu zjawiska braku odpowiedzial-
nosci za wiasne czyny (zwlaszcza wérdd lu-
dzi miodych) itp.

Mocno dyskusyjna jest tez inna teza Ko-
walskiego, dotyczaca reklamy spotecznej.
Autor — w przeciwiefistwie m.in. do Jacka
Kalla — neguje bowiem jej istote i sens,
stwierdzajac wprost: ,,akcja z zakresu profi-
laktyki AIDS czy antynarkotykowej to nie
jest reklama. To jest kampania spoleczna,
a nie kampania reklamowa. Wlasnie
wiaczanie reklam do takich akcji, powstanie
reklam typu “’spotecznego” to jest naduzy-
wanie ich funkcji i roli prowadzace wprost
do manipulacji. Walka z AIDS czy narkoty-
kami to nie jest zadanie reklamy! Jest to
sprawa rozmaitych stowarzyszen spotecz-
nych, agend rzadowych i samorzadowych,
polityki socjalnej panstwa, lekarzy i stuzby
zdrowia, a nie agencji reklamowych czy ja-
kichkolwiek firm producenckich". To oczy-
wiste, ze walka z wszelkimi formami pato-
logii spotecznej jest zadaniem przede
wszystkim dla specjalistycznych instytucji
panstwowych i organizacji pozarzadowych,
ale to dobrze, ze korzystaja one z mozliwo-
$ci jakie daje reklama, rozumiana w tym
przypadku jako sposob upowszechniania
stosownych treSci (hasel, apeli, idei itp.).
Zupelnie inna kwestia jest prawdopodobnie
niewielka ich skuteczno$é, wynikajaca cho-
¢by ze skromnego zasiggu reklamy spotecz-
nej i pod tym wzglgdem M. A. Kowalski ma
racjg.

Bodaj najwigcej miejsca — nawet osobny
rozdziat pt. ,,Zlepy, szumy, krzyki” — po-
$wigca autor problemom reklamy medialnej
(W najszerszym znaczeniu tego pojecia). To
zrozumiale i uzasadnione, chocby z tego
wzgledu, ze ta forma reklamy nie tylko do-
minuje — przynajmniej do tej pory — ale jed-
noczesnie budzi najwigcej emocji i kontro-
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wersji. W jakiej$ mierze wiaze si¢ to ze
szczegblna rolag mediow, ktore do$é po-
wszechnie uwazane sa za najskuteczniejsze
— cho¢ zarazem najdrozsze — nosniki rekla-
my.

W swoich rozwazaniach o reklamie me-
dialnej Kowalski ujawnia jednak pewien pa-
radoks, o ktorym na co dzien sig nic mowi.
Oto mimo swej atrakcyjnosci (choéby
z uwagi na powszechno$¢ obcowania ludzi
z prasg, radiem i telewizja) media maja bar-
dzo ograniczone mozliwosci, gdy chodzi
o skuteczno$¢ zamieszczanych w nich re-
klam. Dzienniki i czasopisma czytywane sa
przeciez nader selektywnie, bo nikt nie jest
W stanie uwaznie przeczyta¢ danego numeru
od pierwszej do ostatniej strony (,,przecigt-
ny czytelnik przeglada lub czyta od 2/3 do
3/4 zawartoéci pisma. Jednym tekstom po-
Swigca wigcej uwagi, inne tylko przerzuca,
na jeszcze inne wreszcie w ogdle nie zwraca
uwagi tylko “idzie" dalej. Czytanie gazety
zajmuje mu okoto 30 minut, co jest czasem
krétkim w poréwnaniu z objgtoscia prze-
cigtnego dziennika. [...] W przypadku maga-
zynow, na ogo6! miesigcznikow, chociaz do-
tyczy to 1 tygodnikow, na czytanie poswigca
si¢ okolo poéltorej godziny. Réwniez 1 to
oznacza, ze czytelnik przerzuca strony, kon-
centrujac si¢ jedynie na interesujacych go
tekstach"). Skoro tak, to jest mato prawdo-
podobne, by doktadniej zdotal si¢ zapoznaé
(1 w ogole — chciat) z trescig konkretnej re-
klamy, zwtaszcza ze — jak dowodza badania
— przecigtnie reklama prasowa przyciaga
wzrok i uwage czytelnika nie dhuzej niz
przez 2-3 sek.

Rownie istotng wada reklamy prasowej
jest takze to, ze nie dziata ona na emocje od-
biorcy. Inne, nie mniej nickorzystne zjawi-
sko dla reklamodawcéw to — w opinii Ko-
walskiego — natlok reklam, wystgpujacy
w wielu pismach (,,w jednym numerze do-
wolnego czasopisma znajduje si¢ tyle re-
klam, ze wiele z nich uchodzi uwadze czy-
telnikdw. W istocie wigkszo$¢ reklam pozo-
staje nie zauwazona. “Gazeta Wyborcza"
skupia wigkszo$¢ z nich w specjalnej wkiad-
ce dodawanej do kazdego numeru dzienni-
ka, niektore inne tytuty tez to czynia. Czgsto
jednak bywam $wiadkiem na przystankach
autobusowych czy tramwajowych, ze ludzie
biorac pismo do reki, by skrocié sobie czas
oczekiwania, automatycznie wyrzucaja do
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kosza t¢ wkiadke i pograzaja si¢ w lekturze
zasadniczej czgéci gazety").

Z kolei reklama radiowa tez ma liczne
stabosci, wynikajace chocby ze sposobu
traktowania radia, ktore wigkszo$¢ wspol-
czesnych odbiorcow rzadko stucha uwaznie
(,.towarzyszy ono nam jako tto, co$ co
szemrze sobic w domu, a wigkszo$¢ odbior-
cOW nie zwraca uwagi na te szmery. Radio
tez jest zagiuszane odglosami zewngtrzny-
mi. Radia stucha si¢ bowiem podczas wyko-
nywania rozmaitych czynno$ci: jazdy samo-
chodem, prac domowych, jedzenia, pracy
zawodowej, przy czytaniu, dochodza dzwig-
ki z ulicy, innych mieszkan w bloku... Stuzy
ono jako tto dzwigkowe odbierane malo
uwaznie z wyjatkiem wiadomosci i pogody.
To tez przyczyna, dla ktérej reklama radio-
wa jest ulotna, poza tym ze tatwiej zapamig-
tuje sig to, co «dotkniemy» wzrokiem, aniz-
eli stuchem™).

Wada jest tez krotki czas ekspozycji re-
klamy radiowej, zwykle nie wigcej niz
10-30 sek, a to bynajmniej nie sprzyja ,ra-
cjonalnemu zastanawianiu si¢ i analizie
przez odbiorcg¢ zawartych w niej informa-
cji”. Dochodzi do tego jeszcze zatloczenie
radia reklamami, co ,przybralo juz takie
rozmiary, ze wiele z nich jest stabo rozpo-
znawalnych i przechodza one koto uszu™.

A skuteczno$¢ reklamy w telewizji jest
bodaj najbardziej watpliwa, poniewaz ,,wi-
dzowie nie tyle ogladaja reklamy, ile $ledza
je. Bardziej lub mniej uwaznie. Bardziej te,
ktore przyciagaja ich uwagg. Nie zawsze
jest to efektywne z reklamowego punktu wi-
dzenia. Poniewaz czesto bywa tak, ze wi-
dzoéw przykuwa do ckranu tre$¢ filmiku re-
klamowego, szczegodlnie gdy jest zabawna,
z humorem, albo z napigciem. Wtedy nie
zwracaja uwagi na reklamowany produkt,
ale na akcjg owego filmiku”. Niewesota tez
jest — przepraszam za ten dziwolag stowny —
zapamigtywalno$¢ reklam telewizyjnych.
~Telewidzowie — jak podkresla Kowalski —
z reguly niewicle zapamigtuja z reklamy.
Nie zauwazaja logo, nazwy czy marki rekla-
mowanego towaru, przy czym kolejne emi-
sje tej samej reklamy nie powoduja zwigk-
szenia si¢ liczby zapamigtanych szcze-
gotow. Dzieje sig tak, poniewaz od razu
i natychmiast czlowiek moze przyswoi¢ so-
bie do 5 tzw. bitow informacyjnych, ktére
w pamigci zostaja poddane obrébee: odtwo-
rzeniu, zinterpretowaniu, ocenieniu. Nie ma
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czasu na przyswojenie sobie wigkszej liczby
bitow, gdyz juz pojawia si¢ nastepna rekla-
ma... To tez moze tlumaczy¢ mizerna sku-
teczno$¢ niektorych reklam z powodu ich
niezrozumienia”.

Wszechobecno$¢ reklamy medialnej
sprawia, ze odbiorcy — znuzeni i zniechgce-
ni jej nachalno$cia — odruchowo podejmuja
dziatania obronne. Widzialem wielokrotnie
tg sama sytuacje: kupujacy w kiosku Gazete
Wyborcza natychmiast wyrzucaja do naj-
blizszego kosza reklamowo-ogtoszeniowy
dodatek, nawet nie przegladajac go, zas
ogladajacy program telewizyjny na czas
trwania bloku reklamowego wylaczajg fonig
i rozmawiaja mi¢dzy soba, katem oka obser-
wujac tylko, kiedy pojawi si¢ sygnat ozna-
czajacy jego koniec.

Takiego wyboru nie maja w gruncie rze-
czy tylko reklamodawcy. Oni przeciez
musza si¢ oglaszaé i zachwalaé swoje towa-
ry czy ushugi. Musza wigc wierzy¢, ze nie
wyrzucaja swoich pienigdzy w btloto.

Wieslaw Sonczyk

O WSPOLCZESNYM |
. JEZYKU POLITYKI |
I |

Irena Kamifnska-Szmaj: SLOWA
NA WOLNOSCI. Wydawnictwo Europa,
Wroctaw 2001. S. 240.

Okreslenie ,,stowa na wolnosci” kojarzy
sig polonistom przede wszystkim z progra-
mem futurystow, ale ta wydana z duzg poli-
graficzna staranno$cia ksigzka jest panora-
micznym opisem najwaznicjszych, zdaniem
autorki, zjawisk, ktore zachodzily w pol-
skim jezyku politycznym od sierpnia 1980
do roku 2000, przy czym gléwny nacisk
polozono na okres po roku 1989.

Trzy pierwsze rozdzialy (Sierpienn 1980
— kompromitacja nowomowy,

Rozmowy przy okrqglym stole — rok
1989, Nowa gazeta na nowe czasy — ,, Gaze-
ta Wyborcza™) opisuja proces ksztaltowania
sig¢ wspolczesnego polskiego jezyka polityki
oraz jego — zdaniem autorki — wzorcowg re-
alizacjg. Trzy nastgpne (Donosny glos pra-
wicy — ,, Gazeta Polska”, Wulgaryzacja je-
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zvka polityki — ,, Nie” Jerzego Urbana, Spo-
ry publiczne po 1989 roku — o krzyze
w Oswiecimiu, o antysemityzm Polakéw) —
omawiaja przypadki bardziej skrajne. Czg-
$ci ostatnie ksiazki skupiajg sig¢ na zjawi-
skach nieco marginesowych, ale réwniez
wyrastajacych z tendencji ogdlnej a ponadto
na ogo6t nadajacych naszemu zyciu politycz-
nemu sympatyczny koloryt (Wesolos¢ na sa-
li sejmowej — humor politykow, Folkior poli-
tyczny, Dowcip polityczny). Trochg — jak
sadzg — przypadkowo znalazta sig akurat po-
migdzy nimi analiza jezykowych sposobow

kreowania wizerunkéw wyborczych
(Dwie kampanie prezydenckie). Rzecz uzu-
petnia zwigzly Sfownik inweknnw politycz-
nych i solidna Bibliografia.

Wbrew zapowiedziom wydawcy na IV
stronie oktadki, praca Ireny Kaminskiej-
-Szmaj nie jest ,,pierwszg analiza j¢zyka po-
lityki w nowej polskiej rzeczywistosci™.
Przynosit juz takowa 11 tom serii ,Jgzyk
a kultura” (Jezyk polityki a wspolczesna kul-
twra polityczna, Wroctaw 1994) oraz ob-
szerny artykut Jerzego Bralczyka Jezyk poli-
tyki i politykéow (z tomu O zagrozeniach
i bogactwie polszczyzny, Wroctaw 1996),
ktorego ze zdziwieniem nie znalaztem w —
jak rzektem - solidnej Bibliografii. Nato-
miast recenzowana praca jest niewatpliwie
pierwsza autorska, popularnonaukowa
ksigzka o tej problematyce.

Jako wiasnie przeznaczone dla szerokie-
go czytelnika, ,,Stowa na wolnosci” posia-
daja i wady i zalety takiego rozwigzania.
Dobrze sig je czyta, przynosza masg bardzo
ciekawego materiatu, ich wywdd skonstru-
owany jest jasno i bez przeciazenia zbed-
nym terminologicznym skomplikowaniem --
ale tez niekiedy trudno, piszac w tej kon-
wencji, precyzyjnie réznicowaé opisywane
zjawiska. Nie mozna tez wystapi¢ przeciw
prawdom zakorzenionym w szerokiej $wia-
domosci, choc¢by 1 bywaly dyskutowane
w gronie specjalistow...

Od razu zaznaczg, ze zaniepokoily mnie
w recenzowanej ksigzce pewne definicje
ogolne. Np. stwierdzenie, ze jezyk polityki
[...] tworzq [...] idiolekty osob pelniqcych

Junkcje panstwowe i partyjne [s. 8], bo moim

zdaniem istnieja jednak konwencje moéwienia
politycznego; albo uznanie, ze w czasach dzi-
siejszych ow jezyk to wieloglos, w ktorym
przemienno$¢ rol nadawcy i odbiorcy jest

Jednym ze Zrddel polifonicznosci tekstow [s.
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7], podczas gdy w peerelowskiej przesztosci
byl narzedziem podporzadkowanym sztyw-
nym regutom komunikowania rzqdzqcych
z rzqdzonymi [s. 7). Wydaje mi sig, ze w ra-
mach dyskursu politycznego moze wystapic
najwyzej wielo$¢ nadawcéw — ale nadawca-
mi tymi byli i sa wylacznie politycy, starajacy
si¢ ,,zagospodarowac” elektorat, jesli za$ kto-
ry$ z ,,odbiorcoéw” si¢ odezwie — to oznacza,
ze przybyt nam, chocby i na krotko, jeszcze
jeden polityk (nawet w demokratycznej poli-
tyce odbiorca staje si¢ nadawcg zasadniczo
w czasie wyboréw i jego wypowiedz nie ma
jezykowego charakteru). Na koniec niedosyt
budzi definicja podstawowego dla autorki
pojgcia ,,nowomowy” definiowanego za
Glowinskim jako taki jezyk polityki, ktory
okreslaja: jednowartosciowosé (narzucanie
wyrazistego znaku wartosci, podporzqdkowa-
nie znaczenia ocenie), rytualnosc (w pewnych
sytuacjach mozna mowié¢ w okreslony sposob
i tylko tak), magicznosé (méwienie o stanach
pozadanych w taki sposob, jakby byly stana-
mi rzeczywistymi), arbitralnosé (dowolne
ksztaltowanie znaczen, ustalanie, o czym wol-
no pisac i za pomocq jakich slow nalezy o da-
nej sprawie pisac) [s. 13].

Nie tylko ja sadzg, ze trudno w czasie
i przestrzeni wyszukac¢ jezyk propagandy,
ktory nie mialby tych cech i byl skuteczny.
Nie mam watpliwosci, ze autorka ,,Stéw na
wolnosci”, piszac pracg specjalistyczna i na-
ukowa, z pewnoscia ustosunkowataby sig
do prac poddajacych w watpliwos$¢ prawo-
mocnos$¢ pojgcia ,,nowomowa” i zatujg, ze
obrana przy pisaniu ksiazki konwencja po-
pularna odebrala jej t¢ mozliwos¢.

Ostatecznie wigc tej polemiki nie prze-
prowadzono. Podobnie nieprzekonujaco
brzmi przytoczona przez autorke definicja
.Jjezyka antytotalitarnego” (silnie nacecho-
. wany emocjonalnie, nazywajqcy rzeczywi-
stos¢ wprost, demaskujqcy zaklamanie i nie-
udolnosé¢ rzqdzqcych [s. 28-29]), a w ka-
zdym razie uznanie, ze byl on czym$
kategorialnie réznym od ,nowomowy”
rzadzacych. Uwazam, Ze 1 w nim wystgpo-
waly ,jednowartosciowos$¢”, czy ,,magicz-
no$¢”, ,rytualno$¢” majace by¢ domeng tyl-
ko nowomowy. Solidarnosciowi publicysci
uzywali przeciez okreslen w rodzaju ,,czer-
wone pajaki”, kreowali hasta (np. ,,zima wa-
sza, wiosna nasza”) okrzyki (,Zomo za
Ural), i czyniono to w okreslonych okolicz-
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no$ciach (wiece, gazetki konspiracyjne) —
wigc rytualnie.

Mozna zatem sobie wyobrazi¢ nieco
inna niz w ,,Stowach na wolno$ci” analize
jezykowej rzeczywistosci lat 1980-1989,
Dostrzec w niej nie tyle ,,uwalnianie sig”
stéw czy oslabianie ,,gorsetu nowomowy”,
lecz najpierw — starcie zawodowych polity-
kéw z politykami-amatorami (strajki sierp-
niowe), a pdzniej — propagandy A i propa-
gandy B, z ktérych jedna okazata sig sku-
teczniejsza (czas stanu wojennego, okres do
1989 roku). Nieprawda jest takze, ze
w okresie stanu wojennego to tylko ,j¢zyk
sprzeciwu” postugiwal sig jezykiem potocz-
nym i formacjami stowotworczymi o silnym
negatywnym zabarwieniu, czy odwolywat
si¢ do wartosci wyzszych [s. 30]. Zwlaszcza
w latach 1981-82 identycznych chwytéw
uzywali i propagandzisci partyjno-panstwo-
wi, co wykazano np. w (znanych autorce re-
cenzowanej ksiazki) artykutach Alicji Za-
grodnikowe;.

Moje zdziwienie wzbudzila jeszcze jed-
na teza Ireny Kaminskiej-Szmaj, ta miano-
wicie, w ramach ktérej Pomaranczowsg Al-
ternatywg (a jesli ja — to i caly tzw. III obieg
prasy i kultury alternatywnej) jednoznacznie
wiaczyta ona do opozycji antypeerelow-
skiej. Wedle mojej wiedzy taki zabieg wy-
magalby komentarza, gdyz alternatywisci
nie lubili ani wiadzy, ani Solidarnosci (ma-
lowanie na murach krasnoludkéw bylo
kping zaréwno z tych, ktorzy tapali ry-
sujacych opozycyjne hasta, jak i z samych je
rysujacych). Np. przytaczane w ksigzce ,al-
ternatywne” hasto ,,Pomscimy Wujka i Cio-
cig” szydzilo tylez z wladz stanu wojennego
co z wojowniczych napiséw ,.Wujka poms-
cimy”. Chcialbym tez przypomnie¢, ze
okreslenie ,$ciezka zdrowia” pochodzi
przynajmniej z lat siedemdziesiatych.

Powyzsze uwagi polemiczne odnosza
sig jednak tylko do pierwszych dwoch roz-
dziatéw, majacych bardziej wstgpny charak-
ter. Po nich nastgpuja opisy zjawisk wciaz
zywych i dobrze osadzone w materiale em-
pirycznym.

Jako prasoznawca, z natury rzeczy zwro-
cilem uwagg na analizy jezyka trzech wy-
dawnictw: Gazety Wyborczej, Gazety Pol-
skiej 1 tygodnika Nie. Warto przytoczyc, ja-
kie cechy przysadza autorka jezykowi wyzej
wymienionych tytutéw.

W przypadku Gazety Wyborczej sa to:
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zwieztos¢, dynamizm, ekspresywnos¢, iro-
nia; uzycie mowy potocznej (kolokwiali-
Zzmow, potocyzmoéw, skladni jezyka méwio-
nego); obecnos¢: neologizmoéw i kontamina-
cji, frazeologizméw i neologizméw fraze-
ologicznych, cytatow 1 aluzji intertekstual-
nych (do reklam, dziet kultury wysokiej
i masowej); metaforyzacja (w tym: opiséw
dziatan politycznych — poréwnujaca je do
dziatan militarnych, teatru, sportu); obec-
noé¢ takze: zabaw jezykowych, w tym tro-
pow, figur i powtorzen retorycznych (np.
diafory, aliteracje, rymy, szyk przestawny),
modyfikacji nazwisk politykéw; pomijanie
ich imion i tytulow. Unika jezyk Gazery...
wulgaryzmoéw i inwektyw oraz formut ofi-
cjalnych, urzgdowych. Ogdlnym celem za-
biegow stylistycznych miatoby by¢ zwtasz-
cza oddzielenie informacji i komentarza
oraz zdobycie jak najszerszych krggdw czy-
telniczych i w rezultacie mozliwosci wywie-
rania na nich wplywu perswazyjnego.

Jezyk prawicowej Gazety Polskiej cha-
rakteryzuje: agresywna metaforyka walki
(degradujace animizacje, metafory militar-
ne), podkreslanie opozycji ,,my-oni ("my"
inkluzywne); czgsta obecnos$¢: jeszcze go-
mutkowskiej frazeologii politycznej, cu-
dzystowu ironicznego, wielkiego kwantyfi-
katora, orzeczen modalnych, neologizméw
utworzonych z uzyciem prefiksow anty-,
eks-, de-. Swoiste dla tej gazety bywa: uzy-
cie mowy potocznej (potocyzmdw, zapozy-
czen z zargondw), deprecjonujace modyfi-
kacje nazwisk politykéw (w tym uzycie ich
nazwisk w liczbie mnogiej i pisanych mala
litera) i1 tworzenie od nich neologizmoéw.
Teksty Gazety Polskiej cechuje nasycenie
jeszcze innymi neologizmami ekspresywny-
mi. Obecne sa: cytaty i aluzje intertekstual-
ne, rymy, ironia, inwektywy. Trudno powie-
dzie¢, jakich chwytoéw retorycznych unika
Gazeta Polska, glownym za$ celem strate-
gicznym ich uzycia bylaby kreacja obrazu
polskiej rzeczywisto$ci, w ktérej nic po
1989 roku si¢ nie zmienito i nadal walcza
dwa obozy. Obraz ten ma zasadniczo mobi-
lizowaé¢ zwolennikéw politycznej linii Ga-
zety... do dalszych wysitkow.

Nader podobny jest katalog chwytow ty-
godnika Nie. Zawiera (i to w wigkszym na-
syceniu) prawie wszystkie te sposoby, kto-
rymi postuguje si¢ Gazeta Polska; poza ty-
mi charakterystycznymi dla walczacej ,.na
serio” retoryki (,,my” inkluzywne, wielkie

Jedynie o wlasnych korzysciach [s.
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kwantyfikatory, orzeczenia modalne, neolo-
gizmy utworzone z uzyciem prefiksoéw anty-
-, eks-, de-). Ale obecne sa tez te chwyty,
ktorych Gazeta raczej nie stosuje: nasycenie
wulgaryzmami, deprecjonujace aluzje do
stownictwa biblijno-chrzescijanskiego, alu-
zje do stownictwa marksistowskiego, iro-
niczne deminutiwa. W tym wypadku celem
ogdlnym gazety jest wykazanie czytelniko-
wi, Ze po roku 1989 nastqpila wprawdzie
zmiana rzqdu, ale metody rzqdzenia pozo-
staly te saume, a wlasciwie sq jeszcze gorsze,
gdyz nowe elity polityczne sq niekompetent-
ne, niedouczone, kfotliwe i w dodatku myslqy
106].
Cho¢ autorka nie jest konsekwentna i —
okreslajac jak wyzej cele Nie — w innym
miejscu wspomina réwniez o ,,stownej por-
nografii” lub (za Glowinskim) o ,,ideologii
pan$winizmu”, wigc o tendencjach dos¢ nie-
jasno zdefiniowanych.

Pora teraz wyjasni¢, po co wiasciwie re-
cenzent zadat sobie ten trud i terminy zasto-
sowane przy opisie jgzyka trzech gazet tak
szczegdlowo wypisat.

Po pierwsze dlatego, ze w tekscie ksigzki
stoja za nimi liczne przyktady i ich obecnosé
dowodzi duzej solidno$ci analiz Ireny Ka-
minskiej-Szmaj, zwlaszcza gdy omawiaja
material, ktory autorka osobiscie lub z po-
moca studentéw zebrala i opracowata, nie zas
historig sprzed lat dwudziestu. opisywana tu
czegsciowo (jak po przypisach widac) na pod-
stawie dostgpnych opracowan.

Po drugie zestawienia te przekonuja, ze
chwyty perswazyjne uzyte we wszystkich
tych pismach sa jednak (mimo istniejacych
réznic) dos¢ podobne. By¢ moze zatem anali-
zy autorki ,,Stéw na wolno$ci” posrednio do-
wodza, ze dostgpny repertuar rodzajow
chwytow retorycznych zawsze jest dosé
ograniczony, a formalne réznice migdzy réz-
nymi propagandami polegaja na stopniu na-
sycenia tekstu tymi chwytami, jak réwniez ze
swoistos¢ tekstu propagandowego polega ra-
czej na celu, jakiemu ow tekst ma stuzyé (ten
za§ w polityce nie zawsze bywa taki sam,
cho¢ czgsto jest podobny). Ciekaw wiec je-
stem, czy gdyby sporzadzi¢ podobne zesta-
wienie cech jezyka starej Trybuny Ludu, to
rzeczywiscie wyszlaby na jaw jaka$ katego-
rialna, jako$ciowa (a nie tylko ideologiczna,
pragmatyczna i ilo$ciowa) roznica migdzy
nim a jezykiem wyzej omdwionych pism.

Wojciech Kajtoch
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Dariusz Ciosmak: ANTOLOGIA ZI-
NOW 1989-2001. Wydawnictwo Libera-
tion, Kielce 2001. S. 154

Nie pierwsza to proba wstgpnej rejestra-
cji zjawiska, ktére od drugicj potowy lat
osiemdziesiatych rozwija si¢ w Polsce. ,,Zi-
ny”, wydawane i dystrybuowane nieoficjal-
nie czasopisma subkultur, radykalnych $ro-
dowisk politycznych, miodych artystow i li-
teratow, bardzo powoli staja si¢ w Polsce
obiektem zainteresowania naukowcow,
uznanych krytykow literackich i w ogole
elit. Stad tez dotychczasowe proby opisu
tych wydawnictw nie udawaly sie, choéby
z powodu braku funduszy. I tak tylko w for-
mie maszynopisu dostgpny jest w bibliotece
OBP katalog ,,Polska prasa alternatywna
(trzecioobiegowa) 1990-1995”, sporzadzo-
ny przez Wiodzimierza Chorazkiego z ze-
spotem; nie udato sig¢ wyda¢ duzego katalo-
gu Pawlowi Duninowi-Wasowiczowi; In-
stytut Polonistyki Uniwersytetu Warszaw-
skiego takze przed laty ziny gromadzit i tez
nie wydat syntetycznego ich opracowania (o
ile takowe planowatl).

Trudnosci, ktore przychodzi pokonywaé
zbieraczom i bibliografom zinow

w ogdle sg duze: tych wydawnictw naj-
czegsciej nie ma w bibliotekach. naklady by-
waty bardzo mate, a czgsto i wydawey, i od-
biorcy nie troszezyli sig o swoje zbiory. Stad
konieczno$¢ nieomal detektywistycznych
poszukiwan dochowanych egzemplarzy
w przypadku zindw starszych i utrzymywa-
nia licznych kontaktéw osobistych z wy-
dawcami zinéw dzisiejszych.

Na szczgscie jednak sa ludzie, ktérzy po-
dobnych klopotéw sig¢ niec boja, a jeden
z nich zdoby! fundusze i wydat pierwsza,
wstgpna bibliografig polskich czasopism al-
ternatywnych.

~Antologia zindéw” jest rejestrem wy-
bidrczym. Zasadniczo gromadzi informacje
o czasopismach anarchistycznych i politycz-
nie im pokrewnych (dziat: Anarchizm, anty-
faszyzm, pisma niemuzyczne), nicoficjal-
nych publikacjach spod znaku muzycznego
(dziat nastepny: Hard core punk, reggae),

SO

alternatywnych wydawnictwach propagan-

Jormatory,
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dowych i informacyjnych (Pisma ulotne, in-
biuletyny), ekologicznych
(Prawa zwierzqt, ekologia) 1 artystycznych
(Art ziny). Zwlaszcza ostatni dziat budzi po-
czucie niedosytu, gdyz w tym wypadku au-
tor ograniczyt si¢ do skrdtowej rejestracji
tytutow.

Natomiast pominigto wydawnictwa pra-
wicowe (skindw politycznych. neofaszy-
stow, neopogan), oraz pisma subkultury me-
talowcow — czyli przynajmniej 150-200 ty-
tutow o wymowie ideologicznej zapewne
niezgodnej z pogladami bibliografa. ,,Anto-
logia zindw” jest wigc w rezultacie biblio-
grafig normatywna. Jest tez bibliografia pio-
nierska 1 wstgpna, co wida¢ po koniecznych
w tej sytuacji nickonsekwencjach opisu.

Haslo kazdego czasopisma podaje w za-
sadzie nastgpujace informacje: tytut (szko-
da, ze z reguly brak podtytutu/-ow), jedno-
-dwa zdania o genezie oraz przeglad po-
szczegdlnych numerow. Kazdy opisano
wedle wzoru: czas 1 miejsce wydania, liczba
i format stron, technika sktadu, druku, na-
ktad, osoby, ktore go przygotowaty, najwaz-
niejsze zamieszczone publikacje. Wbrew ty-
tutowi publikacji (i stusznie) w przypadku
wazniejszych tytutldw uwzgledniono takze
numery wydane przed 1989 rokiem.

Z pewnoscig tak skonstruowane haslo
nie jest zgodne ze standardami pelnego opi-
su bibliograficznego, ale na pewno zawiera
wiele pozytecznych informacji. Niestety,
czesto okazuje sig, ze hasta maja charakter
skrocony — gdyz nie udato si¢ dotrze¢ do
wszystkich numeréw kazdego tytulu. Nie
byto takze latwe utrzymanie konsekwencji -
w sytuacji, gdy dane wydawnictwo raczej
bylo dostgpne, ale miato nie kilka, nie kilka-
nascie, lecz kilkadziesigt numerow. Wtedy
rezygnowano z ich szczegotowego omawia-
nia 1 powstawato kilkuzdaniowe hasto
o charakterze syntetycznym — jak w wypad-
ku bardzo dla alternatywistéw zastuzonego
pisma Ma¢ Pariadka.

Wszystkie niedostatki wydawnictwa
przestaja sig jednak liczy¢ w obliczu podsta-
wowej jego zalety: oto jest, jest wydane
i dostepne na rynku. Pierwszy krok w opra-
cowywaniu tego tematu zostal uczyniony
i miejmy nadziejg, ze nastapia dalsze.
W prasie alternatywnej rozpatrywane sa
problemy miodego pokolenia Polakow, wy-
powiada si¢ w nich generacja, do ktorej —
sitg rzeczy — ,,nalezy przysztos$¢”. Czgsto sig
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dzi$ zdarzajace pomijanic lub lekccwaiqée
traktowanie tego rodzaju czasopi$émiennic-
twa w badaniach naukowych - to btad.

Wojciech Kajtoch

SZTUKA PONOWOCZESNA
1 KOMUNIKOWANIE

Ryszard W. Kluszczynski: SPO-
LECZENSTWO INFORMACYJINE. CY-
BERKULTURA. SZTUKA MULTIME-
DIOW, Rabid, Krakéw 2001. S. 220.

Sztuka ponowoczesna zywiotowo ataku-
je cyberprzestrzen, postuguje si¢ Interne-
tem, globalizujacym wiasciwic wszystkie
sfery Zycia na planecie i poddaje je regutom
gry komunikacyjnej. Media tradycyjne sa
wchianiane przez Sie¢, ulegajac konwergen-
cji i przybierajac formg¢ komunikowania in-
teraktywnego; tym samym tropem podaza
i sztuka. Jej reguly oddziatywania na pu-
bliczno$¢ staja si¢ w pelni medialne. Na
uwagg badaczy zashuguje wigc jedna z wielu
publikacji, podejmujacych analiz¢ zjawisk
ponowoczesnych w sztuce 1 komunikowa-
niu, autorstwa R. W. Kluszczynskiego pt.
»~Spoleczenstwo informacyjne. Cyberkultu-
ra. Sztuka multimedidw”. Obszar sztuki naj-
nowszej analizuje badacz wielostronnie, by
ostatecznic doj$¢ do tego, co zasadniczo
przesadza o jej specyfice. Ma on przy tym
petna $wiadomos$¢, ze zadne ustalenia
w tym obszarze nic pretendujg do rozstrzy-
gnig¢ natury absolutnej, co jak si¢ zdaje jest
jedng z naczelnych wiasnosci, istotnych dla
tego typu dziatalnosci artystycznej w oce-
anie zwielokrotnionych a zdominowanych
interaktywnoscia odbiorcéw oddziatywan
komunikacyjnych, w ktérych los autora ko-
munikatu (artysty) zostaje wiasciwie prze-
sadzony.

Praca Kluszczynskiego sktada sig z na-
stepujacych rozdziatow: ,,Spoteczenistwo in-
formacyjne. Europa i globalny $wiat™, , Kul-
tura, tozsamos$¢ i globalna komunikacja”,
.Ponowoczesno$¢ — dekonstrukcja — cyber-
kultura”, ,.Sztuka w cyberkulturze”, ,Prze-
strzen interaktywnosci”, ,,Kontekst jako
przekaz. Problem komunikowania w sztuce
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interaktywnej”, ,.Internet — nowe terytorium
sztuki”, ,,Transformacje i transgresje. Sztu-
ka miedzy rzeczywistoscig realng a wirtu-
alng”, ,,Bunt wjarzmionych cial. Multime-
dialna tworczo$¢ Lynn Hershman”, ,.Sztuka
wirtualnego ciata. Metafora. ironia i geogra-
fia do$wiadczenia (zamiast zakonczenia)”.
Na koncu autor zamiescit bibliografig publi-
kacji przywotywanych w tekscie, spis ilu-
stracji oraz indeks nazwisk.

Jak tatwo zauwazy¢ z lektury tylko sa-
mego spisu tresci, zamyst budowy ksiazki
przypomina pod wieloma wzglgdami spo-
sob funkcjonowania hipertekstu w cyber-
przestrzeni. Gdziekolwiek bowiem zacznie
si¢ czytac tg prace, zawsze spotyka si¢ z za-
prezentowanym z odmiennej strony kom-
plcksem zjawisk, ktore sig skladaja na feno-
men sztuki ponowoczesnej, ktéry mozna
w tej sposob drazy¢ wilasciwie w niesko-
nczonos¢. Mozna sig nawet pokusi¢ o tezg,
ze intencjq autora bylo takie przedstawienie
treSci przekazu, by dawala wstgpne do-
Swiadczenie, ktdre w przyszlosci bedzie nie-
zbgdne do obcowania z formami i stylisty-
kami sztuki ponowoczesnej zar6wno w rze-
czywistosci faktycznej, jak i wirtualnej.

Inna zaleta pracy jest umiejgtne potacze-
nie sfery rozwazan teoretycznych 1 koncep-
tualnych z przykladami praktyki artystycz-
nej, ktére w miarg adekwatnie weryfikuja
1 unaoczniaja wazno$¢ podejmowanych
uogodlnien teoretycznych. Proporcjonalnie
krétko autor przedstawia historycznie rysy
omawianych zagadnien, wskazujac prece-
densy w obszarze sztuki tradycyjnej i awan-
gardowej, w ktorych kietkowaty juz znacz-
nie wczesniej pomysty artystyczne, rozwi-
jajace si¢ obecnie w sztuce neoawangardo-
wej.

Przedstawiona wizja $wiata i sztuki
faczy si¢ w tej pracy z zywiolowo rozwi-
jajacym sig spoteczenstwem informacyj-
nym, ktérego wyspy pojawiaja si¢ w otocze-
niu spoleczenstwa tradycyjnego. ,,Termin
spoleczenstwo informacyjne kiadzie nacisk
— wyjasnia 16dzki analityk multimediow —
na fakt, iz zastosowanie i rozwoj infrastruk-
tury informacyjnej ma przede wszystkim -
oprocz wielkiego znaczenia ekonomicznego
— daleko idace konsekwencje spoteczne.
Spoteczenstwo informacyjne oznacza mo-
zliwos¢ szerokiego dostgpu do informaciji,
ustug i do rozrywki na zyczenie, mozliwosé
interakcji i swobodnego operowania dany-
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mi, mozliwo$¢ przeprowadzania rozmaitych
operacji na odlegtos¢ i podjecia komuniko-
wania w dowolnej chwili i z dowolnego
miejsca $wiata polaczonego w wirtualng
calo$¢ za pomocy sieci telekomunikacyjnej.
Oznacza ono réwniez integracjg trzech sek-
toréw: technologii informacyjnej, telekomu-
nikacji oraz ekonomii. A w konsekwencji
wprowadza w ten uklad takze i kulturg, we
wszystkich jej przejawach i zakresach”
(s. 1D).

Takie sa wigc warunki wstgpne rozwoju
kultury multimedialnej w cyberprzestrzeni,
gdzie przeksztalca sig w tzw. cyberkulturg.
To za$ pociaga za soba cale serie transfor-
macji w obszarze tradycyjnie pojmowanego
uniwersum sztuki, ktore staje sig jakby czg-
$cig sktadowg, infosfery. Powstajaca w takim
$wiecie sztuka cechuje sig pluralizmem,
synkretyzmem, eklektyzmem, pastiszowo-
$cia, intertekstualno$cia i zacieraniem sig
granic migdzy jej dziedzinami elitarnymi
i popularnymi. W jej obszarze akt tworzenia
i percepcji dzieta opiera si¢ na przeciwstaw-
nych i sprzgzonych zwrotnie procesach kon-
strukcji oraz dekonstrukcji.

Zjawiska te byly juz obecne w sztuce
modernistycznej i wedle Christophera Nor-
risa i Jaquesa Derridy — podkresla Kluszczy-
nski — sa one skierowane przeciw paradyg-
matowi my$lenia newtonowsko-kratezjan-
skiego oraz postawie logo-fono-centryczne;j.
W ich miejsce tworcy — artysci interaktyw-
nie zwigzani przez dzieto z odbiorcami —
staraja si¢ uwolni¢ dzieto od determinacyj-
nego wplywu sensu pierwotnego, a ono sa-
mo, a wlasciwie jego wstgpny zarys — arte-
fakt, staje sig¢ matryca dla refleksji nad feno-
menem sztuki i1 kultury w kolejnych
transformacjach w cyberprzestrzeni, doko-
nywanych przez odbiorcoéw. Dzielo jako
tekst zajmuje pozycjg prymarna, a jego zna-
czenie ciagle powstaje od nowa, w trakcie
kazdorazowej percepcji oraz w zaleznosci
od kontekstu, w ktorym sig ona dokonuje:
Traci ono charakter przedmiotowy i przy-
biera wiasciwie formg procesu komunika-
cyjnego.

W tak zmienionej sytuacji estetycznej
odbiorca zwraca uwagg nie na dzieto, lecz
na proces jego ksztattowania si¢ oraz me-
chanizmy powstawania, ewolucji i transfor-
macji jego znaczenia. Dzielo jako tekst
stwarza mozliwo$¢ innej jego interpretacji —
tj. ,.interpretacji czynnej”, a nie kontempla-
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tywnej. Odbior przybiera wige charakter gry
odbiorcy z artefaktem tworcy: staje sig ak-
tywnym przeksztalcaniem (interakcja), in-
tencjonalnie nastawiona na ,,niedokonczo-
no$¢”. Obcowanie z nim staje sig¢ w forma
swobodnej nawigacji, czyli wolnego, wielo-
kierunkowego przemieszczania si¢ migdzy
wieloma sktadnikami, wymiarami i pozio-
mami kontekstu, w wyniku czego w jego
doswiadczaniu wylania sig¢ jego hiperetek-
stualna natura. Sztuka multimedialna
w swych rozlicznych figurach powoduje, ze
nie tylko poznanie i odbiér dzieta, ale i sa-
mo komunikowanie staje si¢ procesem kre-
owania jego sensu. W wyniku tych transfor-
macji zarowno tworca, jak odbiorca odgry-
waja rolg wspoltworcow i buduja w rezulta-
cie wspolnotg komunikacyjna. Nastepuje
tez mimowolnie, jako wynik procesualizacji
aktu tworzenia i odbioru dzieta, teatralizacja
rzeczywistosci i estetyzacja zachowan ludz-
kich, w ktorych obydwie strony, tj. autor
i publiczno¢ staja si¢ performatorami. Za-
cieraja si¢ wigc tradycyjne granice migdzy
przestrzenia publiczng i prywatna ludzi,
sztukg i rozrywka, tworcg 1 odbiorea, pozna-
niem i tworzeniem, twdrczoscia naukowa
i artystyczna, sztuczna a naturalng inteligen-
cja; sfowem, transgresje te musza wyostrzy¢
problem tozsamosci wszystkich aktorow
w tej nickoniczacej sig grze. Te wlasnie kwe-
stie sa najczesciej w kolejnych partiach pra-
cy Kluszezynskiego przedmiotem opisu
i analizy wrecz zwielokrotnionej, w ramach
ktorej zostaja zaprezentowane i przestudio-
wane dokonania znanych artystow awangar-
dy i neoawangardy, m.in.: Mirostawa Roga-
li, Kingi Arayi, Paula Sremona, Dalibora
Martinisa, Izabelli Gustowskiej, Lynn
Hershman.

W tych procesach zwielokrotnionego
komunikowania sztuka ponowoczesna nie
jest w stanie wyprze¢ sztuki tradycyjnej
i najczesciej tworzy z nia, podobnie jak rze-
czywisto$¢ wirtualna z faktyczna, interfejsy
Iub hybrydy, rozwijajac regiony tzw. $wiata
post-biologicznego, gdzie caly cigzar jego
ewolucji oraz kreacji spoczywa glownie na
czlowieku jako interaktorze i1 kokreatorze
wydarzen i ich interpretacji.

. Globalnie rzecz ujmujac, biosfera -
twierdzi Kluszczynski — ulega sukcesywnej
transformacji w technosferg i infosferg,
a granice migdzy naturg a cywilizacja (kul-
tura) ulegaja szybkiej erozji. Przyczynila sig
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do tego gtéwnie mediosfera, ktora wszystko
dynamizuje i procesualizuje, gdzie — zgod-
nie z tezami Marshalla McLuhana i Derric-
ka de Kerekhove’a na temat komunikacji
w $wiecie zmediatyzowanym — technologia
informatyczna staje si¢ przediuzeniem na-
szych zmystow, a nawet umyslow. Nastepu-
je medialne zespolenie tego, co wcezesniej
bylo przeciwstawne w procesach notorycz-
nej percepcji i komunikacji — méwiac ina-
czej zasada: esse est percipi staje sig na na-
szych oczach zasada poznania i istnienia te-
go $wiata. U jej podstawy legi proces
szybkiej konwergencji wszelkich form
nadawczych i odbiorczych na wzor komuni-
kacji w Internecie. Interaktywno$¢ — aktyw-
ne obcowanie z obicktem: swoisty z nim
dialog, ktory jest domena tych zmasowa-
nych przemian, spowodowat, Ze stala sig
ona jakoscia estetyczna owych obiektow,
a te za$ przybieraja formg¢ swoistych komu-
nikatéow transformujacych sens jgzyka ko-
munikowania multimedialnego — konkludu-
je Kluszcznski.

Omawiana ksiagzka stanowi bardzo wa-
zny 1 pouczajacy zapis rozwazan na temat
przemian, ktérym ulega obecnie komuniko-
wanie medialne i tradycyjne, wchianiane
przez multimedia. Ukazuje ona bowiem
wiele nowych zjawisk z dziedziny aktywno-
$ci twérczej w obszarze sztuki awangardo-
wej i postawangardowej, antycypujacych to,
co stanowi tres¢ nadchodzacych wydarzen
w komunikowaniu multimedialnym na skalg
globalna.

Igor Mostowicz

, !
ANTOLOGIA TEKSTOW |
O MEDIACH

Maryla Hopfinger (red.): NOWE
MEDIA W KOMUNIKACIJI SPOLECZ-
NEJ W XX WIEKU. ANTOLOGIA. Oficy-
na Naukowa, Warszawa 2002. S. 670.

Caly wick XX. szczegolnie za$ jego dru-
ga polowa, byl arena niepohamowanej eks-
pansji komunikowania medialnego. To cis-
nienie mediow polaczone zwrotnie z rozwo-
jem technologii telekomunikacyjnych
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i informacyjnych zrodzito w koncu kompu-
ter i jego globalng multiplikacje — Internet.
Ten za$, jako niekonczaca sig sie¢ w cyber-
przestrzeni wchiania systematycznie kolejne
segmenty tradycyjnego komunikowania
spolecznego i medialnego. Zmiany w infos-
ferze pociagngly wiec w konsekwencji od-
powiednic zmiany w zyciu indywidualnym
oraz zbiorowym wiasciwie wszystkich ludzi
zyjacych na planecie. Nie uszto to uwagi za-
rowno praktykow, jak i teoretykéw mediow,
czego wynikiem bylo wiele prac, ktore sta-
raly si¢ uja¢ w logiczne ramy i zracjonalizo-
wacé te zywiolowe zjawiska. Powstato wiec
wiele takich opracowan o powstajacych
wiadnie .nowych mediach”, ktore kicdy$
uchodzily za rozwazania nawet futurolo-
giczne, by w ostatniej dekadzie XX wiecku
sta¢ sig tekstami wrgcz klasycznymi,
tworzac clementarz dla praktykow i teorety-
kow komunikowania, ale takze innych dzie-
dzin nauk zaréwno humanistycznych jak
i przyrodniczych. Pomyslna probg ich ze-
brania i opublikowania w jednej ksiazce,
gdzie stanowia swoista cato$¢, stata sie
wlasnie omawiana praca znakomitej ba-
daczki kultury w konteks$cie medialnym —
Maryli Hopfinger. Praca skiada si¢ z dwoch
cz¢sci: W pierwszej zamieszczono istotne
dla nowych medioéw rozprawy nt. fotografii,
przekazu audialnego, filmu, telewizji i wi-
deo, komputera i sieci, w drugiej za$ teksty
teoretyczne, starajace si¢ zdiagnozowal
wplyw owych mediéw na dalszy rozwoj ko-
munikowania, kultury i spolecznego Zycia
ludzi.

Dokonujqca sie w XX stuleciu przemia-
na kultury werbalnej w kulture audiowizu-
alngq — pisze we wprowadzeniu do antologii
Maryla Hopfinger — polega m.in. na znacze-
niowej nobilitacji obrazu, na kulturowym
dowartosciowaniu niewerbalnych — wizual-
nych i audialnych wymiaréw spolecznej ko-
munikacji, na uksztaltowaniu sie znakow
i znaczen audiowizualnych. Przemiana ta
polegu zatem nie na przejsciu od dominacji
stowa do dominacji obrazu, ale na tym. Ze
w miejsce slowa centralng pozycje zajela
audiowizualnos¢. Wspolczesna kultura nie
stata sie kulturq obrazu, choé to wlasnie ob-
razy zawwazane sq przede wszystkim przez
Jej krytykow. Kultura wspélczesna integruje
w audiowizualny syndrom informacje wer-
balne i niewerbalne, wizualne i audialne,
slowne i obrazowe. A jezyk naturalny obec-



194

ny jest we wszystkich fazach formowania sie
i przeksztalcania audiowizualnosci.
Audiowizualna kultura nie tylko nie re-
zygnuje z jezyka naturalnego, ale jest nie do
pomySlenia bez jezyka jako niewqtpliwie
glownego kodu kultury. Co wiecej, jezvk pi-
sany nie miaf nigdy przedtem tak korzystnej
sytuacji — repertuar tekstow pisanych, dru-
kowanych nigdy nie byl tak liczny i bogaty,
a spoleczny zasieg oddzialywania tych tek-
stow tak rozlegty. Umiejetnosc pisania i czy-
tania w kulturze naszego kregu stala sie
oczywistym i nieomal powszechnym wypo-
sazeniem wspdlczesnego czlowieka, waznym
sktadnikiem dwudziestowiecznej cywilizacji,
warunkiem koniecznym, choé niewystar-
czajqcym, udziatu w kulturze audiowizual-
nej (s. 9-10). Ten dhuzszy cytat wydaje sig
bardzo trafnie diagnozowaé, to, co miato
miejsce w obszarze medidw sprz¢zonych
z kultura w XX wieku i stanowi nadto tre-
Sciowa zawarto$¢ kryteriow, ktore pozwo-
lity Hopfinger w sposéb jednoznaczny
wskaza¢ autordéw i teksty, tworzace tg anto-
logig: tekstow waznych, wrgcz kanonicz-
nych, dla zrozumienia istoty duchowosci
cztowieka wieku XX, zyjacego w kregu kul-
tury europejskiej i amerykanskie;j.
Przyjrzyjmy si¢ zatem blizej zawarto$ci
tej pracy. Czgsci pierwsza — to teksty trak-
tujace w kolejniosci o fotografii: Stanistawa
Witkiewicza: ,Fotografia i malarstwo”,
Zdzistawa Toczynskiego: ,,Prawda w foto-
grafii”, Urszuli Czartoryskiej: ,,Portret foto-
graficzny: duchowos¢ i cielesnosc”, Maryli
Hopfinger: ,Hiperrealizm. Kwestionowanie
widzenia fotograficznego”, Piotra Zawoj-
skiego: ,,Fotografia cyfrowa”; o przekazach
audialnych: Tadeusza Peipera: ,,Raduiofon”
i ,,Radio adwokat”, Marshalla McLuhana:
~Radio bgben plemienny”, Stawy Bardie-
jewskiej: ,,Stuchowisko jako tekst stowno-
-dzwigkowy”, Klausa Schdninga: ,,Literatu-
ra foniczna jako potencjalny przedmiot ba-
dan literackich”, Mieczystawa Kamionaka:
,Fonografia artystyczna”, Wojciecha Siwa-
ka: ,, Audiosfera na przetomie stuleci” i Wal-
tera Jacksona Onga: ,,Wtorna oralno$c¢™;
o filmie: Karola Irzykowskiego: ,,Prawo
zwierciadia” 1 ,,cztowiek 1 materia”, Alek-
sandra Jackiewicza: ,,Film jako powies¢ na-
szego wieku”, Alicji Helman: ,Realizm
i kreacja filmowa”, Marka Hendrykowskie-
go: ,,Film kinowy w perspektywie audiowi-
zualno$ci”, Andrzeja Gwoézdzia: ,,.Dekon-
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strukcja widzenia” i Maryli Hopfinger:
.Film i antropologia. Osiaganie dystansu
wobec audiowizualnosci”; o telewizji 1 wi-
deo: Rudolfa Arnheima: ,,Perspektywy tele-
wizji”, Jerzego Lalewicza: ,Telewizja
i ksztalt potocznego $wiata”, Marka Hen-
drykowskiego: ,.Stowo w telewizji”, Teren-
ce Wrighta: , Narracja telewizyjna a film et-
nograficzny”, Urszuli Jareckiej: ,,0d teledy-
sku do wideoklipu. Ewolucja idiomu klipo-
wego”, Wiestawa Godzica: ,,Wideo, czyli
kontrolowanie iluzji wolnosci”, Ryszarda
W. Kluszczynskiego: ,,Wprowadzenie do
problematyki sztuki wideo” i Rozmowa ze
Zbigniewem Rybczynskim: ,,Uwolni¢ sig od
rzeczywisto$ci”; o komputerze 1 sieci: Sta-
nistawa Witkiewicza ,,Technika przy-
sztosci”, Jaya Davida Boltera: , Komputer:
maszyna i narzgdzie”, Nicholasa Negropon-
tego: ,,DNA informacji”, Pierre’a Lvyego:
»~Drugi potop”, Piotra Sitarskiego: ,,Czy rze-
czywistosc wirtualna to odkrycie nowego
Swiata”, Zbigniewa Wataszewskiego: ,,Inte-
raktywnosc gier komputerowych”, Ryszarda
W. Kluszczynskiego: ,,Net art — nowe tery-
torium sztuki” i W. Daniela Hillisa: ,,Super-
komputery 1 ewolucja”.

Przedstawione w tej czgsci antologii tek-
sty ukazujg ewolucjg i transformowanie sig
mediéw tradycyjnych w media nowe. Ich
autorzy inteligentnie przewiduja logike tych
procesow, ktére zawieraja w sobie zaréwno
procesy dekonstrukcyjne w mediach i ko-
munikowaniu tradycyjnym, jak i przyszie
ksztalty powstajacych hybryd i symulakrow,
ktére zostang stworzone w wyniku rozwoju
technik  informacyjno-telekomunikacyj-
nych, fundamentalnie rewolucjonizujacych
sposoby istnienia 1 postrzegania utworow
zaréwno typowo medialnych, jak i kulturo-
wych. Wiasciwosciami ksztattujacych sig
mediéw, o ktorych traktujg autorzy jest
m.in. to, Ze oparte sa one na wspdldziataniu
cztowieka z instrumentarium maszyn coraz
bardziej inteligentnych, degradujacych rolg
czlowieka w przekazie, zacierajacych grani-
c¢ miedzy odbiorcg i nadawca, co wyraza
si¢ we wzroécie ich interaktywnosci i wielo-
kierunkowosci oddziatywania na tradycyjne
interakcje spoteczne. Wyrdznikami tych no-
wych mediow staja si¢ wigc analogowe
przebiegi semiotycznosci przekazu, moty-
wacyjny 1 negocjacyjny charakter znakéw,
audiowizualna posta¢ wypowiedzi oraz sie-
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ciowo$¢ zaposredniczajaca procesy komuni-
kacyjne w skali masowe;. ’

Druga cz¢$¢ pracy — to teksty teoretycz-
ne, ktére antycypuja role kultury i sytuacjg
aksjologiczno-bytowa jej form w przysztym
spo{eczcﬁstwie, organizowanym przez te
nowe media w $wiecie, ktory zapewne be-
dzie mial naturg bardziej postbiologiczna.
Komunikowanie, glownie medialne, bedzie
zmierza¢ do odmasowienia wiasnej natury,
za$ reklama i jej poetyka stang si¢ z pewno-
éciag nicodlaczng wlasciwoscia tzw. cyber-
kultury, ktorej przestrzenia zawladna z kolei
utwory o charakterze multimedialnym. Wte-
dy rzeczywisto$¢ faktyczna bedzie faczyc
sie z rzeczywistoscia wirtualng, a ludzie,
zyjac w takich ukfadach hybrydalnych, sami
beda si¢ stawac¢ elementami tych nowych
i trudnych obecnie do przewidzenia calosci,
ktorym bedzie przewodzit 6w triumf techni-
ki ponowoczesnej. Tak wigc w tej czgsci
w dwoch rozdziatach, tj. ,,Horyzonty komu-
nikacji. Proba diagnozy” i ,,Triumf techniki
nad kultura” zamieszczono w kolejnosci
teksty: Alvina Tofflera: ,,Odmasowione
$rodki przekazu”, Maryli Hopfinger: ,,Sztu-
ka i komunikacja. Sygnaty zmian catej kul-
tury”, Wolfganga Welscha: ,,Sztuczne racje?
Rozwazania o $wiecie mediéw elektronicz-
nych i o innych $wiatach”, Johna Bergera:
.Obrazy reklamowe”, Andrzeja Kisielew-
skiego: ,,Nowoczesna sztuka a $wiat real-
ny”, Ryszarda W. Kluszczynskiego: ,,Sztuka
multimediéw”, Zbigniewa Suszczynskiego:
~Hipertekst a Galaktyka Gutenberga”,
Umberto Eco: ,Nowe $rodki masowego
przekazu a przysztos¢ ksiazki”, Kamili Ru-
dzinskiej: ,,Kultura i sprawiedliwo$é spo-
feczna. Witkacy 1 Peiper wobec przemian
cywilizacyjnych”, Edgara Morina: ,,Prze-
myst kulturalny” i ,,Masowy odbiorca”, Eri-
cha Fromma: ,,Wspoéiczesne spoleczenstwo
technologiczne”, Stefana Zotkiewskiego:
»Ukryte zatozenia i jawne interpretacje kul-
tury masowej”, Alvina Tofflera: ,Elektro-
niczna wioska”, Jeana Baudrillarda: ,,Proce-
sja symulakrow”, Neila Postmana: ,,Ideolo-
gia maszyny: technika komputerowa”
i Andrzeja Werenera: ,,Przemiany mediow
1 zagrozenia kultury”.

Latwo wigc zauwazy¢ juz z tej fragmen-
tarycznej informacji, ze antologia powinna
zainteresowac nie tylko medioznawcow,
kulturoznawcow, socjologow, ale wlasciwie
przedstawicieli wszystkich branz nauki,
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gdyz cale nasze zycie, cho¢ nie zawsze ma-
my tego $wiadomos¢, zostalo zaposredni-
czone przez media, szczegolnie tej nowej
generacji, bez ktorych cztowiek w globalny-
mi $wiccie poza ich zasiggiem staje sic
wlasciwiec mato istotnym i przypadkowym
zdarzeniem egzystencjalnym. Trudno tez
przeceni¢ zamyst edycyjny Hopfinger, gdyz
dopiero jego zywot ukaze jego bezpreceden-
sowg wartosc.

Ignacy S. Fiut

KOSCIOL 1 MEDIA
W DWUDZIESTOLECIU

Jerzy Plis: KOSCIOt KATOLICKI
W POLSCE A PRASA, RADIO 1 FILM
1918-1939, wyd. UMCS, Lublin 2001.
S. 325.

Autor omawianej pracy podjat sigproby
ukazania genezy i rozwoju poglqdow na te-
mat prasy, radia i filmu w fonie Kosciola ka-
tolickiego (obrzqdku lacinskiego) w Polsce
miedzywojennej. Zajeto sie zarowno ukaza-
niem stanowiska biskupow wobec mediow,
jak tez zwiqzanych z tym tematem opinii
i poglqdow publicystow duchownych
i Swieckich, wyrazanych na tamach owcze-
snej prasy katolickiej (s. 8). OtrzymaliSmy
w ten sposob opracowanie, w ktorym podjg-
to temat trudny i niemal w catosci dotych-
czas nieznany. Plis problematykg badawcza
sprowadzit do dwdch zasadniczych pytan:
1) jaki mial by¢ model mediow katolickich?
i 2) jak zamierzano oddzialywac¢ na media,
nie bedqce wlasnosciq Kosciola oraz
zwiqzanych z nim organizacji i instytucji? —
sformutowanych niezwykle trafnie i odpo-
wiadajacych tresci pracy, prowadzonym ba-
daniom i rozwiazaniom, jakie znalez¢é mo-
zemy na poszczegdélnych stronach ksigzki.

Praca skiada sig z trzech czgsci, odpo-
wiadajacych trzem, wowczas najwazniej-
szym, mediom masowym. Pierwsza z nich
po$wigcona zostata prasie, druga radiu, trze-
cia za$ filmowi. Podzial ten wydaje si¢ jak
najbardziej stuszny, bowiem w dwudziesto-



196

leciu migdzywojennym, jak stusznie zauwa-
zyt Autor, nie bylo elementow taczacych te
trzy media.

Czgs$¢ pierwsza, najobszerniejsza, bo
i omawiany $rodek przekazu mial najdhuz-
sza tradycje, sklada sig¢ z czterech roz-
dziatéw. W pierwszym z nich, wprowa-
dzajacym, na tle przemian zachodzacych na
przetomie XIX 1 XX wieku w rozwoju wy-
dawnictw periodycznych pokazano miejsce
ksztattujacej sig¢ prasy religijnej. Przedsta-
wiono réwniez poglady dotyczace podziatu
prasy na ,,dobra” i ,,zla”. co bylo kryterium
klasyfikowania gazet i czasopism z punktu
widzenia ,,zasady katolickiej”. Czgs¢ teore-
tyczna tego rozdzialu zakonczyla prezenta-
cja pogladow na temat celow i roli prasy ka-
tolickiej, tej ,,dobrej”. W rozdziale drugim,
zatytwtowanym Od dziennika do pisma pa-
rafialnego Autor zajat si¢ rozwazaniami pu-
blicystéw katolickich nad kwestia dziennika
katolickiego, tygodnika diecezjalnego, tygo-
dnika dla inteligencji i pisma parafialnego.
W analizie pogladéw dotyczacych dzienni-
ka katolickiego zabrakio charakterystyki
przemyslen na ten temat pochodzacych z te-
renu b. zaboru pruskiego, a przeciez byt to
teren bardzo aktywny i przeglad tresci cza-
sopism katolickich z pewno$cia dostar-
czylby nowych, reprezentatywnych dla tych
ziem zapatrywan. W czgsci dotyczacej tygo-
dnika diecezjalnego dos¢ niefortunnie zasto-
sowano termin pismo ludowe (nie z winy
Autora), ktéry to termin w polskiej termino-
logii prasowej ma zupelnie inne znaczenie.
Z tego powodu, czytajac niektore fragmenty
rozdziatlu, mozna odnie$¢ wrazenie, ze cho-
dzi o zupelnie inny typ czasopisma. Z kolei
bardzo trafny wydaje si¢ termin ,,ludowe pi-
smo diecezjalne” (s. 86), wyznaczajacy
waski zakres terytorialny i okre§lony typ
czytelnika. W ostatniej czgsci tego rozdziatu
o pismach parafialnych skupiono sig¢ na roz-
wazaniach, co powinno zawiera¢ pismo pa-
rafialne, bowiem ten typ prasy znalazl stale
miejsce w katolickim ruchu wydawniczym.
W dalszych rozdzialach pierwszej czgsci
pracy Plisa znalazly si¢ poglady dotyczace
zadan i obowiazkoéw czytelnikow i dzienni-
karzy oraz kwestie zwiazane z propaganda
i kolportazem prasy katolickiej.

Polskie Radio rozpoczgto emisjg statego
programu 18 kwietnia 1926 r. i szybko stalo
si¢ najszybszym i najtatwiejszym $rodkiem
porozumiewania si¢ na odlegio$¢. Stad czg-
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$¢ druga prezentowanej pracy poswigcona
zostata radiu, a Autor wskazal na docenianie
przez Kosciot roli radia w réznych sferach
zycia, nie tylko koscielnych. Dyskusje nad
tym, czy bojkotowa¢ radio, czy go nie boj-
kotowac¢ ucichty, gdy w 1931 r. uruchomio-
no Radio Watykanskie, a w Polsce zaczgly
si¢ pojawia¢ glosy o koniecznosci urucho-
mienia wlasnej stacji radiowej. W rozdziale
Kuatolicka akcja radiowa wart podkreslenia
jest obiektywizm Autora pracy, ktory przed-
stawil roznorodno$¢ pogladdéw na stan dw-
czesnego radia i jego stosunek do Kosciota.
W rozdziale III tej czg$ci pracy, zaprezento-
wano poglady dotyczace audycji radiowych
przygotowywanych przez Kosciot. Transmi-
towano msze $wigte, przygotowywano au-
dycje dla chorych, myslano o innych pro-
gramach prezentujacych mysl katolicka.
Koscidt katolicki w dwudziestoleciu mig-
dzywojennym byt jedynym wyznaniem,
ktore regularnie prezentowato swoje po-
glady przy pomocy fal radiowych, byl roéw-
niez ,straznikiem” wiasnych preferencji
i zabiegat o niedopuszczenie innych wyznan
do radia.

O filmie, ktory, jak pisano, jest natural-
nym sprzymierzencem lenistwa duchowego
zlowieka (s. 228) traktuje cz¢$¢ trzecia
ksiazki Plisa. Autor przedstawil w nim rze-
czywistos¢ filmowa (rozdziat 1) i katolicka
akcje filmowa (rozdziat IT). Szczegdlnie cie-
kawe sg rozwazania publicystow katolickich
nad pytaniem: Czy adaptowac utwory lite-
rackie na potrzeby filmu? Podobnie jak cza-
sopisma, rowniez filmy dzielono na ,,dobre”
i,,zte” i tylko te pierwsze znajdowaty popar-
cic Kosciota.

Przedstawione przez Autora pracy po-
glady i rozwazania wskazuja, ze Kosciot
niezwykle aktywnie uczestniczyl w zyciu
wszystkich masowych $rodkéw komuniko-
wania, ocenial je, wysuwal propozycje
zmian, oczywiscic zawsze uwzgledniat
wlasny punkt widzenia. W prowadzonych
dyskusjach braly udzial osoby $wieckie
i duchowne. Najwigcej miejsca w tych roz-
wazaniach zajmowaly kwestie dotyczace
prasy, posiadajacej najdiuzsze tradycje, roz-
budowanej i utrwalonej w $wiadomosci
wiernych. Zdobywajace sobie trwale miej-
sce radio uznane zostalo przez Kosciot za
tak naprawde katolicki, wszechswiatowy
wynalazek (s. 159) i w ciggu dziesigciolecia,
takze w Kosciele, stato si¢ medium maso-
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wym, konkurujacym z prasa i ksiazka.
1 wreszcie film, zastanawiano si¢ co to jest,
jaki by¢ powinien, jak go dzieli¢? Wzgledy
finansowe ograniczyly mozliwosci wplywa-
nia na film, ale brano udzial w dyskusjach
i ksztaltowano wiasne poglady.

Podsumowujac, nalezy stwicrdzic, ze Je-
rzy Plis wyjatkowo dobrze poradzil sobie
z tak trudnym tematem. Otrzymalismy,
zgodnie z zamierzeniami Autora, przeglad
pogladéw publicystow duchownych i $wiec-
kich na temat prasy, radia i filmu w dwu-
dziestoleciu migdzywojennym. Poglady
udokumentowane szerokg baza zrodtowa,
uporzadkowane, przedstawione obicktyw-
nic, poszerzajace nasza skromng dotychczas
wiedze na temat stosunku Kosciola do me-
diow masowych.

Grazyna Gzella

| PODSTAWY TEOLOGII |
~ MEDIOW MASOWYCH

Marek Lis (oprac. i red.): OREDZIA
PAPIESKIE NA SWIATOWE DNI KOMU-
NIKACJI SPOfECZNEJ 1967-2002, Edy-
cja Swigtego Pawta Krakow 2002. S. 256.

Od czasu IT Soboru Watykanskiego, kto-
rego dorobek zebrany w 16 dokumentach
stanowi podstawg dzialania 1 nauczania
wspotczesnego Kosciola, problematyka me-
diow i komunikowania masowego doko-
nujacego si¢ za ich posrednictwem znajduje
si¢ w gldéwnym nurcie zaintercsowania teo-
logii. Srodki spolecznego komunikowania,
bo tak od Soboru nazywane sa media, uzna-
ne zostaly woweczas za ,,znak czasu”, ktory
trzeba badac¢, gdyz jego rozwdj, jak slusznie
przewidywano. dopiero si¢ rozpoczyna
1 wazne jest, aby i t¢ sfere dziatalnosci i zy-
cia ludzi obja¢ refleksja teologiczng i mo-
ralng. W dokumencie soborowym Inter mi-
rifica w cato$ci poswigconym $rodkom ko-
munikacji spofecznej polecono ustanowie-
nie Swiatowych Dni Srodkéw Komunikacji
Spolecznej, w czasie ktorych rozwazaé be-
dzie sig aktualne problemy zwiazane z coraz

197

powszechniejszag  obecno$cia  medidw
w $wiecie. Corocznie przygotowywane jest
orgdzie papieskie, ktorego tres¢ staje sig
przedmiotem refleksji w czasie obchoddw
Dnia, a takze wzbogaca teologie mediow
masowych o nowe aspekty, watki i wskaza-
nia.

Swiatowe Dni Komunikacji Spotecznej
obchodzone sa od 1967 roku, ogtoszono
wige juz 36 oredzi: 12 podpisanych przez
Pawtla VI, 24 autorstwa Jana Pawta I1. Kaz-
de z nich zawiera refleksje na konkretny te-
mat, ale w caloéci s §wiadectwem glow-
nych problemow, z jakimi, zdaniem Stolicy
Apostolskiej, boryka sig wspdlczesna ko-
munikacja spoteczna. Warto aby wszyscy,
ktorym problematyka ta nie jest obojgtna,
zapoznali sig z ich treScig. Wierzacy po to,
aby odczyta¢ z nich zaréwno poglady Ko-
$ciota w tej dziedzinie, jak i konkretne
wskazania dotyczace kontaktu z mediami.
Dla stojacych poza Kosciolem mogg byé
one zrodtem informacji o tym, jak media
widzianc sa przez instytucj¢ o niewatpli-
wym autorytecie moralnym.

Problematyka orgdzi zmienia si¢ w zale-
znosci od wyzwan, jakie niesie rozwdj me-
didéw. Czgsto poruszanym problemem byt
wplyw mediéw na zycie rodzinne, wycho-
wanic i ksztalcenie dzieci i miodziezy oraz
rola srodkow przekazu w budowaniu pokoju
w $wiecie. Systematycznie przewija sig
w orgdziach przekonanie, z¢ media moga
by¢ dobrym narzgdziem dla gloszenia nauki
Kosciota oraz warto$ci moralnych. Niekie-
dy refleksja obejmuje wszystkie media, ale
niekiedy rozwazania dotycza jednego
z nich, np. telewizji, kina czy Internetu.

Warto mie¢ pod rgka ksiazke opraco-
wang przez ks. Marka Lisa zawicrajaca tek-
sty wszystkich dotychczasowych orgdzi pa-
pieskich przygotowanych na Swiatowe Dni
Komunikacji Spotecznej. Warto siggaé do
niej, aby pozna¢ zarowno gltéwne podstawy
teologii mediow masowych, jak i1 poglady
Kosciota w bardzo konkretnych sprawach.
Dobrze sig stato, ze zbior orgdzi zostal wy-
dany i to w bardzo pigknej formie graficz-
nej, gdyz dzigki temu dorobek mysli teolo-
gicznej na temat komunikacji spotecznej
1 medidow ma szansg dotrze¢ do wszystkich,
ktorzy interesuja si¢ ta problematyka.

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz
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Marek Lis (red.): UKRYTA RELIGIJ-
NOSC KINA, Uniwersytet Opolski, Wy-
dzial Teologiczny, Opole 2002. S. 140.

Ukryta religijno$é¢ kina to opracowany
przez ks. Marka Lisa zbior tekstow wybit-
nych tworcéw i znawcodw filmu stanowiacy
dorobek sesji naukowej, ktora odbyta sig
w Opolu w kwietniu 2001 roku. Publikacja
zawiera szesc¢ referatow, uzupetnionych lista
45 filmoéw uznanych przez Papieska Radg
do spraw Srodkow Spotecznego Przekazu
za szczegblnie wartosciowe ze wzglgdu na
ich religijne, moralne i artystyczne wartosci.

Autorzy tekstow zwracall uwagg na
watki i analogie religijne wystgpujace za-
réwno w polskich jak i zagranicznych fil-
mach, nawet tych, ktére z zalozenia miaty
by¢ pozbawione wszelkich religijnych tre-
$ci. Material zawarty w publikacji, jak traf-
nie stwierdzit redaktor tomu, moze stanowic¢
,.---przyczynek do dalszego rozwijania teo-
logicznej refleksji nad kinem, jednym z ele-
mentdéw wspotczesnej kultury.” Gratulujac
autorom niezwykle ciekawych spostrzezen
i refleksji nad filmem, dolgczam nadziejg,
Ze sesje poswigcone zwigzkom teologii i fil-
mu beda kontynuowane w przysztosci,
a moze obejma refleksja rowniez inne prze-
jawy wspoiczesnej kultury masowe;j.

Katarzyna Pokorna-Ignatowicz

l
O PERSWAZJI WERBALNEJ |

Bruce E. Gronbeck, Kathleen Ger-
man, Douglas Ehninger, Alan
H. Monroe: ZASADY KOMUNIKACIJI
WERBALNEJ, Wydawnictwo Zysk i S-ka,
Warszawa 2001. S. 368. Przektad: Anna
Bartkowicz i Anna Bezwinska-Walerjan.

Zasady komunikacji werbalnej — to pra-
ca zbiorowa autorow z kregu anglosaskiego,
zajmujaca si¢ kontekstem pozawerbalnym
wszelkich aktéw komunikowania. Wprowa-
dza ona w tajniki sztuki poprawnego wyra-
zania swoich pogladdw, a zarazem shuchania
racji interlokutoréw i skutecznego od-
dziatywania na nich. Moze stac si¢ pomoca
w planowaniu i przygotowywaniu wy-
stapien publicznych. Spelnia wymogi kom-
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petentnego zrédla wiedzy nie tylko dla stu-
dentow czy politykdéw, osoéb publicznych
1 sfery biznesu, ale réwniez dla zwyklego
czytelnika, pragnacego poprawi¢ wtasna ko-
munikatywnos$¢, a takze poszerzy¢ wiedze
z zakresu tla porozumiewania pozawerbal-
nego.

W rozdziale pierwszym warto zwrécié
uwage na rozpatrywanc przez autorow za-
gadnienia etyczne, odnoszace si¢ do proce-
sow interakcji migdzyludzkich. Nacisk zostat
tu potozony na refleksje nad odpowiedzialno-
$cig moéwcey za stuchaczy, a tym samym na
doniosto$¢ 1 powage kazdego stowa, wypo-
wiedzianego w obecno$ci audytorium. Tzw.
spoleczny dialog zmusza nas do zwrdcenia
uwagi na wzgledy etyczne, co pociaga za
soba koniecznos¢ okazania szacunku ludzkiej
odmiennos$ci. Na tym bowiem opiera sig kul-
tura dialogu. Wszelakiego rodzaju ,.glos pu-
bliczny” wspdtuczestniczy w ksztaltowaniu
zycia spolecznego, a co za tym idzie —
wplywa na egzystencjg pozostalych czion-
kow spoteczno$ci. Przemawianie wobec wig-
kszego audytorium — podkreslaja autorzy —
z gory zaktada dokonywanie wyborow etycz-
nych. Natomiast pozyskanie sobie autorytetu
osoby prawdomdwnej pozostaje zawsze klu-
czem do zdobycia wpltywu na spoteczenstwo.
Wiaze si¢ to z psychologicznym mechani-
zmem, opartym na pozyskiwaniu wsroéd pu-
blicznosci ich pozytywnych emocji w zwigz-
ku z tym, co si¢ mowi. To bowiem sklania do
przyjgcia przekonania, iz méwca dazy do po-
mnozenia dobra stuchaczy, ktérzy w nim
wiasnie upatruja Zréodto prawdomoéwnosci
i bezpieczenstwa wiasnych interesow zycio-
wych. W tej perspektywie zostaje takze pod-
jgte zagadnienie: krytycznego odbioru wypo-
wiedzi, ksztaltowania umiejgtnosci istotnego
stuchania, strategii publicznych méw i wy-
stapien oraz minimalizacji zaktdcen migdzy
nadawca 1 odbiorcg w tradycyjnym komuni-
kowaniu spolecznym. Sukces retoryki
wspolczesnej upatrujg autorzy w kultywowa-
niu fundamentéw sztuki stowa, ktore sfor-
mutowane zostaly jeszcze w starozytnej Gre-
¢ji 1 Rzymu.

W czgsci drugiej pt. ,,Odpowiedzialno$é
mowcy a planowanie i przygotowanie prze-
mowy” autorzy przedstawiaja analizg
stuchaczy pod wzglgdem demograficznym.
W ,.Analizie psychologicznej publicznosci”
rozwazamy model ,,profilu psychologiczne-
go”. A zatem naszym celem staje si¢ dotar-



RECENZJE, OMOWIENIA, NOTY

cie i poznanie mys$li oraz odczu¢ shuchaczy.
Odszyfrowanie przekonan grona audyto-
riwm pozwala bowiem na dotarcie do ludz-
kich sadow czyli tego, co uznaja oni za
prawdziwe, co za$ pojmuja w kategoriach
przestanek fatszywych.

Przez postawy rozumie¢ nalezy sktonno-
sci do pozytywnego lub negatywnego re-
agowania na okreslone obiekty, ludzi lub ich
poglady. One to wyrazaja nasze indywidual-
ne odczucia i preferencje sprawiajac, iz od-
nosimy si¢ do okre$lonych wypowiedzi
z sympatig, inne natomiast negujemy, pozo-
stajac W nastawieniu sceptycznym badzZ an-
typatycznym. Natomiast wartosci
ksztattujace podstawy orientacji zyciowej
kazdego cziowieka to te, ktore leza u pod-
staw akceptowanych przez niego idei i prze-
konan. Wazne staje sig wigc nie tylko zew-
netrzne obserwowanie stuchaczy, ale takze
zadawanie im konkretnych, rzeczowych py-
tan. Z tym wiaze si¢ wyszukiwanie wilasci-
wych zrédet informacji i odpowiednie
z nich korzystanie.

Omawiana praca podejmuje ponadto
kwesti¢ budowy planu przemodwienia, jego
organizacji w zwiazku z profilem intelektu-
alnym audytorium, przyciagania uwagi, roz-
poczynania i konczenia oraz spojnosci tek-
stow wystapief.

Czg$¢ trzecia pt. ,,Odpowiedzialna pre-
zentacja” instruuje, jak nada¢ przemowieniu
ksztalt jezykowy oraz jak wyglaszac prze-
moéwienia w aspektach psychospotecznych.
Skutecznos¢ ich tkwi w umiejgtnosci wybo-
ru stylu komunikacji werbalnej, co wiaze sig
z kolei ze sposobem gestykulacji, tematyka
1 sposobem argumentacji. Wszystko to uza-
leznione jest od tego, do kogo kierujemy
nasza wypowiedz, a takze jaki skutek chce-
my uzyskaé (czy naszym celem jest perswa-
zja, czy np. wyjasnienie problematyki). To
skfada si¢ na tzw. ksztalt jezykowy, ktory
stanowi wigz pomigdzy méwiacym a gro-
nem stuchaczy. Od doboru stéw uzaleznione
jest zrozumienie tre§ci, zwigzane z wybo-
rem metod prezentacji. Nie nalezy zapomi-
nac o odrgbnosci techniki perswazji w stylu
moéwionym i pisanym. Rozwazona zostaje
takze doniosto$¢ gestykulacji pozawerbal-
nej, towarzyszacej nieodlacznie procesowi
komunikacji stownej. Zadna prezentacja
wtasnych racji nie obejdzie si¢ bez wsparcia
gestem.

W czgsci czwartej pt. ,,Rodzaje przemo-
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wien publicznych” autorzy tekstu dziela
owe przemowienia na przekazy typowo
werbalne oraz informacyjne i przekony-
wajace. Ten podziat odnosi si¢ do poszcze-
gblnych technik, takich jak jasnos$¢ for-
mulowania wypowiadanych pogladéw, ko-
jarzenie werbalizowanych my$li
z powszechnie znanymi, co niweluje dy-
stans pomiedzy mowca i shuchaczem, a ta-
kze grupowania tematycznego mysli czy tez
motywowania poprzez intonacjg i wizuali-
zacj¢ — tj. gest i mimik. Nawet wystapienie
zaimprowizowane musi si¢ opiera¢ na prze-
konaniu, ze stuchacz jest w stanie krytycz-
nie podej$¢ do wygtaszanych teorii i pozo-
staje partnerem, a nie biernym odbiorcg in-
formacji — przekonujg autorzy. Dlatego tak
istotne jest — wedle znawcow problematyki
— psychologiczne rozrdznienie przemowien
pobudzajacych do dziatania, propagando-
wych i politycznych.

Marek Niechwiej

KIERUNKI ROZWOJU
| MEDIOW
- AMERYKANSKICH

Hans J. Kleinsteuber (Hrsg.): AK-
TUELLE MEDIENTRENDS IN DEN
USA. Westdeutscher Verlag. Wiesbaden
2001. S. 328.

Znawca problematyki medidow ameryka-
nskich Hans J. Kleinsteuber (profesor w In-
stytucie Nauk Politycznych i Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Hamburskiego oraz dy-
rektor Centrum Amerykanskiego w tymze
miescie) zaproponowat czytelnikom ksiaz-
ke, ktéra z pewnoscia stanowi istotny wkiad
do analizy mediow 1 dziennikarstwa
w USA. Jest to praca zbiorowa napisana
przez 17 autoréw z réznych o$rodkéw ba-
dawczych Niemiec zajmujacych sig — jak
pokazuja krotkie biografie — problematyka
amerykanska (staze 1 studia w USA).
Ksigzka sklada sig¢ z trzech zasadniczych
czgéei. Cze$¢ pierwsza: ,,Dziennikarze
w erze komputeréw i sieci” zawiera siedem
rozdzialdw, czgs¢ druga: ,Nowe trendy
w komunikowaniu politycznym” sze$¢ oraz
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cze$é trzecia: ,,Nowe techniki — nowe tre-
sci” — dwa rozdziaty. Calo$¢ poprzedzona
jest obszernym wprowadzeniem i roz-
dziatem redaktora tomu pt.: ,Media i techni-
ka w USA”™.

Najobszerniejsza jest czg$¢ pierwsza po-
$wigcona dziennikarstwu amerykanskiemu
we wspolczesnej, zmieniajacej si¢ szybko,
dobie. Blok ten otwiera rozdzial Siegfrieda
Weischenberga (Hamburg) pod wymownym
tytutem: ,Koniec ery? Wspotczesne po-
strzeganie dziennikarstwa przyszio$ci”.
Szkic ten stawia tezg, iz dziennikarstwo
obecne znajduje sig w fazie przejsciowej
migdzy tradycyjnym pojmowaniem tcj pro-
fesji a przyszlo$ciowymi czynnosciami za-
wodowymi, ktore juz ulegaja glgbokim
zmianom pod wplywem czynnikéw ekono-
micznych, technicznych i organizacyjnych.
Dotyczy to zaré6wno USA i Niemiec, jak
i innych krajéw. Autor podkresla — po-
wotujac si¢ na Leo Bogarta — ze przcjawem
tego procesu jest tzw. ,,amerykanska choro-
ba” bgdaca rezultatem ogdlnej komercjali-
zacji kultury, ktéra si¢ wyraza m.in. w ,,ze-
psuciu informacji”, traktowaniu jej jako roz-
rywki, a publicznosci tylko jako konsumen-
tow. W calym tym procesie zacieraja sig
roznice migdzy faktami a fikcja. Weischen-
berg wylicza cztery nowe kontury komuni-
kacji medialnej: a) ,,dziennikarstwo global-
ne”, b) uniwersalizacj¢ mechanizméw ryn-
kowych, c) ,.dziennikarstwo hybrydalne”
(tutaj takie zjawiska jak: infotainment, edu-
tainment, emotainment, confrontainment,
advertainment ub computainment), d) za-
cieranie si¢ granic migdzy dziennikarstwem
a public relations. Wyznacza jednoczesnie
cztery kierunki badan empirycznych: a) kul-
tury dziennikarskie (badanie i opisywanie
dziennikarstwa w poszczegolnych krajach),
b) badanie wzajemnych zalezno$ci migdzy
dziennikarstwem online a dziennikarstwem
tradycyjnym, c) badanie specyfiki informa-
cji i rozrywki (podzialy formalne i trescio-
we), d) badanie specyfiki dziennikarstwa
i public relations (autor blizej charakteryzu-
je wszystkie te kierunki). Badania nad
dziennikarstwem (podobnie jak ono samo)
maja mie¢ charakter migdzynarodowy, co
daje mozliwo$¢ réznych porownan i zesta-
wien (w tekscie takowe znajdujemy).

Zagadnieniami marketingu redakcyjne-
go, zarzadzania oraz interaktywnoscia zajat
si¢ Stephan Ru-Mohl (Berlin). Sprawy te
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przesledzil na przykiadzie pigciu dzienni-
kéw amerykanskich: New York Times, Los
Angeles Times, USA Today, San Jose Mercu-
ry, Orange County Register, 16znych pod
wzglgdem naktadowym, geograficznym
1 wlasno$ciowym. Szkic w duzym stopniu
ma charakter metodologiczny, punkt cigzko-
$ci polozony zostal nie tyle na prezentacje
konkretnych wynikow badan, ile na definio-
wanie poje¢ (np. kryteria interaktywnosci)
oraz opis metod badawczych. Tym niemniej
zebranie do$wiadczen pigeiu gazet stanowi
okreslony punkt wyjscia do dalszej analizy
zagadnien.

Problemom zawodowym dziennikarzy
poswigcit swoj szkic Michael Haller (Le-
ipzig), szef specjalistycznego pisma
~Message”. Kresli on raczej sceptyczny ob-
raz dziennikarstwa amerykanskiego i nie-
mieckiego: w obu krajach postgpuje depro-
fesjonalizacja zawodu, podwazana jest jego
spoleczna rola, branza cechuje si¢ wysokim
stopniem stresu, ktory wynika m.in. z ko-
niecznosci ciaglej rywalizacji wewnatrz i na
rynku, bojazni przed dynamicznym rozwo-
jem rynku online oraz z upadku spotecznej
kultury komunikacyjnej. Odbudowa rangi
zawodu wymaga m.in. uniezaleznienienia
dziennikarzy jako pracownikow przekazu
informacji (wyrazne oddzielenie dziatan
PR), podniesienia etyki zawodowej i ko-
niecznos$ci przestrzegania norm (ustanowie-
nia czego$ w rodzaju ,,przysiggi Hipokrate-
sa”), odbudowa wiarygodnosci wypowiedzi
dziennikarskiej oraz przywroécenia ,profe-
sjonalizmu drugiego stopnia” (s. 172).

Nic ulega jednak watpliwosci, iz w do-
bie rewolucji informatycznej znacznie sig
polepszyto techniczne wyposazenie prze-
cigtnego dziennikarza. Manfred Redelfs
(Hamburg), analizujac te zagadnienia,
stwierdza, ze w USA w 1998 roku 97%
dziennikarzy wykorzystywato dane z Inter-
netu (w 1994 roku tylko 57%, s. 144). Pro-
blematyka technologiczna w aspekcie pracy
dziennikarskiej zajmuja sig takze Frank Es-
ser 1 Bettina Kaltenhauser (Mainz) w arty-
kule ,,Nowoczesny newsroom. Innowacyjne
struktury redakcyjne dziennika ameryka-
nskiego”. Zagadnienie to autorzy rozpatruja
na przyktadzie regionalnego dziennika
News & Observer z miasta Raleigh
w Potnocnej Karolinie. Artykul ten jest
proba poszukiwania rozwiazan i wskazania
drog wyjscia z kryzysowej sytuacji dzienni-
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koéw. Do podstawowych problemow dzien-
nikow amerykanskich autorzy zaliczaja: a)
zanikajace czytelnictwo (w 1977 roku 2/3
ludno$ci USA czytato jaki$ dziennik, 20 lat
pozniej tylko 51%, wedlug Pew Research
Center tylko 28% ludzi ponizej 30 lat sigga
po gazetg codzienng) b) rosnaca konkuren-
cjg ze strony medidw elektronicznych (m.in.
kurczy si¢ udziat dziennikow w reklamie:
26% w 1988 roku, 21,9% w 1998 roku), c)
koncentracj¢ w strukturze wiasnosci (80%
dziennikow znajduje si¢ w posiadaniu du-
zych koncernéw lub sieci. coraz mniejsza
liczba grup wydawniczych ma coraz wigk-
szy udzial w naktadach, np. Gannett Co. Inc
ma 74 dzienniki z prawie 6 min facznym
nakfadem. Knight Ridder — 33 dzienniki
z 3,9 min nakfadem, Newhouse Newspaper
— 23 dzienniki skupiajace 2,8 mln naktadu -
dane za rok 1998), d) utratg jakosci po stro-
nie tresci (dziennikarska jako§é publicy-
styczna zastapita ,,ckonomiczna optymaliza-
cja”, 5.84-85). Aby wyjs¢ z kryzysowej sy-
tuacji nalezy — zdaniem autordéw — po
pierwsze, tworzy¢ gazetg — produkt jak naj-
bardziej przyjazny odbiorcy — klientowi
(,.news you can use”, czyli lokalnos¢, po-
moc zyciowa, prezentacja stylu zycia za-
miast wielkiej polityki, analiza ofert czasu
wolnego, grupy dyskusyjne itd.), po drugie,
udoskonali¢ wewngtrzng organizacjg redak-
cji 1 zarzadzanie: zwigkszy¢ zadowolenie
z pracy, odpowiedzialno$é, kreatywnos¢
dziennikarzy i wspotpracownikow, po trze-
cie, nowe technologie informacyjne potrak-
towaé nie jako zagrozenie ale szans¢ prze-
kazu nowych tresci czy nowe drogi jej dys-
trybucji. News & Observer stanowi pewien
model zmian. Autorzy opisuja jego postgpo-
wanie na linii: zrodta informacji produkcja
dystrybucja (s. 95-104).

W czgsci drugiej dwa rozdzialy dotycza
medialnej analizy skandalu Clinton — Le-
winsky, dwa poswigconec sa sposobom
przedstawiania w mediach wyborow (Wahl-
kampfkommunikation) oraz dwa analizuja
komunikowanie polityczne online. Marion
G. Mller (Hamburg) w rozdziale: ,,Przyktad
amerykanski? Tendencje w amerykanskicj
1 niemieckiej walce wyborczej” akcent
ktadzie na poréwnywanie struktur (finanso-
wanie, reklama, czas), strategii (wykorzy-
stanie mediow, zewngtrznej propagandy wi-
zualnej) i tendencji (cech charakterystycz-
nych) kampanii wyborczych w tych dwoch
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krajach w ostatnich latach. Wskazuje na
pewne réznice fundamentalne wynikajace
z réznic w systemach politycznych.

O ile w USA w centrum stawia si¢ kan-
dydatow, to w Niemczech partie, w USA ist-
nicje orientacja personalna, natomiast
w Niemczech tematyczna, w USA dominuja
spoty telewizyjne, w Niemczech reklama
prasowa, w USA glowny cigzar finansowa-
nia spoczywa na kandydatach, w Niem-
czech na partiach (autorka szczegétowo
analizuje te aspekty). Dwa skfadniki jednak
sa takie same: chodzi o ,.kapitalizacjg’ kam-
panii oraz jej negatywizm. Faktograficzna
warto$¢ artykutu jest duza, dobre wrazenie
robi tez przytaczana literatura.

Kathrin Voss (Hamburg) analizuje walke
wyborczg w Niemczech przed wyborami
parlamentarnymi 1998 roku pod katem jej
»~amerykanizacji”. Sam termin ,,amerykani-
zacja” nie jest w publicystyce i nauce jedno-
znacznie pojmowany. Na ogot oznacza si¢
nim wptyw Standéw Zjednoczonych na inne
panstwa 1 spoleczenstwa szczegolnie
w dziedzinie politycznej i gospodarczej, ale
takze — a moze przede wszystkim — ,,amery-
kanizacji” podlegaja kultura i styl zycia.
Proces ten ma zaréwno pozytywne, jak i ne-
gatywne aspekty (s. 253). Przejawami
~amerykanizacji” walki wyborczej sa: a)
udzial sterecotypéw w ksztaltowaniu opinii
(,,pictures in our heads”), b) personalizacja
polityki (eksponowanie kandydatéw kluczo-
wych), ¢) utrata znaczenia partii na rzecz
personalizacji i inscenizacji, d) profesjonali-
zacja, m.in. znaczny udzial doradcéw wy-
borczych, e) badania opinii publicznej, f) in-
scenizacja wydarzen, g) realny wplyw me-
diow. Wszystkie te tezy autorka obudowuje
licznymi przyktadami (przeanalizowata pod
tym katem 21 pism niemieckich).

Znawca politycznego komunikowania
online Christoph Bieber (Giessen) analizuje
problem teatralizacji polityki w Internecie.
Szczegdlnie interesuja go czaty (chats) jako
forma komunikowania grupowego i udziat
w nich politykéw (interaktywnosc¢). W USA
czaty gromadza duza publicznosé (,,Virtuel-
ler Gemeinschaft). Autor analizuje czaty
z B. Clintonem, M. Jacksonem i R. Stewar-
tem. W Niemczech ta forma jest, jak na ra-
zie, mniej popularna.

Z czgéci trzeciej zwré¢my uwage na ar-
tykut Michaela E. Nitza (Idaho/Hamburg)
oparty na analizie zawarto$ci medidw w za-
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kresie prezentacji tematyki $rodowiska na-
turalnego. Autor ocenit pod tym wzgiedem
104 artykuly z prasy amerykanskiej i nie-
mieckiej. Generalnie mozna powiedzieé, ze
prezentacja tematow nie zawsze byla obick-
tywna i wyczerpujaca, poza tym media nie-
mieckie poswigcaly temu zagadnieniu wig-
cej uwagi, szczegdlnie problemom ociepla-
nia klimatu i emisji dwutlenku wegla.
Prezentowane sa migdzynarodowe aspekty
problemu i konflikty wokol niego.
Omawiana pozycja nie jest calo$ciowym
wykladem na temat systemu medialnego
USA. Stosunkowo malo miejsca poswigea
si¢ w niej zagadnieniom telewizji i radia,
chociaz wiadomo. iz media te odgrywaja
duzg rolg w zyciu przecigtnego Amerykani-
na. Slusznie natomiast po$wigcono relatyw-
nie duzo uwagi prasie, a zwlaszcza dzienni-
kom. Glowny akcent polozony zostal na
problemy dziennikarstwa w dobie przemian
technologicznych (cyfryzacja, dziennikar-
stwo online) oraz na komunikowanie poli-
tyczne. Na problemy amerykanskie patrzy
sig przez pryzmat probleméw niemieckich.
Stad tez czgste poréwnywania sytuacji.
Niemcoéw interesuje stopien rozwoju ich
medidw w kontek$cie medidéw ameryka-
nskich. Ksigzka charakteryzuje si¢ glgboko-
$cig analiz i obfitoscia cytowanych zrodet.
Nie brakuje rowniez danych empirycznych.
Z pewnoscig stanowi cenne zrodto wiedzy
na temat mediow i dziennikarstwa w USA.

Stanistaw Michalczyk

PUBLIZISTIK

Rocznik 46 (2002) z. 3i 4. S. 250-488 +
nlb.

Omawiane polrocze otwiera zasadnicza
rozprawa Manfreda Riihla o ,,powszedniej
komunikacji publicznej” (,,Alltagspublizi-
stik™). Jej autor z krytyki niemieckich i ame-
rykanskich teorii komunikowania masowe-
go i publicznego wywodzi potrzebg nowego
okreslenia w przyszlych badaniach nad po-
wszednig komunikacja publiczng pojgé
orientacji w rzeczywistosci (Bescheidwe-
sen), nadawania znaczenia (Sinnmachen)
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i uéwiadomienia uzytecznosci (Gebrauch-
sverstehen).

Nastgpny tekst w tym numerze (,.4gen-
da Setting bei der Ausstellung Korperw-
elten”) to sprawozdanie z dobrze teoretycz-
nie i metodologicznie osadzonego porowna-
nia publikacji prasowych na temat glosnej
objazdowej anatomicznej wystawy ,,Kdrpe-
rwelten” z wpisami w pamiatkowych ksie-
gach zwiedzajacych ja gosci. Badanie, po-
traktowane jako studium przypadku w kate-
goriach koncepcji ustalania przez media
porzadku dziennego w publicznym dyskur-
sie, objelo okoto 2300 wypowiedzi praso-
wych o tej wystawie i 4300 wpiséw gosci
zwiedzajacych ja w Mannheimie, Wiedniu,
Bazylei i Kolonii w latach 1996-2000.
W wigkszosci wyrdznionych kwestit bada-
nia nic wykazaly istotnej zaleznosci migdzy
opiniami upublicznianymi przez prasg a opi-
niami wyrazanymi przez zwiedzajacych wy-
staweg, co zdaniem autoréow artykuhu przy-
najmnicj czg$ciowo moze wynika¢ z roézno-
rodnosci opinii prasowych. Na uwagg
zashuguje spostrzezenie, ze o ile opinie wy-
razane przez pras¢ w czterech réznych mia-
stach i w czterech réznych okresach wyka-
zywaly istotne rdznice, to postawy zwie-
dzajacych byly wszgdzie 1 zawsze takic
same. Autorami badan i relacji z nich jest
trojka autoréw: dwoch medioznawcow
(Lars Rinsdorf i Glinther Rager) i psycholog
(Michael Charlton).

Na pytanie ,,Kto rzadzi Internetem?” od-
powiadaja w Publizistik Marcel Machill
i Christian Ahlert. Wprawdzie bowiem mo-
wi si¢ zwykle, Zze Internet rzadzi si¢ sam, ale
faktycznie jako dobro publiczne wymaga on
szczegblnej opieki ze strony polityki komu-
nikacyjnej. Odpowiedzialno$¢ za nig ob-
ciaza ICANN (Internet Corporation for As-
signed Names and Numbers), ktora gra klu-
czowa rol¢ w samym centrum sieci, tzn.
w systemie przydzialu nazw domen. By¢
moze ICANN stanic si¢ w przysztosci wzo-
rem dla regulacji innych podobnych ponad-
narodowych struktur. Pierwsze $wiatowe
wybory urzgdnikow ICANN odbyty sig
w pazdzierniku 2000 r. Dzigki tym wybo-
rom — zdaniem Machilla i Ahlerta - dziatal-
nos¢ korporacji stuzy jako przyklad za-
rzagdzania nie tylko pragmatycznego, sku-
tecznego i sprawnego, ale takze demokra-
tycznego.

Edmund Lauf z uniwersytetu w Amster-
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damie otwiera ostatni numer omawianego
rocznika Publizistik ocena migdzynarodo-
wego charakteru poszczeg6lnych czasopism
medioznawczych oraz udziatu w $wiatowej
nauce o komunikowaniu europejskich,
w tym takze niemieckich autoréw i czaso-
pism. Jako podstawa tej oceny postuzyta mu
analiza wersji online Indeksu cytowan w na-
ukach spotecznych za lata 1988-2000. Wy-
niki jej dowodza, ze wicle czasopism uzna-
wanych za migdzynarodowe publikuje nie-
mal wylacznic prace autoréw ameryka-
nskich. Natomiast w tych czasopismach,
w ktorych wigkszos¢ autorow nie pochodzi
z USA, autorzy z Europy, w tym takze
z Niemiec graja wazng rolg. Jesli chodzi
o tych ostatnich na czoto wysuwaja si¢ ba-
dacze z Moguncji, Monachium, Norymbergi
i Hamburga; najczgéciej cytowanym auto-
rem niemieckim okazal si¢ Hans-Bernd
Brosius.

W tym numerze jeszcze Michael Kun-
czik z Uniwersytetu Gutenberga w Mogun-
cji polemizuje z artykutem Lothara Rolkego
o teorii public relations. Johanna Dorer
z Uniwersytetu Wiedenskiego krytycznie
omawia rozwdj i stan obecny szkolnictwa
dziennikarskiego w Austrii, obcigzajac od-
powiedzialnoscia za jego stabosci rosnacy
brak zainteresowania nim ze strony rzadow
krajow zwiazkowych i firm medialnych.
Klaus Beck z Uniwersyetu Lipskiego podej-
muje problem przedstawiania w mediach
spraw mediow na przyktadzie publikacji po-
swigconych fuzji koncernéow AOL i Time-
-Wamner w niemieckicj Tugeszeitung oraz
w amerykanskich tygodnikach Newsweek
i Time; z analizy wynika, Ze najbardziej
obiektywnych, wyczerpujacych i krytycz-
nych relacji z wydarzen w $wiecie mediow
dostarczaja czasopisma niezalezne 1 nie-
zwigzane z przedmiotami tych relacji, jak
w tym przypadku 7ageszeitung; natomiast
publikacje w Newsweeku byty bardziej plu-
ralistyczne i krytyczne anizeli w konkuren-
cyjnym Timie, nalezacym do megakoncernu
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AOQL (czytajac ten artykul, trudno nie mys-
le¢ o omowieniach projektu ustawy o radio-
fonii i telewizji w polskiej prasie).

Nr 3 przyniost wiadomosé, ze | czerwca
2001 r. zmart w podrdzy do USA Hermann
Boventer, niemiecki publicysta i medio-
znawca, w latach 1968-1980 dyrektor kato-
lickiej Akademii Thomasa Morusa w Bens-
bergu, w latach 1972-1981 przewodniczacy
Stowarzyszenia Publicystow Katolickich,
autor obszernej (ponad 500-stronicowej)
monografii ,,Ethik des Journalismus”, jeden
z najbardziej znanych, kompetentnych
1 bezkompromisowych autorytetow w dzie-
dzinie ctyki mediow. W r. 1994 uczestniczyt
w organizowanej przez OBP UJ konferencji
~Etyka mediow — Obraz §wiata w mediach”;
tekst jego referatu otwierat rocznik ZP za
rok 1995 (nr 1-2, s. 7-13).

Dzial ,,Personalien” tego numeru Publi-
zistik przynosi okoliczno$ciows, rzeczowg
charakterystykg kariery i dorobku naukowe-
go prof. Gerda G. Koppera, ktory
w ubiegltym roku obchodzit jubileusz swego
60-lecia. Gerd G. Kopper urodzit si¢ w Ber-
linie 7 czerwca 1941 r.; od 1978 r. jest profe-
sorem dziennikarstwa na uniwersytecie
w Dortmundzie, inicjatorem, organizatorem
i dyrektorem Instytutu Dziennikarstwa im.
Ericha Brosta (Erich-Brost-Institut fiir Jour-
nalismus in Europa), a takze wspoitworca
i wspotredaktorem migdzynarodowego
kwartalnika Journalism Studies. Jest jed-
nym z redaktorow i autoréw wydanego
przez OBP tomu ,,Media i dziennikarstwo
w Polsce 1989-1995”. W roku 2001 po-
wotany zostal przez polskie Ministerstwo
Edukacji jako zagraniczny ekspert w sktad
komisji ds. akredytacji studiéw dziennikar-
stwa i komunikacji spotecznej na wyzszych
uczelniach w Polsce.

Jak zawsze w Publizistik, mocng strong
i tego potrocza sa oméwienia biezacej litera-
tury medioznawczej, wprawdzie tylko nie-
mieckojezycznej, ale réznotematycznej.

wp



KRONIKA NAUKOWA, SPRAWOZDANTITA

Statystyczne aspekty rynku dziennikéw w Europie

Miedzynarodowa konferencja naukowa w Hanowerze, 1-2 lutego 2002

Ocena stanu wiedzy o rynku prasy co-
dziennej w Europie stanowila motyw prze-
wodni sympozjum zorganizowanego przez
Instytut Dziennikarstwa i Badan nad Komu-
nikowaniem (Institut fiir Journalistik und
Kommunikationsforschung) Wyzszej Szko-
ty Muzycznej i Teatralnej w Hanowerze.
Dwudniowe spotkanie naukowcow, dzienni-
karzy i wydawcow prasowych mialo by¢
w zamysle glownych inicjatoréw konferen-
cji — prof. Beate Schneider i prof. Waltera
J. Schiitza — swoistym podsumowaniem do-
tychczasowego etapu badan nad rynkiem
dziennikéw w krajach europejskich, prowa-
dzonych pod egida hanowerskiego instytutu
od konca lat dziewigédziesiatych, a koncen-
trujacych si¢ na problemach statystyki pra-
sowej. Ich kluczowym clementem stal sig
rozprowadzony w roku 2000 kwestiona-
riusz, ujmujacy roézne aspekty funkcjonowa-
nia gazet w poszczegdlnych pafistwach,
wyslany w sumie do 94 instytucji, takich jak
: placowki naukowe, zwiazki i stowarzysze-
nia wydawcow prasowych, biblioteki naro-
dowe czy osrodki badan statystycznych.
Wystepwjace w kwestionariuszu zagadnie-
nia i kryteria typologiczne tworzyly w toku
obrad istotny uktad odniesienia, okre$lajacy
glowny kierunek naukowego dyskursu.

W pierwszym dniu sesji problemy prasy
codziennej przedstawiano zarowno z ogol-
noeuropejskiej, jak i niemieckicj perspekty-
wy. Obrady otworzylo bowiem wystapienie
Hansa Petera Nehla, dyrektora Komisji Eu-
ropejskiej, ktory omowit rynek dziennikow
w Europie w $wietle prawa unijnego, regu-
lujacego sprawy konkurencji. Szczegdlna
uwage poswigcil przy tym prowadzonej

w 15 panstwach Unii Europejskiej kontroli
fuzji wydawnictw prasowych, opartej na art.
81 i art. 82 traktatu z Maastricht. Podkresli
takze, ze prawo antykartelowe jest w ostat-
nich latach szczegoélnie czgsto stosowane
wobec przypadkéow wertykalnej konkuren-
cji, majacej istotny wpltyw na ceny druku
i kolportazu gazet w panstwach Unii.

Do watku europejskiego nawiazata takze
Helge Hoffmeister z grupy badawczej kon-
cernu Bertelsmanna, ktéra wskazata na
glowne stabosci badan nad rynkiem dzienni-
kow w Europie. Maja one bowiem przewa-
znie charakter wyrywkowy, cechuje je nie-
systematyczno$¢ oraz dominacja celow
merkantylnych. Dla uzyskania pelnych
i rzetelnych informacji o prasic codziennej
niczbgdne staje sig stworzenie europejskiej
statystyki prasowej, tworzonej w oparciu
o jednolite kryteria przez placowki naukowe
istnicjace w poszczegbdlnych krajach.

Z kolei Volker Schulze oraz Victor Lis
z kierownictwa Federalnego Zwiazku Nie-
mieckich Wydawcow Dziennikéw (Bunde-
sverband Deutscher Zeitungsverleger), a ta-
kze prof. dr Walter J. Schiitz oraz dr Dieter
Stiirzbecher, reprezentujacy gospodarza
konferencji — Instytut Dziennikarstwa w Ha-
nowerze — przedstawili najwazniejsze pro-
blemy zwiazane z wydawaniem oraz zawilg
strukturg organizacyjng rynku dziennikow
w Republice Federalnej. Z wydawniczego
punktu widzenia w Niemczech wystgpuja
bowiem trzy zasadnicze typy dziennikow:
1) dzienniki w pelni samodzielne (tzw. ,,pu-
blizistische Einheiten”), wykonujace wia-
snymi sitami wszystkie gtdwne funkcje wy-
dawnicze: redagowanie, ogloszenia, druk,



kolportaz oraz administrowanie; 2) dzienni-
ki wydawane przez jedno wydawnictwo,
wspolpracujace w dziedzinic ogloszen, dru-
ku i kolportazu; 3) dzienniki, majace
wprawdzie odrebny tytul, ale bedace w isto-
cie lokalnymi mutacjami pism o zasiggu re-
gionalnym. w ktorych wiasne sa jedynie
miejscowe informacje i ogioszenia. nato-
miast zasadnicza cz¢$¢ informacji oraz pu-
blicystyki krajowej i zagranicznej, a takze
ogloszen pochodzi z gazety gidwnej (zwa-
nej ,.Kopfblatt”). Ta pogmatwana struktura
niemieckich gazet komplikuje statystyczne
ujecic niemieckiego rynku dziennikow
i utrudnia jego poréwnanic z sytuacja w in-
nych krajach curopejskich.

Pierwszy dzien obrad zakonczyly pre-
zentacje rynkéw prasy codzicnne] w po-
szczegolnych panstwach. W tej czgsei kon-
ferencji dokonano statystycznej charaktery-
styki dziennikéw w  Austrii, Holandii
i Luksemburgu. Obejmowala ona nic tylko
dane ilo$ciowe, ale rozmaite klasyfikacje ty-
pologiczne, uwzgledniajace przestrzenny
zasigg rozpowszechniania (dzienniki ogdl-
nokrajowe, rcgionalne i lokalne), formy kol-
portazu (prenumerata, sprzedaz kioskowa,
sprzedaz uliczna), czgstotliwo$¢ ukazywa-
nia si¢ w ciagu tygodnia (6 lub 7 razy), wiel-
kos¢ naktadu (powyzej badz ponizej 100
tys. cgz.) czy tez ilos¢ dziennikow wydawa-
nych w miastach liczacych ponad 100 tys.
micszkancow. Zastosowanie owych kryte-
ridow, wlatwiajacych komparatystyczng ana-
liz¢ danych, zaproponowali organizatorzy
seminarium.

Kryteria te wykorzystano takze w dru-
gim dniu sesji, w ktéorym omowiono struktu-
r¢ prasy codziennej w Islandii, Estonii, Ro-
sji, Bulgarii, Stowacji, Jugoslawii, Polsce
oraz na Litwie. Szczegdlne zaintercsowanie
wzbudzity przy tym glosy przedstawicieli
Rosji 1 Polski. prof. Galina Woronienkowa
z Rosyjsko-Niemieckiego Instytutu Publicy-
styki w Moskwie wskazata na trudnosci
w prowadzeniu statystyki prasowej w wa-
runkach stale zmieniajacego si¢ rynku rosyj-
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skiego, na ktorym $cierajg sig intcresy wiel-
kich grup finansowych, takich jak ,,Media-
-Most” czy ,,Gasprom”. Giéwny problem
stanowi przy tym zdobycie wiarygodnych
danych, gdyz chociazby oficjalne, podawa-
ne przez wydawcow, wielko$ci nakiadu sa
z reguly mocno zawyzone. W Rosji nie ma
bowiem instytucji dysponujacej petnymi in-
formacjami dotyczacymi prasy codzienncj.
Dlatego tez naukowcy zajmujacy si¢ ta pro-
blematyka sa skazani na szacunkowa ocene
zjawisk 1 tendencji wystgpujacych na rynku
dziennikow.

Z kolei dr Marek Jachimowski oraz dr
Ilza Kowol z Uniwersytetu Slaskiego w Ka-
towicach zwrdcili uwagg na potrzebg ujmo-
wania w statystycznej ocenie pism codzien-
nych kategorii regionéw wydawniczych.
uwzgledniajacych sie¢ powiazan pomiedzy
ukazujacymi si¢ na danym obszarze dzien-
nikami a ich gtéwnym osérodkiem wydawni-
czym, bedacym z reguly siedzibg redakcji
pism regionalnych. Opowiedzicli si¢ row-
nicz za potrzeba wiaczenia w zakres pojecia
dziennik gazet o wyraznym profilu tema-
tycznym (prawniczym, ekonomicznym czy
sportowym), co bylo kontrpropozycja wo-
bec stanowiska niemieckiego, akcentujgce-
go uniwersalnos¢ tresci jako kryterium kon-
stytuujace kazdego dziennika.

Konferencja zakonczyta si¢ wspolna
dyskusja uczestnikdow. ktérzy wskazali
przede wszystkim na potrzebg sformujowa-
nia jednolitych, ogoélnoeuropejskich, kryte-
ridow statystycznej analizy rynkéw praso-
wych. Realizacja tego zadania wymaga jed-
nak udzialu naukowcow reprezentujacych
wigkszos¢ panstw europejskich, w tym
zwlaszcza takich, jak Anglia, Francja.
Wilochy, Hiszpania czy Szwecja. Przedsta-
wiciele tych krajow byli w Hanowerze nie-
obecni, co niestety pomniejszyto znaczenie
tej sesji, ale jednoczes$nie unaocznito kieru-
nek dalszych dziatan, stuzacych tworzeniu
europejskiej statystyki prasowe;.

Zbigniew Oniszczuk
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Notatka uzupelniajaca do Raportu z dziatalnosci Komisji
Likwidacyjnej Robotniczej Spotdzielni Wydawniczej
., Prasa-Ksiqzka-Ruch” w okresie od kwietnia 1990 roku do
sierpnia 1999 roku, obejmujaca okres od daty sporzadzenia
Raportu do daty wykreslenia RSW z Krajowego Rejestru
Sadowego (5.11.2001 r.)

Komisja Likwidacyjna RSW w skladzie:
Przewodniczacy Komisji Likwidacyjnej
RSW: Krzysztof Czabanski oraz Czlonko-
wie Komisji Likwidacyjnej RSW: Jacek Bu-
kowski, Andrzej Grajewski, Artur Ralowski
i Wiestaw Urbanski powotana we wrzesniu
1998 r. przez Pana Premiera Jerzego Buzka
dazyta, przede wszystkim, do stworzenia
warunkdéw, umozliwiajacych — w mysl Usta-
wy o likwidacji RSW oraz w my$l prawa
spoldzielczego — zakonczenie likwidacji
i wykreslenic bylej RSW z rejestru
Spotdzielni. Chodzito tu przede wszystki-
m o:

— zagospodarowanic lub sprzedaz
majatku RSW, bedacego w dyspozycji Ko-
misji,

— uporzadkowanie spraw wlasno$cio-
wych 1 prawnych,

— archiwizowanie i przygotowanie do
przekazania Archiwum Akt Nowych
w Warszawie calosci materialow archiwal-
nych po bylej RSW,

— opracowanic Raportu o dziatalno$ci
Komisji od poczatku jej istnienia, az do za-
koriczenia prac. :

W efekcie tych dziatan m.in.: sporzadzo-
no Raport z przebiegu likwidacji RSW prze-
kazany Panu Premierowi Jerzemu Buzkowi
we wrze$niu 1999 roku, uzgodniono tryb
przekazania majatku Ministerstwu Skarbu
Panstwa i przygotowano koncowy bilans fi-
nansowy likwidacji RSW, ktéry zostat w li-
stopadzie 2000 roku zatwierdzony przez
Ministra Finanséw. Umozliwito to Komisji
ztozenie w listopadzie ubieglego roku
w warszawskim Sadzie Rejonowym Wy-
dzial Gospodarczy wniosku o wykreslenie
RSW z rejestru Spoétdzielni. Wykreslenie

RSW nastapito 5 listopada 2001 roku. Tym
samym zostal osiagnigty cel postawiony
przed Komisja Likwidacyjng RSW w Usta-
wie o likwidacji Robotniczej Spotdzielni
Wydawniczej ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” z 22
marca 1990 r.

Komisja Likwidacyjna przynosi obecnie
zysk w wysoko$ci ok. 200. 000 zt miesigcz-
nic na czysto (po potraceniu kosztow calej
Komisji i jej biura), tylko z tytutu wynajmu
powicrzchni w swoich dwoch nieruchomo-
$ciach, nie liczac oprocentowania kont ban-
kowych oraz sprzedazy eclementdw majatku
bytej RSW. Dziatania porzadkujace i racjo-
nalizujace wynajem powierzchni podjgte
przez nowa Komisjg jesienia 1998 roku
wzbogacity zatem konto Komisji o wiele
miliondéw zlotych (poprzednia Komisja nie
przynosita dochodu z tytulu dzialglnosci
biezacej).

W sumie, jezeli policzy¢ dochody z wy-
najmu, odszkodowanie w wyniku ugody
z tygodnikiem ,,Wprost” (réwnowartos$¢ 1
miliona USD) oraz korzystne oprocentowa-
nie lokat bankowych, konta Komisji od je-
sieni 1998 roku wzbogacity si¢ o ponad 40
miliondw ztotych, z 49 miliondéw zlotych do
89 milionéw zlotych.

W momencie zakonczenia procesu li-
kwidacji RSW, Komisja Likwidacyjna prze-
kazuje do Skarbu Panstwa nastgpujacy
majatek:

— nieruchomosci wartosci ponad 50 min zi,

- naleznosci ok. 9 min zi,

- $rodki pienigzne ok. 90 min zl.

W sumie majatek wartosci okoto 150
min zi

Listopad 2001 r.



SUMMARIES

Walery Pisarck: FREEDOM OF SPEECH AND FREEDOM OF THE PRESS

Freedom of the press does not always cequal freedom of speech. They have already been
differentiated between by the 1™ Amendment to the American Constitution of 1791. Both
freedoms arc contained within a wider term of freedom of information, which is expressed
by the idea of Free Flow of Information (FFI).

The possible discrepancy between freedom of speech and freedom of the press was
pointed out by the McBride Committee Report of 1980. A remarkable example of discrep-
ancy between the two freedoms were the conflicts between journalists and publishers against
the background of the so-called internal freedom within editorial offices. The idea that free-
dom of the press should be subordinated to ’the fundamental right of citiziens to informa-
tion” was expressed in the Resolution of 1003™ Parliamentary Assembly of the Council of
Europe in 1993. Equally the International Federation of Journalists in the 1990s repeatedly
expressed their opinion that ’global media corporations are a threat to freedom of informa-
tion’. The same objection may be raised in relation to the public media if they are not
granted pluralism, and the journalists working there — internal freedom within editorial of-
fices. Within thesc categories the author presents the discussions in Poland over the govern-
mental project concerning amendments to the Radio and Television Act that took place in
2002.

Jarostaw Grzybczak: REGIONAL TELEVISION WITHIN THE TVP (POLISH
PUBLIC TELEVISION) REFORM

The project for amendment to the Radio and Television Act creates favourable condi-
tions for the commercial development of the Polish public television network. Is there room
for information and local journalism in such a network? If not, then who will, instead of the
Polish state (public) television corporation (TVP), fulfill the mission with regards to local
communities and with whose money?

The commercial TV stations are not overly keen on taking over the function of being lo-
cal providers of information. Technological. economical and competence barriers may limit
the access of a significant part of the viewers to new media offers. The specialized thematic
channels of private, commercial television, directed at small viewer groups, will not be capa-
ble of replacing public television.

The functioning of Polish Regional Television as a separate joint venture (financed ex-
clusively from subscription moncy and only on the level that has existed to date) has no
chance of survival without state budget subsidies or money from local authoritics. However,
how will it be able to fulfill the role of a *fourth authority’ in relation to its very own sponsor
and benefactor?
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Zbigniew Bajka: THE POPULARITY FACTORS OF SELECTED REGIONAL
NEWSPAPERS

1999 was the beginning of a difficult period for the whole of the daily press in Poland,
especially its regional varicty. Publishers are trying their utmost to rescue the present state of
their holdings, mainly through activities aimed at winning back old readers or attracting new
oncs.

In the article, author presents what the papers in question have done in this field:

- they have changed the format and contents, they have become more dynamic as far as
typesetting and visual layout is concerned with emphasis being placed on a plethora of pho-
tographs, — they have rejuvenized their teams of journalists, — they have become closer to
the reader again, — they write much more about their regions and local areas, — they orga-
nize various interesting competitions for the readers, giving away prizes and freebies, —
they attempt to be as objective as possible. After the period of fighting for advertisers, the
publishing houses have understood the fact that the most important thing is the promotion of
good relations with the readers — this being the case in a varicty of ways and fields.

Ignacy S. Fiut: THE DEVELOPMENT OF FREE PAPERS IN POLAND -
1999-2001

Free newspapers appeared for the first time almost 100 years ago. They have enjoyed
a great renaissance in the world, in Western Europe and in Poland in the course of the recent
decade. One estimate puts the figure for free periodicals in Poland, for the period
1989-2001, at 430. The present article discusses the development of free papers within the
Matopolska region and Poland in general for the period 1999-2001.

For the above mentioned period there have appeared within the survey region one re-
gional edition of the daily 4BC Metro, four weeklies (Zielona Gazeta, Gazeta Czwartkowa,
Nasze Miasto, Dzien Dobry) and three monthlies (Sruba, City Magazine, Activist). For the
same period approximately 60 free but not commercial publications of varied periodicity
have appeared, publications that are subsidized by various organizations and which do not
generate any significant revenue from advertisements. On the other hand they are expected
to promote culture, the economy and tourist facilities of the region.

Matopolska’s position in a unifying Europe, together with the considerable number of ur-
ban agglomerations within the area, creates real perspectives for the development of such
publications within the region and equally other regions of Poland.

Malgorzata Lisowska-Magdziarz POLISH SOCIETY OF THE 1990S IN THE
(DISTORTED) MIRROR OF TELEVISION ADVERTISING (PART TI)

The article summarizes some of the results of an analysis into the content and semiotics
of Polish television advertising for the period 1994-1999. Its chief findings point to a state
of affairs whereby Polish television advertising of the 1990s depicts society as a community
of (mostly) young, active and happy individuals situated in highly attractive home environ-
ments and/or beautiful outdoor settings. The main activities of these people are work of
a professional nature and hedonistic rituals. The forms of their activity together with their
topographical arrangement correlate with their gender and (to a lesser degree) with their age.
Professional activity, power and control, creativity, play and relaxation are mostly male do-
mains for these communities; domestic chores along with the cultivation and presentation of
one’s own beauty — activities female in tone. The obvious under-representation of the elderly
is also characteristic of this image of society.

The fragment of ’advertising society’ presented in the researched material is, on the
whole, consistent with the results of previous research, results which point to the predomi-
nance of the hedonistic and free market’ values that are encoded in the television advertis-
ing of the 1990s in Poland.



209

Yolanda Lukaszewski, Lynne M. Walters: AMERICAN MEDIA COVERAGE
OF CENTRAL EUROPEAN ENVIRONMENTAL DISASTERS

What is it that determines whether an environmental disaster abroad is reported by the
American media? A content analysis of newspaper, television broadcast and magazine arti-
cles written about several Central European environmental disasters suggests that drama,
conflict and competing news stories play a role in deciding what actually gets reported. The
national newspapers used in the analysis were The New York Times, Los Angeles Times, and
The Washington Post. The regional newspapers considered were the Chicago Sun-Times,
Miami Herald, Houston Chronicle and the Philadelphia Inquirer. The magazines analyzed
were U.S. News and World Report. Time, Newsweek, and The Economist. Broadcast tran-
scripts from ABC, CBS, NBC, and CNN were used. The analysis has also shown that man-
-made disasters receive more media attention than natural disasters, and that for some stories
a time delay of one to two weeks is not unusual.

Janina Katarzyna Rogozik: THE IDEOLOGY OF MUSCULAR ZIONISM, IN
OTHER WORDS SPORT IN NASZ PRZEGLaD

The Jewish daily *Nusz Przeglqd® was published in Warsaw from 1923 to 1939. It was
a newspaper which strongly supported Zionism, i.c. the idea of the rebirth of the Jewish na-
tion and the building of a National Headquarters in Palestine. The task required the settlers
to possess fortitude of spirit and physical endurance. It was necessary to change the weakly
ghetto Jew into a brave, athletic chaluc. In 1898 Max Nordau promoted the famous idea
WMuskeljudentum”. [ The leading Tribune of Polish Jewry”, which was Nasz Przeglqd, real-
ized the propaganda mission of ,.the physical rebirth” of Jewry with great vigour. One of the
manifestations of this was the supplement Nusz Przeglqd Sportowy edited by Zygmunt Fogl,
the famous sportsman and journalist.

This text originated from rescarch which has been carried out for many years upon Nasz
Przeglqd. More has been written about this publication in the author’s article Nasz Przeglqd,
— between "Hajntyzm’ and "Mechesyzm’. This was published in Zeszyty Prasoznawcze 1997
nos. 1-2, pp. 123-138, [and] nos. 3-4, pp. 124-139.

Arkadiusz Wuwer: THE PIEKARY TYGODNIK KATOLICKI AND ITS VISION
OF NATIONAL ORDER IN THE MID NINETEENTH CENTURY

The rapid changes in mid-nineteenth-century Europe. known as the 1848 revolution. re-
sulted in the growth of the Church’s involvement in social and political affairs. At the same
time modern Catholic social thought was born. The tool for its propagation was, for the first
time in history, the Catholic press.

In Pickary, in the years 18481850, there was published Ty:.godnik Katolicki. A Paper of
the Marian Society — the press organ of a society founded by an outstanding social activist,
Father Alojzy Fiecek. The editors of the weekly commented upon, as well as on religious
matters, the current political and social processes in a lighthearted way. In this way they at-
tempted to create their own vision of national order.

In showing the contents of the paper, the author presents the results of these attempts,
particularly in relation to the State-Church relations. He analyzes the editorial office’s views
towards democracy, socialism, the role of the Church in political life, citizens’ rights and du-
ties, presents the ideal of a member of Parliament and the tasks of the state authorities.

The article also discusses in detail the circumstances surrounding the birth of Tygodnik
Katolicki, it presents its detailed characteristics and the members of the editorial office, de-
scribes the radius of its impact and its connections with other newspapers, and analyzes the
reasons for its collapse.





