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Od redaktora

Ledwie przebrzmiaty fanfary z okazji dziewigédziesigciolecia odrodzenia Rze-
czypospolite], a tu przed nami siedemdziesigta rocznica tragicznego (pierw-
szego 1 siedemnastego) wrzesénia, przypominajaca, ze to, Co najwazniejsze, nie jest
nam dane raz na zawsze. Na razie jednak wkroczyliSmy w pierwsze péirocze
2009 r., tez nasycone rocznicami. Dla Osrodka najwazniejsza z nich to czterdzie-
stolecie katastrofy pod Zawoja. Juz tyle lat dreczy mnie wizja ostatnich sekund
tych trojga bliskich nam osdb, ktérych zycie tak dramatycznie uwydatnita $mieré
w burzy $nieznej na Policy 2 kwietnia 1969 r. Oto Profesor Klemensiewicz siedzi
sam w tyle samolotu; rozdrazniony opdzZniajacym si¢ ladowaniem, bebni palcami
o porgcz fotela. Tetelowska, nieSwiadoma spdznienia, zZyje juz planami na jutro
i dyktuje Basi Wojtowicz jeszcze jeden list. A ta stenografuje z pilno$cia wzorowe;j
uczennicy. Nagle huk i wszystko przestaje istniec.

Dwadzie$cia lat pozniej, wiosna 1989 roku, byli Polacy chyba najbardziej roz-
politykowana nacja w Europie. I chyba niemal wszyscy byli zgodni co do jednego:
tak dluzej by¢ nie moze. I cho¢ pod to ,tak” podkiadane bywatly rézne cechy
rzeczywistosci spoteczno-polityczno-gospodarczej, oczekiwanie na zmiany bylo
niemal powszechne. O$rodek od poczatku lat osiemdziesiatych prowadzil mniej
wigcej co pot roku systematyczne sondaze opinii spotecznej na wielkich, kilkuna-
stotysigcznych reprezentatywnych probach, co dawalo nam stosunkowo dobra
orientacjg w tendencjach jej zmian. Juz sig zdazyliSmy przyzwyczai¢ do kurczenia
sie zbiorowosci ludzi deklarujacych zaufanie do partii, rzadu, Sejmu i telewizji.
Ale w drugiej polowie lat osiemdziesiatych ujawnily sig¢ nowe zjawiska w niekto-
rych regionach Polski: analiza wykazata na przyktad dodatnia korelacje deklaracji
udziatu w mszy $w. z przynaleznoécig do partii. A sondaz krakowski z maja 1989 r.
rozwial juz wszystkie watpliwosci co do wyniku nadchodzacych wyborow: przy-
nalezno$¢ do PZPR przestata korelowaé dodatnio z deklaracjami glosowania na
kandydatoéw rzadzacej koalicji.

Za swego rodzaju materiat rocznicowy zwiazany z tymi legendarnymi wybora-
mi czerwcowymi mozna uznaé otwierajacy ten numer artykut Pawla Planety
o stowach sztandarowych w przeméwieniach programowych polskich premieréw
w latach 1989-2007. Czotowymi mirandami w badanych tekstach okazaly sie:
PANSTWO, PRACA, EUROPA, NOWOCZESNOSC, REFORMY i ZGODA. Ar-
tykut konczy autor krytyczna opinia: Przemowienia programowe sq coraz stabsze
I majq coraz mniejsze znaczenie. Sztuka oratorska w przypadku polskich premie-
réw umiera. [...] Jeszcze przeméwienie Mazowieckiego miato charakter ‘etosowy’,
bylo krétkim, selektywnym wyznaniem wiary na nowe czasy, a w $wiadomosci
spotecznej utrwalily sig¢ pewne ‘skrzydlate wyrazenia’.



Tak w przemodwieniach naszych premierdw, jak i w naszym zyciu coraz wigksza
rolg odgrywa integrujaca si¢ Europa. Warunkiem jej rzeczywistej a nie tylko admi-
nistracyjnej integracji jest istnienie wspolnej sfery publicznej. Ale czy istnieje eu-
ropejska sfera publiczna? Pyta Rafal Riedel i sam sobie odpowiada: tak, bo
ogromna 1 rosnaca czgs¢ interesow Europejczykdéw ma charakter wspolnotowy, za-
kres i intensywnos¢ transgranicznych interakcji spotecznych systematycznie 1 dy-
namicznie ro$nie — wraz z nimi tozsamo$ciowe poczucie europejskosci i suprana-
rodowy kapitat spoteczny. Ale: prawdziwa sfera publiczna dopiero si¢ formuje.
Najwigkszy jej deficyt dotyczy — zdaniem autora — infrastruktury komunikacyjnej,
w tym przede wszystkim mediéw masowych.

Za istotny wkiad do poznania wielkiego problemu ksztattowania si¢ europej-
skiej sfery publicznej proponujg uzna¢ artykuty Agnieszki Szymanskiej 1 Olgi
Dabrowskiej-Cendrowskiej. Pierwsza rekonstruuje i konfrontuje ze soba wize-
runki niemieckich wypedzonych w publikacjach w Rzeczpospolitej i Frankfurter
Allgemeine Zeitung. Druga analizuje adresowana do mtodziezy ofertg wydawnicza
dwoch niemieckich koncernéw. Ten segment prasowy w naszym kraju zostal bo-
wiem zdominowany przez dwa wydawnictwa — H. Bauer 1 Axel Springer Polska.

Wiadomo, jak wazna rolg w zmarketyzowanym zyciu politycznym odgrywaja
prasowe informacje o przedwyborczych sondazach poparcia dla kandydatow. Wia-
domo tez, jak wiele zalezy od sposobu prezentacji wynikow sondazy przez redak-
cje. Krytycznego przegladu wypowiedzi prasowych informujacych o sondazach
opinii z lat 1991-2007 pod wzgledem zachowania w nich standardéow wiasciwe;j
prezentacji sondazy w mediach dokonat Robert Szwed, opierajac si¢ na analizie
blisko 600 takich tekstow z Gazety Wyborczej 1 Rzeczpospolitej.

W dziale Media na $wiecie znajdzie czytelnik dobrze osadzona w literaturze
przedmiotu relacjg o ksztaltowaniu sig telewizji publicznej w USA piéra Rafala
Kusia oraz charakterystykg tendencji zmian w kodeksach etyki dziennikarskiej
w powojennej Japonii wyprowadzong z ich analizy poréwnawczej przez Iwone
Merklejn.

Histori¢ mediow reprezentuje w tym nuinerze troje autoréw: Sylwester Dziki
w zwiazku z dziewigédziesiatg rocznica odrodzenia Rzeczypospolitej przypomina,
jak 6wczesne gazety krakowskie, wyrazajac zgodnie w podniostych, patetycznych
stowach sw¢j entuzjazm, nie rezygnowaty z partyjnych sporéw. Michal Kaczmar-
czyk rzeczowo przedstawia poczatki prasy, radia i telewizji w Republice Irlandii,
wykazujac ich swoista odrgbnos¢ w pordwnaniu z innymi systemami tworzacymi
model anglo-amerykanski. A Katarzyna Byrtek omawia czeskie czasopismo emi-
gracyjne z lat 1956-1990, widzac w nim czeski odpowiednik polskiej paryskiej
Kultury, a w jego redaktorze, Pavle Tigridzie czeski odpowiednik Jerzego Giedroy-
cia. Ciekawe.

Czgs¢ artykutowa numeru konczy Jacek Lindner swego rodzaju analiza poréw-
nawcza pierwszych stron szesciu polskich dziennikéw ogdlnokrajowych z pierwsze-
go tygodnia stycznia i pierwszego tygodnia lutego 2009 r. Ponadto w tym numerze
ZP sa jeszcze trzy recenzje z trzech waznych ksiazek medioznawczych.

W pierwszym pdtroczu 2009 roku z wielkim zalem przyjeliSmy wiadomosci
o $mierci dwojga 0séb zwiazanych z O$rodkiem Badan Prasoznawczych przyja-
Znia 1 wspodlpracg, a mianowicie dra Jacka Maziarskiego (1937-2009) i Marii de
Hernandez-Paluch (1947-2009). Ta wspotpraca zaowocowata w przypadku Ma-
ziarskiego w r. 1966 znakomita do dzi$ ,,Anatomia reportazu”, a w przypadku Palu-
chowej — studium o bohaterach reportazy lat siedemdziesiatych.

wp
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PAWEL PLANETA

SELOWA SZTANDAROWE
W EXPOSE POLSKICH PREMIEROW
W LATACH 19892007

Wprowadzenie

rzemoOwienie programowe (exposé)' szefa wladzy wykonawczej jest —

w kazdym systemie politycznym — doniostym aktem politycznej komu-
nikacji. Istotg exposé jest (a raczej ‘powinien by¢’) przekaz merytoryczny,
w ktorym odpowiedzialny maz stanu zwraca si¢ do odbiorcéw, przedsta-
wiajac program swego rzadu. Ponadto w tak waznym akcie komunikacji
mdwca prezentuje rowniez aksjologicznie nacechowana wizjg $wiata. A za-
tem wyniki badan nad warto$ciami w wystgpieniach programowych przy-
wodeow panstw w réznych systemach, kulturach politycznych i w réZznym
czasie moga da¢ odpowiedz na wiele pytan, dotyczacych nie tylko konkret-
nych méwcow, ale ich zaplecza spotecznego i szerzej, catego systemu poli-
tycznego. Najkrocej rzecz ujmujac: fundamentem kazdego programu po-
litycznego jest sfera wartosci.

Najwazniejsza grupe kategorii utworzonych na potrzeby tych badan sta-
nowity podstawowe elementy warstwy aksjologicznej poszczegodlnych
wystapien programowych. W tym celu taczono empirycznie dostgpne wy-
razy 1 wyrazenia w wigksze struktury, ktére mozna okresli¢ mianem poli-
tycznych symboli. W polskiej tradycji badan nad warto§ciami w dyskursie
publicznym od wielu lat znana jest technika — opracowana przez Walerego
Pisarka — polegajaca na badaniustéw i wyrazen sztandarowych
Jjako noénikow okre$lonych warto$ci i antywarto$ci w dyskursie
publicznym. Stowa sztandarowe (zwane réwniez ‘flagowymi’ lub ‘symbo-
lami kolektywnymi’®) sa elementami empirycznie dostepnej rzeczywisto-
Sci, mozemy wigc bada¢ ich obecno$¢ w konkretnych tekstach. Poniewaz —
jak zauwaza autor opisywanej metody — stowa sztandarowe ,,z racji swojej

! W Polsce - na podstawic Konstytucji z 1997 r. (art. 154, ustep 2) — Prezes Rady Ministrow w ciagu 14
dni od dnia powotania przez Prezydenta Rzec7ypospohtq przedstawia Scjmowi program dziatania Ra-
dy Ministréw z wnioskicm o udziclenic j jej wotum zaufania.

;91;46 Flcischer: System polskich symboli kolektywnych. Wyniki badafi empirycznych, Wroctaw
s. 23.
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warto$ci denotacyjnej 1 konotacyjnej, a zwlaszcza emotywnej, nadaja sig na
sztandary 1 transparenty, a wiec do roli x lub y w strukturach typu Niech zZyje
x! Precz z y!*, mozna uznaé, Ze analiza stéw sztandarowych jest szczegol-
nie uzyteczna w badaniach tych przekazow, ktdre dotycza waznych kwestii
i wydarzen o charakterze politycznym. Najwazniejsza cecha slow sztanda-
rowych jest ich dodatnie lub ujemne nacechowanie, stuza one wyrazaniu
lub wzbudzaniu w §wiadomosci odbiorcy (lub partnera dyskursu) poje¢ po-
zytywnych, czylimirand 6 w albo negatywnych, czyli kondemnan-
d 6 w*. Wiasnie ta technika stata si¢ gtdwna inspiracja dla utworzenia grupy
kategorii aksjologicznych skonstruowanych na potrzeby tych badan.
W tym artykule wersalikami prostymi oznaczone SEOWA SZTANDA-
ROWE, wersalikami i kursywa INNE KATEGORIE ANALIZY, nato-
miast w cudzyslowach definicyjnych ujeto wyrazy/stowoformy (np. ‘in-
flacja’).

Exposé jako akt komunikacji politycznej

Kazde exposé, czyli przemOwienie programowe, jest aktem polityczne]
komunikacji charakteryzujacym si¢ pewnymi cechami, ktore sprawiaja, ze
wystapienie tego rodzaju jest podobne do innych form perswazyjnego ko-
munikowania politycznego. Z drugiej strony widoczne sa tez jego cechy
swoiste. Pewne ogolne, gatunkowe prawidtowosci strukturalno-jezykowe
exposé w III Rzeczpospolitej mozna zauwazy¢, analizujac najprostsza kon-
figuracje 150 najczesciej pojawiajacych sie stowoform we wszystkich — po-
traktowanych Iacznie — wystapieniach 14 premierow.

Wykres 1. 150 najczesciej wystepujacych wyrazéw w przemowieniach
programowych premieréw
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3 W.Pisarek: Polskic stowa sztandarowe i ich publicznosé: lata dziewigédziesiate, Zeszyty Praso-
znawcze 2000, or 34, s. 19.

4 Por.: [...] tak rozumiane miranda (,to, co nalczy podziwia¢”) i kondemnanda (czyli , to, co nalczy po-
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Najbardziej ogolny wniosek narzucajacy sig z prostej analizy wspotwy-
stgpowania 150 najczesciej uzywanych wyrazéw mozna zamknaé w sfor-
mulowaniu: expose jest przede wszystkim wypowiedzia o tym, co ,,rzad be-
dzie robit z panstwem”.

Wystapienie programowe zawiera duza liczbg swoistych ZWROT ow
INWOKACYJNYCH oraz form uznanych za wyktadniki subiektywno$ci re-
lacji o $wiecie (£ GOTYCZNOSC vs KOLEKTYWISTYCZNOSC tekstu®). Po
drugie, w exposé tatwo znalez¢ liczne odniesienia do czasu przysztego:
moéwca komunikuje, co premier/rzad ‘bedzie’ robit. W konsekwencji — co
jest trzecia cecha charakterystyczna exposé — w wystapieniu tego rodzaju
obowiazuje schemat: po diagnozie stanu pafnstwa nastgpuje szereg deklara-
cji kontynuacji poprzednich rzadéw badz zmiany (reakcji na biedy poprzed-
nikéw). Po czwarte, bez wzgledu na to, jaki jest polityczny rodowod pre-
miera, jakie s3 jego intencje, stosowane szczegotowe techniki perswazji,
exposé zawsze jest selektywnym obrazem rzeczywistosci (i jak komuniko-
wanie perswazyjne odpowiedniej selekcji wymaga). W pewnym sensie (a
zwlaszcza w opinil opozycji) przemoéwienia programowe kolejnych pre-
mierdw zawierajg listy niespetnionych obietnic, dlatego warto badaé¢ — na-
wet po latach — ich zawarto$¢ merytoryczna. Pozostawiajac jednak to zada-
nie historykom 1 politologom, a zwlaszcza wyborcom, zamierzam sie
skupi¢ na tej stronie kazdego exposé, ktora (w moim odczuciu) stanowi
istotg komunikacji politycznej: na sferze aksjologicznej. A zatem, po piate
1 najwazniejsze, kazde exposé zawiera okreslony zestaw SEOW i WY-
RAZEN SZTANDAROWYCH jako no$nikéw okreslonych wartosci i anty-
wartosci w dyskursie publicznym. Rekonstrukcja sfery aksjologicznej
wystapien programowych premierow III RP byfa gtownym celem prezento-
wanych badan.

Objetos¢ i stopien trudnosci
jezvka analizowanych wystapien programowych

Pierwszym poziomem analizy wykonanej na potrzeby tych badaf byla
analiza jgzykowa korpusow tekstowych. Aby zebra¢ infor-
macje o charakterystycznych cechach wystapien programowych premierow
III RP, przeprowadzono ilo$ciowa analize leksykalno-syntaktyczna ich
wszystkich, uporzadkowanych w korpus tekstowy. Sktada si¢ nan
blisko 5 tysigcy jednostek analizy, czyli wypowiedzen (tj. zdan lub ich row-
nowaznikow), zawierajacych ponad 70 tysigcy form wyrazowych (stowo-

tepiac™) reprczcntujq rozne wartosci i antywartosci. Jedng grupg wartosci (lub antywarto$ci) moga rc-
prezentowagé rézne miranda (lub kondemnanda). Kazde za$ mirandum (lub kondemnandum) moze byé
1 zwykle bywa wyrazanc r6znymi $rodkami, w tym takze réznymi stowami sztandarowymi. Miranda
1 kondemnanda oraz warto$ci i antywartosci maja status rekonstrukcji tcorctycznych, stowa sztandaro-
wc za$ sg clementami cmpirycznic dostgpnej rzeczywistosci jezykowej. W. Pisarck: Polskic stowa
sztandarowc..., op. cit., s. 19.

5 W.Pisarck: [nauguracja Okragtcgo Stotu jako akt medialnej komunikacji polityczncj, Zeszyty Pra-
soznawcze 1989, nr 4 (122), s. 29-48.
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form). Podstawowe wyniki analiz statystycznych ujgto w listy frekwencyj-
ne catego korpusu i poszczegélnych tekstow, ktore stuzyly nastgpnie do
badan konkordancji poszczegdlnych — istotnych ze statystycznego
punktu widzenia — wyrazow, a takze ich kolokacji, co umozliwito zre-
konstruowanie wzajemnych zwiazkéw, wzorow wspotwystgpowania wyra-
z6w odnoszacych sig¢ do 0sob, przedmiotow, cech, czynnosci, stanow itd.
W tej fazie badan jednostka pomiaru byt wyraz, a wigc intensywnos$¢
okreslonych cech tekstu mierzono liczba i zasiggiem wystgpowania po-
szczegdlnych wyrazow.

Listy frekwencyjne wyrazow obecnych w badanych tekstach postuzyty
analizie podobienstw migdzy poszczegdlnymi moéwcami. Aby zrealizowac
ten cel, skorzystano ze statystycznej metody grupowania danych (analizy
skupien). Wyniki tej analizy pokazujg strukture podobienstwa badanych
tekstow. Wzigto pod uwagg zasiggi procentowe wszystkich wyrazow (ka-
zdy wyraz = jeden przypadek) w 14 badanych tekstach (kazde exposé = jed-
na zmienna).

‘Wykres 2. Struktura podobienstwa migdzy badanymi tekstami®

Mazowiecki

Bielecki
Olszewski
Pawlak-2

Cimoszewicz

Miller

Oleksy

Buzek

Suchocka

Pawlak-1

Tusk
Belka

Marcinkiewicz

Kaczynski

0,00 005 - 0,10 0,15 0,20 0,25 0,30

miara odlegtoéci

6 Wybrano mctodg taczenia skupicn (joining cluster analysis) prezentowanych w formic rozgatezicn
(tree clustering). Wykorzystano metodg peinego taczenia obicktow (complete linkage rule of amalga-
mation), w ktorcej — na podstawie matrycy wskaznikow koleracji migdzy kategoriami — mierzy sig od-
lcgtosci migdzy analizowanymi tckstami. Wspotczynniki korclacji skonwertowano wedhug wzoru 1-r,
gdzic r oznacza moment produktowy Pcarsona.
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Na podstawie przedstawionych danych mozna wysnu¢ ogélne wnioski.
Bez watpienia najdalej od pozostatych premierow sytuuja sig¢ Kaczynski
i Mazowiecki. Pierwszy dlatego, ze jego wystapienie w wigkszym stopniu
niz innych prezeséw rady ministrow byto tekstem mdéwionym, natomiast
drugi — poniewaz jego wystapienie bylo najkrotsze, a co waznigjsze,
wygloszone w nieco innej sytuacji politycznej niz mowy pozostatych. Ex-
posé Mazowieckiego bezsprzecznie miato charakter bardziej symboliczny,
‘etosowy’, niz na przyktad skrajnie ‘pragmatyczne’ przeméwienia premie-
réw lewicy. Z kolei premier Pawlak byl najbardziej wszechstronnym
mowca. I to nie tylko z tego powodu, ze wyglosit exposé dwukrotnie, tym
bardziej, ze pierwsze exposé Pawlaka jest blizsze premierom liberalno-
-prawicowym (nie liczac ciekawego zwiazku z Belka), natomiast drugie —
liderom lewicy. Warto zauwazy¢, ze sygnalizowana zmiana jest zbiezna
z ewolucja polityczng przywodcy PSL. Przypadek premiera Pawlaka ilu-
struje do$¢ czytelne prawo politycznej zmiany wiadzy. Zmiana ta moze
nastapi¢ w mysl zasady krytycznej reakcji na rzady poprzednika (6w) lub
zasady kontynuacji wiadzy (np. w sytuacji rekonstrukeji koalicji).

Najkroétsze exposé — ze wzgledu na liczbg wyrazoéw — wyglosit Tadeusz
Mazowiecki. Najdtuzsze wystapienie programowe miat Donald Tusk, ktory
przemawiat 185 minut, wypowiadajac w tym czasie ok. 17 tysiecy stow’.
Premier z PO mowit sze$ciokrotnie dtuzej niz przemawiajacy najkrocej
Hanna Suchocka 1 Marek Belka. Przeméwienie Tuska byto nieudane. Obec-
ny premier wyglosit jeszcze przed odczytaniem wiasciwego tekstu wie-
lominutowy wstep. Postugiwatl si¢ zdaniami najdiuzszymi (najwyzsza
warto$¢ wskaznika trudnosci sktadni), wielokrotnie ztozonymi 1 wielowat-
kowymi. Najtrudniejszym stownictwem postugiwatl si¢ Marek Belka,
a biorac pod uwage do$¢ wysoka warto$¢ wskaznika trudnos$ci skiadni,
ogolny wskaznik trudnosci jezyka® osiaga u tego wiasnie premiera najwy-
zsza warto$é (12,2, co oznacza tekst $redni). Warto podkreslié, ze na skali
trudnosci tekstu wszystkie pozostate exposé znajduja sig w przedziale tek-
stow latwych’®. Z kolei Jarostaw Kaczynski jako jedyny premier po 1989 r.
nie odczytal swego exposé z kartki, dlatego STTR (standarised type/token
ratio) — ktéorym mierzymy ‘bogactwo’ (a raczej rozmaito$¢) stownictwa —
osiaga u premiera PiS warto$¢ wyraznie nizsza niz u pozostatych moéwcow.

Trudno odnalez¢ jakakolwiek prawidlowo$¢ u poszczegdlnych mow-
cow, jesli chodzi o uzycie zwrotéw inwokacyjnych. Widaé natomiast wy-
razne rdznice w stosowaniu form bedacych wskaznikami subiektywnego
stosunku mowiacego do tematu wypowiedzi. Chodzi tu o formy 1 os. liczby
pojedynczej, jak i formy 1. os. liczby mnogiej. Méwcami charakteryzujacy-
mi si¢ najwyzsza wartoscig wskaznika EGOTYCZNOSCI byli Marcinkie-

7 A zatem nicmal co czwarte stowo wypowicdzianc przez premicréw [T RP w ich exposé byto stowem Tuska.
8 Skorzystano z mctody W. Pisarka opisywancj przed laty m.in. na tamach Zeszytéw Prasoznawczych,
a takze ostatnio w rozdziale pt. ,,Jak micrzy¢ zrozumiato$c tekstu”, [w:] W. Pisarek: O mediach i jg-
zyku, Krakow 2007, s. 245-262.

9 W badaniach postuzono sig ‘skala trudnosci tckstow’, ktéra dotyczy przede wszystkim tckstow dru-
kowanych. Jesli wzia¢ pod uwagg fakt, zc cxposé — picrwotnie — sa tekstami, ktorych odbiorcy musza
wystuchaé, to nicwatpliwic nalczatoby je wszystkie zaliczyé do wyzszej kategorii trudnosci.
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wicz 1 Tusk. W wypadku Marcinkiewicza 10,3 proc. wszystkich zdan za-
wiera przynajmniej jedna formg reprezentujaca kategorig egotycznosci (np.
zaimki ja, mdj, mnie, ale takze formy 1. osoby liczby pojedynczej wybra-
nych czasownikdéw positkowych: bede, mam itp.'®). W wypadku premiera
Tuska warto$¢ ta wynosi 9,9 proc. Kontrolnie zbadano stopien egotyczno-
$ci w nieco inny sposéb. W 10-procentowych prébach dobranych z kazdego
exposé sprawdzono, jaki zasigg uzyskuja tacznie wszystkie formy 1. os.
liezby pojedynczej. Okazuje sig, ze w tym pomiarze najbardziej ‘egotycz-
nym’ okazat sig Tusk (zasigg = 0,48 proc. wszystkich stowoform w probie).
Natomiast najnizsze warto$ci wskazniki egotycznosci osiagaty (w obydwu
pomiarach) w drugim exposé Pawlaka. Z kolei wskaznik KOLEKTYWI-
STYCZNOSCI jest bardzo wysoki w exposé Kaczynskiego, w ktorym 24,9
proc. wszystkich zdan zawierato formy 1 os. liczby mnogiej. Ale wartos¢
wskaznika egotycznoéci u lidera PiS takze jest wysoka.

Stowa sztandarowe w wystgpieniach programowych premieréw Il RP

Kolejnym poziomem prezentowanych badan jest komputerowa
analiza zawarto$ci. Napotrzeby badan utworzonostowniki ka-
tegoril zawierajacych grupy wyrazéw dobranych na podstawie wspolne-
go zakresu znaczeniowego''. Zajednostke analizy w opisywane;j fa-
zie badan zawarto$ci uznano wypowiedzenie'

Najwyzsze zasiegi (dane szczegétowe w tabeli 2) w badanych tekstach
osiagnety PANSTWO, PRACA, EUROPA, NOWOCZESNOSC, REFOR-
MY 1 ZGODA, ktore nalezy uznaé za czotowe miranda w przeméwieniach
premierdéw III RP.

Wzajemne zwiazki najwazniejszych kategorii stow sztandarowych z in-
nymi kategoriami analizy ilustruje ponizsze zestawienie:

PANSTWO PRACA EUROPA REFORMA ZGODA
g ki3 g i3 g
DEMOKRACJA PRZEDSIEBIORCZOSC INTEGRACJA EMERYTURA/ EMERYCI  NIEPODLEGLOSC

PRZEDSIEBIORCZOSC RYNEK BEZPIECZENSTWO PIENIADZE POKOJ

UCzZCIWOoSC INWESTYCJE STABILIZACIA ZDROWIE EUROPA
PRYWATYZACJA  EMERYTURA/ EMERYCI POKOJ BEZPIECZENSTWO
NIEPODLEGLOSC REFORMY ZGODA WIES/ ROLNICTWO

PIENIADZE SOCJALIZM/ SOCJALNY OCHRONA

PROMOCJA/ REKLAMA NOWOCZESNOSC

NIEPEENOSPRAWNOSC
WIES/ ROLNICTWO
BEZROBOCIE

10 Expos¢ Kaczynskiego ma szczegdlny charakter. Mamy bowicm do czynienia z przeméwienicm a nic
odczytanym tckstem. Potwierdza to takze kluczowo$¢ (zasigg procentowy wyzszy niz spodzicwany na tle
innych kandydatéw) stowoform powtarzam i przypominam. Wystapienic Kaczynskicgo jest zatem
wyrazZnie egotyczne, o czym $wiadczy ponadprzecigtne uzycic zaimka ja (i czasownika c/ice), choé z dru-
gicj strony kolcktywistyczno$é cxpos¢ jest sygnalizowana przez kluczowosé stowoform mamy i bedziemy.
Premicr lubi wyraza¢ pewno$¢ wiasnych sadow, stad wynika kluczowosé wyrazu oczywiscie.

1! Przyktadem nicch bedzic stownik wyrazow denotujacych MILOSC: umilowany / mitosé / kochat / uko-
chany / kocha< / ukochanej /kochany / mifosci / kocha / umilowat / kochaé / kochato / mitosny / kochata.
12 W toku analizy zakodowano blisko 5 tys. wypowiedzen (zdan lub ich réwnowaznikéw). Jesli w ba-
danym zdaniu pojawit si¢ ktorykolwick wyraz zc stownika okre$lonej katcgorii analizy, zdanic to zo-
stato zakodowanc jako speiniajace warunki tej kategorii.
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Tabela 1. Objetos¢, stopien trudnosci i egotycznosé jezyka exposé 14 premierow

23 listopada 2007 r.

<
2
-2 ‘= ]
s = =
313 |3
£ s 1% 2 =~ |
2 k] ks g 2
. ElE |2 |2 |E |5
s 3 = |x |= |2 |E |&
> = £ = 8 - | 2
2 Sl |§ |8 |8 |3 |2 |2
N N [= ~ > ~ = < -
k) 2 | & s & & S N
A 3 |lw |3 |7 |B ¥ |o |=
Tadcusz MAZOWIECKI 1L,2tys. | 102 [ 629 11% | 12,6 | 8,4 | 0,30 | (64) | (20)
12 wrzesnia 1989 r.
Jan Krzysztof BIELECKI 3,8tys. | 267 [ 67,5|10% | 14,5 88 [ 0,13 | 47 | 82
5 stycznia 1991 r.
Jan OLSZEWSKI 5,0tys. | 332 { 64,1 | 10% [ 1541 9,2 [ 0,02] 98 | 52
21 grudnia 1991 r.
Waldemar PAWLAK (1) 43 tys. | 294 | 63,5 | 14% | 16,1 | 10,7 { 0,07 | 86 | 50
1 lipca 1992 r.
Hanna SUCHOCKA 2,7tys. | 190 | 66,3 | 11% | 14,41 9,1 | 0,26 | 30 | 91
10 lipca 1992 r.
| Waldemar PAWLAK (2) 59 tys. | 351|659 |12%]| 17,0 10,4 0,02 | 65 [ 91
8 listopada 1993 r.
Jozef OLEKSY 3,7tys. | 222 | 64,5 | 14% | 16,8 | 10,9 | 0,24 | 41 | 91
3 lutcgo 1995 .
Wtodzimicrz CIMOSZEWICZ 5,7tys. | 348 {632 |15% | 16,6 | 11,3 | 0,19 | 48 | 120
14 lutego 1996 r.
Jerzy BUZEK 5,0 tys. | 386|655 |18% | 13,1 11,1 [ 0,17 | 60 | 84
10 listopada 1997 r.
Leszek MILLER 4,0tys. | 294 | 66,1 | 12% | 13,9 ] 9,2 [ 0,07 | 42 | 97
25 pazdzicrnika 2001 r.
Marck BELKA 30tys. | 195 | 64,5 19% | 155(12,210,05| 34 | 89
14 maja 2004 r.
Kazimicrz MARCINKIEWICZ 5,5tys. | 363 | 64,1 | 10% | 152 | 9,1 | 0,10 | 65 | 85
10 listopada 2005 r.
Jarostaw KACZYNSKI 6,7tys. | 470 | 540| 8% [ 14,4 | 82 [0,16| 82 | 82
19 lipca 2006 r.
Donald TUSK 17,0 tys. | 915 | 58,4 | 13% | 18,6 | 10,9 | 0,48 | 185 | 92
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Tabela 2. Hierarchia stow sztandarowych w exposé premieréw RP
w latach 1989-2007

§ oy ~ g § &
Slzlg|a|8lalalS Mk
slalslglelg|gigiS|lals] 88 ~
FizlZl2lT|2lg|elg|g8l8|:|2|8) <«
D38| |c|e|lgl8|£]8|=
3| ¢ E ] PR =1 N vl Bl = = S 4
gl 8| gle|l2|212|é|8|8l=s|18lrl=]8
S| 2| ElS|E|2|E|S|E|5|8|3]2%|¢8
S|o|0|&|a|£|0|0|&|S|a|5|2E|8
PANSTWO 7,00 { 9,90 {17,211 942 |21,8013,3712,60 (13,86 {13,59{ 10,10{10,14{ 13,11 5,54 [ 10,50] 12,0
PRACA 6,00 | 4,78 | 2,67 | 5,80 | 7,11 [10,17 7,87 | 7,88 [ 6,52 | 4,18 | 11,11{ 3,60 { 2,35 | 5.86 | 6,1
EUROPA 3.00 [ 4,44 1504 | 6,52 | 4,74 | 145 | 3,15 | 7,88 | 4,89 | 9,06 | 6,76 { 6,43 | 4,69 | 1094] 5.6
NOWOCZESNOSC 1,00 | 5,46 | 3,86 | 5,43 13,79} 8,14 | 591 | 7,61 | 7,07 | 557 | 580 | 8,74 | 1,71 | 5,19 | 5.4
REFORMY 2,00 | 5,12 1326|725 | 521 | 8,14 | 8.66 | 6.79 {10,05] 2,09 290 | 643 | 256 | 4,53 | 5,4
ZGODA 5,00 512623 ]652]569]494]7,09]10,60f2,17]592]531]283|064]464] 52
NAROD 6,00 | 3,41 17,12 | 435474 [320]3,15]3380|462|383]386]437]384]265] 42
NAUKA - 12731208217 |4,74]669 |3,15[2,72]7,88|488 5313386469409/ 39
ZYCIE 5001273 [ 1,19 ] 2,54 | 2,84]436 (3,54 ] 1,9 | 435]279(290|334]426]387] 33
BEZPIECZENSTWO 2,00 | 2,05 | 1,48 | 1,45 {332 | 1,74 | 3,15 | 4,89 [ 3,53 | 4,18 | 2,42 | 4,63 [ 3,62 | 442 | 3.1
ZDROWIE - 11021297145 |332(494[3,15]1,63]353]244628]|283]021]608] 28
OPIEKA 1,00 | 2,39 | 2,67 [ 3,62 | 521 [ 4,36 [ 2,36 [ 2,17 2,72 [ 2,44 | 145 | 2,31 [ 0,64 [ 331 2,6
WALKA 3.00 2,39 | 1,48 {290 | 1,90 [ 1,74 | 3,54 [ 4,08 | 1,09 [ 244 - | 1,03]235[254] 2.2
PRZEDSIEBIORCZOSC | 1,00 | 4,44 | 445 | 326 | 2,84 | 407 | 236 [ 082 | 136 | 2.79 | 1,45 | 1,03 | - | 1,44 | 2.2
WOLNOSC 3,00 |3,07|2,67 | 1,09 284 ] 145]079]19 [679| - - 1206]043]298] 2.1
DEMOKRACJA 2,00 12,73 | 3,386 | 1,451 095 | 1,74 | 3,15 326 ] 1,9 [035]| - | 154 043 ] 1,00] 1,7
RODZINA - 11021059 1072]3,79] 1,06 ] 1,18 1,90 | 543 | 1,39 048|257 ] 171 ] 110] 16
PRYWATYZACJA - [205]2,08]145]332] 1,016 1,97 ]1,9]19}070}338)129]021]099] 1,6
SAMORZAD - | 13710891036 095]291 | 1,97 |217]245]279 145|051 - |19 | 14
BEZROBOCIE - 1205]089 | 145 1,42320 | 1,08 {1,00]|082]279{338]0,51]064]022] 1,4
SPRAWIEDLIWOSC 1,00 ] 1,02 ] 1,48 [ 036 | 142 | 1,16 | 1,57 | 1,90 | 1,63 [ 1,39 | 048 | 2,31 [ 043 | 1.66 | 1.3
SOLIDARNOSC 2,00 1068|089 181 1421058| - |o054]4a08]| - - |isafo21 3201 1,2
PRAWDA 1,00 2,05 0,59 {072 1,42]058 [ 1,97 | 1,09 {0,82]035[{097 (051 |1.28]144] 1,1
SOCJALIZM 1,00 1034|267 [ 072 | 1,42]087 | 1,18 1,36 | 1,36 | 0,70 [ 0,97 [ 0,26 [ 0,21 [ 033 | 1,0
KAPITALIZM - 12390030 {181 - |291| - [054[054]139]{048(077064]033] 09
WIARA - [1,02105901,091095{029{079(1,09]272]| - - | 1,031064]133] 08
ROWNOSC - 106808 - |142]058]1,57]1,63]1,36]0,70]048]0,51]021]066] 08
GODNOSC - 1068[030]072/095] - 1039] - [217]035]/097]077[021]243] 07
SUKCES - | 068) - ]109]047]145| - |054]|082]035]|048]026|277]09]| 07
NIEPODLEGLOSC - [ 1370208 [1,09] 420058 039 - |09 - - [ 154 1043]044 ] 0,7
UBOSTWO - - 103010361095 1,74 - [027| - |279]29%] - [o43}out| 07
TRADYCJA - 10681089181} - [087[039]054]054]035]048][051[021]1,77] 06
PROMOCJA - - 105901072047 1,06[039] - |o082]139]048| 129 - [166] 06
LUKSUS 100} - 105900721095[087[039[027] - [1,74] 048|051 [043]011] 06
KORUPCJA - 1034[030]036047]029] - - - [ 1,05] 145051064 | 1,10{ 05
UCZCIWOSC - 10341030(072]095] - [1,18]054 054 - - | 1,03]0435]077] 05
OICZYZNA - o319 - - 10871079027 054f070| - fos51]| - |o066] 04
KOMUNIZM - [ 102 1,78 036047 - - - 136 - - - - lo22] 04
ELITA 1,00} 1,37 1059036 - - |079]054]| - - - - jo21]on| o4
GLOBALIZM - 034 - - - - - 1027] - 1035]048]026] - [066] 02
PATRIOTYZM - |oe8los0] - - - - {027]082]035] - - - |044] 02
TOLERANCJA - ]034]030| - J047]058/039[027] - {o035]o048) - Jo21| - | o2
LUSTRACJA - - - o] - - - - jos4| - - - Joss| - o2
LEWICA - - - - - - o039 - - Jo03s| - Jo26| - |066] 0,1
ZAKLAMANIE - - {030 - Jo47{o029]| - - - o35 - - - o044 0,1
MILOSC - - - - - - - - o217 - - - - |o22] 00

Zasiggi wystgpowania poszczegdlnych kategorii (dane w %%)
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Kluczowe stowa sztandarowe na tle innych kategorii analizy”?

Dla Mazowieckiego liczy si¢ przede wszystkim M4DROSC"™. Podobnie
jak u Kaczynskiego — w przemoéwieniu pierwszego niekomunistycznego
premiera mamy do czynienia z inna konfiguracja wartosci i antywartoSci
niz u pozostatych premieréw. Warto przypomnie¢, ze wyniki analizy leksy-
kalnej exposé Mazowieckiego pokazuja, ze kluczowym wyrazem dla tego
przemowienia byta ‘inflacja’. Mozna zatem uznac¢ ‘inflacje’ (wraz z synoni-
mami) za kluczowe KONDEMNADUM tego exposé. W tej fazie badan
obliczono wspdtczynniki korelacji kategorii NADAWCA'" z innymi katego-
riami analizy. Okazuje sig, ze najwyzszy wspétczynnik korelacji z wypo-
wiedzeniami MAZOWIECKIEGO uzyskuje wiasnie MADROSC.

Bielecki intensywniej niz inni odnosi sig do kategorii KAPITAEL/KAPI-
TALIZM oraz PRZEDSIEBIORCZOSC, ale — zauwazmy — pierwsza ka-
tegoria osiagneta wyzszy zasigg w exposé Pawlaka z 1993 r., natomiast
druga u Olszewskiego. Bielecki czg$ciej — na tle pozostatych premierow —
odwotywat si¢ do PRAWDY (2,0). Warto odnotowaé fakt, ze mimo niskie-
go ogdlnego zasiggu precyzyjnie okre$lonego — w sensie stownikowym —
PATRIOTYZMU (ér. = 0,2), u Bieleckiego kategoria ta osiaga warto$¢ 0,7.
Pod tym wzgledem premier Bielecki ustgpuje tylko premierowi Buzkowi.
Zdania z exposé BIELECKIEGO wykazuja najwyzsze korelacje z RYN-
KIEM, ale takze z KAPITALEM/KAPITALIZMEM 1 PRZEDSIEBIOR-
CZOSCIA. Interesujace sa tez zwiazki z ELITA i (ANTY)KOMUNIZMEM.

Exposé Olszewskiego jest wyraziste, nasycone warto$ciami tradycyjny-
mi (prawicowymi). Ale takze — o czym czgsto si¢ zapomina — intensywne
sg odniesienia do gospodarki. Olszewski, jak nikt inny, méwit o KOMUNI-
ZMIE, wyraznie tez odwotywat si¢ do ETYKI/MORALNOSCI. Wsrod ka-
tegorii pozytywnie skorelowanych z OLSZEWSKIM znajdziemy spojny ze-
staw kategorii wskazujacy na prawicowo-narodowa orientacje premiera:
(ANTY)KOMUNIZM oraz NAROD i NIEPODLEGLOSC. Trzeba jednak
podkresli¢ — po raz kolejny — ze Olszewski, intensywniej niz niektérzy pa-
migtaja, mowit 0o DEMOKRACII i PRZEDSIEBIORCZOSCI.

Kluczowa kategoria w pierwszym exposé premiera Waldemara Pawla-
ka (1992) bez watpienia jest LUSTRACJA. Zdecydowanie wyzszy zasieg
tej kategorii u wymienionego premiera byt skutkiem — jak powszechnie
wiadomo — krytyczne) reakcji na rzady poprzednika. Ludowy premier —
wyrazniej niz pozostali — odwotywat si¢ do TRADYCJI. Wyraznie pozy- -

13 Pod pojecicm KLUCZOWEGO SLOWA SZTANDAROWEGO dancgo exposé rozumicm
KATEGORIE osiagajaca wyzszy zasiqg niz rcdnia (obliczona we wszystkich cxposé¢ traktowanych
facznic).

14 Ale takze KOSCIOE (1,9 przy $rednicj 0,3). Mazowiecki mowit tcz o MEDIACH MASOWYCH
[1.0/5r. = 0,3]. Alc wyniki tc nalezy traktowaé ostroznic, ze wzgledu na fakt, Ze cxposé Mazowicckicgo
byto bardzo krétkic, stad kazde pojawicnic sig stowa zc stownika dowolncj kategorii znacznic zwigksza
joj zasigg.

'S Jednostki analizy (czyli wypowicdzenia) zakodowano wedle kategorii NADAWCA (tj.
MAZOWIECKI, BIELECKI itd.), co umozliwito obliczenic wspétczynnikow korelacji poszczegolnych
NADAWCOW z innymi katcgoriami analizy.
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tywnie skorelowana jest z PAWLAKIEM wspomniana LUSTRACJA, ale
jeszcze bardziej kategoria ZAGROZENIA. Wirdd zagrozen dla Polski Paw-
lak — oprocz ogdlnego KRYZYSU — wymienia wiasnie LUSTRACIJE.

W exposé Suchockiej wystgpuja, niemal w rownym stopniu, warto$cl
‘prawicowe’, ‘lewicowe’ i ‘liberalne’ (z minimalng przewaga tych ostat-
nich). Premier Suchocka promuje liberalna wizjg panstwa, intensywnie wy-
Jjasniajac zwolennikom innych koncepcji swoje racje. Warto zauwazy¢, ze
tylko 4 premieréw wprost wspomnialo w swoich wystapieniach o ‘nie-
petnosprawnych’: Tusk, Suchocka, Bielecki oraz Marcinkiewicz.
Wspodtczynniki korelacji pozytywnej z SUCHOCKA maja OPIEKA, LUK-
SUS/DOBROBYT, PRYWATYZACJA oraz RODZINA.

Kolejne (1993) exposé Pawlaka pod pewnymi wzgledami byto wyra-
Znie rézne od pierwszego. O ile w pierwszym exposé ludowy premier do-
bitniej moéwit o ZAGROZENIU, to kluczowa kategoria w wystapieniu dru-
gim byla OCHRONA. Istotny byt tez £AD/PORZADEK. Z oczywistych
wzgledow w omawianym (drugim) exposé premiera Pawlaka zasigg pro-
blematyki zwiazanej z WSIA/ROLNICTWEM byt najwyzszy (5,8). Jednak
niewiele nizszy zasigg ta kategoria osiagneta w exposé Suchockiej. Lokal-
no$c¢ Pawlaka jest ponadto sygnalizowana przez wyzszy niz §redni zasigg
kategoriit SAMORZAD'". W drugim exposé Pawlaka kluczowy status zy-
skuja takze kategorie innego rodzaju, np. TOLERANCIJA. Jeszcze wyra-
Zniej omawiane tendencje widaé¢ w trakcie analizy warto$ci wspotczynni-
kow korelacji niektorych kategorii. Oto bowiem dos¢ mocno zwiazane
z premierem Pawlakiem (w drugim exposé) sa np. RYNEK, KAPITAL/KA-
PITALIZM, PIENIADZE, INWESTYCJE, PRZEDSIEBIORCZOSC,
UBEZPIECZENIA SPOLECZNE oraz PODATKI. Wirod kondemnandéw
do$¢ mocno zwiazanych z Pawlakiem znajdziemy BEZROBOCIE oraz
BIEDE. Kluczowymi mirandami — biorac pod uwagg wspotczynniki kore-
lacji — sa PRACA oraz — co warto odnotowaé¢ — NAUKA.

ZGODA u Oleksego osiaga wysoki zasigg (7,0 - wyzej tylko u Cimo-
szewicza), ale z drugiej strony takze WALKA. Liczy si¢ ponadto
UCZCIWOSC. Oleksy jako lewicowy premier mowit o EMERY-
TACH/RENCISTACH, ale - co trzeba odnotowa¢ — kategoria ta osiagneta
najwyzszy zasieg u Marcinkiewicza. Najwyrazniej pozytywnie skorelowa-
ne z OLEKSYM sa DOBRO (OGOLNIE), EMERYTURA, DEMOKRACJA
1 REFORMY.

Cimoszewicz to prermer porozumxema Najwyzszy zasigg osmga ZGO-
DA". Lewicowo$¢ premiera przejawia si¢ w wyzszym zasiggu ROW-
NOSCI i SPRAWIEDLIWOSCI. Sprawa premiera Oleksego bezsprzecznie
wplyneta na fakt pojawienia si¢ w exposé Cimoszewicza — na zasadzie pra-
wa reakcji — tematyki zwiazanej ze stuzbami specjalnymi 1 bezpieczen-

16 Z kolei watek gospodarczy, bardzo istotny w przeméwieniu premicra Pawlaka, reprezentuja ponadto
wyzsze niz $rednic zasiegi kategorii tematycznych: PODATKI oraz BUDOWNICTWO
(MIESZKANIOWE).

17 Ale takze WALKA (4,0, §r. = 2,2), cho¢ oznacza ona gtéwnic dazenic premicra do zaprzestania wal-
ki polityczncej i zakoficzenia konfliktow.
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stwem panstwa, stad wyzszy niz u innych premierow zasigg kategorii BEZ-
PIECZENSTWO. Cimoszewicz to polityk — obok Pawlaka (w drugim
expose) — oredujacy za postepem i NOWOCZESNOSCIA. Premier z ra-
mienia SLD to takze méwca mocniej niz wigkszo$¢ premieréw akcentujacy
warto$ci DEMOKRACIJIL. Warto zaznaczyé¢, ze jeszcze wigkszy zasigg ta
ostatnia kategoria zyskata w exposé Jana Olszewskiego (3,9). A zatem
ogolne mirandum DEMOKRACII faczy tych dwéch tak odlegtych sobie
politykéw. Wyraznie pozytywne korelacje z CIMOSZEWICZEM osiagaja
ZGODA, POKOJ 1 wspomniana DEMOKRACJA.

Premier Buzek to bez watpienia reformator w $wiecie mirandow (RE-
FORMY - 10,0). Ale oprocz czterech wielkich reform zapowiadanych
W exposé premiel Buzek o wiele mocniej niz inni premierzy akcentowat
przywiazanie to tradycyjnych wartodci, reprezentowanych przez takie
stowa sztandarowe, jak WIARA, WOLNOSC SOLIDARNOSC, RODZI-
NA, GODNOSC/HONOR, PATRIOTYZM oraz ZYCIE. Istotne miejsce
w konfiguracji tresci wystapienia Buzka zajmuje ponadto NAUKA/EDU-
KACJA, co sig wiaze rzecz jasna z zapowiadang przez szefa rzadu reforma
edukacji. Najwyzsze wspotczynniki korelacji BUZKA (jako nadawcy) ma-
my z WOLNOSCIA, RODZINA, SOLIDARNOSCIA oraz REFORMAMI,
NAUKA, a nastgpnie (ANTY)KOMUNIZMEM, WIARA, ETYKA/MO-
RALNOSCI4, GODNOSCIA/HONOREM i PATRIOTYZMEM ¢,

Na tle innych premierow Miller wyjatkowo mocno zwiazany jest ze
$wiatem kondemnandéw. Wynika to z miazdzacej krytyki rzadow AWS, ale
takze skutkow liberalnej transformacji (w wyniku ktorej powstaly ‘wyspy
bogactwa w morzu biedy’). Miller niemal 3-krotnie intensywniej mowit
o PRZESTEPCZOSCI (3,1/ér. = 1,1). Negatywizm Millera potwierdzaja
wspoiczynmk1 korelacji. Obserwujemy dodatnia korelacje wypowiedzen
premiera SLD z BIEDA (ale tez z LUKSUSEM/BOGACTWEM),
PRZESTEPCZOSCI4, ANARCHIA/CHAOSEM, BEZROBOCIEM i KRY-
ZYSEM.

Niewatpliwie kluczowa kategoria w exposé Belki jest PRACA. Wazna
jest rowniez PRYWATYZACJA". Najwyzszy jest tez w tym wystapieniu
zasieg KORUPCIJI, podobnie zreszta jak kilku kategorii reprezentujacych
lewicowa formacje premiera, np. ZDROWIA, BEZROBOCIA oraz BIE-
DY. Z drugiej strony, w omawianym exposé odnotujemy wysokie zasiegi
kategorii, ktore wskazywa¢ moga na dyskurs rynkowo-liberalny, np. INWE-
STYCJE czy wspomniana PRYWATYZACJA. Potwierdzaja to wspotczyn-
niki korelacji BELKI z BIEDA, NIEPEENOSPRAWNOSCIA, a takze
z PRACA, BEZROBOCIEM i ZDROWIEM.

Wyzszy zasieg niz u innych prermerow osiagaja w wypowiedzeniach
Marcinkiewicza NOWOCZESNOSC i SPRAWIEDLIWOSC. Kluczowe

18 Zestaw kategorii wyraznic pozytywnic skorclowanych z premicrem Buzkicm uzupctniaja
EMERYTURA oraz INTEGRACJA.

19 Ta katcgoria w wystapicniu lewicowego premiera osiagngta minimalnic wyzszy zasigg niz u premier
Suchockigj.
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sa takze STABILIZACJA i MEODOSC®, ale takze EMERYCI/RENCISCI.
- Mozna zauwazy¢ wyraznie pozytywne korelacje MARCINKIEWICZA ze
STABILIZACJA, EMERYTURA, NADZIEJA™.

W exposé premiera Kaczyfskiego mamy do czynienia z ogdlnie mniej-
szym tacznym zasiqgiem kategorii z listy stow sztandarowych. Swoista
cecha jego exposé jest odwotywanie si¢ do SUKCESU. Kolejna kluczowa
dla prezesa PiS kategoria jest LUSTRACJA™. Pozytywnie skorelowane
z KACZYNSKIM sa LUSTRACIJA, SUKCES oraz LUKSUS/BOGAC-
TWO/DOBROBYT.

Tusk czesciej niz inni premierzy wypowiada sig na temat atrybutow no-
woczesnosci: KOMPUTERY / INFORMATYKA / TELEKOMUNIKACJA.
Kluczowa kategoria wérdd mirandéw w wystgpieniu Tuska jest niewatpli-
wie EUROPA. Wazniejsze niz dla innych méwcédw bylo dla Tuska tez Z4-
UFANIE. Najwyzsze 7asiqgi na tle innych premieréw — uzyskaty ponadto
w omawianym exposé takie kategorie, jak LEWICA, PROMOCJA, GLO-
BALIZM, GODNOSC i ZAKEAMANIE. Zasiegi wyzsze niz $rednie uzy-
skujq wyraziste miranda, np. ZDROWIE, MILOSC, SOLIDARNOSC
1 TRADY CJA. Z kolei kluczowym kondemnandum Jest KORUPCIJA. Naj-
wyzsze wspotczynniki korelacji z TUSKIEM osiagaja ZAUFANIE, EURO-
PA, ZDROWIE, GODNOSC/HONOR, SOLIDARNOSC, NIEPEENO-
SPRAWNOSC, BIUROKRACJA, TECHNOLOGIA INFORMATYCZNA,
TELEKOMUNIKACJA oraz PROMOCJA/ PERSWAZJA.

Mapa dyskursu wartosci w_analizowanych exposé

Aby zrekonstruowaé konfiguracje stéw sztandarowych w badanych
wystapieniach programowych, poszczegdlne zdania (przypadki) zostaty
poddane specyficznej procedurze analitycznej, w ktorej bierze si¢ pod uwa-
ge zarowno frekwencje wystgpowania okreslonych kategorii, jak i ich ten-
dencje do wspotwystgpowania z innymi kategoriami. Przedstawiony poni-
zej (patrz rysunek 1) schemat nalezy traktowac¢ jak mape, ktéra zawiera 20
réznych obszaréw-skupisk kategorii®, odzwierciedlajacych aksjologiczny
wymiar badanych exposé. Z mapy wynika, ze fundamentem wystapien pro-

20 Kategoria osiaga podobny zasicg w exposé Mazowicckicgo.

21 Pojawiaja sig tez kategoric z dzicdziny ckonomii, np. PIENIADZE, NOWOCZESNOSC (wsp. kor.
kazda 0,04).

22 LUSTRACIJA najwyiszy zasieg osiagnela w pierwszym exposé Pawlaka. Oczywiscic premier
z ramicnia PSL miat do nicj zupchnic inny stosunck (ZAGROZENIE LUSTRACJA) niz Jarostaw Ka-
czynski (SUKCES LUSTRACJI) co, jak powszcchnic wiadomo, wiaze si¢ z ‘nocna zmiang’ i od-
wotaniem rzadu premicra Olszewskicgo.

23 Potozenie, wiclkosé i ksztatt poszczegélnych obszaréw na mapic — a zwlaszcza odlegtosci migdzy
poszczcgo\nvml obszarami (i odlegtosci migdzy poszczegdlnymi clementami tych obszaréw) — infor-
muja o tendencjach do ich wspotwystepowania w badanych jednostkach analizy. Obszary nicktérych
zwiazkéw sa rozdziclonc, co jest cfektem skalowania wiclowymiarowcego, znicksztatconego odwzoro-

wanicm na p{aszczyzme Nicktére obickty na mapic wykazujq zatem silng tendencjg do wspotwystgpo-
wania (tworzg zwiazck oznaczony ta sama liczba), ale réwnocze$nic kazdy z nich oddziclnic wykazuje
silna tendencjg do taczenia sig z innymi obicktami-katcgoriami na mapic.
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Rys. 1. Mapa dyskursu warto$ci w analizowanych exposé
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gramowych polskich premierow w latach 1989-2007 sa miranda, ktdre
osiagaja przewage nad kondemnandami.

Najwazniejszymi mirandami premieré6w o orientacji narodowo-konser-
watywnej sa WIARA, MILOSC, PATRIOTYZM, SOLIDARNOSC, ale tez
WOLNOSC, a zwlaszcza NIEPODLEGLOSC. Centrum opisywanego
Swiata wartosci jest OJCZYZNA, wokot ktorej skupiaja sig inne miaranda,
takie jak UCZCIWOSC, TRADYCJA, PRAWDA. Blisko OJCZYZNY
znajdujg sie tez kondemnada, ktore konserwatywnym wartosciom najbar-
dziej zagrazaja, czyli ZAKLAMANIE i KOMUNIZM. Z kolei za podsta-
wowe wartoécl orientacji ‘pragmatycznej’ (liberalnej i lewicowej) nalezy
uzna¢ np. PRACE, NAUKE, PANSTWO RYNEK, EUROPE, a zwtaszcza
REFORMY, NOWOCZESNOSC i PRZEDSIEBIORCZOSC.

NAROD i ZGODA sa bliskie zaréwno premierom konserwatywnym, jak
lewicy i liberatom (wymiar pragmatyczno-reformatorski). Inne — taczace
obydwie strony — stowa sztandarowe ponad podziatami’ to DEMOKRA-
CJA, RODZINA i ZYCIE, ale tez POKOJ i PIEKNO.

Stowa sztandarowe bedace przedmiotem debaty, dlatego mozna je okre-
$1i¢ mianem disputandéw, to WALKA, ELITA, TOLERANCJA i LUSTRA-
CJA. W wypadku wymienionych stow mamy do czynienia z réznym ich na-
cechowaniem aksjologicznym (u roznych premierow), wystgpuja 1 wyrazne
réznice, jesli chodzi o warstwe referencjalng wymienionych stow.

Kondemnanda powszechnie odrzucane, traktowane przez wszystkie
opcje polityczne jako zagrozenie to — mimo uptywu lat — nadal KORUP-
CJA, ale tez ANARCHIA. Swiadczy o tym tendencja do wspotwystgpowa-
nia wyrmemonych kategorii z PRZESTEPCZOSCIA i WALKA,. Jako kon-
demnandum wystgpuje tez LUKSUS/DOBROBYT/BOGACTWO
(szczegolnie blisko PRZESTEPCZOSCI).

Czotowe kondemnanda wymiaru ‘pragmatyczno-reformatorskiego’ to
BIEDA 1 BEZROBOCIE (ale tez PODATKI i BIUROKRACIJA), ktore
W swym negatywnym nacechowaniu odpowiadaja — po stronie orientacji
konserwatywnej — ZAKEL. AMANIU.

Ostatnim wnioskiem jest stwierdzenie faktu, ze tradycyjne podziaty na
lewicg 1 prawicg, w $§wietle badanych wystapien sa bardziej ztozone. Nale-
zatoby je uzupetni¢ podziatem na tych premierdw, ktorzy w wigkszym stop-
niu opowiadajq si¢ za pragmatyzmem dziatan na rzecz przysztosci panstwa,
oraz ich przeciwnikéw, ktérzy akcentuja rolg bliskich Polakom tradycyj-
nych warto$ci, a jednoczes$nie opowiadaja si¢ za rozliczeniem przesziosci.

Rekonstrukcja gldwnych obszaréw aksjologicznych
w wystapieniach programowych polskich premierow

Aby dotrze¢ do bardziej wyrazistych wynikéw badan struktury aksjolo-
gicznej poszczegbdlnych exposé, w kolejnej fazie badan wykonano pomiary
statystyczne, postugujac sie technika wnioskowania wielowymiarowego:
analiza czynnikowa. W jej wyniku zredukowano obraz calosci do
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najwazniejszych czynnikow, ktore decyduja o tym, Ze rézne, szczegbtowe
kategorie analizy sa ze soba mocno zwiazane, maja tendencjg do wspoiwy-
stqpowama 1tworza tym samym latwo rozpoznawalnac w badanych tekstach
konfiguracje mirandéw i kondemnandow™.

Czynnik I — nazwijmy go czynnikiem ‘polskich ,,wielkich stow” i, ko-
lektywnych symboli”¢, znanych Polakom od wiekéw w formule: ‘Bég-
-Honor-Ojczyzna’. Czynnik ten faczy wigc stowa sztandarowe, ktére pre-
mierzy — mimo roznic politycznych — uznajg za najcenniejsze poniewaz
sadza, ze za takie wiasnie uwazaja je Polacy. Kolejni méwcy odwotuja sig
do takich mirandow, jak WIARA (0,66), MILOSC25 (0,62), PRAWDA
(0,33), PATRIOTYZM (0,26), WOLNOSC (0,19), RODZINA (0,18),
GODNOSC/IIONOR 0,13), SOLIDARNOSC(O 12), OJCZYZNA (0,11)
i NAROD (0,11). Dlatego tez w omaw1anym czynmku znajduje sig takze
PROMOCIJA (0,25) (wymienionych wcze$niej mirandoéw) oraz WALKA
(0,17) (o ich respektowanie). Najwigkszym natomiast zagrozeniem dla uni-
wersalnych wartosci jest ZAKX AMANIE (0,10).

W analizowanych exposé ‘wielkie stowa 1 najwazniejsze symbole’ funk-
cjonuja gléwnie w apelach adresowanych do-obywateli, odwolaniach uni-
wersalnych 1 ponad podziatami politycznymi. Rewolucyjne jest np. zdanie
wypowiedziane przez Mazowieckiego o tym, ze ,,przyszly rzad musi mo-
wié spoleczenistwu PRAWDE”, co w domysle ma konczy¢ okres komuni-
stycznych rzadéw opartych na ktamstwie, ma sprawi¢, ze od tej pory
stowom przywrécimy wartoéci i ich prawdziwe znaczenia®®.

Cenny jest tez ,,zgromadzony w polskich rodzinach kapitat patriotyzmu”
oraz ,zasada obywatelskiej wolno$ci”, ktére mozna ,,zainwestowac
w przysztos¢ III Rzeczypospolite]” —przekonuje premier Bielecki. Z kolei
w expos¢ Olszewskiego pozytywnie oceniane WALKA 1 TRADYCJA
(,,minione p6t wieku walki zbrojnej 1 cywilnej, jawnej 1 ukrytej”) tacza sig
z mirandami tworzacymi czynnik I. Chodzi zatem o walke ,,0 niepodlegtos¢
1 prawdg, o wolno$¢ i godno$é cztowieka, o prawo do wiary i1 prawo do
uczciwoscel”. Warto podkresli¢, ze to, co najpigkniejsze, zdaniem Olszew-
skiego, ,,wymaga nadal moralnego i prawnego rozliczenia, nie tylko w imig
prawdy historycznej, takze po to, by przeciwstawi¢ si¢ poczuciu moralnej
bezkarnoéci, ktore rodzi u jednych cynizm, u drugich zniechgcenie”.

Szczegblnie wyrazisty pod wzgledem natgzenia uzycia mirandow jest
Buzek, ktéry broni PRAWDY jako ,.fundamentu zycia spofecznego i pu-
blicznego”, odwotuje si¢ do PATRIOTYZMU, podkreséla wage ,,chrzesci-

24 0O tym, czy dana katcgoria znalazta si¢ w zestawic okreslonym przez czynnik X, decyduje wytacznic
jej nasycenie danym czynnikicm (fadunek czynnikowy). W rezultacie, pewne katcgoric moga wystapi¢
w kilku zestawach jednoczesnie, co wprawdzic zmnicjsza dystynktywnosé czynnikéw, lecz z drugicj
strony pokazujc wiclostronno$¢, wiclowymiarowosé okreslonych katcgorii. Innymi stowy, o katego-
riach mocno nasyconych fadunkami réznych czynnikéw jednoczesnic mozna powicdzic, zc sa bardzicj
dyskursywne od innych, czyli wyraznicj obecne w przestrzeni badanych przekazow.

25 Jesli MILOSC — to nicmal zawsze z WIARA.

% Ci sposrod naszych czytclnikow, ktorzy pamigtajqa PRL, zapewnc pamigtajg rownicz, zc trudno
w tamtych czasach o bardzicj nicbezpicezne stowo jak wiasnic BEZPIECZENSTWO, kojarzace sig po-
wszechnic z SB.
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janskich korzeni naszej cywilizacji i umitowania wolno$ci” oraz GOD-
NOSCI NARODU. Buzek zreszta nie ogramcza oddziatywania omawia-
nych mirandéw jedynie do Polski, postuguje sie kategoria ‘cywilizacji’,
,»W ktorej ludzka wolno$¢, ludzka autonomie réwnowazyé beda wigzi ro-
dzinne, wigzi migdzyludzkiej solidarno$ci, nowoczesny patriotyzm 1 wia-
ra”. Dyskurs Buzka jest zanurzony w sferze cywilizacji i warto$ci mo-
ralnych ,,stanowigcych fundament naszej chrzeécijaﬁskiej cywilizacji:
prawdy, dobra, mitoSci”. W omawianym exposé — prawdopodobnie najbar-
dziej odpowiadajacym warunkom czynnika I — pojawia sig tez ciekawy dy-
lemat: wybor miedzy WOLNOSCIA (jednostki) a tozsamoécia wspolno-
towa. Premier AWS rozstrzyga go kategorycznie: chodzi o to, aby$my byli
»wolnymi ludzmi w silnych rodzinach”. Doskonale odzwierciedla to hasto
AWS: ‘Zawsze Polska, zawsze wolno$¢, zawsze rodzina’. Warto zauwa-
zy¢, ze na fundamencie ogdlnych mirandow AWS buduje swoj program
szczegdlowy: ,,polskie rodziny beda naprawde wolne tylko po decentraliza-
cji panstwa i upowszechnieniu wiasno$ci”, a to jest podstawa do stworzenia
»trwatego fundamentu przysztej Polski — Polski XXI wieku”.

Trzeba zauwazyc¢, ze ‘polskie symbole kolektywne’ czesto pojawiaja sie
razem z odwotaniami do wypowiedzi Jana Pawta II, a rOwnoczes$nie faczy
si¢ je z apelami adresowanymi bezposrednio do narodu. A zatem premier
Buzek mowi na przyktad, ze ,,jest pewien”, a to poczucie jest podzielane
przez ,,miliony Polakdw, pamigtajacych, ze —jak mowit Ojciec Swigty —tad
wolnosci buduje sig¢ w trudzie, ze prawdziwa wolno$¢ mierzy si¢ stopniem
gotowosci do stuzby, do daru z siebie”. Z kolei premier Tusk, odwotujac sig
do ‘skrzydlatych wyrazef’ z czasoéw Solidarnosci (,,nie ma wolno$ci bez so-
lidarnosci!”), umiejgtnie taczy je z osoba papleza ,.0jciec Swiety powie-
dziat w Sopocie: Ale pamigtajcie tez, ze nie ma solidarnosci bez milosci”.
Warto podkresli¢, ze lider PO postuguje si¢ ‘wielkimi symbolami’, takimi
jak np. PATRIOTYZM, inaczej niz chociazby inni politycy prawicy,
dziatajac na stuchaczy poprzez konkret i w wigkszym stopniu odnoszac sig
do PRZYSZEOSCI/NOWOCZESNOSCI: , dobre drogi [...] to jest dzisiaj
prawdziwy wymiar nowoczesnego patriotyzmu”.

Exposé premiera Tuska jest w najwigkszym stopniu nasycone stowami
sztandarowymi tworzacymi czynnik II, ktory mozna nazwaé czynnikiem
‘promocji przedsigbiorczosci i przeciwdzia]ania bezrobociu’. Obok
wspomnianego Tuska, takze drugie exposé premiera Pawlaka oraz
wystapienie premiera Millera wykazuja podobne nacechowanie, czyli
mocna obecno$¢ takich stéw sztandarowych, jak PRZEDSIEBIORCZOSC
(0,19), ZGODA (0,14), PROMOCIJA (0,13), PRACA (0,12), BEZROBO-
CIE (0,11) oraz TRADYCIJA (0,10).

Wedtug Tuska warunkiem wzrostu gospodarczego (a co za tym idzie
skuteczne] WALKI z BEZROBOCIEM) jest liberalizacja gospodarcza, np.
,2uwolnienie przedsigbiorcow od biurokratycznej gehenny”, ,,obnizenie po-
datk6éw i danin” i — generalnie ,,zaufanie do ludzi [...], ktérzy lepiej sobie
poradza”. Najwazniejsza jest zatem PRZEDSIEBIORCZOSC (takze kre-
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atywnos¢, innowacyjnos¢, efektywno$¢). Lider PO prezentuje np. ,,daleko-
siezne programy edukacyjne i naukowe”, ktore mozna bedzie ,realizowaé
w ramach nowoczesnych miast wiedzy, parkdéw technologicznych 1 inkuba-
torow przedsigbiorczosci”. Czytajac wystapienie Tuska, mozna odniesc¢
wrazenie, ze kluczowym elementem dziatan rzadu — swoistym interwencjo-
nizmem panstwa — jest PROMOCJA.

Zupelnie inaczej interwencjonizm panstwa postrzegat premier Pawlak,
ktory w swoim pierwszym exposé wyraznie deklaruje ,,aktywne dziatania
rzadu” i ,,przeciwdziatanie BEZROBOCIU”, ale takze — co warto podkre-
§li¢ — wspieranie PRZEDSIEBIORCZOSCI: ,,wspieranie inwestorow kra-
jowych 1 zagranicznych tworzacych nowe miejsca pracy, szczegolnie w re-
jonach zagrozonych BEZROBOCIEM strukturalnym”.

Mirandum PRZEDSIEBIORCZOSCI jest tez mocno obecne w exposé
Millera, ktory chetnie mowi o rozmaitych ,,rezerwach”?, ktore nalezy wy-
korzysta¢ (np. ,,najwigksza rezerwa jest dynamika, aktywno$¢ i przedsig-
biorczos¢ Polakow”), ale jeszcze chetniej krytykuje (i skrupulatnie wymie-
nia) politycznych przeciwnikow (,,po czterech latach rzadow, najpierw
AWS 1 UW, a pdézniej AWS i jej sojusznikow, przybyto prawie milion BEZ-
ROBOTNYCH, czterokrotnie spadto tempo wzrostu gospodarczego, do ze-
ra zmalata rentowno$¢ przedsigbiorstw”).

Nastgpny wazny obszar dyskursu o Polsce w badanych wystapieniach
programowych reprezentuje czynnik III, ktéry mozna nazwaé ‘czynni-
kiem menedzerskim’. Obydwa exposé premiera Pawlaka oraz wystapienie
premiera Belki mozna uzna¢ za wzorcowe, jesli idzie o obecno$¢ struktur
zawierajacych wspotwystepujace stowa sztandarowe, takie jak NAUKA
(0,10), NOWOCZESNOSC (0,08), PRAWDA (0,07) 1 SAMORZAD
(0,07). Oczywiscie w wystapieniach innych kandydatow czynnik III réw-
niez jest obecny.

Cecha charakterystyczna omawianego obszaru dyskursu jest komuniko-
wanie istotnych kwestii za pomoca fachowego stownictwa, co sprawia, ze
tak konstruowane przekazy sa adresowane nie tyle do zwyktych Polakow,
ile do fachowcow (postow, dziennikarzy, ekspertow) dokonujacych ocen
exposé pod wzgledem ich merytorycznej zawarto$ci. Przyktadem komuni-
katéw tego rodzaju moga by¢ wypowiedzi premiera Pawlaka, ktoéry odnosi
si¢ do mirandéw czynnika III w nastgpujacy sposob: ,,polityka rzadu zmie-
rza¢ bedzie do skutecznego wspierania procesdéw transformacji spoleczne;j
1 gospodarczej w oparciu o nowoczesny system finansowania badan nauko-
wych i1 prac badawczo-rozwojowych”.

Kluczowym mirandum w czynniku III, swoistym synonimem nowocze-
snodci, jest NAUKA. O ile mirandum to w wystapieniu Olszewskiego funk-
cjonuje np. w potaczeniu z Polonia® (ktéra nalezy tu uznaé za realizacjg

27 W wystapicniu Kaczynskiego w podobncj roli pojawiaja si¢ rozmaitc ,zasoby”.

28 QOlszewski: ,,Ze wzgledow moralnych i historycznych szczegéine znaczenie przywiazujemy do po-
mocy POLAKOM na Wschodzic, majac zwlaszcza na wzglgdzic rozwdj szkolnictwa w jezyku polskim,
zaspokajanic potrzeb religijnych i duchowych”.
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mirandum NARODU), podobnie u Buzka (a dodatkowo w relacji z RO-
DZINA), to w dyskursie ‘eksperckim’ NAUKA/EDUKACJA jest po prostu
elementem ,kapitatu ludzkiego”, w ktory trzeba inwestowac” (Belka), lub
,.sita napedowa gospodarki” (Miller). Warto podkresli¢, ze takze prawico-
wy premier postrzega rolg NAUKI w ten sposob: ,,dzi§ rozwoj panstwa ge-
nerowany jest nie przez potencjat przemystowy danego kraju, lecz przez
zdolnos¢ spotecznego edukowania”; ,,zwigkszymy naktady na nauke oraz
wprowadzimy mechanizmy gwarantujace rozwoj nauki stuzacej rozwojowi
nowoczesnej gospodarki” (Marcinkiewicz).

Premierem, w ktorego wystapieniu relacja NAUKI 1 NOWOCZE-
SNOSCI nie jest jednoznacznie pozytywna, a NOWOCZESNOSC (w tym
wypadku) nie funkcjonuje w roli mirandum, jest premier Kaczynski, ktory
przekonuje, ze ,,pewne mechanizmy proponowane przez nowoczesna peda-
gogike w istocie budujg opresje¢ dla uczniéw kulturalnych, zdolnych,
cheacych sig uczy¢”. W tym sensie catkowicie odmienne stanowisko zaj-
muje premier Tusk, ktéry — w typowym dla siebie rozwlektym 1 ‘ekspercki-
m’ zargonie (kt(')ry ma $wiadczy¢ o fachowosci m(’)wcy) przekonuje ze
,»sektor nauki 1 wiedzy, jako podstawa do 1nnowacyjnej, nowoczesneJ go-
spodarki, bedzie priorytetem w polityce prorozwojowej mojego rzadu, dla-
tego planujemy stopniowe zwigkszenie finansowania tego sektora oraz po-
wiazanie systemu finansowania badan z ich efektywnoscia dla gospodarki”.

SAMORZAD (czy szerzej, ,,decentralizacja panstwa”) to kolejny element
kluczowy NOWOCZESNOSCI. Decentralizacje panstwa oraz ochrong
1 rozw6j samorzadu terytorialnego postuluja zgodnym chérem premierzy
lewicy (np. Cimoszewicz: ,,nie ulega tez dla mnie watpliwos$ci, ze musimy
stworzy¢ lepsze mechanizmy faktycznej decentralizacji wtadzy panstwo-
wej 1 rozwoju samorzadnosci”, ,,umocnienie prawnej oraz finansowej pozy-
cji samorzadu terytorialnego i rozszerzenie zakresu jego dziatania to dla
mnie podstawowe zamiary programowe”), ale takze premier Buzek.

‘Walka z masowymi zagrozeniami dla panstwa’, tak mozna okre$li¢
czynnik IV, w ktorym trzy wyraziste kondemnada — tj. CHAOS (0,56),
ZAKE AMANIE (0,29) oraz BIEDA (0,10) — tacza sig¢ z WALKA (0, 19)
PANSTWEM (0,13), LUKSUSEM (DOBROBYTEM) (0,34). W omawia-
nym czynniku funkcjonuja dwa miranda, tj. SOLIDARNOSC (0,13)
i UCZCIWOSC (0,12), dla ktorych wymienione wczeéniej kondemnanda
stanowia zagrozenie. Wérod premierow, w wystapieniach ktérych czynnik
IV jest najsilniej obecny, znajduja si¢ Tusk (0,17), Pawlak (pierwsze
exposé) (0,16), ale takze Miller (0,10), Suchocka (0,10).

Wisrod zdan-przyktadow typowych dla dyskursu zrekonstruowanego za
pomoca czynnika IV moze by¢ apel premiera Pawlaka, ktéry przestrzega
(w 1992 1), ze ,bardzo grozne dla procesu reform sa zjawiska korupcji,
naduzy¢ i bogacenia si¢ przez zagarnianie grosza publicznego”. Zagroze-
niem dla panstwa — wedtug Millera — jest ,,chaos panujacy w przepisach,
niejasnosci 1 sprzecznosci wzajemne”.
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Omawiany czynnik kreuje takze napastliwa retoryka (krytyczna reakcja
wobec CHAOSU rzadéw poprzednikow) widoczna w wypowiedziach Mil-
lera, ktory przekonuje np., Ze ,,batagan, marnotrawstwo publicznego dobra,
konflikty, niekompetencja i nieudolnos$¢ byty cechami minionej kadencji”,

e ,trudno bylo znalez¢ miesiac bez skandalu, podejrzen o korupcjg,
przyktadéw prywaty i ki6tni o wiadzg”.

Kluczowym kondemnandum omawianego czynnika jest jednak
ZAKEAMANIE, ktéremu — jak w wypowiedzi Suchockiej (ale tez innych
premlerow) — nalezy przeciwstawic UCZCIWOSC, konieczne jest zatem

stworzenie mechanizmow, lele ktéorym w Zyciu publicznym uczestni-
czyhby wylacznie ludzie uczciwi, kompetentni, wolni od niejawnych po-
wiazaf 1 nieobciazeni wspdipraca z komunistyczna policja polityczna na
szkode niepodleglosci panistwa badz wspotobywateli”. Z kolei Tusk mowi
0 ZAKEAMANIU nieco inaczej: chodzi gtéwnie o ,,falszywa alternatywe”
w ktorej ,,wolnos¢ przeciwstawia sig solidarnosci”. Premier z PO mowi ta-
kze o szkodliwym dla panstwa ZAKEAMANIU politykéw: ,,nie oszukuj-
my sig: dzisiaj w Polsce mato kto wierzy w to, ze politycy ida do wiadzy
[...] po to, aby bezinteresownie stuzy¢ Polakom i Polsce”.

Czynnik V reprezentuje bez watpienia ‘lewicowy, krytyczny’ nurt dys-
kursu obecny najmocniej w exposé premierow Millera (0,35) 1 Belki (0,31),
a takze — cho¢ w mniejszym stopniu — w pierwszym przemowieniu Pawlaka
(0,30). Kluczowym kondemnandum jest tu BIEDA (0,62), BEZROBOCIE
(0,44), KORUPCJA (0,15), a takze — funkcjonujacy w roli negatywnej —
LUKSUS (0,35)”. Wsréd kluczowych mirandow czynnika V znajduja sig
ROWNOSC (0,26) i NAUKA (0,20).

Jesli za kluczowe stowo sztandarowe omawianego czynnika uznaé BIE-
DE, to premier Miller komunikuje o niej niezwykle wyraziscie (,,spoteczen-
stwo zubozato, zwickszyly sie obszary dziedziczonej biedy”), postugujac
sig obrazowym1 metaforami; méwi np. o braku zgody na ,,budowe wysp bo-
gactwa w morzu biedy’° lub w innym miejscu jeszcze dobitniej o ,,morzu
ludzkiej biedy, bezrobocia [...]”, w ktérym ,,wladza publiczna nie moze by¢
wyspa samozadowolenia 1 zasobno$ci”. Miller z wielka pewnos$cia siebie
przekonuje, ze ,,gospodarki i zycia spotecznego nie bgdziemy dzwigad
kosztem najubozszych, bezrobotnych i bezradnych”, nie unika tez wypo-
wiedzen o duzym fadunku emocjonalnym: ,,dopdki nie jesteSmy w stanie
zapewni¢, aby zadne dziecko nie przychodzito do szkoly glodne, sprawimy,
aby glodne z niej nie wychodzito”.

Waznym mirandum w omawianym czynniku jest ROWNOSC, rozumia-
na przez premierow z lewicy jako ,,zagwarantowanie wszystkim rownych

29 W nicktérych wypowicdzeniach premiera Kaczynskiego BOGACTWO (zwiaszcza 0s6b publicz-
nych) funkcjonuje jako kolejny problem do rozliczenia: ,,ale jesli chodzi o ludzi funkcjonujacych w zy-
ciu publicznym, to ta zamoznos¢ musi byc poddana bardzo doktadnemu sprawdzeniu, musimy wic-
dzic¢, kto z jakich powoddw jest zamozny™.

30 Millera i Olszewskicgo zbliza swoista wrazliwo$é spotcczna, polegajaca na tym, ze
LUKSUS/BOGACTWO pojawia si¢ w wystapicniach obydwu premieréw jako kondemnandum. Ol-
szewski krytycznic ocenia sytuacjg, w ktorej ,,ci, ktorzy maja juz pieniadze, zyskuja ich jeszcze wigecj,
a ci, co picnigdzy nic maja, staja sig¢ coraz bicdnicjsi”.
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szans zyciowych” 1 ,,rownoprawnosci wyznan” (Oleksy), ,,rownosci zasad
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej, w tym réwniez dla kapitalu zagra-
nicznego”, ,,rowne 1 bezposrednie uczestnictwo spoteczenstwa w podziale
majatku pochodzacego z prywatyzacji”. (Cimoszewicz).

Takze NAUKA dla lewicy (cho¢ w innym kontekscie jak w oméwionym
weczesniej czynniku I1T) jest jednym z najcenniejszych, a rownoczesnie naj-
bardziej zagrozonych mirandéw. NAUKA/EDUKACIJA dla lewicy wiaze
sig¢ koniecznoscia reform (podobnie jak u Buzka), ale tez z problememi
spotecznymi. Oleksy mowi o ,,aktywnym przeciwdziataniu bezrobociu,
zwlaszcza wsrdd absolwentow szkot”, a takze o tym, ze ,,nowych,
ztozonych probleméw nie rozwiazemy bez wykorzystania polskich na-
ukowcow, inzynierdw i inteligencji tworcze)”. Millerowi zalezy na ulatwia-
niu ,,dostgpu do wyksztatcenia, jesli nie wszystkim, to wigkszosci chgtnych,
zwlaszcza ze wsi 1 z matych miast”. Z kolei dla Cimoszewicza ,,zasada fun-
damentalng” jest ,,zasada dostgpu do bezptatnego szkolnictwa publiczne-
go”. Jeszcze bardziej radykalny w swych obietnicach jest Miller, ktory
obiecuje, ze ,,dzieci z biedniejszych rodzin otrzymywaé beda wyprawki
szkolne, szkoty za$ $rodki na dozywianie dzieci”.

Nastgpnym wyodrgbnionym w toku analizy jest czynnik VI, ktory odpo-
wiada dyskursowi o ‘modernizacji jako imperatywie wspélczesno$ci’.
W tej grupie kategorii wspotwystepuja ze sobg. KAPITALIZM/KAPITAL
(0,46), ,NOWOCZESNOSC' (0,45), REFORMA (0,27), PRZEDSIEBIOR-
CZOSC (0,24), ale takze OPIEKA (0,18). Najwyrazniej reprezentuja ten
czynnik obydwa exposé (zwiaszcza drugie) Pawlaka (0,34) oraz wystapie-
nie Marcinkiewicza (0,32).

Pawlak, postulujac np. ,,systematyczne polepszanie jakos$ci, nowocze-
snosci” czy ,,skuteczne wspieranie proceséw transformacji [...] w oparciu
o nowoczesny system”, udowadnia, ze to wiasnie dla ludowego premiera —
ktérego mozna by kojarzy¢ z zacofaniem wsi polskiej — NOWOCZE-
SNOSC jest mirandum kluczowym. Wiele zatem Pawlak mowi o ,,polityce
rozwoju konkurencji”, ale ,,przy réwnoprawnym traktowaniu wszystkich
sektoréw, w tym kapitatu zagranicznego”, co si¢ przyczyni do ,,poprawy
efektywnosci gospodarowania”, ale przestrzega, ze nie w wyniku
krwiozerczego liberalizmu (,,nie poprzez zgubna [...] masowa upadio$¢
przedsigbiorstw panstwowych 1 utrat¢ pracy przez ich zatogi”), lecz ,,na
drodze wspieranej aktywna polityka panstwa modernizacji przedsigbiorstw
oraz przekwalifikowywania pracownikow”. Pawlak opowiada sig za NO-
WOCZESNOSCIA i KAPITALIZMEM, ale pod pewnymi warunkami.
Jeszcze mocniej akcentujacy MODERNIZACJE Marcinkiewicz — podob-
nie jak Pawlak — opowiada sie za ,,rozwojem rownomiernym”, ,,rozwojem
przez zatrudnienie”, co wiecej, czytajac exposé Marcinkiewicza, mozemy
sadzi¢, ze dla premiera z PiS kapital ma jednak ojczyzng: ,,bgdziemy [...]
firmy rozwijac, tworzac polska marke i polski kapitalizm”.

Czynnikiem, ktéry w pewnym sensie taczy obecnych lideréw polskiej
sceny politycznej, jest czynnik VII: ‘propagandy sukcesu, rzetelnej pra-
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cy i uczciwego zycia’. Najwigkszy tadunek czynnikowy osiaga w tym ob-
szarze dyskursu Kaczynski (0,28), wypizedzajac nieznacznie Tuska (0,25).
Kluczowym mirandum tej grupy Jest SUKCES (0,21), wazne sg takze
PRACA (0,19), UCZCIWOSC (0,16) i ZYCIE (0,13).

Kaczynski przekonuje, ze ,sukces to jest stowo klucz, jesli chodzi
o przysztos¢ Polski”, ale ,,musi to by¢ sukces nie ogtaszany w mediach czy
choéby z tej trybuny, to musi by¢ sukces odczuwalny przez miliony pol-
skich rodzin”. Warunkiem SUKCESU jest ,;skorzystanie z (réznorakich)
zasobow”, ,,bezpieczna ztotowka”, ale przede wszystkim UCZCIWOSC
(niemozliwa bez ,,0czyszczenia”). Nalezy zatem ,,pokaza¢ narodowi, ze
gdzie$ co$ mozna uczyni¢, ze jest szansa na oczyszczenie, a mam nadzieje,
Ze po tym oczyszczeniu takze szansa na sukces”. Z kolei Tusk w miejsce
rozliczen proponuje ,,jawno$¢, przejrzystosc 1 uczciwos¢” zycia publiczne-
go, np. przeprowadzania prywatyzacji 1 zabezpieczania intereséw panstwa,
rozwoju firm prywatyzowanych, a takze spraw pracowniczych. Wiasnie
PRACA 1 OPIEKA (zwiazana np. z ochrong praw pracowniczych i emery-
talnych) maja by¢ podstawa odbudowywania spotecznego SUKCESU.

Przemowienie premiera Tuska, co moze niektorych dziwi¢, w wiekszym
stopniu (0,54) niz exposé innych premieréw jest nasycone fadunkiem czyn-
nika VIII, ktéry mozna okresli¢ mianem ‘pieknej tradycji wolnosciowe-
go etosu ,,Solidarnosci’. Czynnik ten taczy wyraziste miranda, takie jak
TRADYCIJA (0,54), WOLNOSC (0,42), SOLIDARNOSC (0,41), TOLE-
RANCIJA (0,33) i PIEKNO (0,30). Tusk ,,jest dumny” z sukcesu (bo ,,udato
[...] sig przekona¢ Polakéw, polska opinig publiczng”), ze ,,dwa fundamenty
nowoczesnej Polski, te dwa wielkie marzenia Polakow, ktore narodzity sig
w sierpniu roku 1980, marzenie o wolnosci i solidarno$ci, na nowo wrocity
do wspolnego domu”. Rzad koalicyjny PO 1 PSL jest po, to ,,aby nikt wigcej
w Polsce nie odwazyt sig przeciwstawia¢ wolnosci solidarnosci”. Tusk nie
wstydzi sig mowi¢ o tym — jak sam si¢ wyraza — ,,nie bez patosu”, 1 od-
wotuje sig do wielkiej polskiej litertury: ,,Norwid wydawat mi si¢ wowczas,
1 dzisiaj takze, najpetniejszym patronem tej wielkiej syntezy wolnosci, soli-
darnosci 1 odpowiedzialnosci, tej wielkiej nadziei na nowoczesnosé, a row-
nocze$nie takiego zakorzenienia w tradycji”. A zatem Tusk stara sig¢ unie-
wazni¢ ,falszywa alternatywg, w ktorej wolno$¢ przeciwstawia sig
solidarno$ci”.

Roéwniez pxemlerzy konserwatywni podejmuja watek TRADYCJI
WOLNOSCI i SOLIDARNOSCI. Buzek przekonuje ze ,,Judzie ‘Solidar--
noéci’ rozpoczeli budowg wolnej i suwerennej Polski”, a Olszewski wykra-
cza nawet poza jej granice: ,,zwiazek zawodowy ‘Solidamoéé’ rozpoczat
przywracanie wolnosci w ojczyznie i w naszej czesci Europy”.

Widzimy tu zatem istotne podobienstwa. Réznice polegaja na nieco in-
nym roztozeniu akcentéw. O ile recepta Tuska na Polskg ma by¢ zatem
,»wolno$§¢ gospodarcza” (po pierwsze), bez ktoérej ,,rozwdj zamiera, 1 soli-
darnos¢ spoteczna”, o tyle dla np. Buzka wazna jest ,,solidarnos¢ ludzi wol-
nych”, a zatem po pierwsze SOLIDARNOSC, ktora buduje ,,cywilizacje,
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w ktorej ludzka wolnoé¢, ludzka autonomie¢ réwnowazy¢ beda wigzi ro-
dzinne, wigzi migdzyludzkiej solidarnosci, nowoczesny patriotyzm, wiara”.

Rowniez TOLERANCIA, jako wazne mirandum omawianego czynnika,
w exposé polskich premieréw wspdtwystepuje z WOLNOSCIA. Cimosze-
wicz, podobnie jak inni premierzy, nie tylko lewicowi, przekonuje, ze ,,jed-
nym z podstawowych praw cztowieka i obywatela jest wolno$¢ sumienia
1 wyznania, swoboda praktyk religijnych oraz zakaz jakiejkolwiek dyskry-
minacji ze wzgledu na $wiatopoglad”. Ale TOLERANCIJA nie jest domena
wylacznie lewicy, gdyz — jak przekonuje Olszewski — ,(Polska) bedzie
spadkobierca tradycji tolerancji”.

‘Bledy transformacji i rozliczenia z przeszloscia’, tak mozna nazwad
mechanizm spajajacy kategorie w ramach czynnika IX, ktory skupia moc-
ne kondemnada, takie jak BEZROBOCIE (0,28), WALKA (0,24), LU-
STRACJA/DEKOMUNIZACIA (0,11) oraz ZAKELAMANIE (0,10), nie-
jednoznacznie oceniana PRZEDSIEBIORCZOSC (0,16) oraz mirandum
PRACA (0,19). Warto podkresli¢, ze wsrdd premieréw szczegélnie zaanga-
zowanych we wskazywanie btedow transformacji sa zaréwno premierzy le-
wicowi, np. Oleksy (0,11), jak 1 prawicowi, np. Kaczynski (0,14). Jednak
premierem najbardziej zaangazowanym w dyskurs o transformacji jest pre-
mier Pawlak (w 1. exposé: 0,14, w 2.: 0,34).

Pawlak w swym pierwszym exposé jest sceptyczny wobec LUSTRA-
CJI/DEKOMUNIZACII (,likwidacja pozostatosci systemu komunistycz-
nego, tzw. dekomunizacja, ujawnianie agentéw i inne mieszcza sig na pery-
feriach spotecznych oczekiwan”, ,sadze, ze nie dekomunizuje si¢ narodu,
ktéry skomunizowac sig nie dat”), natomiast w drugim przedstawia swoj
program walki z BEZROBCIEM (,,do zadan rzadu o najwyzszym prioryte-
cie naleze¢ bedzie walka z bezrobociem, [...] do zahamowania przyrostu
bezrobocia, a nastgpnie do jego zmniejszenia”). PRACA na rzecz likwidacji
btedéw transformacji nie ma wigc polegaé na rozliczaniu przesztosci, ale na
WALCE ze wspoiczesnymi patologiami: ,nalezy dazy¢ do usuwania przy-
czyn 1 ograniczania przestgpczo$ci zorganizowanej 1 gospodarczej, do wal-
ki z korupcja, oszustwami bankowymi, oszustwami podatkowymi, praniem
brudnych pieniedzy, kradziezami samochodéw, produkcja i handlem narko-
tykami” (Pawlak).

Kaczynski z kolei krytycznie ocenia niektore skutki transformacji, do-
magajac sie LUSTRACIJI, i to nie tylko agentow, ale tez LUSTRACII
majatkowej: ,.konieczna jest lustracja majatkowa, [...] prawdziwa lustracja
majatkowa, taka, ktéra bedzie siegata gleboko, ktorej nie bedzie mozna
fatwo zby¢”. Kluczowym kondemnadum pojawiajacym sig w exposé pre-
mieré6w prawicowych — a tak waznym w omawianym czynniku — jest
ZAKEL.AMANIE, ktore bylo wszechobecne w PRL?'. Olszewski przekonu-
je, ze ,,p6t wieku (komunizmu) to byt czas zdrady i1 zbrodni, ktamstwa

31 Dlatego tez. konicc KEAMSTWA wymaga ,JAWNOSCI zycia publicznego”, polcgajaccej m.in. na
~powszechnym dostgpic obywatcli do dotyczacych ich akt komunistycznych stuzb spccjalnych” (Bu-
zck). i
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i okrucienstwa”, a ,,ci, ktoérzy chwala wielkodusznos¢ i rozsadek przedsta-
wicieli PZPR, zasiadajacych przy ‘okragtym stole’, powinni sobie uswiado-
mié, ze komunisci przekazali obozowi ‘Solidarnosci’ kraj zrujnowany, kté-
rym si¢ juz rzadzi¢ nie dawato”. Co gorsza, skutki tego odczuwamy po
dzien dzisiejszy.

Jeszcze bardziej wyrazisty pod wzgledem ‘prawicowej krytyki komu-
nizmu’ jest czynnik X, w ktorym najpigkniejszym mirandom, takim jak
ZYCIE (0,49), NIEPODLEGLOSC (0,46), GODNOSC/HONOR (0,46),
QJCZYZNA (0,36), UCZCIWOSC (0,27), PRAWDA (0,25), PIEKNO
(0,22) i ZDROWIE (0,18), nadal zagraza spuscizna KOMUNIZMU (0,19).

,Dzisiaj nardd oczekuje od nas odpowiedzi, ostatecznej odpowiedzi, na
pytanie: kiedy skonczy si¢ w Polsce komunizm?” — nawotuyje Olszewski,
ktéry zreszta sam sobie na to pytanie odpowiada: ,.chciatbym, aby po-
wotanie przez Wysoki Sejm tego rzadu oznaczato poczatek konca komuni-
zmu w naszej ojczyznie”. Tylko bowiem ,,z ta chwila ostatecznego oderwa-
nia sie od systemu komunistycznego” — przekonuje Olszewski — ,,uzyskamy
rowniez mozno$¢ uwolnienia sig¢ od politycznych i moralnych skutkow II
wojny $wiatowej, mozno$¢ odrobienia skutkow utraty niepodlegtosci”. Bez-
kompromisowo krytyczny wobec KOMUNIZMU jest premier Buzek, ktory
wspominajac rok 1989 jako ,,poczatek konca komunizmu w naszym kraju”,
mowi o komunizmie, ktory ,,pozostawat niezmiennie ustrojem totalitarnym
i przestgpczym, w ktorym nie byty respektowane podstawowe prawa i wol-
nosci obywatelskie” 1 ktory ,,doprowadzit do gospodarczego i cywilizacyj-
nego upadku” Polski. Co wigcej prawica — np. glosem premiera Buzka —
mowi 0 straconej szansie, o tym, ze trzeba ,,nadrobi¢ stracony czas, zrobic¢
to, czego nie zrobiono zaraz po 1989 r.”

Po latach premierzy — jak np. Marcinkiewicz — chca ,,powréci¢ do ma-
rzen pokolen, ktérym nie dane byto zy¢ w niepodlegtej Ojczyznie”, jeszcze
inni, skiadaja hotd i podziekowanie bohaterom ,,Solidarnosci” za wywal-
czong niepodlegto$c: ,,ostatnie zdanie [...] chciatbym zadedykowaé tym,
ktorych nie ma dzisiaj w parlamencie, tym, ktérzy oddali swoje zdrowie,
a niektdrzy zycie za to, zeby$my mogli tu dzisiaj [...] dzwigaé odpowie-
dzialno$¢ za nasza ojczyzng” (Tusk).

O ile czynnik poprzedni by} czynnikiem ‘braku zgody’ (na przesztos$é
1 spuscizng komunizmu), o tyle czynnik XTI jest niezwykle interesujacy ze
wzgledu na powszechng wérdd premieréw — mimo réznic — ‘zgode na Eu-
rope¢’. W omawianym czynniku ZGODA (0,49), zastgpujac w nowych cza-
sach tak powszechnnie akceptowane w przeszto§ci mirandum POKOJU,
laczy si¢ w omawianym czynniku z DEMOKRACJ4 (0,20) i EUROPA
(0,15), ale takze PANSTWEM (0,17) i NIEPODLEGEOSCIA (0,14). Moc-
na obecno$¢ w omawianym czynniku takze SAMORZADU (0,19)* i SO-
CJALIZMU (aspektu SOCJALNEGO) (0,20) oraz wysokie nasycenie fad-

32 Oczywiscie SAMORZAD jest mocno obeeny w cxpos¢ Buzka. Gtownie chodzi tu o fundamentalng
REFORME SAMORZADU (patrz czynnik XII), co dobrzc ilustruje nastgpujaca wypowicdz: ,,méj rzad
chee zdecydowanic rozszerzy¢ uprawnicnia samorzadu terytorialnego przy zachowaniu jednolitej struk-
tury panstwa”.
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unkiem czynnikowym wypowiedzen z exposé premiera Cimoszewicza
(0,59) swiadczy o tym, ze WALKA (0,30) i PRACA (0,13) na rzecz akcesji
panstwa polskiego do struktur demokratycznej i samorzadnej (subsydiar-
nej) Europy to projekt — z pewnymi zastrzezeniami — lewicowo-liberalny*>.

ZGODA jest zreszta czotowym mirandum lewicy, gdyz, jak przekonuje
Cimoszewicz, ,troska o Polske powinna nas sktania¢ do poszukiwania po-
rozumien zapobiegajacych konfliktom badz rozwiazujacych je, opartych na
racjonalnym i uczciwym kompromisie”. Trzeba jednak pamigtac, ze do
ZGODY nawotywat juz Mazowiecki, ktéry mowi, ze ,,zasadg walki, ktora
predzej czy pdzniej prowadzi do wyeliminowania przeciwnika, musi za-
stapi¢ zasada partnerstwa”.

Tym, co zbliza premiera Tuska do lewicy, jest wiasnie proeuropejska
orientacja i dazenie do wspotpracy: ,,wladza [...] nie szuka konfliktow,
a wprost przeciwnie: szuka porozumienia wszedzie tam, gdzie to jest mozli-
we”. Zjednoczenie EUROPY w wystapieniu Tuska jest od ZGODY uzale-
Znione ,,wychodzimy z zatozenia, Ze poszerzenie obszaru bezpieczenstwa,
wspodipracy 1 demokracji [...] bedzie miato zasadniczy, pozytywny wpltyw
na naszg przyszto$¢ i na los catej Europy”.

Jak wspomniano, mimo faktu, ze Polske do UE wprowadzita lewica,
‘zgoda na Europg’ jest projektem ponad politycznymi podziatami. Oto bo-
wiem premier Buzek przekonuje, Ze ,bezpieczna, demokratyczna i zamo-
zna Europa nie zamyka si¢ w swoich ramach geograficznych”, deklaruje
nasza (tj. Polakéw) cheé do jak najszybszego 1 pelnoprawnego cztonkostwa
we wspolnocie euroatlantyckiej, ,,stanowiacej w dzisiejszym Swiecie naj-
wazniejsza gwarancjg rozwoju cywilizacyjnego opartego na wolnym rynku
1 demokracji, na wolnos$ci jednostek 1 narodow”. Warto jednak zauwazyc,
Ze inny premier z prawicy, Olszewski (1 w nieco innych okoliczno$ciach),
rowniez opowiada sig za Europa. Warto zreszta na przyktadzie omawianego
czynnika przyblizy¢ ewolucje kontekstu europejskiego w debacie politycz-
nej w Polsce. O ile przed laty Olszewski przekonywat, ze ,,losy wolnosci
i demokracji w Europie Srodkowej nadal zaleza od loséw wolnosci i demo-
kracji w Polsce”, o tyle dzi$§ premier Tusk widzi raczej ,,wielka europejska
szansg dla Polski”, a celem naszego panstwa jest ,,dogoni¢ najbardziej roz-
winigte kraje Europy”.

W poprzednim czynniku wskazano pewien consensus, szczegoélne poro-
zumienie elit wobec integracji z Europa. Jednak jeszcze wyrazniej wspolny
jest czynnik XII, skupiajacy kategorie odnoszace si¢ do ‘wielokierunko-
wych reform w panstwie’. Wprawdzie statystyczna przewagg w dazeniu
do reform uzyskuje premier Tusk (fad. Czynnikowy = 0,43), ale $mialo
mozna stwierdzi¢, ze wszyscy pozostali — a zwlaszcza premier Buzek — nie
réznig sig od premiera z PO pod tym wzglgdem. Krotko moéwiac, w Polsce

33 Mozna tez powicdzicé, zc przez wymicnionc $rodowiska ‘zawlaszczony’. Warto przypomnicé w tym
miejscu fragment cxposé Olszewskicgo, ktdry stara sig odebraé¢ lewicy i liberalom w Polsce monopol
w dzicdzinic integracji RP z Europa: ,,z satysfakcja wspominam, Ze przed blisko 16 laty bytem wspotau-
torcm programu podziemnego Polskicgo Porozumienia Nicpodlegiosciowego, ktore pierwsze wysuncto
postulat wcjscia Polski do Wspdlnoty Europejskicj™.
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od 1989 r. trwaja — jak wszyscy wiemy — niekonczace sig REFORMY
(0,23). Mozna bez odrobiny wahania przyja¢, ze im wigcej mowi sig o ja-
kiej$ reformie, tym gorzej — w reformowanej dziedzinie — sprawy sig maja.
Nie najlepsza sytuacja panuje — a §wiadczg o tym zapowiadane przez kolej-
nych premier6w zmiany — w dziedzinie ZDROWIA (0,52) 1 OPIEKI (0,45)
{czy szerzej — w sferze SOCJALNEJ (0,16)}, sektorze PRACY (0,19), NA-
UKI/EDUKACII (0,19) 1 SAMORZADU (0,24). Kolejni premierzy staraja
sie bardzo w swych wystapieniach programowych (taka w koncu jest gtow-
na funkcja exposé) przekonac odbiorcow do niezbednych reform. Stad silna
obecno$¢ w omawianym czynniku PROMOCII (0,21).

Zastanoéwmy sig, co moze taczy¢ Mazowieckiego (0,13), Millera (0,13)
i Kaczynskiego (0,19), prawdopodobnie najwazniejszych premieréw —
i w pewnym sensie reprezentantow najbardziej wrogich stanowisk politycz-
nych — w minionym 20-leciu? Paradoksalnie, to wiasnie polityczna polary-
zacja tworzy te wspdlnote konfliktu 1 zbliza ich do siebie. To wiasnie kolej-
ny, XIIT czynnik odzwierciedla biezacy ‘spor o role elit u poczatkéw III
RP i obecnie’. Dlatego znajdujemy w nim takze WALKE (0,17), SOLI-
DARNOSC (0,12), OJCZYZNE (0,12) i ELITE (0,11).

Bez wzgledu na ‘czarng legende’ Okraglego Stotu i rzekomy ‘spisek elit’,
ktorego symbolem — dla wielu — stata sie ‘gruba kreska’, pierwszy niekomu-
nistyczny premier byl niezwykle ‘antyelitarny’. Mazowiecki nie mowit — jak
inni po nim — o fachowcach, ekspertach, kompetentnych pracownikach, ale,
po pierwsze, nawotywal do ZGODY 1 jawnosci (PRAWDY) (,,rzad musi
mowi¢ spoteczenstwu prawdg”, ,,powodzenie dziatan przysziego rzadu zale-
zy od tego, czy zostanie on zaakceptowany i zrozumiany przez spoleczen-
stwo”), a po drugie — 1 wazniejsze — postugiwat sig kategoria ‘powszechno-
sci/wspolnoty’: ,,chcg byé premierem rzadu wszystkich Polakéw [...]
niezaleznie od ich pogladéw i przekonan, ktore nie moga by¢ kryterium po-
dziatu obywateli na kategorie”, ,,rzad sam niczego nie uzdrowi. Musimy to
zrobi¢ wspdlnie. Polska bedzie inna, jesli zechca tego wszyscy™.

Ostatni czynnik — XTIV, ktory, chronologicznie rzecz biorac, powinien
by¢ uznany za czynnik pierwszy, skupia grupe kategorii, ktore — traktowane
facznie — w duzym stopniu odpowiadaja kluczowemu pytaniu: co po ko-
munizmie? odpowiadajac tym samym debacie o narodzinach nowej Pol-
ski. W czynniku tym znajduja si¢ bardzo rézne kategorie. Sa to PATRIO-
TYZM (0,26), ELITA (0,24), KAPITALIZM (0,19), KOMUNIZM (0,15),
PRAWDA (0,14), PRZEDSIEBIORCZOSC (0,14), BEZROBOCIE (0,13), -
REFORMY (0,10), WOLNOSC (0,09), ZAKEAMANIE (0,07). Omawiany
czynnik najmocniej jest obecny w exposé Bieleckiego (0,53) oraz — co god-
ne podkres$lenia - Mazowieckiego (0,07).

Wséréd zdan-reprezentantdw czynnika XIV mozna wskazaé deklaracje
ekonomiczne, jak u Bieleckiego, ktory oglasza np., ze , kapitalowi zagra-
nicznemu chcemy udowodnié, Zze Polska jest i bedzie krajem politycznie
stabilnym, gdzie mozna bezpiecznie i korzystnie inwestowaé. Podobnie
Mazowiecki przekonuje, Ze ,,nieréwnowaga i inflacja wzmagajace napiecia



32 PAWEL PEANETA

spoteczne moga podminowac polski marsz ku wolnosci”. Wymiar ekono-
miczny scenariusza dla Polski po 1989 r. pojawia sig takze w exposé innych
premieréw, np. premier Suchockiej (,,sposrod wszystkich krajow wy-
chodzacych z komunizmu to wiasnie w Polsce niezalezni ekonomisci naj-
wezesniej wskazali powszechna prywatyzacjg jako szansg radykalnej zmia-
ny gospodarki i uwlaszczenia obywateli”). Niektorzy sposrod premierow,
zwlaszcza prawicowych, mowiac o Polsce po komunizmie, odnosza sig do
przesztosci (jak w czynniku X). Wérdd wielu zdan, ktére moga postuzy¢ ja-
ko przyktady omawianego nurtu dyskursu, warto zacytowac deklaracjg pre-
mier Suchockiej, ktéra widzi ,,konieczno$¢ stworzenia mechanizmow, dzu;—
ki ktorym w zyciu publicznym uczestniczyliby wylacznie ludzie uczciwi,
kompetentni, wolni od niejawnych powiazan i nieobciazeni wspotpraca
z komunistyczna policja polityczna na szkodg niepodlegtosci panstwa badz
wspotobywateli”. Jak wiemy, tego ambitnego zadania przeprowadzi¢ sig
nie udato, dlatego spor o poczatki nowej Polski jest weiaz zywy 1 przybiera
coraz ostrzejsza formeg.

Wnioski

W przemoéwieniach programowych dominuja miranda. Premierzy staraja
sig obroni¢ przed dziataniem Kopernikanskiego prawa w sferze wartosci.
Chodzi o to, aby przekona¢, ze w naszym $wiecie ‘gorsze’ nie zdota wy-
przec¢ ‘lepszego’, ze przyjecie (lub odrzucenie) okreslonej postawy, podje-
cie (lub zaniechanie) okreslonego dziatania uchroni cenne, zagrozone war-
toscl naszego $wiata. Ujmujac rzecz inaczej, mowcy akcentujq to, czego
(ich zdamem) w danej sytuacji najbardziej brak, i co staje si¢ tym cenniej-
sze, im bardziej zagraza mu ‘zlo’, ktorego zawsze jest w nadmiarze.

Jesli wige okreslony premier szczeg()lnie intensywnie komunikuje okre-
$lone warto$ci, to mozemy wyciagnac¢ oczywisty wniosek, ze bardzo mu na
nich zalezy, ale takze mozna podejrzewac, ze owe warto$ci (reprezentowa-
ne przez stowa sztandarowe) sa w jakims$ sensie deficytowe w jego przy-
padku. Na przyldad jesli Pawlak tak wyraznie akcentuje NOWOCZE-
SNOSC, to nie tylko dlatego, ze mu na modernizacji Polski zalezy, ale
w ten sposob odrzuca konotacje ‘ludowos$ci’ z zacofaniem.

W mys$l naszkicowanej powyzej zasady deficytu w $wiecie warto$ci mo-
Zna sadzi¢, ze im wigcej sig¢ 0 czym$ mowi, tym gorsza jest sytuacja w da-
nej dziedzinie, np. niekonczace sie REFORMY, zwlaszcza w shuzbie
ZDROWIA czy w sferze EDUKACII.

Jezyk wszystkich exposé, a szczegdlnie tych ich fragmentow, ktére sa
adresowane do obywateli, jest prosty, dostosowany do kompetencji komu-
nikacyjnych przecietnego Polaka. W tej kwestii zgadzamy si¢ z wynikami
analiz A. Siewierskiej-Chmaj**. RzeczywiScie premierzy w III RP zwykle

34 A Sicwicrska-Chmaj: Jezyk polskicj polityki. Politologiczno-semantyczna analiza cxposé
premicrow Polski w latach 1919-2001, Rzeszow 2006.
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staraja si¢ mowi¢ prostym jezykiem, stosuja no$ne metafory i probuja zdo-
by¢ sympati¢ widzow, stosujac stownictwo potoczne. Ale z drugiej strony
mozna tez wskaza¢ premierow, ktorzy postuguja sig¢ fachowym, ‘ekspercki-
m’ stownictwem, co znacznie utrudnia odbiér ich wystapienia.

Mozna sie tez zgodzi¢ ze stwierdzeniem, ze prawicowi premierzy czg-
ciej odwoluja sig do PRZESZLOSCI TRADYCIJI, HISTORII, podczas
gdy lewicow1 wybleragaC PRZYSZLOSC Nie mozna sig Jednak zgodzm
z dos¢ powszechnymi opiniami, wedle ktorych wystapienia premieréOw pra-
wicowych sa bardziej emocjonalne, agresywne i necechowane ideologicz-
nie, a jezyk liderow lewicy Jest raczej konsensualny Takie sformutowania
sq zbyt duzym uproszczemem gdyz, po pierwsze, exposé Millera bylo
skrajnie agresywne a miejscami demagogiczne, a po drugie, owo odrzuca-
nie PRZESZEOSCI, LUSTRACJI, DEKOMUNIZACIJI w imig porozumie-
nia, TOLERANCIJI czy ZGODY nie jest przeciez warto$cia uniwersalna.
Jezyk polityki jest bowiem ‘zanurzony w ideologii’, a wszystko, co sig
w nim ujawnia, jest motywowane ideologicznie. Nie mozna tez twierdzic,
ze mirandum DEMOKRACII jest domena wylacznie lewicy liberalnej,
gdyz — przynajmniej w warstwie deklaratywnej — do DEMOKRACII naj-
mocniej odwotywat si¢ premier Olszewski.

Przemowienia programowe sa coraz stabsze i maja coraz mniejsze zna-
czenie. Sztuka oratorska w wypadku polskich premieréw umiera. O ile
jeszcze przemowienie Mazowieckiego miato charakter ‘etosowy’, byto
krotkim, selektywnym wyznaniem wiary na nowe czasy, a w $wiadomosci
spotecznej utrwalily sig¢ pewne ‘skrzydlate wyrazenia’, o tyle np. z pozba-
wionego selektywnosci exposé Tuska prawdopodobnie juz nikt niczego nie
pamigta. Z kolei exposé Kaczynskiego sprawia wrazenie nieprzygotowane-
go a exposé Marcinkiewicza jest w czesci plagiatem?®®. To tylko niektore do-
wody zmniejszajacej si¢ roli exposé we wspotczesnej polityce.

Ostatni wniosek — zgodny z kopemikaﬁskim prawem w sferze wartosci.
Jesli ZGODA — poza panstwem — jest najczqsmej poruszanym mirandum
(zastqpumc poniekad tak wazny w II RP 1w PRL POKOY), to mozna uznaé,
ze wiasnie ZGODY w naszym kraju brakuje najbardziej.

35 Belka nt. polityki prywatyzacyjnej: ,,[...] uporzadkowanic zarzadzania majatkicm paiistwa i polityki
prywatyzacyjncj [...] Zarzadzanic majatkicm Skarbu Panstwa i polityka prywatyzacyjna to sfcra wyma-
gajaca bodaj najbardzicj radykalncgo uporzadkowania. Tu — jak nigdzic indziej — zasady powinny by¢
wyjatkowo przejrzyste, czytelne i zrozumiate. [...] Prywatyzacja i zarzadzanic majatkicm Skarbu Pa-
nstwa jest cz¢sciq polityki gospodarczej, a nic zbiorem interesow i transakceji handlowych. [...] Prywaty-
zacja musi by¢ kontynuowana, ale jcj podstawowym cclem jest modemizacja gospodarki, aktywna poli-
tyka przemystowa, a nic fatanic dziury budzetowc;. [...] Preferowana forma prywatyzacji bedzie ofcrta
publiczna”. Marcinkiewicz: ,,[...] m¢j rzad dokona takzc zmian w zarzadzaniu majatkicm Skarbu Pa-
nistwa i w polityce prywatyzacyjnej. To tc sfery wymagaja radykalncgo uporzadkowania. Tu — jak nig-
dzic indzicj — powinny wystgpowaé zasady przejrzyste, czyste i zrozumiatc. [...] Polityka Skarbu Pa-
fistwa w tym zakresic musi by¢ czgscia polityki gospodarczej, nic za$ zbiorem transakeji handlowych.
[...] Wptywy z tytuhu prywatyzacji nic moga z roku na rok przepada¢ w budzetowej czarncj dziurze. [...]
Preferowana formg prywatyzacji bedzie oferta publiczna”.
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RAFAL RIEDEL

CZY ISTNIEJE
EUROPEJSKA SFERA PUBLICZNA?

Wprowadzenie

Pojqcie sfery publicznej nalezy do centralnych kategorii nauk spotecz-
nych, w tym przede wszystkim nauk o komunikowaniu 1 mediach. Jed-
noczesnie sfera publiczna nalezy do kategorii tych pojec, ktére trudno jed-
noznacznie zdefiniowaé, a w konsekwencji sparametryzowaé, nadajac im
naukowa operaCJonahzaCJQ umozhwmag:q weryﬁkowalnosc Dlatego na-
ukowe rozwazania w tym obszarze majg zazwyczaj charakter kompromlsu
pomigdzy ilosciowym i jako$ciowym wnioskowaniem, opartym zar6wno
na twardych danych empirycznych, jak i refleksyjnym wywodzie o charak-
terze filozoficzno-politycznym.

Z kolei pytanie o europejska sferg publiczng nalezy do najbardziej inte-
resujacych zagadnien na styku studiow europejskich, politologii i teorii ma-
sowego komunikowania — kryje w sobie wiele waznych, dodatkowych py-
tan 1 caty dyskurs zorganizowany wokoét tego pojecia dotyczy szeregu
kwestii istotnych dla tej specyficznej umowy spotecznej, ktora permanent-
nie (re)negocjujemy na poziomie ponadnarodowym w zakresie jako$ci
1 cech demokracji, typu i zakresu obywatelstwa czy identyfikacji tozsamo-
sciowych. Jak pisze Zygmunt Bauman, jest to permanentna proba transferu
InteresOw prywatnych obywateli, uksztattowanych z osobna w pojedyn-
czych oikos, do jezyka spraw, potrzeb i zadan wspdlnych, 6w za$ , interes
publiczny” z nich ztozony do jgzyka obowiazkoéw osobistych 1 zadan oby-
wateli'. Nie jest to wiec debata czysto abstrakcyjna, zaspokajajaca intelek-
tualne potrzeby europejskich elit, ale deliberacja majaca wiele konkretnych,
praktycznych odniesien, przestanek i konsekwencji.

Whnioski ptynace z tej dyskusji stanowiag wazny glos w debacie na temat
tego, czy jest mozliwa demokracja na poziomie ponadnarodowym w wa-
runkach istnienia prawie trzydziestu wzglgdnie wyizolowanych sfer pu-
blicznych, ponad dwudziestu uzywanych jezykdw, kilku typdéw kultury po-

! Z.Bauman: Prywatne zgryzoty na micjskim rynku, (w:]P. Hudzik, W. Wozniak (red.): Strcfa
publiczna. Kondycja — przcjawy — przemiany, Lublin 2006, s. 18.
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litycznej i po? tuzina wariacji kapitalizmu? Czy Unia Europejska przestaje
by¢ juz tylko strefa polityczno-ekonomicznej wspolpracy, czy tez, jak suge-
ruje Urlich Beck, stanowi mimo wszystko ,instytucjonalng porazke wy-
obrazni™?, twor, ktory nie jest w stanie sprostaé — w swoim wymiarze real-
nym — ambicjom swoich ojcéw zalozycieli i ich kontynuatorow? Czy
mozemy zaobserwowac elementy wspolnej przestrzeni komunikacyjnej
rozwijajacych sig europejskich tozsamosci? Czy europejska sfera publiczna
rozwija si¢ wraz z Unig Europejska (jej rozszerzeniami, pogigbieniami)?
Czy przypadkiem jednak Unia Europejska nie pozostaje zbyt heteroge-

" niczna struktura, aby mogta stanowié rzeczywista, funkcjonujaca wspélno-
te polityczna?

Co interesujace — poszukiwania europejskiej sfery publicznej prowadzo-
ne sa bardziej intensywnie w jednych krajach, podczas gdy w innych
w ogole nie maja miejsca. Przeglad §wiatowej literatury przedmiotu pozwa-
la zauwazy¢, iz absolutnymi liderami tego dyskursu sa Niemcy® (co jest
réwniez pochodna bogatej debaty na temat niemieckiej przestrzeni publicz-
nej), znaczne zainteresowanie wzbudza on réwniez wérdd badaczy skandy-
nawskich skupionych wokot Uniwersytetu w Oslo (ARENA — Center for
European Studies)*, tymczasem np. w Wielkiej Brytanii, w ktorej projekt
europejski sprowadza si¢ — w percepcji masowej — do jednolitego rynku,
europejska sfera publiczna znajduje sie poza gléwnym nurtem dociekan na-
ukowych’.

Sfera publiczna — agorg demokracji

Forma rzadow zwana demokracja, niegdy$ z sukcesem przeniesiona
z poziomu miasta polis na poziom panstwa narodowego, przygotowuje sig
do kolejnego transferu — na poziom ponadpafistwowy. Tak jak demokracja
w skali miasta — polis byta bardzo rézna od tej w skali panstwa, tak samo ta
w skali ponadpanstwowej bedzie sig najprawdopodobniej znacznie réZnita
— 1 jak pokazuje przyklad Unii Europejskiej rézni sig diametralnie — od tej
znanej nam z poziomu panstwa narodowego.

2 U. Beck: Cosmopolitan Vision, Cambridge 2006, s. 164.

3 Patrz np. G.G. Ko p pcr: Europiische Offentlichkcit, Entwicklung von Strukturcn und Theoric, Ber-
lin 1997.

4 Patrznp. E.O. Erikscn: An Emerging European Public Sphere, Journal of European Social Theory
2005, vol. 8 (3), s. 341-363.

5 Nalezy zwroci¢ uwagg na fakt, iz problematyka europejskicj sfery publicznej jest catkowicic inaczcj
ujmowana (zgodnic z anglosaskim rozumicnicm pojgcia ,,public” oraz z modelem suwerennych panstw
narodowych) w dyskursie brytyjskim, patrz np.: J. Diez Mcdrano: Framing Europe. Attitudes to
Europcan Integration in Germany, Spain, and the United Kingdom, Oxford 2003; D. K ¢ v i n: Europe in
the Media. A Comparison of Reporting, Representation and Rhetoric in National Media Systems in Eu-
ropc, Mahwah, N.J. 2003; P.Schlcsinger: Europe’s Contradictory Communicative Space, Deadalus
1994, vol. 123, nr 2, 5. 25-52; P.Schlcsinger, J.E. Fossum (red.): The European Union and the
Public Sphere. A communicative space in the making?, London 2007.
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Sama teoria demokracji caly czas nie oferuje satysfakcjonujacych odpo-
wiedzi na pytania zwiazane z budowg demokratycznego porzadku w skali
supranarodowej. Uwaza si¢ nawet, Ze teoria demokracji ewoluowala i ewo-
luuje pod wplywem koncepcji panstwa® i pokrewnych jej kategorii —
wladzy panstwowej, narodu itd.” Tymeczasem rozwdj wypadkow w Unii Eu-
ropejskiej stawia czota wielu dogmatom teorii demokracji, np. twierdzeniu,
ze dany system polityczny musi stanowi¢ jedno$¢ kulturowa — kulturowa
wspoélnotg. Taka ewolucja pogladoéw jest rezultatem spostrzezenia, ze Zyje-
my wspoiczes$nie w epoce upadku starych tozsamos$ci na rzecz nowych. Do-
tychczasowe podstawowe odniesienie dla identyfikacji indywidualnych
i kolektywistycznych, czyli tozsamo$¢ narodowa, nie wydaje si¢ juz posia-
da¢ monopolistyczne) pozycj, jesli chodzi o gtéwne 1 skuteczne spoiwo
wspoiczesnych spoteczenstw. Czasy wspolczesne sprzyjaja orientacjom in-
dywidualistycznym 1 rodzeniu sig nowej, kosmopolitycznej tozsamosci
cztowieka, dla ktorej charakterystyczne jest przyswojenie sobie 1 akceptacja
wielu kultur jednoczesnie. Nastgpuje odchodzenie od jednokierunkowej
identyfikacji narodowej. Jednak tozsamos$¢ europejska (podobnie jak euro-
pejskie obywatelstwo) nie jest konkurencyjna wobec tozsamo$ci narodo-
wych lub innych, a jedynie je uzupetnia. Jej komplementarny charakter do-
tyczy zaréwno etnicznego wymiaru tozsamosci, jak 1 kulturowego. Tak jak
— z punktu widzenia etnicznego — nie ma konfliktu migdzy byciem Pola-
kiem albo Niemcem 1 jednoczeénie Europejczykiem, tak — z punktu widze-
nia kulturowego - poczu01e przynaleznosc1 do wspolnoty lokalnej czy na-
rodowej nie musi 1 nie powinno sta¢ w konflikcie z poczu01em
przynaleznosci do innych wspolnot wyobrazonych — takich jak np. europej-
ska. Europejska tozsamo$¢ prezentuje rowniez pewien dylemat: jak moze
ona by¢ skonstruowana w sposob nieredukujacy jej do minimalnego zesta-
wu wartosci, ktdre nie sa wyraznie europejskie, ale ,,zachodnie” albo nawet
uniwersalne. Jednoczesnie Europejczykom nie wystarcza juz odnosic¢ sig do
kulturowych 1 spotecznych kontrastow wobec $wiata zewngtrznego, np.
Ameryki czy $wiata muzutmanskiego®.

Oczywiscie spotecznos¢ Unii Europejskiej stanowi do pewnego stopnia
kulturowa wspoélnote. Jest to projekt, ktory z czasem doda do aktualnych
konstrukcji tozsamos$ciowych dodatkowy poziom: europejski — komple-
mentamny (nie konkurencyjny) wzgledem identyfikacji narodowych. Anali-
zy dokonane przez Eurostat i pochodzace z innych Zrodet pokazuja, ze
»panstwo pierwsze, ale Europa tez” jest dominujacym pogladem wystg- '

6 Panstwo jako instytucja posiadajaca monopol na ,patent demokracji” coraz czgsciej podlega jednak
kontestacji, i to zc strony najwybitnicjszych myslicicli, np. J. Habermas nazywa je najwickszym zna-
nym w historii zwiazkicm, majacym sit¢ do cgzckwowania transferow redystrybucyjnych pomigdzy
swoimi cztonkami. Odart tyin samym panstwo z catego jego etniczno-kulturowego balastu, poczucia
wspolnotowosci, solidarnosci etc.

7 S.Bredt: The European Social Contract and the European Public Sphere, Ewropean Law Journal
2007, vol. 12, nr 1, s. 65.

& R.Ricdel: Horyzonty tozsamosci curopejskich, Opole 2007, s. 9.
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pujacym w wigkszosci krajow Unii Europejskiej oraz ze Europejczycy nie
postrzegajq tego jako sprzeczno$ci’. Jiirgen Habermas proponuje dokonaé
rozréznienia pomigdzy demosem etnicznym a obywatelskim. Ten ostatni
jest wspolnota woluntarystyczna — jej zbiorowa tozsamo$¢ wywodzi sig
z demokratycznego procesu'

Wiasnie niemiecki filozof swoja rozprawa habilitacyjna'' zintensyfiko-
wat interesujaca debatg na temat przestrzeni publicznej, ktora stanowi istot-
ne punkty odniesienia po dzien dzisiejszy, rowniez w konceptualizacjach
europejskiej sfery publicznej. Jirgen Habermas szeroko definiuje sferg pu-
bliczng — jako wszelkie domeny zycia spotecznego, gdzie formutuje si¢ opi-
nia publiczna. Nawet prywatna rozmowa dwoch obywateli stanowi prze-
strzen publiczna'?. Sfera publiczna jest tym medium, za pomoca ktorego
indywidualne preferencje sa formutowane, reformutowane 1 przeksztalcane
w wole zbiorowa".

Mamy oczywiscie w wypadku tej kategorii do czynienia z cata rozbudo-
wang siatka spokrewnionych poje¢, ktore czesciowo lub catkowicie
mieszcza si¢ w definicji sfery publicznej — opinia publiczna, publiczna
przestrzen komunikacyjna, medialna itd. Nie jest oczywiscie celem niniej-
szego wywodu precyzyjne mapowanie calej siatki pojeciowe] zwiazanej ze
sfera publiczna', tym bardziej ze spore problemy pojawiaja sie juz przy
prébach operacjonalizacji samej sfery publicznej. Zamiana dyskursu semi-
filozoficznego na kategorig analityczna wiaze sig z powaznymi dylematami
teoretyczno-metodologicznymi.

Rozwazania nad sfera publiczna prowadzone byly co najmniej od cza-
s6w Arystotelesa, a nastgpnie kontynuowane przez wielu myslicieli 1 inte-
lektualistow, przybierajac formy teorii, doktryn czy po prostu ideologii —
wystarczy przypomnie¢ rozwazania Jana Jakuba Rousseau w ,,Umowie

9 Szerzcj patrz: J. Grip srud: Television and the European Public Sphere, European Journal of Com-
munication 2007, vol. 22, nr 4, s. 479.

10 3. Habermas: Czy Europic potrzebna jest konstytucja?, Nowa Europa. Przeglad Natolinski 2005,
nr 1, s. 53.

I J Habermas: Strukturwandel der Offentlichkeit, Frankfurt am Main 1961.

12 . Habcrmas: The Public Sphere, [w:] K. Nash (red.): Readings in Contemporary Political Socio-
logy, Oxford 2000, s. 288.

13 Definiowanie sfery publicznej przez J. Habermasa ewoluowato, jak réwniez zmieniato sig pod
wptywem ttumaczen na innc jezyki (oraz pod wptywem ,,mckompatybllnosm poszczewolnych jezykow
narodowych). W pierwotnym rozumieniu pojecic sfery publicznej odnosito si¢ gtéwnic do oswiccenio-
wej, liberalne] rzeczywistosci burzuazyjnego spoteczenstwa, ilustrowancgo powstawaniem w Anglii,
Niemezech i Francji pewnych przestrzeni otwarto$ci — jak np. otwartych wyktadow, rozpraw sadowych
czy ceremonii religijnych, postulujac mozliwe i podobne formy ,,otwarcia” przez instytucje politycznc.
W celu uchwycenia ewolucyjnego charakteru pojgcia ,,sfera publiczna” patrz m.in.: J. Habermas:
The Structural Transformation of the Public Sphere. An Inquiry into a Category of Bourgeois Socicty,
Cambridge, MA 1989; J. Hab crmas: Political Communication in Media Socicty — Does Democracy
Still Enjoy an Epistemic Dimension? The Impact of Normative Theory on Empirical Research. Keynote
addrcss in the annual convention of the International Communication Association, June 20, 2006, Dres-
den; HJ. Klcinstiibcr: Habermas and the Public Sphere: from a German to a European Perspective,
Javnost / The Public 2001, vol. 8, nr 1, s. 95-108.

14 Autor ninicjszcgo tekstu ponadto ma powazne watpliwosci co do mozliwosci takicgo przedsiewzig-
cia w rozumieniu naukowym.
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spotecznej”, teori¢ dziatania publicznego Hannah Arendt, problematyke
spofeczenstwa otwartego podejmowana przez Karla Poppera czy wreszcie
wyjatkowo uzyteczng dla niniejszych rozwazan teorie dziatania komunika-
cyjnego Jirgena Habermasa. Wediug niego sfera publiczna to permanentna
sfera negocjacji partykularnych interesow, stanowiaca autentyczne forum
wymiany pogladow, $cierania si¢ stanowisk, uzgadniania konsensusu.
Dzieje sig to (przynajmniej w ujgciu normatywnym) za posrednictwem
$rodkow komunikowania (wspoiczesnie gtdwnie masowego przekazu), kto-
re dostarczaja okazji do deliberacyjnych dyskusji 1 stanowia platforme wy-
miany krytyczno-racjonalnych pogladéw 1 w konsekwencji powstawania
opinii publicznej, przez co obywatele staja si¢ zdolni do konfrontacji z pa-
nstwem i do ochrony przed zniewoleniem przez panstwo. W sferze tej oby-
watele manifestuja swoje interesy oraz poglady 1 dochodza do konsensusu.
Tak wiec nie jest to sfera wytaczona z ekonomii, obywatele bowiem to jed-
noczesnie wilasciciele, ktorych interesy sa ekonomiczne, a 1 konsensus do-
tyczy spornych kwestii spoteczno-ekonomicznych'. Sfera publiczna jest
wigc wazna zaréwno jako sfera partycypacji poszczegdlnych obywateli
i instytucji, ale rowniez jako przestrzen ksztaltowania i funkcjonowania
mechanizm6w wytaniania i sprawowania wiadzyl6

Jednak dla wielu badaczy tej problematyk1 pO_]QCle sfery publicznej jest
synonimem procesu ksztaltowania sig opinii pubhcznej, w ktorym
wspotczednie media zajmujg uprzywilejowana pozycjg. Jest to dziedzina
zycia spotecznego, w ktore] obywatele zachowuja sig jak ciato publiczne,
wymieniaja swobodnie poglady — w obrebie wolnosci zgromadzen, stowa-
rzyszen, wyrazania 1 publikowania swoich pogladéw. Oczywiscie sfera pu-
bliczna ewoluuje pod wplywem medidéw masowych, umozliwiajac
wspolczesnie ciagla legitymacje badz delegitymacje polityczna, ktora
w erze ,,przedtelewizyjnej” ograniczata sig jedynie do wyborow'.

W tych warunkach istotna kategoria staje sie wiec ,,forum publiczne”,
samo serce procesu demokratycznego, w ktorym obywatele prowadza de-
batg, wymieniaja poglady, uzasadniaja swoje argumenty, wptywaja na sie-
bie, informujq si¢ nawzajem, edukuja, socjalizuja, az w koncu podejmuja
optymalne decyzje. Oczywiscie stowo ,,forum” stanowi tutaj metaforg dla
réoznego rodzaju przestrzeni publicznych, gdzie taka deliberacja zachodzi,
jak np. stowarzyszen, partii politycznych czy mediow'®.

Zdecydowana wigkszo$¢ autorow sktania sig¢ do opinii, ze absolutnie
najistotniejszym elementem sfery publicznej jest przestrzen komunikacyj-

15 Zob: W. Bokajto: Relacja pomigdzy sfcra polityczna a sfera publiczna, [w:] W. Bokajio,
K. Dziubka (red.): Spoteczenstwo obywatelskie, Wroctaw 2001, s. 50-51.

16 R, Skarzynski: Czy polityka jest publiczna? Punkt widzenia politologa, [w:] P. Hudzik,
W. Wozniak (red.): Strefa publiczna..., jw., s. 42-43.

'7B. Dobek-Ostrowska: Wspolczesna agora: socjologiczno-politologiczne rozpoznania, [w:]
P. Hudzik, W. Wozniak (red.): Strefa publiczna...,s. 73; orazB.Dobek-Ostrowsk a: Komu-
nikowanic polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 276.

8 M. Saward: Democracy and Citizens: Expanding Domains, [w:] J.S. Drzyzck, B. Honnig,
A. Phillips (red.): The Oxford Handbook of Political Theory, Oxford 2006, s. 404.
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na. To komunikacja spoteczna kreuje zbiorowa kohezje i w konsekwencji
tozsamos¢ niezbedng w procesie budowy demokratycznej wspolnoty. Opie-
rajac si¢ na tezie Habermasa, Brian MacNair identyfikuje pig¢ praktycz-
nych dla dziatania demokracji funkcji komunikacji politycznej, ktore jedno-
cze$nie pozostaja skorelowane z konstrukcja sfery publicznej:
— informowanie obywateli o biezacych wydarzeniach,
— promowanie lepszego zrozumienia komunikowanych informacji,
monitorowanie 1 kontrola dziatan rzadzacych,
dostarczanie platformy komunikacyjnej stuzacej formutowaniu opinii
publicznej 1 woli politycznej,
— stanowienie forum dla alternatywnych pogladéw'®
Powinna wigc sfera publiczna, przynajmniej w swym wymiarze delibe-
racyjnym, by¢ procesem permanentnych interakcji spotecznych, podczas
ktorych dochodzi do dyskusji, wymiany argumentow, uzasadniania swoich
stanowisk®, wzajemnego ,,uczenia sie drugiej strony”, nabywania kompe-
tencji obywatelskich, respektu dla stanowiska oponentdw i w koncu podej-
mowania decyzji bedacych satysfakcjonujacymi rozwigzaniami akceptowa-
nymi przez wszystkich zainteresowanych?'. Taka konsensualna koncepcja
polityki zaktada mozliwo$¢ powiazania wiadzy i legitymizacji na funda-
mencie ,,publicznego rozumu”. Jirgen Habermas twierdzi, Ze wymiana ar-
gumentow 1 kontrargumentéw w formie deliberacji stanowi najwlasciwsza
procedure racjonalnego formutowania woli ogotu®.
Media stanowia w tym kontek$cie zarowno infrastrukturg dla demokra-
" ¢ji, jak tez sa demokratycznym graczem, niewatpliwie sa rowniez poten-
cjalnym promotorem dyskursu publicznego. Ponadto sa straznikiem demo-
kracji, wyrazicielem opinii ludu (pomigdzy wyborami), ale jednoczesnie
speiniaja funkcje odzwierciedlajaca system polityczny. Maja tez szereg ne-
gatywnych cech dla systemu demokratycznego — , karza” politykow i insty-
tucje za ich racjonalng i konsensualnq polityke (tabloidyzacja, palikotyza-
cja), poteguja element cynizmu, eksponuja zte wiadomosci etc. Wiele
badan empirycznych prowadzi do wniosku, ze media ,,podminowuja” ra-
cjonalng polityke — prébuja ja albo spektakularyzowac, albo traca nia zain-

|

19 Nalezy mieé¢ na uwadzc, Ze mamy tutaj do czynicnia z modclem normatywnym, patrz szcrzej:
B. MacNair: Introduction to Political Communication, London 1995.

20 Jednym z najczgécicj podcjmowanych warunkéw deliberacji jest réwnicz tzw. cfekt publicity.
Uczestnicy deliberacji powinni by¢ wycksponowani na publiczno$é badz bezposrednio, badz za posred-
nictwem mediéw — zawsze jednak po to, aby mogli zosta¢ poddani osadowi (a doktadniej rzecz ujmujac,
ich argumcentacja) szerszego audytorium. Kicdy adwersarze zmuszeni sg do obrony swoich racji i argu-
mentowania przy udzialc szerokiej i wzglgdnie réznorodncj publicznosci, normy, wartosci zasady, do
ktorych si¢ odnosza, maja charakter bardzicj uniwersalistyczny niz partykularystyczny — zgodny z pro-
filem dancj grupy interesow. Im wigksze audytorium, tym bardzicj prawdopodobna deliberacja. Warto
zauwazy¢, ze w sytuacji, kiedy mamy do czynicnia z kwestia silnic polaryzujaca spotcczenstwo (np.
aborcja) — deliberacja jest mniej prawdopodobna.

2l A. McGann: The Logic of Democracy. Reconcilling Equality. Deliberation and Minority Protec-
tion, Michigan 2006, s. 115.

22 J.Habermas: Further Reflections on the Public Sphere, [w:] G.Calhoun (rcd.): Habermas and
the Public Sphere, Cambridge 1991, s. 448.



CZY ISTNIEJE EUROPEJSKA SFERA PUBLICZNA?

41

teresowanie®. Ten ambiwalentny charakter relacji pomiedzy mediami a de-
mokracja w syntetyczny sposob ujat Hans-Joerg Trenz:

Korzystny wptyw Nickorzystny wptyw
MEDIA Funkcja (Pozadany) rczultat (Nicpozadany) rezultat
Pasywnc odzwicrcicdlajg system transparentno$¢, argumen- | dostarczaja gféwnic info-
polityczny, wzmacniaja tacja, uzasadnianie, deli- | rozrywki
racjonalny dyskurs beracja
Aktywne czwarta wiadza, ,,gtos lu- | krytyka, kontrola, popula- | udziclaja glosu silniej-
du” ryzacja SZym, promuja cynizm

Zrédto: Opracowanic wiasnc na podstawic: H.-J. Trenz: Understanding Mcdia Impact on European Inte-
gration: Enhancing or Restricting the Scope of Legitimacy of the EU?, European Integration 2008, vol.
30, nr 2, s. 293.

W Unii Europejskiej stoimy u progu (ewentualnej) budowy systemu me-
dialnego, majacego by¢ infrastruktura komunikacyjna wykorzystywana do
spotecznej legitymizacji projektu integracyjnego. Nalezatoby mysle¢ o bu-
dowie takiego modelu funkcjonowania mediow, aby w mozliwie najwigk-
szym stopniu unikat on rekonstrukcji negatywnych, niepozadanych form
oddziatywania medidw 1 w optymalny sposob spetniat istotne funkcje de-
mokratyczne.

Na poziomie wspolnotowym tak rozumiana infrastruktura komunikacyj-
na pozostaje niewatpliwie w procesie budowy, bedac caty czas w fazie ,,em-
brionalnej”. Pierwszy wart odnotowania po drugiej wojnie $wiatowej mo-
ment, w ktérym podjgto probg budowy transnarodowych, wspolnotowych,
paneuropejskich projektéw medialnych, przypada na rok 1950, kiedy usta-
nowiono Europejska Unig¢ Nadawcow (European Broadcasting Union)™.
EBU nadal grupuje stacje telewizyjne z 56 krajow Europy i innych konty-
nentow. Wypelnia wobec swych cztonkow wiele funkcji, np. umozliwia
zbiorowe zakupy praw transmisji do waznych wydarzen, lobbuje na ich
rzecz w Brukseli, promuje rozwoj technologii i wzajemne dzielenie sig ni-
mi, organizuje wymiang programow.

Wspotczesdnie funkcjonuje w Europie kilkadziesiat transnarodowych ka-
natéw telewizyjnych, jak np. Arte, BBC World, CNN International, SKY
News, Euronews, MTV, Fox Kids, Cartoon Network — wigkszos$¢ z nich jest
monotematyczna i komercyjna. Jednak wydaje sig, ze zaledwie dwie stacje
— Arte 1 Euronews — spetniaja kryteria transgranicznosci 1 jednocze$nie nie-
narodowych ram interpretacyjnych oferowanych tresci. Od kwietnia 2008
roku z inicjatywy Deutsche Welle (z udziatem 15 partneréw z 13 krajow eu-
ropejskich, w tym Polskiego Radia) ruszy! Europejski Projekt Radiowy, po-
legajacy na wspdlnym nadawaniu audycji, w ktérych poruszane sa tematy

23 Por.: H.-J. Tren z: Understanding Media Impact on European Integration: Enhancing or Restricting
the Scope of Legitimacy of the EU? European Integration 2008, vol. 30, nr 2, s. 291-309.

24 Picrwsza transmisja obstugiwana przez to konsorcjum dotyczyta koronacji krolowej Elzbicty II
w czerweu 1953 roku. Wspotczesnic popularny konkurs Eurowizji organizowany jest wiasnic przez
EBU. Unia Europejskich Nadawcow stata tez w 1989 roku za zatozenicm sportowego kanatu Eurosport.



42 RAFAL RIEDEL

z europejskiej perspektywy. Liczba dziennikarzy akredytowanych w Bruk-
seli zwigkszyta si¢ w ciagu dekady podwojnie — z okoto 500 na poczatku lat
dziewigédziesiatych, przez ok. 900 w pierwszej potowie nowego milenium,
az po 1200-osobowy korpus prasowy wspdiczesnie. Ale mozna tez podad
przykiady porazek, np. brytyjski magnat prasowy Robert Maxwell zostal
zmuszony (przez sity wolnego rynku) do zamknigcia po dziewigciu latach
gazety The European, pomy$lanej jako forum europejskiej wymiany du-
chowej 1 intelektualnej. Europejska sfera publiczna ewoluuje réwniez na
wielu innych ,,frontach”: powstaja portale internetowe dla Europejczykow,
jak np. eurozine.com, eurotopics.com. Zaczyna si¢ mowic¢ o (pan)europej-
skich wspolnych listach lektur obowiazkowych, o wspélnym podrgczniku
historii®.

Na gruncie naukowym powstaje pytanie o genezg zapotrzebowania na
europejska sferg publiczna. Odpowiedzi nalezy szukac¢ w realnej polityce —
przede wszystkim jest to warunek skutecznego budowania europejskiej
wspolnoty politycznej oraz jeden z elementéw zwalczajacych domniemany
deficyt demokratyczny Wspdlnoty®. Deficyt demokratyczny moglby z suk-
cesem by¢ rozwiazany na poziomie krajowych systemow komunikacji poli-
tycznej, jednak mechanizmy na poziomie panstw nie sa efektywnie wyko-
rzystywane.

Na poziomie ponadnarodowym potrzebujemy nowych kryteridéw demo-
kratycznosci — musimy zrewidowaé nasze rozumienie demokracji, bo de-
mokracje dnia wczorajszego odchodza. Jezeli prawda jest, ze orientujemy
sig w strong minimalistycznego panstwa — a na poziomie unijnym buduje-
my mlmmallstyczny system wiadzy, o prymacie kompetencji regulacyjnych
(z ogramczonyml najczesciej posrednimi skutkami redystrybucyjnymi) —
to coraz mniej potrzebujemy tradycyjnych mechanizméw demokratyczne;j
polityki w wariancie przedstawicielskim. Tak samo zatozenie, ze paneuro-
pejska sfera publiczna bedzie taka sama, a tym bardziej, ze bedzie powsta-
wala w taki sam sposdb jak narodowe sfery publiczne, jest chybione. Euro-
pejczycy nie sa narodem, a Unia Europejska nie jest panstwem —
1 odtwarzanie na poziomie ponadnarodowym instytucji i praktyk, ktore zna-
my z poziomu krajowego, jest bledem®’. Zmienia sie roOwniez sytuacja ko-

2 Europcjska sfera publiczna ,,budzi si¢” réwniez co drugi tydzien w $rode wieczorem, kiedy mgska
cz¢$¢ curopejskicj widowni oddaje sig spektaklowi Ligi Mistrzow — tylko dla obywatcli dwéch krajow
ma on zabarwicnic narodowc, dla pozostatych widzow jest to po prostu spektakl najlepszej ligi pitkar-
skicj na $wiccie — curopejskicj.

26 Budowanic stery publicznej od géry — jako remedium na deficyt komunikacyjny, ktéry ,,rozlewa si¢”
(efekt spill over) na deficyt legitymizacyjny i w konsckwencji demokratyczny.

27 Funkcjonowanic demokracji zaktada istnicnic demos, podczas gdy Unia sktada sig z wiclu demoi
(Unia Europcjska jako demoi-kracja). Brak wspolnoty (np. jezykowej) oznacza brak dyskursu publicz-
nego, europejskicgo systemu partyjnego, curopejskicgo systemu medialnego cte. Rozszerzenia Unii Eu-
ropejskicj w 2004 i 2007 roku wtasciwic pogorszyly tylko sprawe, gdyz réznorodnosé demoi zwigk-
szyta si¢ w stopniu dotychczas nicznanym, np. na ptaszczyznic kultury polityczncj.

K_rytycy jakosci demokracji na poziomic ponadnarodowym, formuiujac swojc rekomcndaqc najczg-
scicj polegajace na roznych propozycjach aplikowania zasad i regut demokracji z poziomu panstwa na-
rodowego na poziom ponadnarodowy, popeiniaja — wiasciwic na ctapic zatozen — dwa powazne biedy.
Picrwsze btednc zatozenie to takic, zc mamy wiasciwic problem rozmiaru, skali. Drugic, pochodnc
picrwszemu, to takic, ze polityka migdzynarodowa (a jeszcze gorzej ponadnarodowa) to taka sama poli-
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munikacyjna. Kiedy tworzyty si¢ tradycyjne sfery publiczne, nie istniato
np. takie narzedzie komunikacyjne, jak Internet, ktory wspoétczesnie jest
prawdziwie transgranicznym medium. Coraz wigcej mediow dziata w skali
globalnej, co ma rowniez wplyw na ksztattowanie si¢ europejskiej prze-
strzeni komunikacyjnej. Obserwujemy koncentracjg wiasnosci mediow (za-
rowno tradycyjnych, takich jak prasa, jak i nowoczesnych, takich jak tele-
wizja), ktéra niesie ze soba homogenizacje czgsci oferty medialnej w skali
globalnej. Rosnaca konwergencja niepodwazalnie nastgpuje w wymiarze
technicznym, jej wystgpowanie na poziomie tre$ci pozostaje juz bardziej
dyskusyjne. Jednakze taka synchronizacja nie nastgpuje w wypadku tresci
(zawarto$ci) politycznych prezentowanych w mediach?.

Nalezy jednak pamigtad, ze europejska sfera publiczna ma miejsce row-
niez wtedy, gdy niekoniecznie europejskie (w rozumieniu — integracyjne)
kwestie sa relacjonowane i dyskutowane®. Jezeli wydarzenia w innych kra-
jach 1 ich wplyw na nasz system polityczny i nasze zycie sa postrzegane nie
jako element polityki zagranicznej lub polityki poza naszym systemem, ale
jako element ,,naszego $wiata”, wtedy rowniez mamy do czynienia z euro-
pejska sfera publiczna. Za przyktad moga postuzy¢ tu kwestie klimatyczne
czy ratyfikacje wielostronnych traktatéw miedzynarodowych®.

Podstawowe zatozenia na temat europejskiej sfery publicznej, co do kto-
rych istnieje wzgledny konsensus, sprowadzaja sig do stwierdzen, ze wszy-
scy obywatele Unii Europejskiej sg czgscia europejskiej sfery publicznej
oraz ze europejska sfera publiczna zalezy od dostgpnosci informacji na te-
mat Unii Europejskiej w mediach narodowych. Istnieje wreszcie poglad al-
ternatywny, wedtug ktdrego europejska sfera publiczna ma charakter sekto-
rowy, wysoce selektywny — obejmujacy tych, ktorzy ze wzgledow
zawodowych lub innych sg zainteresowani dang dziedzing zycia, regulo-
wana przede wszystkim na poziomie ponadpanstwowym®'.

Wspotczesnie zidentyfikowac mozna co najmniej trzy nastgpujace pode-
jécia analityczne w kwestii europejskiej sfery publicznej:,

— Odpowiednia europejska sfera publiczna wymaga speinienia doktad-
nie takich samych warunkow jak narodowe / krajowe sfery publiczne
(wspoélnota jezykowa, system komunikowania medialnego, wspolne identy-

tyka jak ta prowadzona w wymiarze wewngtrznym. Tymczasem te dwa rodzaje polityki sg od siebic
ckstremalnic rézne, mamy do czynicnia z innymi podmiotami, aktorami, innym rodzajem interakcji, in-
nym sposobem komunikowania sig, w wielu wypadkach innym zakresem przedmiotowym polityki, tak
wige mechanizmy polityki funkcjonujace w obydwu wymiarach rdznig si¢ ckstremalnic.

28 H.-J. Trenz: In Scarch of the European Public Sphere. Between Normative Overstretch and Empi-
rical Discnchantement, RECON Online Working Papers 2008/7, s. 6.

29 Tcoretycznic nalczatoby mysleé o europejskicj sferze publicznej rowniez poza unia, ale naukowy
dyskurs koncentrujc sig wokot deliberacji i ksztattowaniu sig opinii publicznej w ramach Unii Europcj-
skicj — tam bowicm zachodzi istotny proces decyzyjny.

30 Zob. réwnicz: S. Kono packi: Sfera publiczna w Unii Europejskicj w $wictle debaty nad Konsty-
tucja europcjska, [w:] P. Hudzik, W. Wozniak (red.): Strcfa publiczna... jw., s. 333-344, oraz
M. Lauristin, The European Public Sphere and the Social Imaginary of the New Europe, European
Journal of Communication 2007, vol. 22, nr 4.

31 0. Baisnce: The European Public Sphere Docs Not Exist (At Least It’s Worth Wondering...), Eu-
ropean Journal of Communication 2007, vol. 22, nr 4, s. 493.
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fikacje tozsamosciowe). Oznacza to, ze na poziomie ponadnarodowym
w przewidywalnej przysztosci sfera taka nie bedzie najprawdopodobniej
istniec. :

— Europejska sfera publiczna moze rowniez mie¢ miejsce, kiedy jej in-
frastrukture zapewniaja krajowe systemy / sfery publiczne 1 dzigki nim mo-
zliwa jest symultaniczna debata paneuropejska na te same tematy, w odnie-
sieniu do tych samych europejskich ram interpretacyjnych. Niestety,
badania empiryczne wykazuja, ze kwestie europejskie zajmuja zaledwie
5-7 proc. czasu po$wigcanego na informacje 1 publicystyke polityczno-
-gospodarcza — w dodatku prawie zawsze nadaje im si¢ krajowe ramy inter-
pretacyjne.

— Europejska sfera publiczna jest niczym wigcej jak zbiorem narodo-
wych (krajow cztonkowskich UE) sfer publicznych, w ktérych spontanicz-
ny dyskurs nie jest koordynowany z poziomu europejskiego. W konse-
kwencji tak rozumiana, minimalistyczna koncepcja europejskiej sfery
publicznej jest jedyna realna, oparta nie na utopijnych przestankach mozli-
woscia?.

Inni badacze tej problematyki sugeruja, iz powinny zosta¢ wzigte pod
uwagg rowniez dodatkowe elementy sfery publicznej. Craig Calhoun uwa-
Za, ze nie tylko racjonalne debatowanie, deliberacja powinny by¢ uznawane
za czg$¢ europejskiej sfery publicznej, ale rowniez nasze zbiorowe wyobra-
zenia na temat wspo6lnej Europy®. Europejska sfera publiczna jest wige nie
tylko arena interakcji komunikacyjnych, ale réwniez przestrzenia kulturo-
wej kreatywnodci, w ktorej dana zbiorowo$¢ dokonuje autorefleksji i ,,staje
sie” spoteczenstwem®.

W tej konstrukcji wazne sg rdwniez warto$ci uznawane przez dang
spoteczno$¢. O ile bowiem deliberacja jest mozliwa w sytuacji poczatkowe-
go braku zgody, to jest absolutnie niemozliwa w sytuacji braku zgody co do
odpowiednich ram interpretacyjnych prowadzonego sporu — w sensie zako-
twiczonych w kulturze punktéw odniesienia, np. wartosci, ktore bgda stano-
wity kryterium rozstrzygania sporow. Uznaje sig zatem, ze pewien poziom
»kulturowego konsensusu” jest koniecznym warunkiem skutecznej delibe-
racji*’. Ten wniosek moglby z kolei sugerowaé, ze deliberacja nie jest mo-
zliwa w spoleczenstwach multikulturowych, silnie spolaryzowanych a na-
wet zsegmentowanych, czy w wielu sytuacjach debat miedzynarodowych®.
Poglady te zawieraja mys$l, ze kluczowymi elementami sfery publicznej sa

32 Zob.:S.Lingcbecrg: The Audience’s Role in Constituting the European Public Sphere: A Theore-
tical Approach Bascd on the Pragmatic Concept of John Dewey, [w:] N. Carpcntier (red.): Rescar-
ching Media, Democracy and Participation, Tartu 2007, s. 121-132.

33 C.Calhoun: The Democratic Integration of Europe: Interests, Identity and the Public Sphere, [w:]
M. Becrezin, M. Schain (red.): Europc without Borders: Remapping Territory, Citizenship and
Identity in a Transnational Age, London 2003, s. 343-347.

34 Nic pomaga to nicwatpliwic w opcracjonalizacji katcgorii curopejskicj sfery publicznc;.

35 [. O’ Flynn: Deliberative Democracy and Divided Socicties, New York 2006.

36 Jednak studia empiryczne negatywnic weryfikuja tg hipotezg.



CZY ISTNIEJE EUROPEJSKA SFERA PUBLICZNA? 45

wartosci 1 symbole danej spotecznoéci — to z kolei wymagatoby homoge-
nicznej kulturowo wspolnoty”’.

Warto jednak zauwazy¢, ze mimo kulturowej, religijnej, jezykowej i me-
dialnej heterogenicznos$ci, nikt nie podwaza tezy, ze sfera publiczna wyste-
puje w takich krajach, jak Szwajcaria czy Belgia, ktore sktadaja sig z regio-
néw rozniacych si¢ miedzy soba daleko bardziej niz niektoére kraje
cztonkowskie Unii Europejskiej. Mowi sie wtedy o sfragmentaryzowanej,
pluralistycznej sferze publicznej®®. Dlatego w wypadku systemu europej-
skiego mozna mowic, iz skfada sig z wielu subsystemoéw. Co wigcej, warto
zauwazy¢, ze caty czas Komisja Europejska sama dostosowuje sig¢ do naro-
dowych kontekstow, modyfikujac tres¢ swoich komunikatow w zaleznosci
od narodowosci swojej docelowej grupy odbiorcow™.

W kazdym z tych subsysteméw mamy jednak do czynienia ze zjawi-
skiem, ktére nazwa¢ mozna ,,percepcyjnym nacjonalizmem” — sytuacja,
w ktorej tresci ze swej natury europejskie, a nawet kosmopolityczne, inter-
pretowane sa przez media narodowe / krajowe przy wykorzystaniu lokal-
nych punktow odniesienia, systemu wartosci, symboli, skrétow myslo-
wych. Formatowane sa przez narodowe media, na potrzeby narodowego
odbiorcy, mimo iz np. dotycza interesow danej jednostki jako obywatela
Unii Europejskiej, a nie danego landu, wojewodztwa czy kraju. Wielu auto-
row widzi w takim stanie rzeczy zagrozenie, np. Ame Ruth twierdzi, iz:
,.Bez wzajemnego i przekraczajacego granice oddziatywania opinie i posta-
Wy pozostang zabarwione narodowo, co z kolei bgdzie wzmagato euroscep-
tycyzm™.

Wspolny jezyk i wspolna podstawa kulturowa — te dwa czynniki maja
najwigkszy wptyw socjalizacyjny na jednostke 1 jej kompetencje komuni-
kacyjne. Jednak analiza funkcjonowania $rodkéw masowego przekazu we-
wnatrz krajowych systemow medialnych prowadzi do wniosku, ze te dwa
warunki nie wystarczaja, by obali¢ tezg o wystgpowaniu europejskiej sfery
publicznej. Czytelnik The Sun 1 The Guardian, czy telewidz Telewizji
Trwam oraz Religii TV teoretycznie naleza do tej samej sfery publiczne;,
dziela ten sam jgzyk, wywodza sig z tej samej kultury, jednak stwierdzenie,
ze tworza jedng wspoélnote komunikacyjna jest przesadne. Wydaje sig, ze
bardziej uprawnione bytoby twierdzenie, Ze — rOwniez na poziomie panstwa
narodowego — obserwujemy tak daleko idaca fragmentaryzacjg, ze jednoli-
ta, narodowa sfera publiczna jest fikcja. Nie mamy do czynienia z dyskuto-
waniem jednego tematu w tym samym czasie przy wykorzystaniu tych
samych kryteriéw interpretacyjnych, w sfragmentaryzowanym spoteczen-

37 C.Boggs: The End of Politics. Corporate Power and the Decline of the Public Sphere, New York
2000, s. 108-110.

38 J. Gripsrud: Television and the Europcan Public Sphere, European Journal of Communication
2007, vol. 22. nr 4, s. 484.

39 0.Baisncec: The European Public Sphere Docs Not Exist (At Least It’s Worth Wondering...), Eu-
ropean Journal of Communication 2007, vol. 22, nr 4, s. 495.

40 A. Ruth: Blisko a tak dalcko, [w:] Raport o kulturze. Europa w mediach — media w Europic, War-
szawa 2008, s. 27.
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stwie z licznymi stacjami telewizyjnymi, setkami radiowych i prasowych
redakcji w skali $redniej wielkosci pafistwa europejskiego. I mimo imita-
cyjnego charakteru pracy wielu dziennikarzy, co mogtoby prowadzi¢ do
wzglednej homogeniczno$ci tematycznej — mamy de facto do czynienia ze
sfragmentaryzowana sfera publiczna, gdzie poszczegblni uczestnicy (grupy
uczestnikow) tej przestrzeni nie tworzg jednej wspoélnoty komunikacyjne;.
Jest to w sporej mierze symptom szerszych megatrendow spotecznych ob-
serwowanych wspoiczesnie, a taki stan wspdlnoty komunikacyjnej jest od-
biciem samego spoteczenstwa, ktore coraz czg$ciej postrzega sig 1 traktuje
raczej jako sie¢ niz strukturg (a co dopiero trwala cato$c¢), rozumie sig je
1 postrzega jako sie¢ przypadkowych potaczen i blokad o zasadniczo nie-
skonczone;j liczbie mozliwych permutacji®!.

Konkluzje

Odpowiadajac wige na pytanie o istnienie europejskiej sfery publicznej,
nalezy stwierdzi¢: ,,tak, ale”. Europejska sfera publiczna ma swoje natural-
ne przestanki, jako Zze ogromna i rosngca liczba interesoéw ma charakter
wspolnotowy. W konsekwencji zakres i intensywno$¢ transgranicznych in-
terakcji spotecznych systematycznie 1 dynamicznie ro$nie — wraz z nim to-
zsamosciowe poczucie europejskosci i supranarodowy kapital spoteczny.
Istnieja nawet etniczne 1 kulturowe przestanki — mimo ogromnych réznic
wewngtrznych — Ze istnieje pewien minimalny ,,wspdlny mianownik”, kto-
ry rozni Europejczykdéw od mieszkancow innych kontynentow (nawet
Ameryki). Najwigkszy deficyt wydaje sig dotyczy¢ infrastruktury komuni-
kacyjnej, w tym przede wszystkim medidw masowych. Jest to na tyle istot-
ny element, ze mogiby zawazy¢ na catoSciowej ocenie europejskiej sfery
publicznej. Jednak procesu tworzenia sig europejskiej sfery publicznej
w zadnym wypadku nie mozna poréwnywac z uksztattowaniem sig¢ narodo-
wych sfer publicznych, ktore miato miejsce w innym czasie 1 w innych wa-
runkach. Co wiecej, wspdiczesnie sfery publiczne w skali panstwa podle-
gaja dalszej ewolucji, prowadzacej w strong fragmentaryzacji ze wzgledu
na kryteria jezykowe (spoteczenstwa multietniczne), religijne (spotecze-
nstwa multireligijne), kulturowe (spoteczenstwa multikulturowe) itd. Jest to
rzeczywisto$¢ spoteczna zdecydowanej wigkszosci panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej 1 ich sfer publicznych 1 sytuacja ta zdaje si¢ upodabniaé
do catosciowo ujmowanej europejskiej sfery publicznej. Sfera publiczna
réwniez ewoluuje — dzigki procesowi demokratyzacji (parlamentaryzacji,
konstytucjonalizacji, polityzacji), odkrywaniu ponadnarodowych identyfi-
kacji tozsamo$ciowych 1 budowaniu transgranicznego kapitatu spoteczne-
go. Oczywiscie proces ten nie jest jednorodny w skali catego spoteczenstwa
— wydaje si¢ jednak, ze wigkszos$¢ elit (politycznych, biznesowych, kulturo-
wych) przyjeta ten stan rzeczy do wiadomosci i odnajduje si¢ w nim (nale-

41 Z, Bauman: Ptynnc czasy. Zycic w cpoce nicpewnosci, Warszawa 2007, s. 9.
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zy nadmieni¢, ze jak dotychczas europejski projekt integracyjny byt w du-
zym stopniu projektem elitarnym, z daleko idacymi spolecznymi
konsekwencjami). Na dole struktury spotecznej bedzie on zapewne zacho-
dzit wolniej 1 ptycej, a w pewnych segmentach spotecznych by¢ moze
nigdy nie bedzie miat miejsca. Nie ulega jednak watpliwosci, ze w skali
panstwa réwniez nie mamy do czynienia z petna inkluzja wszystkich pod-
miotéw w sferze publicznej. Wobec demokratycznosci wspotczesnych
wspolnot politycznych — zarowno panstwowych, jak i ponadpanstwowych
—uczestnictwo w sferze publicznej jest kwestia indywidualnych dyspozycji
1 wyboru.

W latach 1990. dominowato przekonanie, ze europejska sfera publiczna
nie istnieje. Poglady badaczy jednak ewoluuja, czego przejawem sa np. pra-
ce Philipa Schlesingera, ktory na poczatku ubiegtej dekady widziat euro-
pejska sferg publiczna w kategoriach poboznych zyczen®, tymczasem teraz
skfonny jest przyznaé, ze Unia Europejska otwiera pewien nowy potencjat
kosmopolityczny w kreowaniu 1 reprodukowaniu identyfikacji tozsamo-
$ciowych poza wspolnota narodowa*

Z drugiej strony nie mozna ignorowac podstawowej prawdy w dyskursie
na temat europejskiej sfery publicznej, ze zwykli obywatele nie sa zaintere-
sowani sprawami europejskimi. Oczywiscie, naukowej weryfikacji wyma-
gaja spekulacje, czy zagadnienia europejskie sa zbyt skomplikowane, po-
strzegane jako zbyt odlegle, czy po prostu zwykli obywatele w ogodle
w coraz mniejszym stopniu zainteresowani sg spxawarni publicznymi
Niewatpliwie jednak europejska sfera publiczna musi sig najpierw urodzi¢
w gltowach Europejczykoéw™. Nie jest sfera publiczna instytucja czy zjawi-
skiem, ktére mozna w sposob intencjonalny ksztattowac. Jest raczej otwarta
przestrzeniag wymiany komunikacyjnej. Nie zmienia to tego, ze sfera pu-
bliczna powinna by¢ permanentnie pielegnowana i wzmacniana, jako ze
stanowi jedyna bron aktywnych obywateli przed majacymi tendencje auto-
rytatywne 1 opresywne rzadami elitarnymi, oligarchicznymi, a nawet biu-
rokratycznymi. Dlatego — jak wykazuje praktyka skonsolidowanych de-
mokracji — funkcjonuje ona lepiej w tych systemach, ktére zdazyly
wypracowac partycypacyjny typ kultury polityczne;.

Ze wzgledu na argumentacjg na rzecz rozwijania 1 utrzymywania insty-
tucji, procedur 1 ptaszczyzn debatowania nad kwestiami wspolnej tozsamo-
$ci, sfery publicznej, infrastruktury komunikacyjnej, wspolnoty politycznej
na poziomie europejskim, waznym pytaniem jest to, jaka rolg powinny od-
grywac instytucje wspolnotowe, w jaki sposdb, jezeli w ogdle, Komisja Eu-
ropejska mogtaby stymulowacé i przyczyni¢ sie do tej debaty bez nadmier-

42 P.Schlesinger: Wishful Thinking: Cultural Politics, Media and Collective Identitics in Europe,
Journal of Communication 1991, vol. 43, nr 2, s. 6-17; P. Schlesingecr: Europe’s Contradictory
Communicative Spaces, Daedalus 1994, vol. 123, s. 25-52.

43 P Schlesinger: A Cosmopolitan Temptation, European Journal of Communication 2007, vol.
22,s.414.

4 A.Krzeminski: Europejska sfera publiczna, [w:] Raport o kulturze. Europa w mediach — media
w Europic, Warszawa 2008.
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nego dominowania lub kierowania tym procesem. Byly przewodniczacy
Komisji Romano Prodi zauwazyt, ze nie ,,[...] eurosceptycyzm jest tym,
czego powinnismy sig obawiaé, tylko [powinniSmy sig bac¢] spotecznej apa-
tii, opartej na wyobrazeniu, ze moéwimy zbyt wiele i robimy zbyt mato™.
To spostrzezenie wydaje si¢ wlasciwe i sprowadza si¢ do obawy o niepo-
wodzenie masowego poparcia Europejczykow dla projektu europejskiego.
Co najmniej od czasu Traktatu z Maastricht Unia ma ambicjg by¢ wspol-
notg obywateli, a nie zbiorem panstw. Jezeli taki projekt si¢ nie powiedzie,
to najprawdopodobniej nie w wyniku spisku czy gospodarczego kryzysu,
ale raczej w wyniku apatii i obojetnosci Europejczykow™. I to jest najwiek-
szym zagrozeniem dla dalszego rozwoju europejskiej sfery publiczne;.
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DYPLOMACJA MEDIOW — WIZERUNEK
PROBLEMATYKI WYPEDZONYCH

NA PRZYKY.ADZIE WYBRANYCH
PUBLIKACJI PRASOWYCH Z LAT
19962005 (DZIENNIKI RZECZPOSPOLITA

I FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG)'

stnienie $rodkéw masowego komunikowania znacznie zmienito

wspolczesny sposob uprawiania polityki’. Rozwoj technologii 1 technik
przekazu, postgpujace procesy koncentracji i komercjalizacji mediow ma-
sowych spowodowaly, ze rola dzisiejszych mediéw wykracza poza zwykly
przekaz informacji i nie ogranicza sie jedynie do reakcji na wydarzenia’.
Obecnie coraz czgsciej mowi sig o kreatywnej roli medidéw, a kwestia rela-
cji pomiedzy rzeczywistoscia a jej medialnym wizerunkiem od poczatku lat
50. zajmuje badaczy procesu komunikacji politycznej*.

W odniesieniu do sfery politycznej zwraca si¢ uwagg, ze media masowe
przejely pewne zadania, ktore dotad zarezerwowane byly dla polityki’.
W tym kontek$cie wymienia si¢ zwykle funkcje stwarzania forum deba-
ty/dyskusji publicznej i wymiany opinii, ktora zwyczajowo wypetniat par-
lament. Tymczasem dzi$§ w dyskusjach parlamentarnych przytacza sig nie-
mal wylacznie argumenty, ktére juz wczesniej pojawily sig¢ w przekazie

! Artykut jest referatem wygtoszonym podezas konferencji ,,50 lat badan nad komunikowaniem i me-
diami w Polsce” (Wroctaw, 30-31 III 2006).

2 Wigceej na temat relacji polityka—media w: A. Szyma i sk a: Between Politics and the Media. Politi-
cal Communication — An Outlinc, Freeside Europe Online Academic Journal 2005, issue 1, www.fre-
esidceurope.com, 12.12.2005.

3 Szerzej zjawisko to opisujc HM. Kepplinger: Ercignismanagement. Wirklichkeit und Masscn-
medicn, Edition Interfrom, Ziirich 1992.

4 Por. K. Mcrten, SJ. Schmidt, S. Weischenberg (red.): Dic Wirklichkeit der Medicn. Einc
Einfihrung in dic Kommunikationswisscnschaft, Westdeutscher Verlag, Opladen 1994; W. Schulz:
Dic Konstruktion von der Realitit in den Nachrichtenmedicn, wyd. II, Verlag Karl Alber, Freiburg/Miin-
chen 1990. Badania w tym zakresic staly sig inspiracja wiclu hipotcz (m.in. agenda setting, agenda buil-
ding, koncepcja mediatyzacji, koncepeja kultywacji), zaliczanych dzisiaj do podstawowcgo kanonu ko-
munikacji politycznej.

5 W. Schulz: Politischc Kommunikation. Theoretischc Ansétze und Ergebnisse cmpirischer For-
schung, Westdcutscher Verlag, Opladen/Wicsbaden 1997, s. 28.
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mediow®. W wielu wypadkach to media masowe decyduja o tym, czy
w ogole, a jesli, to w jaki sposob dana kwestia ma szansg zaistnie¢ w opinii
publicznej. Przez dobor prezentowanej w swych przekazach tematyki me-
dia decyduja, co w biezacej chwili staje si¢ przedmiotem debaty publicznej,
a w rezultacie — najczgsciej — i politycznej. Media uruchamiaja w ten spo-
sob mechanizm podejmowania decyzji politycznych, a nastgpnie monito-
rujq jego przebieg. Zdaniem H.M. Kepplingera, ,,przez tematyzacjg proble-
moéw w konkretnym kontek$cie media definiuja centralne aspekty
problemow [i] preformu(tu)ja decyzje polityczne™. Zgodnie z ustaleniami
badaczy media jednak nie zawsze przez swdj przekaz ,,sztucznie” narzucaja
spoleczenstwu swoja hierarchig waznosci probleméw. Agenda tematow po-
ruszanych w mediach jest w pewnym stopniu ksztattowana przez dyskurs
spoteczny 1 konkretne wydarzenia. Wyniki badan empirycznych jedno-
znacznie pokazuja natomiast, Ze na spoteczna oceng waznosci danego pro-
blemu istotny wptyw ma czestotliwo$§é publikacji na jego temat®.

Media masowe naleza dzisiaj rowniez do grona najwazniejszych osrod-
kéw przekazu informacji w wymiarze polityki zagranicznej, w ten sposob
przejmujac w pewnym zakresie tradycyjne zadania korpusu dyplomatycz-
nego 1 stuzb specjalnych, ktére w swej pracy same w znacznym stopniu
wspieraja si¢ obecnie przekazami medialnymi’. Sytuacja ta spowodowala,
ze wielu autoréw mowi dzisiaj o tzw. dyplomacji mediéw'. Jak wida¢ z ob-
serwacji szeregu wydarzen (w tym m.in. pogorszenia stosunkow polsko-
-niemieckich), nie zawsze dzieje si¢ to z pozytkiem i ku zadowoleniu stuzb
dyplomatycznych''.

I tak oto duzym obciazeniem dla stosunkéw polsko-niemieckich okazata
sig¢ medialna debata polityczna dotyczaca problematyki wypedzonych. Zain-
teresowanie mediow wzbudzaty konkretne wydarzenia, m.in. powstanie
fundacji Centrum przeciw Wypedzeniom (inicjatywa niemieckiego Zwiaz-
ku Wypedzonych z listopada 2000), powstanie i charakter roszczen Powier-
nictwa Pruskiego (grudzien 2000), apel intelektualistéw przeciw budowie
berlinskiego Centrum przeciw Wypedzeniom (lipiec 2003), a wreszcie i re-
zolucja polskiego Sejmu w sprawie naleznych Polsce od Niemiec reparacji
wojennych (wrzesien 2004). Celem tego artykutu jest ustalenie, jak dysku-
sja ta przebiegata na famach wybranych tytulow prasowych: ktore z me-
diow i w jaki sposob odnosily sie do tej tak mocno polaryzujacej stosunki
polsko-niemieckie kwestii? Czy w wypadku przekazoéw ktoregos z mediow

6 HM.Kcpplingecr, op. cit, s. 32.

7 ,[...] indem dic Masscnmedicn Probleme unter bestimmten Gesichtspunkten thematisicren, definicren
sic dic zentralen Aspckte des Problems und priformieren dadurch dic politischen Entscheidungen”.
HM.Kcpplingecr, op. cit,, s. 28.

8 Por. W. Schulgz, op. cit, s. 153-164. Takze H.M. Kepplinger: Dic Demontage der Politik in der In-
formationsgescllschaft, Verlag Karl Alber, Freiburg/Miinchen 1998, s. 54.

9 HM.Kcpplinger, op. cit. s. 28.

10 Por. m.in. B. Ocicpka: Opinia publiczna, [w:] B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ocicpka
(red.): Tcoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytctu Wroctawskiego, Wroctaw 1999,
s. 78.

I Newsweek 2004, nr 39, s. 18-22.
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mozliwe jest wskazanie takich elementow, ktére pozwalaja na zastosowa-
nie terminu dyplomacja mediéw, to znaczy $wiadcza o aktywnej roli ktorejs
z redakeji w ksztattowaniu dyskursu w odniesieniu do tej tematyki?

Do analizy wybrano dwa bardzo istotne i liczace si¢ w dyskursie poli-
tycznym i1 medialnym tytuty prasowe: polski dziennik Rzeczpospolita'
1 niemiecki dziennik Frankfurter Allgemeine Zeitung®.

Analiza ilo§ciowa publikacji objeta lata 1996-2005. Analiza jakosciowa
zawarto$ci treSci przekazow dotyczyta publikacji naj$wiezszych', to zna-
czy zamieszczonych na famach obu pism w okresie od 1 stycznia 2006 do
25 marca 2006 1 odnoszacych sig w swej tresci do tematyki wypedzen.
Kwalifikacji publikacji do badan dokonano na podstawie wynikéw wiasci-
wych wyszukiwarek'®. Wyniki badan oraz hasta (stowa'®), ktérymi postuzo-
no sig w selekcji, przedstawione zostaty w tabeli 1 (dane dotyczace FAZ)
oraz tabeli 2 (dane dotyczace Rzeczpospolitej). Wykres 1 stanowi ich gra-
ficzne odwzorowanie. Stosunek (w procentach) liczby publikacji o tematy-
ce wypedzen do liczby publikacji na temat danego kraju w ogole na tamach
obu dziennikéw przedstawia wykres 2.

W wyniku analizy ilociowej ustalono, ze problematyka wypedzonych
zajmowala, tak w przeszlosci, jak i obecnie, wyraznie mniej miejsca
w przekazie dziennika Rzeczpospolita, niz ma to miejsce w wypadku
Frankfurter Allgemeine Zeitung (por. tabela 1 i 2 oraz wykres 1). Réznica ta
staje sig jeszcze wyrazniejsza, jesli wziaé pod uwage proporcjonalny udziat
publikacji o tematyce wypedzern w liczbie publikacji na temat kazdego
z krajoéw na famach obu pism (wykres 2). W wypadku dziennika polskiego
Sredni udziat wynosit 0,7%, najwyzsza warto$¢ za$ 2%, gdy tymczasem
w dzienniku niemieckim najnizsza wartos¢ wynosita 2%. Sredni udziat pu-
blikacji dotyczacych wypedzenia w relacji do jednostek wypowiedzi praso-
wych traktujacych o Polsce byt w FAZ niemal dziesieciokrotnie wyzszy od
analogicznych danych z dziennika polskiego i wynidst 6,8% (najwyzsza
warto$¢ 12,41%). Takze dane za rok 2006 jednoznacznie pokazuja, ze kwe-
stia ta w ostatnim kwartale znacznie rzadziej absorbuje uwage zespotu re-
dakcyjnego Rzeczpospolitej (tylko 7 publikacji), niz dzieje sig¢ to w przy-
padku niemieckiej FAZ (23 publikacje).

Na uwage zastuguje za to fakt, ze w badanym przedziale czasowym
w obu tytutach zaobserwowac sig daje podobna dynamika zainteresowania

12 Rzeczpospolita to opiniotworczy ogolnopolski dzicnnik informacyjny ukazujacy sig szes¢ razy w ty-

godniu. Sredni naktad Rzeczpospolitej to 250 tys. egzemplarzy; 97 tys. rozchodzi si¢ w prenumeracic,

http://www.zkdp.pl (dane Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, dotycza IV kwartatu 2005), 25.03.2006.

3 Frankfurter Allgememe Zeitung jest ponadregionalnym, opiniotwérczym dzicnnikicm informacyj-

nym ukazujacym si¢ sze$é razy w tygodmu (w nicdziclg wydawana jest Frankfurter Allgemeine Sontag-

szeifung, ktorcj publikacje réwnicz zostaty uwzglednionc w badaniach). Sredni naktad — wydanm
n—pt/pn~sb wynosi 380 tys., wydania FAS 320 tys., www.ivw.dc (danc Informationsgemcinschaft zur

Feststellung der Verbreitung von Werbctrigern c.V., dotycza [V kwartatu 2005), 28.03.2006.

14 Por. przypis 1.

15 Patrz zrodta danych przy tabeli 1, tabeli 2 i wykresic 1.

16 Stowa tc wybrane zostaty w taki sposob, aby wyniki wyszukiwania w rzetelny i trafny sposéb od-

zwicrcicdlaty rozktad publikacji.


http://www.zkdp.pl
http://www.ivw.de
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tematyka wypedzonych (por. wykres 11 2), co $wiadczy o tym, ze dyskusja
na temat wypedzeri w wypadku obu dziennikdéw przybiera na sile — cho¢ nie
w takim samym stopniu — w tych samych okresach. Przy wyraznie zatem
widocznej asymetrii ilo§ciowe] przekaz obu mediow cechuje dos$¢ czytelna
symetria czasowa.

Podsumowujac wyniki analizy jakosciowej, nalezy stwierdzi¢, ze w pu-
blikacjach dotyczacych tej kwestii problematyka wypedzer postrzegana jest
na famach dziennika Rzeczpospolita w kategoriach problemu historyczne-
go, ktéry w bardzo istotny sposob obciaza dzisiejsze relacje polsko-nie-
mieckie. Podobnie ma to miejsce w FAZ. Nie ma zatem rozbieznosci po-
migdzy oboma pismami w zakresie oceny wagi 1 znaczenia tej
problematyki.

Wyrazna roznica pojawia si¢ natomiast w odniesieniu do jako$ci jej me-
dialnego wizerunku, sposobu jej prezentacji na tamach obu dziennikow.
W wypadku polskiego tytutu temat ten podejmowany jest tylko jako ,,towa-
rzyszacy”, czyli tlo biezacych wydarzen: wizyty prezydenta Kaczynskiego
w Niemczech (3 publikacje), inicjatywy marszatka Kotlinowskiego do-
tyczacej otwarcia w Berlinie Centrum Polskiej Martyrologii (3 publikacje)
oraz godnej nasladowania kooperacji pomiedzy miastami Gorlitz 1 Zgorze-
lec (1 publikacja'’).

Tymczasem w przekazie FAZ temat ten funkcjonuje rowniez samodziel-
nie, przyblizajac czytelnikowi problematyke wypedzonych w wielu aspek-
tach, analizujac ja obszernie takze na innych ptaszczyznach: jako tto fabuly
literackiej (1 publikacja'®), jako czynnik wplywajacy na ksztalt powojennej
gospodarki Nadrenii-Westfalii (1), jako temat wystaw 1 publikacji histo-
rycznych (6), jako klucz nazewnictwa zjazdéw na autostradach — sic! — (1)
czy wreszcie jako problem, ktorego 1 inni (tj. Wiosi, Wegrzy) ze szkoda dla
siebie unikali (2).

Roéznica w sposobie prezentacji tematu pomigdzy oboma tytutami pole-
ga rowniez na nacechowaniu, jaki zawieraja poszczegélne wypowiedzi.

W badanym okresie ton wypowiedzi na tamach Rzeczpospolitej jest rze-
czowy, pozbawiony emocji 1 wywazony. Stanowisko pisma wobec proble-
mu jest do§¢ czytelne. Z jednej strony, zawiera diagnozg problemu: histo-
rycznie odmiennie determinowane nastawienie obu stron do problemu
(r6zna optyka widzenia) 1 nieumiejgtnos¢ wypracowania wspolnego pode-
jScia, ktore respektowatoby odczucia zarowno Polakéw, jak 1 Niemcow.
Z drugiej strony za$ postulat odejscia w relacjach polsko-niemieckich od
trudnej przesztosci na rzecz budowy wspolnego jutra. Godne zauwazenia

17 Co ciekawe: oprocz publikacji dotyczacych wizyty polskicgo prezydenta w Niemczech to wiasnic
ten tcmat zostat w badanym okresic podjcty na tamach obu dzicnnikéow. 1 w obu z podobnym
przestanicin: jako przyklad wiasciwcej wspotpracy Polakéw i Niemcow. Godnej nasladowania, bo zo-
ricntowancj na przysztos¢. Por. R. Burger: Begegnung zweicr Stidte. Nicht nur die Ncifie trennt
Gorlitz und Zgorzelec. Jetzt cint sic cin Projckt, Frankfurter Allgemeine Zeitung, 5.02.2006; P. Jen -
droszczyk: Marzenic o nowym Paryzu po obu stronach Nysy, Rzeczpospolita, 8.03.2006.

'8 Notabene chodzi tu o ksiazkg polskicgo autora Tomka Tryzny: A. Neuhaus: Einc Viertelstunde

Kiissen. Tomck Tryznas Romanportrit cincs polnischen Jungen, Frankfurter Allgemeine Zeitung,
24.03.2006.
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jest, ze doniesienia Rzeczpospolitej maja charakter informacyjny. Na ta-
mach dziennika polskiego brak jest wypowiedzi bezposrednich ,,stron spo-
ru”, czyli np. nie zabiera bezposrednio glosu marszatek Kotlinowski. Prze-
kaz Rzeczpospolitej jest zatem w niskim stopniu nacechowany emocjami,
jest raczej racjonalny, pragmatyczny i dominuje w nim informacja.

Posrdd publikacji Frankfurter Allgemeine Zeitung znajduje si¢ tymcza-
sem caly szereg takich, ktorych tadunek emocji jest bardzo wyrazny. Odno-
si sie to zwlaszcza do kategorii listow czytelnikow (3), ktore zostaty opubli-
kowane na tamach dziennika, ale takze do wywiadow' (2) i artykutow
traktujacych o historycznym tle wydarzen (1). Bardzo wyrazne nacechowa-
nie emocjonalne widoczne jest np. w wywiadzie® udzielonym Thomasowi
Schmidowi przez Riidigera Safranskiego®' czy w felietonie Reginy Ménch
na temat wioskich do§wiadczen w radzeniu sobie z ich historia wypedzen™
Uzna¢ zatem nalezy, ze przekaz ten jest w wigkszym stopniu nastawiony na
ksztattowanie postaw, a w mniejszym na informacjg.

I chociaz ramy czasowe jako$ciowe)j analizy zawartosci treSci sa dos¢
ograniczone, to jednak nawet w wypadku tak ograniczonych w czasie ba-
dan daje sig¢ uchwyci¢ kilka prawidtowosci. Nalezy do nich wyrazna dys-
proporcja liczby przekazéw (mniej publikacji w polskim dzienniku) oraz
odmienny jako$ciowo sposob prezentacji problematyki w przekazie obu
tytutow.

Dysproporcji w liczbie przekazéw na temat wypedzonych w obu pi-
smach nie mozna traktowa¢ wylacznie jako pochodnej odmiennego charak-
teru tej problematyki dla kazdej z redakcji, tj. w pierwszym rzgdzie uznania
problemu za istotny element wewnegtrznej polityki Niemiec, a zatem blizszy
redakcji FAZ. Zaréwno bowiem nacechowanie emocjonalne czgsci publika-
cji niemieckiego dziennika, jak 1 wiasciwy mu sposoéb obrazowania proble-
matyki — ztoZzony, bogaty, wieloptaszczyznowy, wciaz starajacy sig¢ dotrze¢
do coraz to nowych pozioméw/kontekstow tematu — wskazuja, ze redakcji
FAZ zalezy na systematycznym ,aktualizowaniu” tematu, a przez to na
utrzymywaniu go w biezacym dyskursie®. Nalezy wigc przyjac, ze to nie
naturalna ,,warto$¢” problematyki decyduje o jej obecno$ci w przekazie,

19 Por. L.M. Hag cn: Dic opportuncn Zcugen. Konstruktionsmechanismen von Bias in der Zcitungs-
berichterstattung tiber dic Volkszahlungsdisskussion, Publizistik 1992, vol. 37, nr 4, s. 444-460. Autor
zZwraca uwagg na pcwnag prawidtowosé: poszezegélne tytuty prasowe wykazuja wyrazna tendencje do
publikowania na swoich famach wypowicdzi osob, ktdrych opinic sg zbiczne z linig redakcji.

20 Th. Schmid: Der ganze Wahnsinn des zwanzigsten Jahrhunderts. Riidiger Safranski iiber Vertre-
ibung und dic Unausgewogenheit von Erinncrung, Frankfurter Allgemeine Zeitung, 19.03.2006.

21 Pisarz Riidiger Safranski jest cztonkiem Rady Fundacji Centrum przeciw Wypgdzeniom. U boku
przewodniczaccj Fundacji Eriki Steinbach zastapit zmartego Petera Glotza, polityka SPD. W wywiadzic
mowi m.in.: ,,Ein Verbrechen hort nicht auf, ein Verbrechen zu sein, wenn es in Reaktion auf ein andercs
Verbrechen begangen wurde. Man muB dic Dinge beim Namen nenncn, das gehért zur geistigen Hygic-
nc”. Tamze.

22 R. Ménch: Die Toten vom Karst. Berliner Zentrum gegen Vertreibungen: Italicn als Vorbild?,
Frankfurter Allgemeine Zeitung, 13.02.2006.

23 Takic ccchy (duzy tadunck cmocjonalny, mozliwie komplcksowy i wciaz nowatorski sposéb obrazo-
wania) H.M. Kcpplinger wyrdznit jako te, ktorc umozliwity wylansowanic tematu zniechgeenia/znuze-
nia polityka w przckazic mediow niemicckich. Por. HM. K¢ p p linger: Die Demontage der Politik in
der Informationsgesellschaft, Verlag Karl Alber, Freiburg/Miinchen 1998, s. 15-17.
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lecz w pelni §wiadoma polityka redakcji, ktora ciagle odswiezajac temat
,Jlansuje”, go w dyskursie publicznym.

Przy tej okazji nalezy takze pamigtac, ze jesli wziaé¢ pod uwage wyniki
badan empirycznych dotyczacych zakresu wptywu przekazu mediéw na
sposob spotecznego postrzegania Polski, to jasne jest, ze tego rodzaju poli-
tyka redakcyjna FAZ nie moze pozosta¢ obojgtna dla jakosci postrzegania
przez opini¢ publiczna Polski jako kraju w ogéle oraz tematu wypedzen
w szczegodlnosei*

Tego rodzaju przekaz wplywa réwniez, o czym mowa na poczatku, na
sam sposob widzenia polityki. Zgodnie z ustaleniami badaczy proceséw ko-
munikowania masowego nalezy bowiem przyjac, ze im intensywniejszy
jest przekaz na dany temat (w tym wypadku wypedzonych), tym wigksze
znaczenie przypisywane mu bedzie przez ogét spoteczenstwa: ,,im inten-
sywniej media informuja o pewnym wycinku rzeczywistosci, tym wazniej-
szy wydaje sig on publicznoéci. Wzrastajaca intensywnos¢ publikacji prze-
kazuje/stymuluje zatem wyobrazenie wzrastajacego znaczenia, malejaca
intensywno$¢ wyobrazenie spadku znaczenia”®. Reasumujac: wzrost inten-
sywnoéci przekazu przektada sig na wzrost przekonania o jego znaczeniu
ina odwrét. Zaleznos¢ tg potwierdzaja rowniez eksperymenty laboratoryjne
i szereg studiow?. Powyzsza zalezno$¢ znajduje z pewnoscig szczegOlne
zastosowanie w wypadku przekazéw tak waznego tytutu, jakim jest nie-
miecki Frankfurter Allgemeine Zeitung® . Mozna zatem uznad, ze znajduje
tu uzasadnienie termin dyplomacja mediéw, poniewaz dziennik niemiecki
aktywnie wptywa na ksztatt 1 przebieg dyskursu publicznego w odniesieniu
do tej tematyki.

Taki wniosek z badan jest zaskakujacy tym bardziej, gdy wezmie si¢ pod
uwage, iz w jednej z publikacji — bardzo krytycznej recenzji ksigzki® do-

24 Spofeczenistwa zachodnie buduja swoje skojarzenia z Polska przedc wszystkim za posrednictwem
mediow [..]J7. L. Kolarska-Bobinska: Obraz Polski i Polakéw w Europic, Instytut Spraw Pu-
blicznych, Warszawa 2003, s. 13.

25 Je intensiver die Massenmedicn iiber cinen Realititsauschnitt berichten, desto wichtiger erscheint cr
dem Publikum. Zunehmende Berichtsintensitit vermittelt folglich Vorstellung wachsender Bedeutung,
abnehmende Berichtsintensitit dic Vorstellung schwindender Bedeutung”, H. M. Kcpplinger,
op. cit., s. 54.

26 Tamze.

21 O pozycji FAZ na rynku nicmicckim jako tytutu opinii $wiadcza m.in. badania: H. Puhe, H.G. Wii-
rzberg: Lust & Frust. Informationsverhalten des deutschen Abgeordneten, Informedia-verlag-gmbh,
KolIn 1989, s. 45; zgodnie z ustalcniami autoréw 82% nicmiceckich deputowanych regularnic czyta ten
dzicnnik. S. P ¢ ter: Expertenurteile iiber ausgewihlte Print- und TV-Medicn, Mainz 1998, s. 93 (praca
magistcrska). Wyniki badan autorki pokazaty, ze 90% nicmicckich parlamentarzystdw occnia wptyw
publikacji FAZ na ich wiasna osobg jako wysoki (43%) lub bardzo wysoki (48%). Jest to jednoczesnic
(w ich ocenic) najbardziej wptywowe medium.

28 Zur Nachbarschaft verurtcilt. Einscitige Bilanz der deutsch-polnischen Bezichungen scit 1998,
Frankfurter Allgemeine Zeitung, 12.01.2006. Recenzowana pozycja jest ksigzka wydana pod redakcja
Anny Wolff-Powgskiej i1 Dictcra Bingena Nachbarn auf Distanz. Polen und Deutsche
1998-2004, Verdffentlichungen des Deutschen Polen-Instituts Darmstadt. Harassowitz Verlag, Wiesba-
den 2005.

29 Autorzy recenzji podkreslaja, iZ na zaintercsowanic zastugujc w omawianej ksiazee w istocic tylko
jeden z rozdziatow, autorstwa Bceaty Ociepki, polskicgo politologa, ktory pokazujc, ze temat wypedzen
zostat podjgty przez polskic media jako tzw. temat na sczon ogorkowy, czyli wakacyjny, i ze w tcn spo-
s6b polskic media przypisaty mu nadmicme, sztucznie spotggowanc znaczenic. Tamze.
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tyczacej najnowszej historii stosunkéow polsko-niemieckich — FAZ wyra-
znie formutuje swoje zastrzezenia co do roli, jaka w tym procesie odegraty
polskie media masowe?®.

~ Tymczasem nawet jesli krytyka kierowana pod adresem polskich me-
diéw jest uzasadniona w odniesieniu do okresu wtasciwego badaniom oma-
wianym w recenzowanej pozycji, to wiele wskazuje na to, ze nie jest ona
Juz aktualna w odniesieniu do chwili [debaty] biezacej. Jak pokazuja bo-
wiem wyniki niniejszej analizy jakosci przekazu FAZ, to wlasnie redakcja
frankfurcka zdaje si¢ w niewielkim stopniu zainteresowana wyciszeniem
€zy zatagodzeniem tego sporu.

Niepokoi to tym bardziej, ze — jak wynika z treSci innej z publikacji
FAZ - ta niebezpieczna retoryka wypedzer skutecznie przenika do dyskur-
su publicznego.

W tej sytuacji pozostaje zatem mie¢ tylko nadziejg, ze uda sig wspélnie
wypracowa¢ jakie$ rozwiazanie problemu, ktory tak skutecznie podzielit
Polakéw i Niemcow. Tak, by — jak powiedziat w czasie swojej wizyty
w Berlinie Lech Kaczynski — ,.historia pozostala historig” i zeby ,.nie nisz-

czyla terazniejszosei™".

Tabela 1. Liczba artykuléw zawierajacych nawiazanie do tematyki wypedzen
na lamach niemieckiego dziennika Frankfurter Allgemeine Zeitung w la-
tach 1996-2006

lata

hasta 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006*

Vertreibung 346 | 296 | 290 | 652 | 316 | 339 | 336 | 346 315 | 273 89
Polen 440 509 | 486 | 401 381 548 | 335 | 451 345 365 | 734**

Vertreibung 9 19 35 21 9 33 36 56 33 32 23
+ Polen

Tabela 2. Liczba artykuléw zawierajacych nawigzanie do tematyki wyp}gdzeﬁ
na lamach polskiego dziennika Rzeczpospolita w latach 1996-2006

lata

hasta 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 |2006*

Wypedzenia 19 8 25 10 21 10 40 74 37 38 8

Niemcy / 2575 | 1993 | 3168 | 2796 | 3026 | 3037 | 2816 | 2951 | 2899 | 2744 | 700
Nicmcow

Wwypedzenia 12 7 16 4 15 4 28 58 29 27 7
+ Nicmcy
(-6w)

30 R.Hcin: Darmstadt. Riskant, Frankfurter Allgemeine Zeitung, 4.03.2006.

31 Er [Kaczynski] hoffc auf cine gemeinsame Losung des Streits, «damit Geschichte auch Geschichte
1st» und nicht dic «Gegenwart kaputtmacht»™: S. Dictrich, K. Schullcr: Der polnische Staat-
sprésident Kaczynski iiber Vertreibung, RuBland und die Ostsee. Ist das der curopiische Geist?, Frank-
Jurter Allgemeine Zeitung, 9.03.2006.
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Wykres 1. Poréwnanie liczby artykuléw zawierajacych nawiazanie
do tematyki wypedzen na lamach polskiego dziennika Rzeczpospolita i niemieckiego
dziennika Frankfurter Allgemeine Zeitung w latach 1996-2006>

1996 19897 1998 19899 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Wykres 2. Proporcjonalny udzial publikacji zawierajacych nawijzanie do tematyki

wypedzen w liczbie publikacji na temat kraju ogélem na lamach polskiego dziennika

Rzeczpospolita (kraj: Niemcy) i niemieckiego dziennika Frankfurter Allgemeine Ze-
itung (kraj: Polska) w latach 1996-200535 (W %)**

1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

32 Danc zcbrano na podstawie publikacji £4.Z. auf CD-ROM, Frankfurter Allgemeinc Archiv, Frank-
furter Allgemeine Zeitung GmbH, Jahrgang 1996, 1997, 1998, 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004,
200S. Dane za rok 2006 pochodza z http://www.lexisncxis.com/de, 27 marca 2006 i obejmuja réwnicz
nicdziclne wydanie Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung (F.A.S.).

33 Danc zebrano na podstawic elektronicznego archiwum dziennika Rzeczpospolita, http://www.rzecz-
pospolita.pl/szukaj/archiwum.pl, 26 marca 2006. Dotycza artykutéw w wydaniach tradycyjnych.

34 Wykres stanowi zcstawienic graficzne danych zawartych w tabelach 1 i 2. .
35 Wykres stanowi zestawicnic graficzne danych zawartych w tabelach 1 i 2.
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Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2009 R.LII, nr 1-2 (197-198)

OLGA DABROWSKA-CENDROWSKA

BRAVO, DZIEWCZYNA I FUN CLUB -
CZYLI SPOSOB NA MLODZIEZ

Magazyny mlodziezowe niemieckich koncernow
na polskim rynku prasowym w latach 1989-2008

Przekszta{cenia zachodzace w ostatnim dwudziestoleciu w calej prasie
polskiej nie omingly czasopism przeznaczonych dla dzieci i miodziezy.
Podstawowym wyr6znikiem tych zmian byto zatamanie uprzedniego mo-
delu prasy adresowanej do czterech pozioméw rozwojowych wyréznionych
ze wzgledu wiek czytelnikow (Mis, Swierszczyk, Plomyczek i Plomyk). Wy-
dawca tych pism bylo RSW oraz ,,Nasza Ksiggamia”, ktore nie tylko dbaty
o poziom edytorski swych czasopism, ale tez synchronizowaty go z progra-
mem dydaktycznym realizowanym w szkotach podstawowych'.

Po roku 1989 liczba tytuléw prasowych przeznaczonych dla dzieci
i miodziezy znacznie wzrosta. W 1995 odnotowano ich 154 (w tym 16 stu-
denckich), z czego blisko potowa nie przekraczata 5 tys. egz. naktadu. Do-
minowaty wéréd nich czasopisma informacyjno-publicystyczne (66)
i edukacyjno-hobbystyczne (58)%

Z grupy 154 tytutéw, 26 wydawano w naktadach przekraczajacych 50
tys. egz. W tej grupie najliczniejsze byly magazyny poswigcone kulturze
masowej (12) badz poradnikowo-rozrywkowe. W tego typu ofercie praso-
wej niemieckie koncerny nie miaty sobie rownych. H. Bauer wydat osiem
magazynéw. Koncern zadebiutowat flagowym dwutygodnikiem Bravo, do
ktorego dotaczyly ukazujace sie z tg samg czestotliwoscia Bravo Sport
i Bravo Girl, oraz pig¢ miesiecznikdw: Bravo Quiz, Twist, Nicole, Filipinka
i Fun Club. W 2000 roku w posiadaniu koncernu Axel Springer znalazly sig
dwa magazyny: Popcorn i1 Dziewczyna. Obydwa miesigczniki byty dobrze
znane polskim czytelnikom®.

! Szerzej na ten temat zob. m.in.: Prasa dziecigca i miodziezowa. Studia i materiaty, pod red.
M. Adamczyka, J. Jarowicckiego, Kielce 1992.

2 J.Jarowiecki: Prasa dla dzicci i mtodziezy w latach 19891995 (nurty, tendencje, zmiany), Zeszy-
ty Wszechnicy Swietokrzyskiej 1996, nr 3,s. 71-73.

3 Obccnic na rynku prasy miodziczowcj poza dwicma firmami z niemicckim kapitatem liczy si¢ Wy-
dawnictwo Egmont Polska, do ktérego nalczy miesigeznik /3 Magazyn Szczesliwej Nustolatki.
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Stan posiadania Wydawnictwa H. Bauer

W 1991 roku, niemal réwnoczesnie z Popcornem ukazal si¢ pierwszy
numer dwutygodnika Bravo, ktorym udany start na polskim rynku praso-
" wym rozpoczeta firma H. Bauer. Funkcje redaktora naczelnego petnili: Ma-
rek Sierocki, Tomasz Namyst, Robert Sankowski, Igor Stefanowicz, Robert
Spaczynski i Sonia Neuman?*,

Dwutygodnik szybko zdobyt sobie polska mtodziez, zardwno meska, jak
1 Zefiska, stajac sig symbolem nadchodzacych czaséw, najpopularniejszym
magazynem dla mtodziezy w wieku od 12 do 19 lat.

W magazynie dominowal materiat o ekspresywnej szacie graficznej,
glownie zdjecia opatrzone stosunkowo niewielkim, ptytkim i banalnym
tekstem’®. Zawierat informacje o idolach muzyki mtodziezowej, glownie
ciekawostki z zycia intymnego gwiazd. Na tamach pisma znalez¢ mozna
bylo porady psychologa i seksuologa, informacje o modzie, nowosciach
plytowych, teksty piosenek i plakaty.

Ze wzgledu na grupe docelowa, podobienstwo poruszanej tematyk@,
strukture pisma, w ktorej wiadomo$ci muzyczne przeplatatly si¢ z poradami,
konkurentem Bravo stat si¢ Popcorn. Monika Maciag z koncernu H. Bau-
era zauwazyla, ze ,,zawarto$é Bravo jest odbiciem wszystkiego tego, co le-
Zy w polu zainteresowan mtodego czlowieka, a wiec przede wszystkim
gwiazdy 1 muzyka, ale takze problemy dojrzewania, ktérym zawsze po-
Swigcona jest rubryka: temat numeru czy tez edukacja psychologiczno-
-seksualna™.

W epoce spadku czytelnictwa i telewizyjnego, obrazkowego widzenia
rzeczywisto$ci magazyn doskonale trafit w gusta licznych nabywcow. Za-
debiutowat naktadem w wysokosci 0,5 min egz., ktéry wahat sig w latach
1991-1995 od 800 tys. do 1 mln egz.” W kolejnych latach funkcjonowania
Bravo na polskim rynku prasowym zaréwno naktad pisma, jak i sprzedgz
zmalaly. Podobna tendencje mozna byto zaobserwowaé w calym segmencie
prasy mtodziezowej. Witold Wozniak, prezes wydawnictwa H. Bauer sko-
mentowat to zjawisko nastepujaco: ,.czytelnictwo pism miodziezowych
wszedzie spada. Ztozyto sie na to kilka czynnikéw: niz demograficzny,
brak idoli w muzyce i §wiecie filmu, a takze konkurencja mediéw elektro-
nicznych i Internetu. Nasz udziat w tym rynku mimo wszystko sig¢ popra-

# Mecdia. Leksykon, pod red. E. Banaszkicwicz-Zy gmunt, Warszawa 2000, s. 30; Prasa dzie-
cicca i mtodziezowa, Press 2001, nr 7, s. 68; Prasa dla dzicci i mtodziczy, Press 2002, nr 7, s. 52; Press
2003, nr 6, s. 9; Press 2005, nr 9, s. 11.

5 Wigcej na ten temat zob.: M. R o d ak: Polskic i nicmicckic Bravo — poréwnanie, Zeszyty Prasoznaw-
cze 2007, nr 3/4,'s. 159-175; W. K ajtoch: Odlotowe bez dwoch zdan. Kultura jezyka, §tyl perswazji
W czasopismach dla miodziczy, Zeszyty Prasoznawcze 1999, nr 3/4,s. 79-103; Tenzc: C}a?o medlaln;,
Zeszyty Prasoznawcze 2004, ur 3/4, s. 59-87; J. Kotodzicj: Dobro, zto i innc warto$ci w czasopi-
smach miodziczowych, Zeszty Prasoznawcze 2000, nr 1/2, s. 59-81; W. Nato wski: Czy nicmiccka
prasa mozc by¢ Polska, Cash 1993, nr 8, s. 5.

6 K.Jasionck: Mtodzi wicdzg lepicj, Press. Magazyn Ekstra 2006, nr 7, s. 13.

7 J.Jarowiccki: Prasa dla dzicci i miodziczy..., op. cit.,s. 71; T. Miclczare k:.Mie;dzy monopo-
lem..., op. cit., s. 218; J. Szock i: Prasa dla dzicci i mtodziezy. Czytelnictwo i funkcja, Zeszyty Praso-
znawcze 1996, nr 3/4, s. 120.
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wit™. Zmiany wysoko$ci nakladu nie wplynety na pozycje lidera, ktorg pi-
smo utrzymywato zaréwno pod wzgledem czytelnictwa, jak 1 sprzedazy
egzemplarzowej. W 1999 roku naktad wynosit 700 tys. egz. i nadal malaf’.
Tendencjg tg udalo sig¢ chwilowo zatrzymac, dotaczajac do magazynu gadz-
ety. W 2001 roku koncern odnotowat sukces. Sprezentowanie czytelnikom
Bravo bransoletki na ramig pozwolito sprzedac¢ 600 tys. nakladu, przy czym
zwrot wynosit 6%. Porownywalnym sukcesem byto dotaczenie bransoletki
z drewnianych paciorkéw. Dzigki niej 1 10-sekundowej reklamie telewizyj-
nej sprzedano 560 tys. egz. Sredni naklad w tym czasie wynosit 380 tys."

Od 2002 roku obserwujemy wzgledna stabilizacje w wysokos$ci naktad-
6w magazynu. W latach 2002-2008 $redni naktad oscylowat w granicy 300
tys., a $rednia sprzedaz 250 tys. egz."

Mimo dobrej pozycji na rynku wydawca dwutygodnika zaczat wspétpra-
cg redakcyjna 1 reklamowa z nalezaca takze do Bauera od listopada 2006
roku stacja RMF FM'2. W marcu 2008 roku dodatkiem do czasopisma byta
plyta przygotowana przez DJ-6w stacji. To wydanie magazynu reklamowa-
no takze na antenie'”. Nalezy przypuszczaé, ze podobne akcje promocyjne
beda powtarzane.

Korzystajac ze stabilnej pozycji dwutygodnika Bravo, koncern wprowa-
dzit jego zenski odpowiednik, Bravo Girl kolorowy magazyn dla dora-
stajacych dziewczat, w wieku od 15 do 19 lat. Pierwszy numer ukazat sig
w maju 1994 roku. Kolejnymi redaktorkami naczelnymi byty: Monika Ma-
ciag, Anna Modlinska, Anna Damiecka, Ilona Zawistowska'*.

Bravo Girl poruszato gtéwnie tematy urody, seksu, muzyki i filmu. Na
famach pisma mozna byto znalez¢ artykuty dotyczace dojrzewania i zmian
zachodzacych w organizmie dziewczat, a takze pojawienia si¢ zaintereso-
wan odmienng picia. Udzielano porad z tej dziedziny, jak rowniez z medy-
cyny, kosmetologii, psychologii. W kazdym numerze znajdowata si¢ histo-
ryjka fotograficzna, tzw. fotostory, ktorej bohaterami byli rowiesnicy
czytelnikow'®>. W dziale rozrywkowym recenzowano przewaznie nowosci
muzyczne 1 filmowe, pojawialy sig takze artykuty traktujace o wspotczesnej
powiesci milodziezowej. Prezentowano ponadto sylwetki idoli miodzie-
zowych 1 zamieszczano plotki o wspoétczesnych gwiazdach muzyki po-
pularne;j'®.

8 J.Krajcwski: Strategia skutcczna, Press 1999, nr 10, s. 30.

9 Media w Polsce w XX w., pod red. R. Gluzy, Poznan 1999, s. 83.
10 G. Kopacz: Gra o pismo, Press 2001, ur 7, s. 62.

U Zrodto: ZKDP.

12 Zob.: M. Lewanska, E. Mucinski: Nicmiccki inwestor kupit Radio RMF, Rzeczpospolita
2006, nr 253, s. B1.

13 A Olbrot: W sicci, Press 2008, nr 7, s. 54.

14 Mecdia. Leksykon..., op. cit., s. 30; Prasa dziccigca i miodziczowa, Press 2001, nr 7,s. 68; K. M ar-
szat, Prasa dla mtodziczy..., op. cit., s. 76; Almanach Mediéw i Reklamy 2004/2005..., op. cit., s. 45.

15 ] Kumicga, A. Leszczynska: Czasopisma dla dzicci i miodziczy w latach 1990-1996,
Wroctaw 1996. s. 28.

16 [ Kurowski: Przepis na prasg dla miodziczy, Media i Marketing Polska 2002, nr 1, s. 2.
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W swojej pigtnastoletniej historii pismo ulegato przeobrazeniom. Obok
licznych porad z réznych dziedzin i szeroko rozumianej rozrywki, redakcja
magazynu zaczela zamieszczac¢ artykuly dotyczace edukacji, pokazujac
mozliwosci ksztalcenia w Polsce i poza granicami kraju. W listopadzie

" 2008 roku redakcja dwutygodnika po raz kolejny zmienita layout i zawar-
to§¢ merytoryczna, podkreslajac, ze docelowo Bravo Girl ma zrezygnowac
z rozrywkowej formuty na rzecz poradnikowego charakteru pisma'’. Maga-
zyn zdominowaty nastgpujace dzialy: moda, uroda, zycie, chiopaki&love
oraz rozrywka.

Bravo Girl zadebiutowato 700-tysiecznym nakladem, ale jego wielkos¢
malata. W badanym okresie zauwazy¢ mozna tendencj¢ malejacg. W 2000
roku naktad uksztaitowat si¢ na poziomie 570 tys. egz., natomiast w 2005
roku wynosit 239 tys. egz., ze sprzedaza oscylujaca wokot 184 tys. egz.'®
Podobnie sytuacja wygladata w 2008 roku. Jednorazowa sprzedaz egzem-
plarzowa w sierpniu tego roku wyniosta 183 tys. przy nakladzie 225 tys.
egz.'” Imponujace naktady w pierwszych latach funkcjonowania dwutygo-
dnika warunkowane byly przychylnoscia czytelniczek, ktére zaaprobowaly
obrazkowa formule. Na biezaco mogly sledzi¢ losy swoich idoli, dowiady-
wac sie, co stycha¢ w modzie 1 kosmetyce, a takze odkrywac tajniki spraw
damsko-meskich®.

Kolejna mutacja flagowego dwutygodnika byt magazyn po§wigcony te-
matyce sportowej, Bravo Sport, ktorego pierwszy numer ukazat si¢ w maju
1997 roku®. Pierwszym redaktorem naczelnym byt Tomasz Namysl, na-
stgpnie Jarostaw Machowiak oraz Robert Swaczynski, ktérego na
przetomie kwietnia i maja 2006 roku zastapit Marcin Szkuat®.

Magazyn prezentowal sylwetki znanych sportowcoéw uprawiajacych roz-
ne dyscypliny. Na tamach pisma zamieszczano artykuty traktujace o krajo-
wych 1 zagranicznych imprezach sportowych, aktualne wiadomosci o pitce
noznej, koszykowce, siatkowce, zawodach wodnych i motorowych, takze
wyniki rozgrywek sportowych 1 rankingi najlepszych zawodnikéw. Wedlug
czytelnikow atutem pisma byly ciekawe, dynamiczne zdjgcia z zawodow,
mistrzostw $wiata, a szczegélnie z Zycia prywatnego gwiazd sportu. Maga-
zyn, podobnie jak pozostale czasopisma z tego segmentu wydawane przez
H. Bauera, miat szeroko rozbudowany dziat rozrywkowy.

Bravo Sport zostato zaadresowane do chlopcoéw interesujacych sig sze-
roko rozumiang tematyka sportowa, gtéwnie 15—19-letnich.

Pierwsze numery osiagnety naklady 400 tys. egz.”® Kolejne lata funkcjo-
nowania magazynu na polskim rynku prasowym przynosily stopniowe

17 Press 2008, or 11, s. 7.
18 Zrédlo: ZKDP.
19 Zrédio: ZKDP.

20 K.Prewgcka: W cieniu zakwitajacych dziewczat. Czytelnictwo prasy dla dziewczat spada, Media
i Marketing Polska 1999, ur 1, s. 27-28.

21 Raport Prasowy 1997, nr 6, s. 23.
22 press 2006, nr 5, s. 11.
23 Raport Prasowy 1997, ur 6, s. 23.



BRAVO, DZIEWCZYNATFUN CLUB... 63

zmniejszanie zarowno wysokosci drukowanego nakladu, jak i sprzedazy.
Od marca 2005 roku do lutego 2006 jednorazowy naktad oscylowat w gra-
nicach 160 tys. egz.*

W 2000 roku koncern poszerzyt segment prasy mtodziezowej o dwa ko-
lejne magazyny. W kwietniu ukazal sic wydawany na licencji ameryka-
nskiej miesiecznik Twist. Twéj Swiat, Twoje Marzenia, Twoj Magazyn,
w sierpniu dotaczyto kolejne czasopismo bazujace na marce Bravo, miano-
wicie Bravo Quiz.

Magazyn Twist zostat skierowany do dziewczat w wieku od 14 do 18 lat,
uczennic szkot $rednich, mieszkajacych w duzych 1 $rednich miastach.
Pierwsza redaktor naczelng byta Monika Maciag, ktora na tym stanowisku
zastapity kolejno: Katarzyna Jablonska, Anita Bartosik, Joanna Germak,

Marta Drobnik i ponownie Joanna Germak®.

Na famach prasy fachowej Jerzy Szulwic, 6wczesny dyrektor wydawni-
czy odpowiadajacy za segment prasy miodziezowej, zauwazyt: ,,oferta wy-
dawcow jest tylko pozomie bogata. Twist ma sig wstrzeli¢ w niewykorzy-
stang do tej pory przez innych dziatke. Pismo z zatozenia ma by¢ lekkie, ale
z ambicja przemycania wazniejszych tematéw. Ma trafi¢ do szerszej grupy
dziewczat, wiec tematy musza by¢é prezentowane w sposéb lekki’?.

Redakcja magazynu dla miodych dziewczat pretendujacego do miana
ekskluzywnego nie zrezygnowata z formuly poradnikowo-rozrywkowe;j.
Na tamach pisma czytelniczki mogty znalez¢ artykuty poruszajace tematy-
ke dotyczaca pielggnacji urody, prezentujace najnowsze trendy w modzie,
zachgcajace do zdrowego odzywiania sig, uprawiana sportu 1 aktywnego
wypoczynku. Tworcy magazynu zamieszczali takze teksty traktujace o pro-
blemach nastolatek, m.in.: o przyjazni, mitosci, o rodzinie i szkole. Redak-
cja za cel postawila sobie pomoc nastolatkom w odkrywaniu wiasnej indy-
widualno$ci, ale tez u$wiadamianie zagrozen wspéiczesnej cywilizacji:
narkomanii, molestowania seksualnego, sekt i subkultur.

Podkreslajac poradnikowy charakter 7wista, zamieszczano sugestie le-
karzy réznych specjalizacji oraz psychologa i seksuologa. Formulg rozryw-
kowa realizowano, podobnie jak we wszystkich magazynach mitodzie-
zowych koncernu, przez psychozabawy, psychotesty, horoskopy,
ciekawostki z zycia stawnych ludzi, recenzje muzyczne i filmowe. Celem
Twista — jak pisata redakcja — nie jest podnoszenie poziomu wiedzy
dziewczat czy orientacji w kulturze; jego gtéwnym zadaniem jest relaks
i zabawa”?’

24 Zrodto: ZKDP, dane za okres: marzec 2005-luty 2006; PBC General dane za okres: kwiecien
2005-marzec 2006.

25 K. Prewgcka: Chtonne i wymagajace, Media i Marketing Polska 2000, nr 7, s. 26; Press 2000, nr
3, s. 12; Prasa dziccigca i mtodziczowa..., op. cit., s. 70; Almanach Mediéw i Reklamy 2004/2005...,
op. cit., s. 47; Almanach Mediow i Reklamy 2004/2005.., op. cit., s. 50; Media i Marketing Polska 2005,
or 25,s. 31.

26 K. Lewicka: Zbadaé dzicci, Press 2000, nr 7, s. 70.

27 Twist, Media i Marketing Polska 2000, ur 16, s. 17.
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Fachowcy podkreslali niespdjno$¢ w formule czasopisma. Najnizej oce-
nili )akosc tekstow i jezyk magazynu: ,,wigkszo$¢ artykutow, to opowiesci
marnej tresci. Rubryka Zyciowy kryzys — jezyk jak z tanich brukowcow”*.
Mimo asplracp redakcji chcacej stworzy¢ magazyn luksusowy, pojawialy
- sie potkniecia®.

Miesigcznik zadebiutowat nakladem 180 tys., ktéry w latach 2000-2006
nieznacznie zmalal. W 2004 roku nakiad oscylowat wokét 160 tys. egz.,
a sprzedaz uksztaltowala sie na poziomie 128 tys. 2006 rok nie przyniost
zmiany w wysoko$ci drukowanego nakladu, natomiast sprzedaz osiagneta
wysokos$¢ 118 tys. egz.’® W 2007 roku magazyn zanotowat spadek sprzedazy,
w zwiazku z czym wydawca zmniejszyt naktad o 7,4%, inwestujac jedno-
cze$nie w pismo. Lipcowy numer w 2007 roku ukazat si¢ w nowym layoucie,
na lepszym papierze 1 w wiegkszej objetosci. Redakcja rozbudowata dziaty
po$wiecone modzie i urodzie oraz gwiazdom®'. Monika Maciag, wydawca
pism miodziezowych w firmie Bauer, stwierdzita na famach prasy fachowej:
.poszerzenie tych dzialéw jest odpowiedzig na oczekiwania czytelniczek
zglaszane w badaniach fokusowych. Chcielismy podkreslic, ze Tivist jest
wérod magazynéw miodziezowych najbardziej liefstylowy i luksusowy ™

Redakcja podkreslata, ze dzigki rozrywkowemu charakterowi pisma ma-
gazyn Twist zdobyt wierne czytelniczki, a naktadem 1 sprzedaza zdystanso-
wal zaréwno Filipinke, jak 1 Dziewczyne.

W sierpniu 2000 roku ukazal si¢ pierwszy numer miesigcznika Bravo
Quiz, ktérego redaktorem naczelnym zostal Robert Sankowski. Grupg do-
celowa nowego magazynu stanowili chiopcy 1 dziewczgta w wieku od 15
do 19 lat. Pismo w calo$ci poS§wigcono rozrywce, mianowicie zabawom,
quizom, krzyzéwkom i zagadkom™.

Bravo Quiz zadebiutowato 230-tysiecznym nakladem. Mimo kampanii
reklamowej na tamach miodziezowych tytuléw koncernu miesiecznik nie
zadomowil sig¢ na polskim rynku prasowym. Na poczatku 2001 roku
H. Bauer zawiesit wydawanie pisma.

W czerwcu 2001 roku segment prasy miodziezowe] wzbogacil sig o mie-
siecznik Nicole, skierowany do miodych dziewczat w wieku od 17 do 21
lat, mieszkanek duzych miast, ktore podejmuja najwazniejsze decyzje
w zyciu: szukaja pierwszej pracy, mieszkania, wybieraja kierunek stu-
di6w™. Funkcje redaktora naczelnego petita poczatkowo Joanna Keszka,
ktora na tym stanowisku zastapila Matgorzata Tomczyk™®.

28 Strzat w dzicsiatke, Press 2000, nr 8,'s. 18.
29 | Puicitem wiclkiego baka prosto w ich twarze”, Twist 2000, nr 5.

30 K. Prcwgcka: Chionne i wymagajacc..., op. cit., 5. 26; M. W gtroba, Sz. Paz: Prasa dzicci
i miodziczy..., op. cit., s. 60; Almanach Mediéw i Reklamy 2005/2006.., op. cit., s. 50.

31 Twist 2007, nr 7, nr 8, nr 9.

32 A.Olbrot: W sieci..., op. cit, s. 54.

33 Almanach Mediéw i Reklamy 2001/2002..., op. cit., s. 58.

34 Odwazna Nicole. Mtodc kobiety: nicdochodowa nisza?, Brief 2001, nr 6, s. 20.

35 Prasa dziccigea i mtodziezowa..., op. cit., s. 70; K. Marszat: Nowosci wydawnicze 2001, Press
2001, or 12, s. 80.
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W nowym pi$mie czytelniczki mogty znalez¢ typowy zestaw tematow:
artykutly traktujgce o modzie, urodzie, porady psychologa i dziat listow. Ka-
zdy numer zawieral obszerniejszy treSciowo raport podejmujacy tematy
nurtujace dziewczeta. Pojawila sig takze kilkustronicowa czg$¢ poswigcona
szeroko pojetej kulturze®*. Owczesna redaktor naczelna, Joanna Keszka
podkreslita, ze ,,magazyn zostat stworzony z mysla o dziewczynach z wil-
czym apetytem na zycie, w ktérym bedzie przyjazn, wielka mitosc, dalekie
podrdze, ciuchy, studia i kariera na miarg XXI wieku™.

Podobnie jak wigkszos¢ czasopism nalezacych do koncernu H. Bauera,
takze Nicole przeszia transformacjg. Latem 2002 roku, po roku funkcjono-
wania na polskim rynku prasowym, redakcja zmniejszyta format, zwigk-
szyla objetos¢, zastosowala atrakcyjniejsza kolorystyke i nowa makiete™.
Na tamach pisma pojawily si¢ porady seksuologa, rozbudowano ponadto
dziat korespondencji, angazujac czytelniczki do wspottworzenia magazynu.
Miode kobiety mogly uczestniczy¢ w sesjach zdjeciowych promujacych
najnowsze trendy mody lub zosta¢ ,,twarza” Nicole®.

W listopadzie 2002 roku koncern zawiesit wydawanie magazynu®. Po-
wodem tej decyzji byta obecnos¢ dwoch miesiecznikdéw skierowanych do
tej samej grupy odbiorcow. Witold Wozniak, prezes Wydawnictwa Bauer
zauwazyl: ,,decyzja w sprawie Nicole miata charakter wewnetrzny. Oba-
wialiSmy sig, Ze pismo to zacznie konkurowaé z Filipinkq, a zaden wydaw-
ca nie dopuszcza do kanibalizmu swoich produktow”™*'.

W pottorarocznym funkcjonowaniu na rynku prasowym sredni jednora-
zowy nakfad 1 sprzedaz magazynu systematycznie malaty. Nicole zadebiu-
towata 200-tysigcznym nakiadem. W 2002 roku $redni naktad uksztattowat
sie na poziomowe 100 tys., a sprzedaz oscylowata wokot 56 tys. egz.®

W styczniu 2002 roku H. Bauer kupit od Wydawnictwa Prasowego Two;
Styl miesigcznik Filipinka, wzbogacajac tym samym swoj segment prasy
miodziezowej o jeden z najstarszych magazynow adresowanych do tej gru-
py docelowej®. Na stanowisku redaktor naczelnej pozostata Joanna Dow-
giallo-Tyszka, ktéra pdzniej zastapily kolejno Anna Damigcka, Dorota
Gomicka-Urban i Iwona Kwiecien*.

36 K. Prewgcka: Z francuskim polotem, Media i Marketing Polska 2001, nr 6, s. 25.

37 Od redakeji, Nicole 2001, nr 1, s. 1.

38 Press, 2002, nr 7, s. 10; Odmicniona Nicole, Media i Marketing Polska 2002, nr 14,'s. 17.

39 7.Sok6t: Wydawnictwo H. Bauer w Polsce w latach 1991-2002. Czgéé IL..., op. cit., s. 131.

40 Press 2002, nr 11, s. 8.

41 B. Goczat Porazki 2002, Press 2003, nr 1,s. 72.

42 Almanach Medidw i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Z. S 0 k 6 t: Wydawnictwo H. Baucr w Pol-
sce w latach 1991-2002. Czgs¢ 1., op. cit, s. 130.

43 R.Gluza: Trzeci korzysta, Press 2002, nr 2, s. 26-31; M. Grzadka, P. Usakowski: Skok na
wyzsza potke, Media i Marketing Polska. Raport Specjalny Mugazyny 2002, s. 21; Plony Baucra, Gaze-
ta Wyborcza 2003, ur 37,s. 17.

44 Press 2002, nr 12, s. 12; K. Marszat: Prasa dla mtodziczy: od tygodnikow do micsiccznikéw, Press
2003, nr 7, 5. 76; Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediéw i Reklamy
2003/2004..., op. cit., s. 54; Almanach Mediow i Reklamy 2005/2006..., op. cit., s. 49.
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Ukazujaca sig od 1957 roku Filipinka byla postrzegana wérod prasy dla
dziewczat jako tytul ambitniejszy. Obok czesci rozrywkowej miata czgs¢
edukacyjna, poruszata takie tematy, jak wybor studiow, zawodu, poszuki-
wanie pracy. W kazdym numerze ukazywal si¢ wywiad z seksuologiem

- Wiestawem Sokolikiem, ktoéry zajmowat si¢ tematami z zakresu psycholo-
gil zwigzkow miedzy miodymi ludZmi.

Zmiang polityki redakcyjnej wida¢ wyraznie od lipca 1998 roku; wow-
czas wydawca magazynu zostato Wydawnictwo Prasowe Twoj Styl. Pierw-
szy numer odmienionej Filipinki ukazat si¢ we wrzesniu tego roku. Natural-
nie czasopismo przeszto metamorfozg. Zmianie ulegt format, szata
graficzna oraz zawarto$¢ poszczegdlnych rubryk, ktora zblizata je do Two-
jego Stylu. Pod wzgledem merytorycznym pismo skierowano do najbar-
dziej przecigtnych i najmniej wymagajacych odbiorcow. Anna Piwowarska,
badajaca dzieje Filipinki, zauwazyta, ze nadrzednym celem magazynu stato
si¢ wychowanie czytelniczek na wzorowe konsumentki towardéw, reklamo-
wanych za pomoca porad®.

W niespeina pigcioletniej karierze pod szyldem koncernu H. Bauer ma-
gazyn przeszedt dwie transformacje. W styczniu 2003 roku zmieniono szatg
graficzna 1 zawarto$¢ pisma. Filipinka zmierzata w kierunku ekskluzywne-
go magazynu, na ktérego famach pojawiato sig¢ wigcej krotkich reportazy,
w tym o nastolatkach w innych krajach, oraz informacje o mozliwosciach
nauki za granica. Rozbudowano poradnictwo, zwlaszcza dziat poswigcony
kosmetykom i modzie. Zawarto$¢ podzielono na bloki tematyczne, kazdy
otrzymat swdj kolor*®. Owczesna redaktor naczelna, Joanna Dowgiatto-
-Tyszk? podkredlata: ,,chcemy wychowac¢ przyszie czytelniczki Twojego
Syl -

Kolejnym zmianom Filipinka zostata poddana latem 2004 roku. Zmniej-
szono format 1 zaoferowano nowy projekt oktadki. Monika Maciag, dyrek-
tor wydawnicza pism miodziezowych koncernu wyjasnita: ,jak wynika
z badan, mniejszy format jest przychylniej przyjmowany przez czytelniczki
w wieku od 16. do 20. roku zycia™. Z powodu wprowadzenia dziatu Fili-
pinka Plus, poswieconego w catosci tematyce edukacyjnej, zwigkszono ob-
jetosc¢ z 88 do 124 stron®. Zmiany miaty na celu odréznienie magazynu od
innych tytutéw Bauera skierowanych do dziewczat, w szczegdlnosci od
miesiecznika rozrywkowego Twist™.

Mimo prawie piecédziesigcioletniej historii i zmian zachodzacych we-
wnatrz magazynu, w kwietniu 2006 roku koncern przestat wydawac Fili-

45 Szerzej zob.: A. Piwowarska: Trzy oblicza Filipinki, Zeszyty Prasoznawcze, 2003, nr 3/4,
s. 127-146.

46 Filipinka 2003, nr 1,2, 5; ). Dziwisinska: Nicole odeszta. Baucr zamknat Nicole, aby wzmocni¢
WFilipinkg”, Media i Marketing Polska 2002, nr 23,s. 20; K. Prewgcka,J. Dziwisinska: Wycho-
wanic w wydaniu biczacvm..., op. cit., s. 11.

47 Press 2002, nr 12,s. 12.
48 Press 2004, nr 9, s. 7.
49 Filipinka 2004, nr 10, 12.

0 K. Prewgcka, J. Dziwisinska: Wicdzie¢ wszystko o mtodych, Media i Marketing Polska
2004, nr 8, s. 10.
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pinke®'. Decyzje o zawieszeniu firma H. Bauer ttumaczyta silna konkuren-
cja w segmencie prasy miodziezowej 1 wsrod magazynow dla kobiet, co
uniemozliwito wydawanie jednocze$nie dwoch zblizonych tematycznie
pism. Przychody ze sprzedazy reklam osiagane przez Filipinke byly zbyt
mate w pordwnaniu z innymi tytutami wydawanymi przez koncern™.
W 2005 roku wyniosty 3 mln zt, Twista 4,6 mln zt, a Dziewczyny firmy
Axel Springer Polska 6,2 min z1*.

W Polsce coraz powazniejsza konkurencja dla tytutléw mtodziezowych
dla dziewczat zaczety by¢ pisma kierowane do mtodych kobiet. Piotr God-
lewski, media manager z domu mediowego Media Group zauwazyt:
»osiemnastolatki z jednej strony czytaja Bravo, a z drugiej Joy, Cosmopoli-
tan oraz to, co ich mamy, czyli Gale, Naj czy Paniq Domu. Dlatego pomyst
wychowania Filipinkq czytelniczki dla Twojego Stylu nie zdat egzaminu™*,

W latach 2002-2006 naktad magazynu systematyczme malal. W 2002
roku wynidst 150 tys egz., a na przetomie 2005 1 2006 roku wahat sig od 90
do 100 tys. egz.®* Srednie rozpowszechnienie platne takze nie zadowalato
wydawcy. W pierwszych pigciu miesiacach 2004 roku wyniosto 67 tys.
egz., natomiast w 2005 roku uksztattowato si¢ na poziomie 82 tys. egz.,
podczas gdy Twista 142 tys. egz., a Dziewczyny 152 tys. egz.*®

Ostatnim czasopismem miodziezowym wprowadzonym na polski rynek
prasowy przez Bauera byt magazyn rozrywkowy Fun Club. Pismo zadebiu-
towato w czerwcu 2005 roku jako dodatek specjalny do miesigcznika Twist,
we wrzesniu natomiast stato si¢ samodzielnym tytutem. Powodem tej decy-
zji byty zadowalajace wyniki sprzedazy. Wedhug danych wydawcy pierw-
sze trzy numery rozeszly sig¢ w 123 tys. egz., przy naktadzie na poziomie
180 tys.”” Redaktor naczelna magazynu Fun Club, adresowanego do
dziewczat w wieku od 11 do 16 lat, zostata Urszula Kukulska-Onop.

Na tamach pisma redakcja poruszata typowsq dla prasy miodziezowe;j te-
matyke: modg 1 urodg, rozrywke i1 zabawy z gwiazdami oraz testy psycholo-
giczne. W kazdym numerze czytelniczki mogty znalez¢ informacje
o gwiazdach, plakaty i klub rozrywki*®.

Fun Club konkurowat o czytelniczki przede wszystkim z 13 Magazynem
Szczesliwej Nastolatki wydawnictwa Egmont Polska. Pierwsze numery Fun
Clubu réznity sig od rywalki przede wszystkim wieloma interesujacymi
i atrakcyjnie podanymi informacjami o gwiazdach. Gdy plakaty i artykuty
o idolach mtodziezowych zawitaly do /3, magazyn H. Bauera starat sig

5! Nastolatki wola Cosmo, Press 2006, nr 5, s. 15.

52 K. Jasionck: Mlodzi wiedzg lepicj..., op. cit,, s. 10.
53 Nastolatki wola Cosmo, op. cit.

54 Tamze.

55 Prasa dla dzieci i miodziczy..., op. cit., s. 53; M. Watroba, Sz. Paz: Prasa dzieci i mtodziezy...,
op. cit,, s. 58.

56 K.Prewgeka, J. Dziwisinska: Wychowmnc w wydaniu..., op. cit.,, s. 11; Nastolatki wola Co-
smo..., op. cit., s. 15 .

57 le\‘ 2005, nr 9, s. 10.
58 Fun Club 2005, nr 6, 7.
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zdoby¢ 1 przywiaza¢ do siebie czytelniczki oryginalng forma poradnictwa,
podawanego przez pryzmat.zycia gwiazd. Magazyn oferowat artykuty trak-
tujace o mtodziezowych idolach oraz sposobach radzenia sobie z wiasnymi,
codziennymi problemami®.

Magazyny Axel Springer Polska

Popcorn to pismo skierowane do nastolatkow zafascynowanych $wia-
tem muzyki oraz dobra rozrywka. Ukazywat si¢ w Polsce od 1990 roku,
poczatkowo wydawany na licencji przez Phoenix Intermedia, nastgpnie
przez koncern JM Marquard Media Polska, a od stycznia 2000 roku przez
Axel Springer Polska®.

Funkcje redaktora naczelnego miesigcznika od pierwszego numeru wy-
danego przez Axel Springer Polska peinita Iwona Ignatowska, ktéra za-
stapita Ewa Moscicka®. Na tamach pisma prezentowane byly nowosci
1 wydarzenia muzyczne, recenzje ciekawych filméw oraz gier komputero-
wych. Mtodzi czytelnicy mogli pozna¢ rowniez wydarzenia z zycia swoich
idoli.

Od majowego numeru z 2002 roku miesigcznik Popcorn ukazywat sig
w odmienionej, bardziej atrakcyjnej szacie graficznej i w mniejszym forma-
cie (205 x 270)%*. Unowoczesnieniu ulegt przede wszystkim layout czasopi-
sma. Zastosowano poza tym nowy sposob tamania. W pismie pojawily sie
nowe rubryki: sportowa — Czas na sport, o charakterze spotecznym — Uwa-
ga problem! oraz prezentujaca modne produkty — Na topie®.

Miesigeznik, podejmujac nowe tematy, utrzymat jednoczesnie tg¢ sama
objgtos¢. Nie zmienita si¢ rowniez liczba plakatéw z gwiazdami dodawa-
nych do kazdego wydania. Zachowano wszystkie dotychczas istniejace ru-
bryki, m.in. porady seksuologa i psychologa. ,,Dzigki tym zabiegom udato
sig zwigkszy¢ ilos¢ informacji dla naszego czytelnika najwazniejszych,
czyli o gwiazdach muzyki 1 filmu” — powiedziala Iwona Ignatowska, ow-
czesna redaktor naczelna®.

W 2001 roku czasopismo otrzymato nagrodg ,,Ztoty Glos 2001 w kate-
goril Pisma Muzycznego Roku, przyznawang przez dziennikarzy muzycz-
nych regionalnych rozgtosni radiowych i DJ-6w. Na jego famach rozpisy-
wany byl corocznie plebiscyt Mikrofony Popcornu, w ktérym czytelnicy

% K.Jasionek: Miodzi wiedza lepigj..., op. cit., s. 12.

60 7. Sok 61 Migdzynarodowc magazyny..., op. cit., s. 92; T. Mielczarck: Migdzy monopolem...,
op. cit., s. 221-222; K. Prcw¢cka: W cicniu zakwitajacych..., op. cit. K, Le wicka: Zbada¢ dzicci,
Press 2000, nr 7, s. 54-72; Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediow
i Reklamy 2003/2004..., op. cit., s. 54.

61 Prasa dziccigca i mtodziezowa, Press 2001, nr 7, s. 70; Prasa dla dzicci i mtodziezy, Press 2002, nr 7,
s. 55; Prasa dla miodziczy: od tygodnikéw do dwumicsigeznikow, Press 2003, nr 7, s. 77.

62 7Zdccydowano tak, kicdy czytelnicy i rcklamodawcy dobrze przyjgli inne zmnicjszone pismo tego
wydawnictwa — Dziewczyng, Press 2002, ur 5,s. 9.

63 Popcorn 2002, nr 8, 9, 10.

64 http://www.axclspringer.com.pl/mlodziczowe/popcorn. — dostep: 16.09. 2006.
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wybierali swoich ulubionych wykonawcow. Zwienczeniem konkursu byta
gala z udziatem gwiazd estrady oraz czytelnikéw wylosowanych sposrdd
0s6b bioracych udziat w konkursie®.

Uzupelnieniem tematyki prezentowanej na tamach miesigcznika Pop-
corn byty liczne wydania specjalne obejmujace §cisle okreslona tematyke.
Axel Springer Polska wprowadzil na rynek m.in.: ukazujacy sig kilka razy
w roku Popcorn Stars, po§wigcony gwiazdom muzyki i sportu, Popcorn
Stars Mundial 2002, o polskiej reprezentacji na Mistrzostwach Swiata
w Pitce Noznej w Korei 1 Japonii, oraz Popcorn Stars Hip Hop — w cato$ci
po$wigcony gwiazdom muzyki hip-hop. Do wydania dotaczona byta piyta
CD ,,Hip Hop Mania”, zawierajaca dziesig¢ utworéw i dwa wideoklipy®.

Axel Springer Polska przez pierwsze péttora roku wydawania Popcornu
stronit od dofaczania gadzetow do swojego pisma, thumaczac, ze gadzety
psuja sprzedaz i gmatwaja obraz rynku. Prezes Podkanski na famach prasy
fachowej mowit o widocznych skutkach ,,gadzetomanii”: ,;po pierwsze
wielu kolporterow zwigksza w widoczny sposob swoja marzg za czasopi-
sma z wartosciq dodang. Po drugie, punkt cigzkosci konkurencji migdzy
tytutami przesunat sig¢ z wnetrza pisma na oktadke. Po trzecie w koncu, ga-
dzetomania wyrabia w czytelniku nawyk szukania dodatkow, a nie okreslo-
nych tresci”®. Jednak w potowie 2001 roku do obydwu swoich pism
miodziezowych koncern zaczal dofacza¢ réznego rodzaju prezenty, m.in.:
naklejki, probki kosmetykéw, ptyty CD.

W 2007 roku redakcja miesiecznika nawigzata wspolprace z siecig Radia
Eska w celu stworzenia platformy reklamowej, ktorej celem byto zwigk-
szenie 1 wzmocnienie zasiggu obu medidw. Stworzono wstepny cennik.
W ramach miesigcznego pakietu za 150 tys. zt klient otrzyma 30 spotow
emitowanych na antenie przez trzy tygodnie, a takze sze$¢ wejs¢ okotokon-
kursowych przy liScie przebojow ,,Euro Top”. Informacje o nim wraz z logo
pojawia sig réwniez na famach Popcornu®.

Miesiecznik Popcorn byt chegtnie czytany i kupowany przez polska
miodziez. W 2004 roku $rednia sprzedaz magazynu wynosita 121 tys. egz.%
W pierwszym kwartale 2008 roku przy jednorazowym naktadzie na pozio-
mie 175 tys. egz. $rednie rozpowszechnienie platne wyniosto 125 tys. egz.™

Polska edycja magazynu Dziewczyna ukazuje si¢ od maja 1991 roku. Pe-
rypetie zwigzane z wydawca przedstawiaja si¢ tak samo, jak w wypadku
Popcornu: pierwszym wydawca byt Phoenix Intermedia, nastgpnie koncem
JM Marquard Media Polska, a od 2000 roku jest nim Axel Springer
Polska’'.

65 Tamszc.

66 K. Marszat Nowosci wydawnicze..., op. cit., s. 80; Prasa dla miodziezy..., op. cit., s. 77.
67 K. Prcwccka: Bonus do lektury, Media i Marketing Polska 2001, nr 5, s. 28.

68 Press 2007, nr 7,s. 11.

69 Zrodto: ZKDP.

70 Zrodto: ZKDP.

71 Z.S ok 61: Micdzynarodowe magazyny..., op. cit., s. 92; T. Miclczarck: Migdzy monopolem...,
op. cit., s. 221-222; K. Prew g cka: W cieniu zakwitajacych..., op. cit., s. 27-28.
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Funkcje redaktorow naczelnych pisma w firmie Axel Springer Polska
petnili: Monika Piasecka, Donata Cieslik, Robert Zawitkowski i Andrze;j
Gumulak™.

Magazyn skierowany byt do nastolatek interesujacych si¢ moda i uroda,
‘zdrowym trybem zycia, jak rowniez tematami zwigzanymi z wkraczaniem
w dorosty $wiat. Artykuty traktowaty o pierwszej mitosci, problemach ro-
dzinnych i szkolnych. Ponadto przyblizaty sylwetki stawnych ludzi, gwiazd
swiata filmu 1 muzyki. Zawieraty rowniez informacje o modzie, urodzie,
sztuce, kulinariach oraz reportaze z zycia mtodziezy. Dziewczyna posiadala
staly kacik porad psychologa i seksuologa. W kazdym numerze mozna byto
znalez¢ fotokomiks o tematyce obyczajowej™.

Na poczatku 2002 roku Dziewczyna zmienita layout, zawarto$¢ meryto-
ryczng oraz logo. Wprowadzono w pi$mie nowe rubryki: fitness, odzywia-
nie, tabu o problemach nastolatek. Przeobrazily sig tez i rozszerzyty rubryki
z listami i poradami oraz strony z informacjami kulinarnymi’. Owczesna
redaktor naczelna pisma — Monika Piasecka powiedziata, ze ,,zmiany w ma-
gazynie wiaza si¢ z rosnaca konkurencja w segmencie pism mtodzie-
zowych. Musimy wigc by¢ czujni i stale uatrakcyjnia¢ pismo, by zatrzymac
regularne i przyciagna¢ nowe czytelniczki””.

Do pazdziernikowego 1 listopadowego numeru Dziewczyny z 2002 roku
dotaczono kolorowe ksiazeczki o urodzie, ktore przygotowane zostaty
wspoélnie z reklamodawcami. Redakcja zaproponowata koncepcje oraz
przygotowata testy, a producenci linii kosmetykow Nivea 1 Rimmel udo-
stgpnili zdjgcia i zaakceptowali ostateczng formute dodatku. Redaktor na-
czelna Monika Piasecka stwierdzita: ,taka forma reklamy jest nowo$cia na
polskim rynku wydawniczym, a przynosi obopdlne korzysci zaréwno mie-
sigcznikowl, jak 1 producentowi kosmetykow. Juz teraz zauwazamy wzrost
sprzedazy pisma’’®,

Intrygujaca oktadka, nowoczesna szata graficzna oraz zrdznicowana,
mtlodziezowa tematyka przyciagaty potencjalne czytelniczki. Duzym zain-
teresowaniem cieszy? si¢ organizowany na tamach pisma konkurs ,,Dziew-
czyna Dziewczyny”. Na podstawie nadestanych zdjeé jury wybierato
,.Dziewczyng Miesiaca”. Nastgpnie laureatki poszczegdlnych miesigcy pre-
zentowane byty w kolejnych numerach. Jedna z nich otrzymywala tytul
,wDziewczyny Roku”. Finalistki zyskiwaty ponadto szansg wspoipracy
z agencjami modelek”.

72 Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004....,
op. cit., s. 53; Prasa dla mtodziczy..., op. cit., s. 77.

73 J.Kumiega, A. Leszczynska: Czasopisma dla dzicci..., op. cit., s. 24; L. Stomma: Dzicwczy-
na, Polityka 1995, nr 9, s. 45-47.

74 Press 2002, nr 2, s. 9.

75 Dziewczyna chee zmian, Media i Marketing Polska 2002, nr 3, s. 22.

76 Dziewczyna i nowc formy rcklamy, Brief 2002, nr 11, s. 34.

77 http://www.axclspringer.com.pl/mlodziczowe/dzicwezyna. — dostgp: 13.12.03.
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Ofertg wydawnicza koncernu poszerzyly dodatki specjalne: wychodzacy
nieperiodycznie Dziewczyna poleca oraz ukazujacy sig w okresie letnim
Lato & Luz™.

Polskie nastolatki chetnie kupowaty miesiecznik, ktorego Srednia sprze-
daz w latach 2000-2004 wynosita okoto 131 tys. egz. Natomiast sprzedaz
dodatku Lato & Luz siegata 200 tys. egz.”” Podobne wyniki magazyn
osiagnat latem 2008 roku. Srednia sprzedaz uksztaltowala si¢ woéwczas na
poziomie 136 tys. egz.*® Tabela przedstawia segment prasy mtodziezowe;
niemieckich edytorow w Polsce.

Tabela. Prasa miodziezowa niemieckich koncernéw w Polsce

Rok
Lp. Tgtuk,tpgfityt}x? . Grupa docelowa Wydawca
Zestotliwose powstania | zawieszenia
1. | Bravo; dwutygodnik 1991 nadal dziewczgta i chiopcy | H. Bauer
15-19 lat
2. | Bravo Girl; dwutygodnik | 1994 nadal dzicwezgta 15-19 lat | H. Bauer
3. | Bravo Sport; dwutygodnik | 1997 nadal chtopcy 15-19 lat H. Bauer
4. | Popcorn; micsigeznik. 2000* nadal dzicwczgta 1 chlopey | Axel Sprin-
15-19 lat ger Polska
5. | Dziewczyna; miesigcznik 2000* nadal dzicwcezgta 15-19 lat | Axel Sprin-
ger Polska
6. | Bravo Quiz; miesigcznik 2000 2001 dzicwezgta 1 chiopey | H. Bauer
15-19 lat
7. | Twist; miesigcznik 2000 nadal dziewczeta 14-18 lat | H. Bauer
8. | Nicole; miesigeznik. 2001 2002 dzicwcezgta 17-21 lat | H. Bauer
9. | Filipinka; miesigcznik 2002* 2006 dziewczgta 16-20 lat | H. Bauer
10. | Fun Club; micsigcznik 2005 nadal dzicwcezegta 11-16 lat | H. Bauer

Zrodto: Badania whasnc.
* W wypadku czasopism: Dziewczyna, Popcorn, Filipinka nic jest to rok powstania, lecz zaistnienia
w ofercie jednego z dwoch niemicckich wydawcow.

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze istotnego debiutu w segmencie
prasy miodziezowej obu firm nie odnotowano juz od dtuzszego czasu. Wy-
dawcy thumacza: ,,to rynek bardzo trudny, wymagajacy ciaglego zabiegania
o czytelnikdéw, ktoérzy ze swoich pism szybko — w ciagu zaledwie
dwoch—trzech lat — wyrastaja™'. Obydwie firmy skoncentrowaty swoje
dziatania na promocji tytutow juz istniejacych. Efektem byly zmiany
w wygladzie magazynow, zwigkszenie objgtosci pism, dotaczanie réznego
typu gadzetéw, liczne wydania specjalne, akcje promocyjne w eterze.

78 G. Kopacz, Letnie wzloty, Press 2002, nr 7, s. 49-51.
79 Zrédto: ZKDP.

80 Zrodto: ZKDP.

81 A.Olbrot: W sicci..., op. cit,, s. 54.
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Wszystkie te zabiegi podejmowano, aby utrzymac na stalym poziomie
sprzedaz magazynow.

Wydawcy nie mogli nie zauwazy¢, ze nastolatkami zawtadnat Internet.
Jak wynika z badan, co trzeci mtody cztowiek deklaruje, ze zaglada do sieci
dzien w dzien, spedzajac tam nawet cztery godziny dziennie®>. W zwiazku
z powyzszym wydawcy zaczeli szukaé Zrodet dochodéw wiasnie w Interne-
cie, takze przez wiazanie obu mediéw — sieci i czasopism. Zardwno Wy-
dawnictwo Bauer, jak i Axel Springer Polska wiedza, Ze nie wystarczy juz
stworzenie dla czasopisma witryny zachecajacej do zakupu najnowszego
numeru magazynu. Strony musza oferowaé¢ dodatkowa wartos¢. H. Bauer
zainwestowat w portal o charakterze spotecznym Bravo.pl. Monika Ma-
ciag, podkresla: ,,na wortalu promujemy trzy tytuty: Bravo, Bravo Girl
1 Bravo Sport. PostawiliSmy na nie ze wzgledu na strategiczno$¢ 1 przycho-
dy reklamowe tych tytutdw. Na wortalu zarejestrowato sig juz 92 tys. uzyt-
kownikéw, zatozono 15 tys. blogéw, dziata ponad 1,2 tys. fanklubow. Portal
nie shuzy bezposrednio wspieraniu sprzedazy, jest raczej naszym przy-
czotkiem w Internecie, na ktérym cheieliby$my w przysztoéci zarabiad™®.
Donata Cie$lik z koncernu Axel Springer Polska przyznala, ze szykowane
sa zmiany w do$¢ statycznych witrynach Dziewczyny 1 Popcornu. Podkre-
slita, ze ,,ich ideg bedzie dopenianie magazynéw stronami internetowymi.
Bedziemy pokazywac w sieci dodatkowe zdjecia z sesji prezentowanych na
famach magazynow, ich kulisy, bedziemy organizowac konkursy laczace
oba media”®,

Segment magazyndéw skierowanych do nastolatkéw zostat zdominowa-
ny przez niemieckich wydawcow i ich masowe czasopisma poruszajace
w znacznej mierze tresci rozrywkowe. Wyjatek stanowig inicjatywy pol-
skiego wydawnictwa Aga Press, ktore zadebiutowato w 1994 roku dwuty-
godnikiem Cogito. Pismo zaadresowano do ambitnej miodziezy, zaintere-
sowanej umieszczonymi w nadtytule stowami — ,,Szkota, matura, studia,
zycie”®. Srednia sprzedaz magazynu w 2005 roku wyniosta 41 tys. egz.*
W 1998 roku pojawit sig Victor Gimnazjalista, ktérego $rednia sprzedaz
w 2005 roku oscylowata wokot 55 tys. egz. W 2002 firma Aga Press wpro-
wadzita magazyn Victor Junior ze sprzedaza na zblizonym poziomie. My-
$lac o prasie mtodziezowej, nalezy wspomnie¢ o pismach muzycznych,
ktére poruszaty tre$ci uniwersalne, jak Magazyn Muzyczny, tytutach po-
$wieconych konkretnym gatunkom, jak rock i blues (Zvlko Rock, Rock Po-
wer, Bluesman) 1 cigzszym brzmieniom (Metal Hammer). Czasopisama te
drukowano w naktadach od 30 do 100 tys. egz., a ich edytorami byli zarow-

82 M. Ignatowicz: WartoSciowa przyszios¢, Media i Marketing Polska. Target Miodziez 2007,
kwicciefi/maj, s. 3—13.

8 A.Olbrot: W sieci..., op. cit,, s. 56.

84 Tamzc, s. 56.

85 Szerzej na ten temat zob.: A. Paciorck: Pigciolatck Cogito i jego miodszy brat, Rzeczpospolita
1999, nr 30.

86 Zrodto: ZKDP.
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no wydawcy polscy (Agora, ResPublica Press, Zbigniew Holdys), jak i fir-
my zagraniczne (Metal Mind Productions, Maxwell)*.

Wida¢ wyraznie, ze wyniki osiagane ze sprzedazy egzemplarzowej sa
zdecydowanie nizsze niz w wypadku czasopism niemieckich wydawcow.
Oferta zaréwno polskich, jak i zagranicznych firm nie zagraza koncernom
H. Bauera 1 Axel Springer Polska, ktore zadomowity sig na polskim rynku
prasowym. Szeroka oferta wydawnicza skierowana do nastelatkéw (10 ty-
tutéw) mimo swej homogenicznej tresci byta 1 jest chetnie kupowana i czy-
tana przez polskich odbiorcow, a stworzone marki byty i sa rozpoznawane
przez publiczno$¢. W zwiazku z powyzszym nalezy przypuszczal, ze za-
rowno Wydawnictwo Bauer, jak 1 Axel Springer Polska beda podejmowac
rozne dziatania marketingowo-promocyjne w celu zwiekszenia, a co naj-
mniej utrzymania sprzedazy wyprodukowanego pisma-towaru. Wydawcy
nie zrezygnuja z magazynow, ktore przynosza znaczne zyski z reklamy®.

87 T.Mielczarck: Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 199-200.

88 W 2007 roku od I do V magazyn Twist wygencrowat wptywy z rcklamy w wysoko$ci: 1 996 273 zi,
Dziewczyna — 1 620 371 zt, Popcorn — 737 363 zt, Fun Club — 428 800 zt. Wérdéd dwutygodnikéw naj-
wigecj zarobito Bravo — 3 175 370 zt, Bravo Girl -2 323 950 zi, Bravo Sport 882 641 zt, zrodto: Export
Monitor.
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SONDAZE W MEDIACH

Polskie kampanie parlamentarne na lamach
Rzeczpospolitej i Gazety Wyborczej

Mediom przypisuje si¢ ogromng moc. Jak zauwazyt dyrektor progra-
mowy BBC Brian Wentham: ,,méwi sig, ze [telewizja — RS] moze
wywolywaé wojny 1 ostabia¢ wolg ich kontynuowania. Moze dzieli¢ spote-
czenstwo 1 uniemozliwi¢ mu sensowng wymiang zdan. Moze wywotac¢ za-
mieszki na ulicach™. Liczne badania wskazuja, ze rzeczywiscie, media nie
tylko moéwia, ,,0 czym”, ale rdwniez, ,,jak” mysle¢ o rzeczywistosci’. Dlate-
go stoja w centrum uwagi politykéw i przedstawicieli grup interesu, ktére
poprzez media staraja si¢ ksztattowaé agende debaty publicznej 1 komuni-
kuja sig ze spoteczenstwem. Z tego powodu upowszechniane przez nie tre-
Sci, szczegdlnie w warstwie informacyjnej, sa monitorowane przez osrodki
badawcze w celu zapewnienia jakosci, bezstronnosci przekazu.
Przekonaniu o wplywie mediéw towarzyszy prze$wiadczenie o od-
dziatywaniu publikowanych w mediach sondazy na audytoria, ktére maja
skutecznie modyfikowac opinie 1 wptywac na decyzje publicznosci szcze-
golnie w okresie kampanii wyborczych. Jeden z publicystow, opisujac me-
chanizm wplywu, stwierdzal: ,[sondaze sa] przeprowadzane i oglaszane
przez okreslone srodowiska polityczne [...] Telewizja publiczna powtarza
wyniki tylko takich sondazy, ktore sa korzystne dla okreslonej partii oraz
wyznawanej przez nia ideologil. [...] Pozwalaja sterowa¢ opinia publiczna,
a w efekcie kierowa¢ masami niczym stadem owiec™. Idac tym samym tro-
pem, inny dziennikarz dowodzit, ze ,,Publikujacy sondaze moga [...] sku-
tecznie zmieni¢ wyniki glosowania, a tym samym dokona¢ groznego,

a bezkarnego zamachu na demokracje™.

' A. Boyd: Dzicnnikarstwo radiowo-telewizyjne. Techniki tworzenia programoéw informacyjnych,
Wydawnictwo Uniwersytctu Jagicllonskicgo, Krakow 2006, s. 268.

2 Zob. przede wszystkim wyniki badan pozostajacych w nurtach agenda-setting, framing 1 priming
[MEF.McCombs,D.L. Shaw: The agenda-sctting function of mass media, Public Opinion Quarterly
1972, vol. 36,nr 2, 5. 176-187; S. [yengar, D.R. Kind e r: News that matters: Television and Ameri-
can opinion, University of Chicago Press, Chicago 1987; R.M. E ntma n: Framing: Toward clarifica-
tion of a fracturcd paradigm, Journal of Communication 1993, vol. 43, nr 4, s. 51-58.

3 J.Anderman: Spisck, Gazera Wyboreza, 30 lipca 2001.
4 M. Wojcicchow ski: Paszkwil na sondaze, Rzeczpospolita, 1 sicrpnia 2001.



SONDAZE W MEDIACH... 75

Wyniki badan nad oddzialywaniem sondazy na zachowania wyborcze
nie sa jednoznaczne: czg$¢ wskazuje na mozliwos¢ istnienia takiego wpty-
wu’, wiele innych dowodzi jego braku®.

Trudno jednak prowadzi¢ debatg nad wptywem sondazy na wyniki kam-
panii wyborczych bez analizy sposobow ich prezentacji w mediach. Niniej-
szy artykut poddaje analizie publikowane w prasie sondaze w kampaniach
parlamentarnych w Polsce zar6wno w wymiarze roli, jaka petnily one
w ciagu ostatnich kilkunastu lat, jak i jakos$ci informacji metodologicznych.
Czg$¢ empiryczna artykutu stanowi analiza 589 artykutéw odwotujacych
si¢ do sondazy a publikowanych w Rzeczpospolitej 1 Gazecie Wyborczej
w latach 1991-2007.

W odroéznieniu od badan europejskich 1 amerykanskich nie zaobserwo-
wano poprawy jakosci informacji dotyczacych badan i sposoboéw interpre-
tacji wynikéw, cho¢ — podobnie jak w innych krajach — zanotowano
znaczacy wzrost ich obecnosci w mediach. Zestawiajac sposob prezentacji
wynikéw sondazy przedwyborczych, tatwo zauwazy¢, ze Rzeczpospolita
rzetelniej niz Gazeta Wyborcza przedstawiata podstawowe dane dotyczace
relacjonowanych badan. Jednoczesnie okazato sig, ze badania wiasne, zle-
cane przez wydawcow, sa w mediach nie tylko czeiciej, ale i rzetelniej
przedstawiane.

Sondaze [ media

Historia sondazy zamawianych przez media sigga roku 1935 i badan re-
alizowanych w Stanach Zjednoczonych przez Gallup Poll i Fortune (Roper)
Poll. Od czasu glosnych badan Gallupa, Crossleya i Ropera ich liczba suk-
cesywnie wzrastata, a od poczatku lat 60., zdaniem Crespi’ego, mozna mo-
wic o prawdziwym ich rozkwicie’. Gwaltowny wzrost liczby sondazy notu-
je sig jednak szczegdlnie w ostatnich dekadach. Dla poréwnania: o ile

5 Méwi sig tutaj najczgscicj o wplywic, ktéry wywotuje dwojakicgo rodzaju efckt: bandwagon effect
lub underdog effect. Po pierwsze, cz¢s¢ analitykow sadzi, zc wyborcy pod wplywem sondazy zmicniaja
swojc poparcic i glosuja na tcgo kandydata, ktory zgodnic z szacunkami wydaje si¢ zwycigzaé (ban-
dwagon effect). Po drugie, wskazujc sig na cfekt przeciwny, tj. sytuacjg, w ktorej na podstawic identycz-
nych jak poprzednio informacji wyborcy podcjmuja decyzjg o przyjeciu perspektywy mnicjszosciowej
(underdog effect).

Zob.: S.J. Ceci, ELL. Kain: Jumping on the Bandwagon With thc Underdog: The Impact of Attitude
Polls on Polling Behavior, Public Opinion Quarterly 1982, vol. 46, nr 2, s. 228-242; C. Marsh: Back on
thc Bandwagon: The Effect of Opinion Polls on Public Opinion, British Journal of Political Science
1985, vol. 15, nr 1, s. 51-74; D. Wes t: Polling cffects on election campaigns, Political Behavior 1991,
vol. 13, ar 2, s. 151-163.

0 L.Diaz-Castill: Bandwagon and Underdog Effects on a Low-Information, Low-Involvement
Elcction. Rozprawa doktorska, The Ohio State University 2005; I. McAllister, D.T. Studlar:
Bandwagon, Underdog, or Projcction? Opinion Polls and Elcctoral Choice in Britain, 1979-1987, The
Journal of Politics 1991, vol. 53, nr 3, s. 720-741; G. Daschmann: Vox Pop&Polls: the Impact of
Poll Results and Voter Statements in the Media on the Perception of a Climate of Opinion, International
Journal of Public Opinion Research 2000, vol. 12, ar 2, s. 160-181.

7 1. Crcspi: Polls as Journalism: A Symposium, The Public Opinion Quarterly 1980, vol. 44, nr 4,
s. 462-463.
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w roku 1976 gltéwni nadawcy amerykansey przeprowadzali przecigtnie 4
badania rocznie, to ich $rednia liczba w roku 1988 wzrosta do 32%. W czte-
rech latach wyborczych, migdzy rokiem 1980 i 1992, New York Times opu-
blikowat 697 artykutéw opartych na badaniach wiasnych, przy czym 30%
sposrod analiz umieszczono na pierwszej stronie gazety’. Podobna tenden-
CJQ potw1erdzaja szacunki Steinhorna ktéry stwierdzit, Ze w ciagu siedmiu
miesigey przed amerykanskimi wyborami w 2000 roku liczba opublikowa-
nych sondazy przedwyborczych wzrosta pigciokrotnie w poréwnaniu do tej
z analogicznego okresu w roku 1980 1 wynosita przecigtnie 4 sondaze
w ciagu tygodnia. Uwzgledniajac badania ciagle (tracking polls), liczba ta
byla znaczaco wyzsza i siegata 7 sondazy dziennie'®. Poczawszy od pierw-
szych badan stomianych az do dzisiaj, badania.opinii publicznej staly sig
nie tylko ciekawym newsem, ale rowniez osnowa i budulcem opowiesci
w mediach, dowodzac trafnosci sadéw dziennikarzy, uzasadniajac ich ak-
tywnos¢ i obiektywizujac wyrazane przez nich opinie. Szacunki dokonane
przez Ashera egzempliﬁkujq to -zjawisko: analiza artykutéw z- okladek
trzech gléwnych magazynoéw: amerykanskich: Newsweeka, Time’a 1 U.S.
News and World Report wskazu;e ze migdzy roklem 1995 12003 w mernal
co trzecim z nich odwotywano si¢ do sondazy opinii"'

Réwniez w Europie obserwuje sig coraz w1e;kszq hcsz zamaw1anych
przez media sondazy, cho¢ rynek badan opinii zamawianych przez media
jest mniejszy niz w USA (przypadek Szwajcarii'?, Niemiec'®, Finlandii'®,
Wielkiej Brytanii'?). ' '

Z czego wynika obserwowana inflacja badan opinii publicznej w me-
diach? Jest ona funkcja kilku czynnikow. Po pierwsze sondaze sa ,,gotowy-
mi newsami”'%, ktore spelniaja szereg kryteridw (,,kryteriow newsowosci”),
jakie stawiaja przed nimi wydawcy i odbiorcy mediéw: dotycza catego
spoteczenstwa, sg aktualne, konkretne, obiektywne i interesujace. Po dru-

8.J. L e wis: Constructing Public Opinion. How Political Elites Do What They Like and Why We Scem

to Go Along With It, Columbia University Press, New York 2001.

9 E.Ladd, J. Bens on: The growth of ncws polls in American politics, [w]: TE. Mann, G.R. Or-
ren (red.): Mcdia polls in American politics Brookings Institution, Washington, DC1992, s. 19-31.

10 L. Steinhorn: Docs the reliance of the news media on polls distort rcportmg’? Artykut odczytany
18 sicrpnia 2008 r., zc strony intcrnctowej ,Insight on the News”:  http://www.insight-
mag. Com/ncw5/2000/12/25/Symp051um/Q Docs.The.Reliance.Of. The.News.Media.On.Polls. Di-
stort.Reporting-208718.shtml

! HB. Ashcr: Polling and thc Public: What Every Citizen Should Know, 6 wyd. Congressional
Quartcrly Press, Washington 2004, s. 3—4.

12 S_.Hardmecicr: Political Poll Reporting in Swiss Print Media: Analysis and Suggestions for Quali-
ty Improvement, International Journal of Public Opinion Research 1999, vol. 11, nr 3, s. 257-274.

13 F.Brettschneidcr: The Press and The Polls in Germany, 1980-1994 Poll Covcrage as an Es-
sential Part of Elcction Campaign Reporting, International Journal of Public Opinion Research 1997,
vol. 9, nr 3, s. 248-265.

14 P Suhoncn: The media, polls and political process. The casc.of Finland, European Journal of
Communication, 12, nr 2, s. 219-222.

15 RM. Worcester: British Public Opinion. A Guidc to the History and Mcthodology of Political
Opinion Polling, Cambridge, Oxford 1991.

16 D.L. Palctz, I.Y. Short, H. Baker, CB. Cookman, RJ. Cooper i RM. Ocslander:

Polls in the mcedia: Content, credibility, and conscquences, Public Opinion Quarterly 1980, vol. 44, nr 4,
s. 495-513.
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gie, ich publikacja wynika z wyrazanego przez dziennikarzy przekonania,
Ze badania tego typu stanowia prawomocne zrodto informacji w mediach'’.
W.A. Rostocki w polskich badaniach z potowy lat 90. wskazuje, ze ,,Dzien-
nikarze nie wyobrazaja sobie wydawania jakiejkolwiek gazety codzienne)
bez statego zamieszczania w nich krotkich — lub nawet dtuzszych — wyni-
kow badan sondazowych dotyczacych spotecznie waznych probleméw. Co
wigcej, zgodnie uwazaja, ze badanie reakcji opinii publicznej na zdarzenia
polityczne 1 gospodarcze jest w systemie demokratycznym koniecznoscia,
a ich omawianie w gazetach — zawodowa codzienno$cia”'®. Wielu z nich
wyraza poglad, ze publikacja wynikoéw sondazy jest me)ako speinieniem
misji mediow, ktore umozliwiaja opinii- publiczne] zbudowanie ogdlnego
ogladu w danej sprawie'®. Po trzecie wreszcie warto$¢ sondazy polega na
tym, ze za pomoca naukowej procedury zamieniaja sfowa w-liczby, co dla
wielu jest ,,apoteoza projektu os’wieceniowego w ktérym hipotezy- do-
tyczace struktury spotecznej moga by¢ zmierzone, ocenione, udowodnione
badz obalone™?. :

Znajdujac potwierdzenie w wynikach wybor()w, sondaze wzmacnia’jq
prawomocnos$¢ owych przestanek i stanowig argument uzasadriajacy ich
publikacje. Zdarza sig jednak, ze wyniki sondazy znacznie odbiegaja od
siebie, prowadzap do pytan o ich rzetelno$¢ 1 intencje. W takiej sytuacji klu-
czowe znaczenie ma ,przezroczysto$¢ badan”: wiedza ma temat -reali-
zujacych je instytucji 1 zastosowanej metodologii. ' .

"W obliczu refleksji nad coraz wiekszym znaczeniem sondazy w zyciu
publicziym, wzrostu ich liczby, wysuwanych wobec nich-zastrzezen, dys-
kusji nad mozliwym ich wptywemni na decyzje wyborcze oraz w sytuacji
wielokrotnego ich wykorzystywania przez sztaby wyborcze w trakcie kam-
panii, w latach 40. 1 50. ubieglego stulecia pojawily sig wysitki o ustano-
wienie standardéw okre$lajacych zasady ich prezentacji i sposoby upo-
wszechniania w mediach.

W Stanach Zjednoczonych wskazowki dotyczace tego, jak przeprowa-
dzaé, interpretowac i prezentowaé wyniki sondazy zostaly opracowane
przez Amerykanskie Towarzystwo Badan Opinii Publicznej (AAPOR)
i Narodowa Radg ds. Sondazy (NCPP). W Europie od ponad 50 lat dziata
Europejskie Stowarzyszenie Badaczy Opinii Publicznej i Rynku
(ESOMAR), ktére wraz ze Swiatowym Towarzystwem Badan Opinii Pu-
blicznej (WAPOR) opracowato przewodnik ,,dobrych zasad postepowania”

17 IN. Rippcy: Usc of Polls as a Reporting Poll, Journalism Quarterly 1980, vol. 57, nr 4,
s. 642-721; A.H. I s mac h: Polling as'a News-Gathering Tool, The Annals of the American Academy of
Political and Social Science 1984, vol. 472, nr 1, s. 106-118.

18 WA.Rostocki: Relacjc dzicnnikarzy dotyczace zasad redagowania donicsich prasowych o wyni-
kach sondazy w prasie ogdlnopolskicj, [w]: Z. Gostkowski,P.Danitowicz (rcd.): Sondaze opi-
nii spotccznej, samowicdza wspotczesnych spoteczenstw. Analizy i Proby Technik Badawczych w So-
cjologii, Instytut Socjologii Uniwersytetu Lodzkiego, Lodz 2001.

19 Przestanki do tego typu stwicrdzen daja réwniez wywiady autora ninicjszego artykutu z dzicnnika-
rzami prasowymi i clektronicznymi w ramach projcktu ,,Reprezentacje opinii publicznej w dyskursie
publicznym” (grant 1HOZ2E 027 30).

20y Lewis: op.cit,s. 3.
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w zakresie prowadzenia 1 upowszechniania wynikow sondazy (zob. strony
internetowe organizacji podane na koncu artykutu). Wydano rowniez sze-
reg broszur i ksigzek na temat badan opinii publicznej, skierowanych do
dziennikarzy®' i przecigtnych odbiorcéw™. Opisuja one réznorodne elemen-
ty decydujace o jakos$ci badania, ktore pomagaja osobom ,,z zewnatrz” oce-
ni¢ ich rezultaty i zdecydowa¢, do jakiego stopnia mozna im ufa¢®. Rozni-
ce migdzy autorami w zakresie kompendium informacji, jakie powinny
zostaé przedstawione wraz z danymi, sg nieznaczne 1 dotycza szczegotow
prezentacji**. Zgodnie z nim, prezentacji wynikow badan powinny towarzy-
szy¢ informacje: (1) kto zamowit badanie (sponsor), (2) kto je zrealizowat
(firma badawcza), (3) jaka byla populacja, z ktorej dobierano probe, (4) ja-
ka byta metoda jej doboru, (5) jaka byla wielko$¢ proby, (6) jaka byla pro-
cedura zbierania danych, (7) kiedy dane zostaty zebrane, (8) jaki biad staty-
styczny zwiazany jest z wynikami badania i1 (9) jak brzmiato pytanie,
ktérego wyniki sg interpretowane. Zwraca sig rowniez uwage na zasadnosé
przedstawienia udziatu osob, ktore sa niezdecydowane, informacji na temat
bledow statystycznych zwiazanych z omawianiem wynikéw badan w pod-
grupach czy kolejnosci pytan.

W Polsce inicjatorami debaty na temat ,,dobrych zasad postgpowania”
w zakresie prowadzenia 1 upowszechniania wynikow sondazy w mediach
byty srodowiska naukowe. A. Sutek bodajze jako pierwszy na tamach pol-
skiej prasy wskazywat potrzebe zamieszczania wraz z sondazami wskazo-
wek, ktore by pozwolily czytelnikom ,,0ddziela¢ sondazowe ziarno od
kakolu™®. Szczegdlna role odgrywaja w tej mierze nadawcy: ,,Cztowiek nie
bedacy specjalista na ogé!t nie potrafi oceni¢ wiarygodnosci sondazowych
procentdw, ktore znajduje w gazetach lub widzi parg sekund na ekranie te-
lewizora. Tym wigksza odpowiedzialno$¢ spoczywa na dziennikarzach,
ktoérzy raporty sondazystow przetwarzajg w prasowe doniesienia i telewi-
zyjne migawki”.

Wybory roku 2005 w Polsce sklonity rowniez polskie organizacje zaj-
mujace sig badaniami opinii i rynku do opracowania wskazéwek w zakresie
sposobu prezentacji wynikdw sondazy w mediach. Polskie Towarzystwo
Socjologiczne oraz Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku, odpowiednio
w listopadzie 2005 roku i maju 2006 roku, opublikowaty na swoich stro-

21 Np. P. M cycr: The New Precision Journalism, 4 wyd., Rowman & Littlcficld, Lanham, MD 2002;
SR.Gawiscr, W.G. Evans: A Journalist’s Guide to Public Opinion Polls, Pracger, Westport, CT
1994; RM. Worcecstcr: Journalists’ Guide to the Publication of Opinion Survey Results, Market &
Opinion Rescarch International, London 1987.

22 Np. H.B. Asher: Polling and the Public: What Every Citizen Should Know, 6 wyd. Congressional
Quarterly Press, Washington 2004; P.J. Lavrakas, M\W. Traugott (red.): Elcctions Polls, the
News Mcdia, and Democracy, Chatham House, New York 1996.

23 pJ.Lavrakas, MW.Traugutt: op. cit.,, s. 134.

24 Szczegdtowe informacie na temat ,,metryczki badania” znajduja sig w ancksic.

25 A. Sutck: ABC sondazy przedwyborczych, Rzeczpospolita 1991, 3 pazdzicrnika 1991, s. 3. Tenze
autor utozyt dla Instytutu Spraw Publicznych zasady prezentacji sondazy w prasie (ogtoszonc w Zeszy-
tach Prasoznawczych 1997, nr 1/2), ktérc nastgpnic dostosowat do medidow clektronicznych (A.
Sutck: Sondaz polski. Przygars¢ rozpraw o badaniach ankictowych, Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa
2001, s. 273-281).
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nach internetowych zalecenia w zakresie ,,publikowania wynikoéw badan
opinii spotecznej”. Obie instytucje rekomenduja, aby prezentacji wynikow
sondazy w mediach towarzyszyta metryczka badan zawierajaca siedem ele-
mentow: (1) nazwe instytucji badawczej, (2) okreslenie badanej populacji,
(3) liczebno$¢ zrealizowanej proby 1 (4) metode jej doboru, (5) termin ze-
brania danych, (6) metode zbierania danych oraz (7) doktadne sformutowa-
nie pytania. Propozycja polskich organizacji w poréwnaniu do zasad opra-
cowanych przez migdzynarodowe instytucje ESOMAR, WAPOR oraz
amerykanskie stowarzyszenie AAPOR jest bardziej liberalna. Nie uwzgled-
nia informacji na temat sponsora badan i btedu statystycznego®.

Warto przypomnie¢, ze brak odpowiedzi na pytanie o sponsora badania —
odwotujac si¢ do Traugotta i Lavrakasa — nie pozwala w pelni stwierdzié,
w jakim stopniu mozemy mie¢ do czynienia ze stronniczym formutowa-
niem pytan, czeSciowym przedstawieniem wynikoéw czy prezentacja tylko
takich rezultatow, ktore wspieraja perspektywe, interes zlecajacego bada
nie?’. Z kolei bad statystyczny, ktéry nieuchronnie pojawia si¢ w kazdych
badaniach, pozwala oceni¢ szansg zgodnosci wynikéw sondazu z rzeczywi-
stym poparciem. Zawarcie tego typu informacji jest niezbgdne dla rzetelne;j
oceny prezentowanych sondazy.

Badania nad jako$cia publikowanych sondazy i ich zgodnoscia z zasada-
mi opracowanymi przez organizacje badan opinii 1 rynku prowadzone sa od
do$¢ dawna, przede wszystkim w Stanach Zjednoczonych. W USA prowa-
dzili je Paletz?®, Miller i Hurd®, Salwen®, Rollberg®', Marton i Stephens®?,
Weaver i Kim*. Poza USA badania prowadzono réwniez w Izraelu™, Wiel-
kiej Brytanii**, Niemczech®®, Finlandii*’, Szwajcarii*®, Australii*’, Belgii*

26 Trzecia z polskich organizacji — Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii — w swoim dokumen-
cic (bez daty publikacji) sugcrujc by ,,dodatkowo [...] podawa¢ do wiadomosci odbiorcow takic infor-
macjc zwiazanc z badanicm, jak [...] wiclkos¢ bigdu statystycznego”. Artykut Komunikat w sprawic pu-
blikowania wynikow badan opinii spotccznej i rynku odczytany 10 wrzesnia 2008 r. ze strony
internetowej PTBRiO: http://www.ptbrio.pl/ main.php?page_id=5.

27 PJ.Lavrakas, M.W. Traugutt: op. cit,, s. 135-144.

2 D.L.Palctz iin.: op. cit.

29 M.M.Miller, R. Hurd: Conformity to AAPOR Standards in Newspaper Reporting of Public Opi-
nion Polls, Public Opinion Quarterly 1982, vol. 46, nr 2, s. 243-249.

30 M.B.Salwcn: The reporting of public opinion polls during Presidential years, 19681984, Journa-
lism Quarterly 1985, vol. 62, nr 2, s. 272-277.

3 IJN.Rollberg, L.W.Sanders, M.D. Buffalo: Down to the wirc: How six newspapers repor-
ted public opinion polls during thc 1988 Presidential campaign, Newspaper Research Journal, 1990,
vol. 11, nr4,s. 80-93.

32 K.Marton,L.F.Stephens: The New York Times’ conformity to AAPOR Standards of disclosu-
re, J&MC Quarterly 2001, vol. 78, nr 3, s. 484-502.

3 D.Weaver, S.T. Kim: op. cit.

34 G. Weimann: The obsession to forecast: Pre-election polls in the Isracli press, Public Opinion
Quarterly 1990, vol. 54, nr 3, s. 396-408.

35 RM. Worcestcr: op. cit.

36 F. Brettschncidcr: The Press And The Polls in Germany, 1980-1994 Poll Coverage as an Es-
scntial Part of Election Campaign Reporting, /nternational Journal of Public Opinion Research 1997,
vol. 9, nr 3, s. 248-265.

37 P. Suhoncn: The media, polls and political process. The casc of Finland, European Journal of
Communication 1997, vol. 12, nr 2, s. 219-238.
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i Kanadzie*'. Wyniki tych badan potwierdzaja wzrost liczby sondazy w me-
diach i wskazuja na niedostatki w zakresie techniki ich prezentacji. Okazuje
sig, ze rézne elementy postulowane przez stowarzyszenia badaczy poja-
wiaja si¢ w mediach z rozna czgstotliwoscia. Najczesciej prezentowane sa
kryteria ,,nietechniczne” dotyczace badania, takie jak informacje na temat
firmy realizujacej sondaz, liczebnosci proby, badanej populacji czy zlece-
niodawcy badan. Czgsciej ignorowane sa dane specjalistyczne dotyczace
metody badania czy bledu statystycznego, a incydentalnie raportowana jest
literalna tre$¢ pytan bedacych przedmiotem analiz.

Meyer 1 Jurgensen, uzasadniajac niejako ten stan rzeczy, zauwazyli, ze
,,-dostowna zgodno$¢ kazdego raportu ze standardami AAPOR byfaby dla
czytelnikéw cigzarem, ktory zmniejszytby a nie zwigkszyt [zdolnos¢] przy-
swojenia 1nforrnaq1”"7 Zgodnie z zaprezentowana dalej logika, dziennika-
rze staliby si¢ jednak depozytariuszami wiedzy na temat tego, kto, w jaki
sposob 1 jaka wiedzg uzyskat w rezultacie przeprowadzonych badan. Warto
zauwazy¢, ze zleceniodawcami publikowanych sondazy sa czesto same me-
dia, ktére w ten sposob stajg si¢ strong w debatach publicznych. Ponadto
dotychczasowa praktyka dowodzi, Ze pozostawienie dziennikarzom decyzji
na temat tego, ktore informacje dotyczace badania sa istotne i ciekawe,
oznacza zwykle odrzucenie tych wszystkich danych, ktoére nie spelniaja
wspomnianych wczeséniej ,.kryteriow niusowosci”. Prowadzi to do uprosz-
czonego — jak stwierdza w swoim o$wiadczeniu PTS — do granic absurdu
sposobu ,,prezentacji wynikéw sondazy, ktory uniemozliwia(l) ich pra-
widlowe zrozumienie w odbiorze spotecznym” (dokument Socjologia
w kampanii wyborczej 2005 na stronie internetowej PTS). Zgodnos$¢ ze
standardami okres$lajacymi sposdb prezentacji sondazy wyborczych w me-
diach wydaje si¢ w tej sytuacji niezwykle wazna.

Obecno$¢ badan opinii publicznej w mediach prowadzi do kilku pytan:
(1) jak czgsto dziennikarze w mediach odwotujg si¢ do sondazy? (2) w jaki
sposob je wykorzystuja: czy sa argumentem w dyskusji, uzasadnieniem de-
cyzji czy tez ograniczaja si¢ do raportowania wynikow badan? (3) jak czg-
sto dziennikarze powotujg si¢ na sondaze zlecone przez konkurencyjne me-
dia, a jak czesto na ,,swoje” sondaze? (4) jak czgsto media dotaczaja do
wynikow sondazy informacje pozwalajace oceni¢ ich wartos¢, czyli w ja-
kim stopniu spetniaja kryteria formalne zaproponowane przez organizacje
branzowe skupiajace badaczy opinii 1 rynku.

38 S.Hardmecicr: Political Poll Reporting in Swiss Print Mcdia: Analysis and Suggestions for Quali-
ty Improvement, International Journal of Public Opinion Research 1999, vol. 11, nr 3, s. 257-273.

39 TJ.Smith, D.O. Vcrall: A Critical Analysis of Australian Tclevision Coverage of Election Opi-
nion Polls?, Public Opinion Quarterly, 1985, vol. 49, nr 1, s. 58-79.

40 N.Sonck, G. Loosvecldt: Making News Bascd on Public Opinion Polls: the Flemish Case, Pa-
per to be presented at the 60th Annual World Association for Public Opinion Rescarch (WAPOR) Con-
terence ,,Public Opinion and the Challenges of the 21st Century™ in Berlin, September 19-21, 2007.

4l R.Anderscn: Reporting public opinion polls: the media and the 1997 Canadian Election, interna-
tional Journal of Public Opinion Research 2000, vol. 12, nr 3, s. 285-298.

42 P Mcyecr, K. Jurgenscn: Beating disclosurc to dcath. A rcjoinder to Rollberg, Sanders and
Buffalo, Newspaper Research Journal 1991, vol. 12, nr 3, s. 3.
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W dalszej czgéci artykutu podejmg probg odpowiedzi na te pytania,
ograniczajac sig do polskich mediow, w tym w szczego6lnosci do ogdlnopol-
skich dziennikow.

Metoda

W niniejszym badaniu analizie tresci poddano artykuty publikowane
w okresie kampanii wyborczych do parlamentu w III RP w dwdch wio-
dacych gazetach codziennych: Rzeczpospolitej (RP) 1 Gazecie Wyborczej
(GW)*®. Oba tytuly ukazywaly sie na polskim rynku prasowym w momen-
cie transformacji ustrojowej w roku 1989 i — w odroznieniu do wielu innych
— istnieja na rynku prasowym do dzisiaj. Obejmuja one spektrum opinii od
prawicowych i centrowych (RP) do lewicowo-liberalnych (GW). Podobne
badania dotyczace krotszego okresu (wybory parlamentarne, samorzadowe
i prezydenckie w latach 1989 i 1990 oraz sondaze z lat 1991-1992), obej-
mujace wszakze cztery gtowne tytuty prasowe (poza Rzeczpospolitq i Ga-
zetq Wyborczq robwniez Zycie Warszawy oraz Trybune) prowadzit zespot so-
cjologdw todzkich*.

Do analizy w niniejszych badaniach przyjeto wszystkie te artykuty,
w ktorych odwotywano sig do kampanii wyborczych do parlamentu
1 w ktdrych uzyto frazy ,,sondaze”, ,,badania opinii publicznej” lub relacjo-
nowano wyniki badan tego typu. W wielu wypadkach sondaze byty przy-
czynkiem do analiz ekonomicznych, relacjonowania sytuacji migdzynaro-
dowej czy zjawisk niezwigzanych z kampaniami wyborczymi (np. style
zycla czy sposoby spedzania wakacji). Takie artykuly nie byty przedmio-
tem analiz. Opierajac si¢ na zarchiwizowanych zasobach elektronicznych
czasopism oraz wersjach papierowych, ktore nie zostaty objete archiwiza-
cja, zbudowano bazg danych obejmujaca 589 artykulow, w tym 326 arty-
kuty opublikowane w Gazecie Wyborczej 1 263 w Rzeczpospolitej.

Punktem wyjscia bylo zbadanie, w jakim stopniu sondaze traktowane
byty jako newsy a w jakim wykorzystywano je w dyskusjach jako element
retoryczny, uzasadnienie lub przestanke do decyzji 1 dziatania. Interesujace
bylo rowniez zbadanie tendencji do czgstszego upowszechniania wlasnych
sondazy w poréwnaniu do sondazy zamawianych przez konkurencje®.

43 Okres analizy obejmuje 12 tygodni przed wyborami w kampaniach parlamentarnych roku 1991,
1993, 1997 i 2001, 16 tygodni w roku 2005 i 7 tygodni w roku 2007. Réznice w datowaniu wynikaja
z art. 85 ordynacji wyborczej do sejmu i scnatu, zgodnie z ktora kampania wyborcza rozpoczyna sig
z dniem ogtoszenia Prezydenta RP o zarzadzeniu wyboréw i ulcga zakonczeniu na 24 godziny przed
dnicm wyborow. O czasie trwania dwoch ostatnich kampanii wyborczych decydowaty uchwaty Sejmu
RP w sprawic skrocenia jego kadencji i postanowienia Prezydenta RP z dnia 23 maja 2005 roku i 7
wrzesnia 2007 r. o zarzadzeniu wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskicj i Senatu Rzeczpospolitej
Polskicj (Dzienniki Ustaw odpowicdnio Nr 92, poz. 766, 767 oraz Nr 162, poz. 1145).

4 Zob.Z.Gostkowski,P.Danitowicz Analizy i préby technik badawczych w socjologii. T. X.
Sondazc opinii spotccznej. Samowicdza wspoiczesnych spoteczenstw, Instytut Socjologii Uniwersytctu
Lodzkiego, £.6dz 2001.

45 Np. B. Kovach: A User’s View of the Polls, Public Opinion Quarterly 1980, vol. 44, nr 4,
s. 567-571. N
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W celu weryfikacji tych przypuszczen artykuty zakodowano, uwzgled-
niajac obecno$¢ nastgpujacych informacji:

— znaczenie sondazu jako przedmiotu artykutu (dominujacy, posredni,

peryferyjny),
- — sondaz wiasny vs zamawiany przez obcych nadawcow,

— sondaz jako news (raportowanie wynikow), uzasadnienie lub prze-
stanka do decyzji.

Analizie poddano rowniez obecno$¢ elementéw formalnych zawiera-
jacych informacje na temat metodologii badania. W tym celu wyselekcjo-
nowano z bazy danych 271 artykutow (138 GW, 133 RP), ktore relacjono-
waty wyniki sondazy przedwyborczych dotyczace nie tylko popularnosci
politykéw 1 partii politycznych, ale réwniez dyskutowanych w trakcie kam-
panii problemoéw, wizerunku politykéw, idealnych cech kandydatéw itp.
Opierajac sie na wskazdéwkach zaproponowanych przez polskie organizacje
branzowe oraz zasadach zaproponowanych przez ESOMAR 1 AAPOR,
zbadano obecno$¢ w artykutach informacji (nazwanych dalej ,kryteriami
wlasciwej prezentacji sondazy w mediach”) na temat:

— sponsora badania,

— nazwy firmy przeprowadzajacej sondaz,

— wielkosci proby i sposobu jej doboru,

— metody zbierania informacji,

— populacji z ktorej dobierano probg,

— czasu realizacji badania,

— prezentacji pytania stanowigcego przedmiot analizy,

— informacji na temat bledu statystycznego.

Zakodowane ze wzgledu na obecno$¢ powyzszych kryteriow artykuly
pozwola réowniez oceni¢ jako$¢ prezentacji sondazy wiasnych 1 obcych
w Rzeczpospolitej 1 Gazecie Wyborczej.

Wyniki

Poczawszy od roku 1991, a zatem od pierwszych wolnych wyborow par-
lamentarnych w Polsce, obserwujemy gwattowny wzrost liczby sondazy
zamawianych 1 relacjonowanych w mediach (zob. rysunek 1). Zjawisko to
odpowiada wspomnianemu wczesniej trendowi, ktory od drugiej potowy
20. wieku jest obserwowany w demokracjach zachodnich.

W analizowanym okresie najwigcej sondazy za zlecenie medidw zreali-
zowaly TNS OBOP, PBS DGA oraz GfK Polonia, przy czym w ostatnich
dwéch kampaniach wyborczych waznym podmiotem badawczym byt réw-
niez Millward Brown SMG/KRC.

U podstaw inflacji sondazy w polskich mediach leza co najmniej trzy
przestanki: (1) mata liczba profesjonalnych firm badawczych funkcjo-
nujacych tuz po transformacji ustrojowej, (2) penalizacja publikacji sonda-
7y oraz (3) globalna tendencja marketingizowania polityki*’.

46 A Sutek: The Straggle for the Frecdom to Publish Pre-Elcction Poll Results: The Casc of Poland,
International Journal of Public Opinion Research 2008, vol. 20, nr 2, s. 129-147.
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Rysunek 1. Liczba sondazy raportowanych w mediach w Polsce w ciggu 2 tygodni
przed wyborami parlamentarnymi
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Zrodto: szacunki wiasnc na podstawic analizy Rzeczpospolitej, Gazety Wyborczej, Dziennika, Wprost,
Polityki, Faktu, Super Expressu oraz informacji udostgpnianych przez firmy badawcze.

Tabela 1. Liczba artykutéw odwolujacych sie do sondazy w czasie kampanii wybor-
czych do parlamentu

Kampanie wyborcze
Czasopismo 1991 1993 1997 2001 2005 2007
* | 2* 1 2 1 2 1 2 1 2 1 2
Gazeta Wyborcza - 22 - 27 - 24 54 9 93 20 | 106 | 36
Rzeczpospolita - 25 - 28 - 11 55 27 68 24 | 76 18

1* — liczba wszystkich artykuléw w ktdrych odwotywano sig¢ do sondazy, w tym:
2* — liczba artykutéw w ktérych relacjonowano wyniki sondazy.

Zrodto: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza.

W badanych dziennikach zwigkszeniu liczby sondazy towarzyszyt
wzrost liczby artykutdow w ktorych sig na nie powotywano (tabela 1).

W artykulach Rzeczpospolitej, Gazety Wyborczej 1 Dziennika znacznie
chetniej powotywano si¢ na wyniki badan wiasnych niz badan obcych 1 trend
ten byt widoczny szczegodlnie w trakcie trwania ostatnich trzech kampanii
wyborczych (tabela 2). W pierwszych kampaniach parlamentarnych poja-
wialo si¢ wiele raportow z badan, ktdrych zleceniodawcy nie byli okresleni.
Wynikato to ze struktury rynku badan opinii publicznej, na ktérym kluczowa
rolg odgrywaly firmy ,,panstwowe’: Os$rodek Badania Opinii Publiczne;j
1 Centrum Badania Opinii Spotecznej. Raporty OBOP 1 CBOS na temat
transformacji spoteczno-politycznej, reform czy nastrojéw spotecznych i po-

47 W.Cwalina: Zycie polityczne w cicniu markctingu, [w]: R. Szwed (red.): Spoteczenstwo wirtu-
alnc. Spoteczenstwo informacyjne, Wydawnictwo KUL, Lublin 2003, s. 55-78; B.I. Ncwman: The
mass marketing politics: Democracy in an age of manufacturcd images, Sagc Publications, Thousand
Oaks 1999.
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pularnosci politykéw byly publicznie dostgpne wobec czego dziennikarze,
publikujac ich wyniki, nie widzieli zapewne koniecznos$ci definiowanie zle-
ceniodawcy badan — pozostawalo nim w sposéb oczywisty panstwo®. Jedna-
kze nie bylo to jasne, bowiem juz wowczas 1 OBOP, 1 CBOS realizowaty ba-
dania komercyjne na zlecenie mediéw 1 innych instytucj.

Tabela 2. Sondaze wlasne i obce w RP, GW i Dz

Kampanie wyborcze

1991 l 1993 l 1997 | 2001 [ 2005 l 2007
Czasopismo Sondaz
obcy [ swoj | obcy , Swoj | obey l swoj | obcy i swoj | obcy l swoj | obcy I swoj
niesprecyz. | niesprecyz. | nicsprecyz. | niesprecyz. | nicsprecyz. | niesprecyz.
Guzeta 3 1 2 2 2 7 7 1 12 8 7 28
Wyborcza 18 23 Is 1 0 1
Rzecz- 2 8 2 21 0 9 11 8 9 15 2 16
pospolita 15 5 2 8 0 0
Dziennik 0 10
2

Zrodto: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Dziennik.

Kampania roku 2007 w analizowanym obszarze réznila si¢ od poprzed-
nich: réznica migdzy liczba opublikowanych sondazy wiasnych 1 obcych
byla symptomatyczna szczegélnie w wypadku Gazety Wyborczej (rys. 1).
Roéwniez Dziennik, relacjonujac wyniki sondazy w okresie przedwybor-
czym, ograniczy! si¢ wytacznie do prezentacji badan zleconych przez siebie.

Pomimo znaczacego zwigkszenia liczby artykutéw odwotujacych sig do
sondazy wyborczych, nie zaobserwowano wzrostu liczby raportéw przed-
stawianych na pierwszej stronie (,,jedynce”). Cho¢ zatem staty si¢ one war-
tymi odnotowania, cenionymi i ciekawymi informacjami, dziennikarze RP
i GW nie wykazywali tendencji do czgstszego umieszczania sondazy
w czotéwcee ,,wiadomosci dnia”. Nie oznacza to jednak, ze istniejg jasne
kryteria decydujace o publikacji wynikéw badan na pierwszej stronie
dziennika. Okazuje sig, ze taka przestanka moga by¢ (1) wyniki zmie-
niajace kontekst dotychczasowych dyskusji (co jest zrozumiate z perspek-
tywy waznosci takiego newsa, np. ,,Sejmowa koalicja PO-PiS po raz pierw-
szy moze liczy¢ na ponad potowg gloséw w wyborach i prawie dwie trzecie
mandatow w Sejmie”, Péf Polski za PO i PiS, GW 23 sierpnia 2005; ,,Jesz-
cze kilka dni temu wydawato sig, ze pewnym zwycigzcg wyboréw do Sej-
mu bedzie Platforma Obywatelska. Jednak w ostatnim, wtorkowym, sonda-

48 Brak informacji nt. zleccniodawcy badania oznaczone zostato w tabeli 3 jako ,,sponsor niesprecyzo-
wany".
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Rysunek 2. Liczba artykuléw relacjonujacych wyniki sondazy w okresie kampanii
wyborczych 2001, 2005 i 2007 ze wzgledu na czasopismo i Zrédlo pochodzenia
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zu OBOP dla tabloidu Fakt PiS ma juz 34 proc., a PO — tylko 32”. Jak
socjalny PiS podtapia Platforme, GW 22 wrzeénia 2005) oraz (2) wyniki
sondazy ,,w ktorych zwykli obywatele [po raz ostatni przed wyborami] wy-
stgpuja w roli politycznych arbitrow: nie tylko uktadaja najlepsza koalicjg,
ale musza przewidzie¢, ktora wygra” (co mozna uzasadni¢ aktualnoscig
sondazy — Kto bedzie rzqdzil, GW 12 wrzeénia 1997). Czasami na ,,jedyn-
ce” prezentowane s3 réwniez takie wyniki, (3) ktére dotycza waznych —
z perspektywy nadawcow — podmiotéw dyskursu publicznego (Kosciof
w kampanii, 22 lipca 1993), (4) ktére niewiele lub nic nie wnosza do stanu
wiedzy czytelnikow (Unia Demokratyczna nadal liderem, RP 28 czerwca -
1991) lub (5) po prostu takie, ktére przez redakcjg sa oceniane jako intere-
sujace: ,,W najgorgtszym momencie kampanii wyborczej Dziennik zapytat
Polakéw, jak wygladalby ich wlasny program wyborczy, gdyby uktadat go
kazdy z nas, a nie wylacznie partyjni liderzy” (Nie liberalna, nie solidarna
— nowoczesna!, Dziennik 16 pazdziernika 2007).

Artykuty, w ktorych sondaz jest leitmotivem, osnowa opowiesci, stano-
wig nieco wigcej niz czwartg cze$¢ wszystkich analizowanych tekstow
(zob. tabela 3).
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Tabela 3. Znaczenie sondazy w artykulach w RP i GW

Sondaz jako Rzeczpospolita Gazcta Wyborcza Razem
temat artykutu: 9% N % N " N
Dominujacy 31 64 26 66 28 130
Posredni 11 22 5 12 8 34
Epizodyczny 58 118 69 175 64 293
Razem 100 204 100 253 100 457*

df =2 32 =9,12; p = 0,0105; Vepamer = 0,14

Zrodto: obliczenia wihasne. 457* — analizic poddano artykuty z kampanii wyborczych 2001, 2005 i 2007.

Przecigtnie w niemal 2/3 przypadkow (64%) dziennikarze nawigzuja do
sondazy na marginesie prowadzonych przez siebie analiz, przy czym staty-
stycznie czgsciej czynig tak dziennikarze Rzeczpospolitej niz Gazety Wy-
borczej. W 4 na 5 artykulow postuguja sig wowczas nimi jako (1) neutralng
w swej istocie wiadomoscia, relacja na temat stanu rzeczy tak jak one sig
maja (,P6Zniejsza konferenqa prokuratora Jerzego Engelkinga, podwa-
zajaca wiarygodno$¢ zeznan ministra, wywrdcita sondaze, przekonata wte-
dy niezdecydowanych wyborcéw do gltosowania na PiS”. Oktoberfest nad
Wistq, RP 19 pazdziernika 2007). Sondaze bywaja tez znacznie rzadziej (w
ok. 12% artykutéw) uzywane jako (2) argument w dyskusji (,, Wedtug
bytego juz ministra 1 jego doradcoéw mitem jest to, co od lat uparcie powta-
rzaja tzw. prawnicze elity [...] W $lad za ministrem 6w mit odrzucaja
wszystkie partie polityczne, chociaz tu akurat rozmijaja sig z opinig wigk-
szosci wyborcow — jak pokazat kwietniowy sondaz CBOS (zrobiony
zreszta na zamowienie ministra sprawiedliwos$ci), chociaz 93 proc. bada-
nych popierato surowsze karanie, to juz tylko ok. 40 proc. uznato, ze po-
moze to w walce z przestgpczoscia. Wigkszos$¢ spoteczenstwa wierzy w tej
sprawie kryminologom, a nie politykom”. Rok dzielnego szeryfa, GW 7 lip-
ca 2001) lub — w 8% — jako (3) przestanka decyzji (,, W tym roku bardzo in-
teresujaco zapowiada sig¢ rywalizacja w okregu gdanskim [...] W Gdansku
PO 1 PiS umowily sig, ze wystawiaja po jednym kandydacie [...] W tym
okregu kandyduje takze Longin Pastusiak (SLD), zwazywszy na wyniki
sondazy, prawdopodobnie nie zostanie ponownie senatorem. Bo jednak
preferencje partyjne zachowaja podczas tych wyboréw do Senatu decy-
dujacy wptyw. To przez ich pryzmat oceniani bgda kandydaci”. Platforma
bierze Senat, RP 14 wrzesnia 2005).

Cho¢ w relacjonowaniu sondazy dominuje obojgtnos¢ (90% relacji), nie-
kiedy wzbudzaja one w politykach i komentatorach negatywne (4% GW
1 6% RP), pozytywne (1% w obu dziennikach) lub ambiwalentne (6% RP
1 1% RP) odczucia. W znacznym stopniu owe odczucia zaleza od tego, czy
wspieraja one czy tez nie przyjgta przez aktorow politycznych strategig
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dziatania. Bauman i Herbst* stypizowaty reakcje politykow na pojawiajace
sig w mediach sondaze i zamknely je w pigciu typach dzialan: (1) stwier-
dzeniach typu: ,,zbyt wczesnie, aby wyciaga¢ wnioski”, (2) atakach na son-
dazystow jako ,,doreczycieli ztych wiadomosci”, (3) oskarzeniach o ich
wpltyw na decyzje wyborcow (m.in. omawiany wczedniej bandwagon
effect), (4) powolywaniu si¢ na wyniki wiasnych, najczgsciej nieznanych
badan (ktore czgsto okazuja si¢ by¢ sumag wiasnych przeczud i rozméw z in-
nymi ludZzmi) oraz (5) Zonglerce liczbami i dobieraniu ich w taki sposdb,
aby odpowiadaty one celom politykéw. Do powyzszych typodw warto dodac
jeszcze jedna, czgsto stosowang przez komentatorow 1 dziennikarzy, strate-
gi¢ odrzucenia ,,demokracji sondazowej” jako modelu sprawowania polity-
ki i funkcjonowania politykow: ,,Najwigcej btedow tej kampanii wyborczej
popetita chyba Platforma [...] Pierwszy to niekonsekwencja. Donald Tusk
porusza si¢ od $ciany do §ciany, miotany kolejnymi sondazami i podpowie-
dziami swoich kolegow [...]”. Pie¢ grzechow gléownych Platformy, RP 9 pa-
zdziernika 2007; ,,Nie cenzura obyczajowa zagraza demokracji, tylko liber-
tynizm, a takze «sondaze», rzekomo pokazujace, «czego ludzie naprawdg
chca». Jakie$ niby-gltosowania, substytut demokracji bezposredniej, ktora
jednak w zbiorowosciach milionowych moze by¢ tylko ktamliwa utopia
1 parawanem dla machinacji”. Znaki woli ludu, RP 4 sierpnia 2001.

Przyktady przedstawionych powyze] strategii retorycznych mozemy
znalez¢ w analizowanym materiale prasowym. W ten sposoéb A. Kwasniew-
ski zachgca do uczestnictwa w wyborach wbrew badaniom opinii publicz-
nej (,,Narodzie, do wyborow!... Nie zostawajcie w domach, nie ufajcie son-
dazom, nie traktujcie ich jak werdyktu”. Finisz przed ciszq, GW 24
wrzesnia 2005), badacz spoteczny, J. Czapinski podwaza trafnos¢ sondazy
(dziennikarz pyta Czapinskiego: ,,PiS ma szansg¢ na wygranie wyborow?”,
na co J.C. odpowiada: ,, Tak. Nie wierzg w te wszystkie sondaze, ktore daja
PO przewage 10 pkt proc. Tak samo jak nie wierzylem w nie w 2005 r.
Wtedy tez przewaga PO nad PiS wynosita 10 proc.” Polacy czujq gtod
wspolnoty, GW 11 wrzesnia 2007), A. Bielan — rzecznik PiS — podaje
w watpliwo$¢ badania niekorzystne z perspektywy promowanej przez nie-
go platformy politycznej (,,Lewica jest niedoszacowana. Robimy badania
codziennie. W jednym z nich krétko po konwencji LiD i dobrym wystapie-
niu Kwasniewskiego LiD osiagnat 20 proc. Kwasniewski to polityk duzego
kalibru, wigkszego niz Tusk”. Bielan: walka stulecia, GW 24 wrze$nia
2007), Grzegorz Napieralski stosuje kilka strategii jednoczesnie, komen-
tujac niedyspozycje Kwasniewskiego (,,Z najnowszego sondazu Rz wynika,
ze zachowanie Kwasniewskiego w Szczecinie moze wplynac na wynik wy-
borczy LiD. Tak uwaza ponad potowa respondentow. Politycy LiD sig tym
nie przejmuyja. — Sondaz nie odzwierciedla sytuacji, bo pan prezydent nie
byt we wtorek pijany. W zwiazku z tym nie moze to wptynac na wynik wy-
borczy — twierdzi Grzegorz Napieralski. — To, czy te drobne incydenty

49 S.Bauman, S. Herbs t: Managing Perceptions of Public Opinion: Candidates’ and Journalists’
Recactions to the 1992 Polls, Political Communication 1992, vol. 11, nr 2, s. 133144,
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wplyna na nasz wynik, okaze si¢ dopiero przy urnach”. Tropikalna choroba
bytego prezydenta, RP 11 pazdziemika 2007), a Rafal Ziemkiewicz od-
wotuje si¢ do swojego ,,dziennikarskiego nosa” (,,To oczywiscie tylko intu-
icja dziennikarza, ale sadzeg, ze gdyby wybory odbyly sie dzis, prawdziwy
wynik PiS bylby znacznie wyzszy od sondazowego”. Zbyt dobrzy na pol-
skich wyborcéw, RP 14 wrzeénia 2007).

Tabela 4. Obecnos¢ kryteriow wlasciwej prezentacji sondazy w RPi GW

Gazeta Ranga

Rzeczpospolita Wyborcza Razem zgodnodc

N=133| % |[N=138] % |[N=271 % RP GW

Firma badawcza tak 124 93,2 124 89,9 248 91,6 1 1
nic 9 6,8 14 10,1 23 8,4

Czas realizacji tak 96 72,2 88 63,8 184 67,9 2 2
niec 37 27,8 50 36,2 87 32,1

Sponsor badania tak 91 68,4 71 51,4 162 59,3 3 3
nie 42 31,6 67 48,6 109 40,7

Wielko$é proby tak 90 67,7 86 62,3 176 34,8 4 6
nic 43 323 52 37,7 95 64,5

Populacja, z ktorej | tak 74 55,6 49 35,5 123 45,4 5 S

dobierano prébe I 150 | qaa | 89 | 645 | 148 | S46

Sposéb doboru tak 57 429 69 50,0 145 53,5 6 4

Proby nic| 76 | 57,1 69 | 500 | 126 | 465

Tresé pytania tak 30 22,6 6 43 36 13,3 7 7
nie 103 77,4 132 95,7 235 86,7

Biad badania tak 14 10,5 1 0,7 15 55 8 9
nie 119 89,5 137 99,3 256 94,5

Mectoda zbicrania tak 7 5,3 12 8,7 19 7,1 9 8

danych

nic 126 94,7 126 91,3 252 92,9

Formalne aspekty sondazy

Wyniki wybordéw parlamentarnych dowiodty, Ze intuicja i przekonania
komentatorow w trakcie kampanii wyborczej byty nietrafne, a ich brak za-
ufania do sondazy nieuzasadniony. U jego podstaw leza rdézne przyczyny,
przy czym jedna z nich jest z pewnoscia brak informacji, dzieki ktorym mo-
zna bytoby oceni¢ jakos$¢ badan 1 wyznaczy¢ obszar ich interpretacji.

Zalecenia amerykanskich 1 europejskich instytucji branzowych zrze-
szajacych osrodki badania opinii publicznej i rynku stanowia w tej mierze
uzyteczny instrument. W jakim stopniu na famach Rzeczpospolitej i Gazety
Wyborczej owe zalecenia sa realizowane?
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Analiza tre$ci wskazuje, ze rézne elementy speiniajace kryteria wiasci-
wej prezentacji sondazy w mediach publikowane sa z r6zng czgstotliwo-
$cia. Zwigzta i kompleksowa formuta prezentacji obejmujaca podstawowe
dane na temat badania mogtaby brzmie¢ nastgpujaco: ,,Na zlecenie Gazety
sondaz zrealizowat o$rodek badan ABC w dniach 36 sierpnia na reprezen-
tatywnej losowo-adresowej probie 1067 dorostych Polakow. Btad oszaco-
wania wynosi 3%”%°. Tego typu kompleksowa informacja w prasowych
sprawozdaniach Gazety Wyborczej nie ukazata si¢ ani razu, a w Rzeczpo-
spolitej metryczka wraz z trescig pytania zostata opublikowana dwukrotnie.
Rzeczpospolita lepiej prezentuje sig nie tylko pod tym wzgledem, lecz ogdl-
nie pod wzglgdem hczby kryteriow, ktére spelniano w artykuiach publi-
kujacych sondaze opinii publicznej (rysunek 3).

Potwierdzaja to testy istotnosci roznic migdzy przecigtna liczba kryte-
riéw opublikowanych wraz z raportami z badan w obu gazetach: przecigtna
liczba podawanych informacji nt. sondazu w Gazecie Wyborczej wynosita
3,64 natomiast w Rzeczpospolitej 4,49 (wiersz A w tabeli 5). Podobnie jak
w badaniach Krisztiny i Stephensa’' czy Hardmeier™” okazato sig, ze bada-

Rysunek 3. Liczba spelnianych kryteriow wlasciwej prezentacji sondazy
w artykulach Gazety Wyborczej i Rzeczpospolitej

40

354

liczba artykutow
N
b

5
liczba spetnianych kryteriow 6 7 8 9

# Gazeta Wyborcza # Rzeczpospolita

50 Zasady prezentaciji wynikéw sondazy w prasic i — przy uwzglednieniu specyfiki — w mediach elek-
tronicznych przedstawit A. Sutck (op. cit.). Zaproponowat nie tylko wzorcowe noty metodologicznc, ale
rowniez udzielit rad, w jaki sposob korzystac i interpretowaé opracowywanc przez rézne agencje ba-
dawczc badania opinii publiczncj. Rezultaty ninicjszych badan wskazuja, ze zwigkszeniu liczby publi-
kowanych sondazy nic towarzyszy wzrost swiadomosci wykorzystujacych je dziennikarzy.

S M.Krisztina, L.F. Stcphens: The New York Times’ Conformity to AAPOR standards of disc-
losure for the Reporting of Public Opinion Polls, J&MC Quarterly 2001, vol. 78, nr 3, s. 484-502.

52 5. Hardmeier: op. cit.
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nia wlasne sa w mediach nie tylko czgsciej, ale 1 rzetelniej przedstawiane.
Hipoteza ta znalazla swoje potwierdzenie w wypadku Rzeczpospolitej
(wiersz B w tabeli 5).

Tabela 5. Obecnos$¢ kryteriow wlasciwej prezentacji (KWP) sondazy w mediach
w RP i GW ze wzgledu na zleceniodawce

Rzeczpospolita | Gazeta Wyborcza
N Srednia N Srednia
arytm. arytm.
A Srednia liczba 133 14,49 138 |3,64 Mann-Whitney
kryteriow KWP U = 6792,50
w artykutach Z =-3,69, p = 0,0002
B | w tym w artykutach: GW: Mann-Whitncy
— relacjonujacych 77 5,49 51 4,03 U = 669,50
wyniki sondazy ’ ’ Z =-0,70, p = 0,4835
RP: Mann-Whitncy
wiasnych U=1370Z = —4.79
— rclacjonujacych wy- |26 |3,31 29 3,74 p = 0,0000
niki sondazy obcych

Zaobserwowano rowniez istotne rdznice w obecnosci kryteriow wiasci-
wej prezentacji sondazy w kolejnych latach toczacych sig kampanii wybor-
czych do parlamentu. Cho¢ mozna si¢ bylto spodziewa¢ pod tym wzglgdem
systematycznej poprawy (jak np. w Niemczech — Brettschneider’, czy USA
— Salwen®*), odpowiedniego trendu wzrostowego nie zanotowano (tabela 6
ponizej oraz rysunek 4 w aneksie na koncu artykutu).

Tabela 6. Zgodnos¢ prezentacji sondazy z zaleceniami organizacji branzowych
ze wzgledu na Zrédio date publikacji

Kampanic Rzeczpospolita Gazeta Wyborcza
wyborcze N Srednia arytm. N Srednia arytm.
1991 25 3,40 22 3,38
1993 28 5,54 27 3,96
1997 11 6,45 24 3,00
2001 27 3,89 9 4,33
2005 24 4,54 20 4,76
2007 18 4,00 36 3,14
Kruskal-Wallis: H (5, N=133) = Kruskal-Wallis: H (5, N=138) =
29,32573 p =0,0000 17,28052 p =0,0040

53 F.Brcttschncider: op. cit.

54 M.B. Salw en: The reporting of public oplmon polls during PrCSIdcntml years, 1968-1984, Journa-
lism Quarterly 1985, vol. 62, nr 2, 5. 272-277.
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Pomimo znaczacych niedoskonatosci w prezentacji wynikéw badan opi-
nii publicznej, Rzeczpospolita 1 Gazeta Wyborcza pod tym wzgledem szcze-
golnie nie roznig si¢ od prasy zachodniej, przynajmniej w aspekcie infor-
macji dotyczacych firmy realizujacej badania, terminu badan 1 ich
zleceniodawcy (tabela 7).

Tabela 7. Obecnos¢ kryteriéw wlasciwej prezentacji sondazy w mediach
polskich i zagranicznych

RP | GW | NYTIWP | Times | FRISZIFAZIW | lf;;‘;j‘s a
Firma badawcza 93,2 89,9 78,2 80,8 97,9 94,6
Czas realizacji 72,2 63,8 39,1 54,8 63,4 64,4
Sponsor badania 68,4 51,4 - 80,8 57,0
Wiclkos$¢ proby 67,7 62,3 36,5 77,0 59,2 327
Populacja 55,6 35,5 30,1 61,0 71,8
Sposéb doboru proby | 42,9 50,0 19,8
Tresé pytania 22,6 43 6,4 12,2 33,1 20,7
Btad badania 10,5 0,7 1,5 22,2 2,8 25,2
Metoda zbicrania 53 8,7 21,1 43,6 52,1
Zrédto danych: | (W&K, (M&S, | (BR, 1997) (AN, 2000)
2002) 2001)

RP = Rzeczpospolita,

GW = Gazeta Wyborcza,

NYT/WP = New York Times/Washington Post,

FR = Frankfurter Rundschau, SZ = Siiddeutsche Zeitung, FAZ = Frankfurter Allgemeine
Zeitung, W = Die Welt,

W&K, 2002 = Weaver i Kim, 2002,

M&S, 2001 = Marton i Stephens, 2001,

BR, 1997 = Brettschneider, 1997,

AN, 2000 = Andersen, 2000.

Nie moze to by¢ jednak powodem do satysfakcji, poniewaz w kilku in-
nych obszarach (metoda zbierania danych, populacja, z ktorej dobrano pro-
be, czy btad badania) oba polskie tytuly odstaja negatywnie od czasopism
amerykanskich, brytyjskich, niemieckich czy kanadyjskich.

Wnioski

Sondaz dostarcza obiektywnej, jednoznacznej reprezentacji opinii pu-
blicznej, stanowi zrodto informacji dla elektoratu, punkt odniesienia dla
dziennikarzy 1 usttujacych nan wptywac politykdow oraz przyciaga uwage
audytorium, zapewniajac ogladalnos¢. Taki obraz sondazy czyni je idealnym
newsem 1 ttumaczy notowana nie tylko w Polsce inflacj¢ medialnych rapor-
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tow z badaf opinii publicznej. Zwigkszeniu liczby sondazy zwykle jednak
nie towarzyszy glebsza refleksja nad kryteriami ich doboru do publikacji,
sposobem ich interpretacji i prezentacji. Publikowanie cze$ciej wiasnych niz
,,obcych” sondazy moze wskazywaé na to, ze dziennikarzom zalezy po pro-
stu na zbudowaniu woko6! wynikow badan interesujacej, dynamicznej opo-
wiesci, bez wzgledu na ich warto$é. Kent, Harrisom i Taylor’® zauwazyli, ze
takie motywacje towarzysza wydawcom portali internetowych, ktorzy
z sondazy on-line uczynili zabawe, zacierajac réznicg miedzy warto$cio-
wym badaniem a rozrywka, tworzac iluzje uczestnictwa internautow w sfe-
rze publicznej. Z drugiej jednak strony nalezy zauwazyé, ze pelniejszy do-
step do informacji na temat metodologii badania znajduje pozytywne
odbicie w sposobie prezentacji wynikow: w Rzeczpospolitej badania wlasne
w poréwnaniu do ,,obcych” byly relacjonowane rzetelniej. Trudno wyjasnic,
dlaczego podobnego zjawiska nie zaobserwowano w przypadku Gazety Wy-
borczej: moze reporterzy pomijali ,,note metodologiczng” ze wzgledu na jej
nieatrakcyjno$¢ (niezrozumiato$¢) lub przyjeli identyczne (mniej wyma-
gajace) kryteria prezentacji dla wszystkich sondazy.

Bez wzgledu na Zrédto wynikow, niniejsze badania wskazuja na liczne
niedostatki w zakresie prezentacji sondazy: najczeéciej dziennikarze obu
dziennikéw umieszczaja w stopce artykutu kryteria ,nietechniczne” do-
tyczace badania, takie jak informacje na temat firmy realizujacej sondaz, li-
czebnosci proby czy zleceniodawcy badan, a czesto ignoruja dane specjali-
styczne dotyczace btedu statystycznego czy literalnej tresci pytan bedacych
przedmiotem raportu. Utrudnia to oceng wiarygodnosci badan i porownanie
ich wynikéw z innymi.

Trudno stwierdzi¢, w jakim stopmu analizowane niedoskonatosci wyni-
kaja z niewiedzy, biedow warsztatowych i/lub $wiadomych zaniechan
dziennikarzy, w jakim natomiast z bledow instytucji badania opinii publicz-
nej. Donsbach®® i przywotywani wcze$niej Hardmeier”” oraz Weaver
i Kim®® zauwazaja, ze ze wzgledu na wigksza $wiadomo$é sondazystow, na
nich wiaénie spoczywa szczegdlna odpowiedzialno$¢ za sposdb upo-
wszechnienia wynikéw badan opinii publicznej. Przestrzeganie regut meto-
dologicznej poprawnosci, zachowanie standardow etycznych przy $wiado-
moscl sposobu wykorzystania sondazy w mediach, moga si¢ przystuzyc
»0Zywieniu” demokracji, w ktérej ,,przeptyw informacji i wptyw winien
by¢ wzajemny migdzy liderami a ich zwolennikami”®®. Przestrzeganie stan-
dardéw prezentacji sondazy w mediach czyni ten ,,quasi-dyskurs” miedzy
wladza a obywatelami czytelniejszym i bardziej wiarygodnym dla wszyst-
kich jego uczestnikdw.

55 M.L. Kent, TR. Harrison, M. Taylor: A Critique of Internet Polls as Symbolic Representation
and Pscudo-Events, Communication Studies 2006, vol. 57, nr 3, s. 299-315.

56 W.D onsbach: Survey rescarch at the end of the Twenticth Century: Theses and antitheses, /nter-
national Journal of Public Opinion Research 1997, vol. 9, nr 1, s. 17-28.

57 S.Hardmecicr: op. cit.
58 D.Wecavecr S.T. Kim: op. cit.
59 D.Wcaver, S.T. Kim: op. cit.
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Aneks

Tabela 8. Zalecane informacje na temat badania (metryczka badania),
ktore powinny si¢ znalezé przy prezentacji jego wynikow
wedlug roznych organizacji badan rynku i opinii

. . ESOMAR :
Informacjc o badaniu JWAPOR NCPP AAPOR | PTBRiO | OFBOR

. Nazwa firmy rcalizujacej badanic X

. Liczebnos¢ zrealizowancj proby X

. Termin zbierania danych X

AW N

. Doktadna tre$¢ pytania/pytan

IR I I e B

. Metoda zbicrania danych

P XXX

X
. Mctoda doboru préby X
X
X

. Okreslenic badanej populacji

S S I B B S B B

0 | X[ | W

. Sponsor badania

9. Cel badania

Pl IS B B B B B Bl Bl BN

11. Informacja o doktadnosci wyni-
kéw (na przyktad nt. poziom bigdu
statystyczncgo)

13. Informacjc o wynikach czgscio- X X
wych w podpopulacjach badancj
zbiorowosci

12. Opis procedury wazenia X

10. Odsctek udziclonych odpowic- X X
dzi, podstawa proccntowania

14. Geograficzny rozktad proby X

15. Kolcjnos¢ pytan X

16. Charakter proby (pieé, wick, X
cechy istotne dla badania)

Zrédto: ESOMAR/WAPOR Guide to Opinion Polls including the ESOMAR International Code of Prac-
tice for the Publication of Public Opinion Poll Results [European Socicty for Opinion and Marketing
Rescarch: http://www.esomar.org/index.php/opinion-polling.html & World Association for Public Opi-
nion Rescarch: http://www.unl.cdw WAPOR]; AAPOR (2005), Codc of Profcssional Ethics and Practi-
ces; Standards for Minimal Disclosure [Amcrican Association for Public Opinion Research:
http://www.aapor.org/pdfs/AAPOR_Codc_2005.pdf]; ESOMAR (2005); NCPP (2005), Statcment of
Disclosurc [National Council on Public Polls: http://www.ncpp.org/?q=node/19].

Legenda:

AAPOR - American Association for Public Opinion Research

ESOMAR - European Society for Opinion and Marketing Research

NCPP - National Council on Public Polls ’

OFBOR - Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku

PTBRiO - Polskie Towarzystwo Badaczy Opinii i Rynku

WAPOR — World Association for Public Opinion Research


http://www.esomar.org/index.php/opinion-polling.html
http://www.unl.edu/WAPOR
http://www.aapor.org/pdfs/AAPOR_Codc_2005.pdf
http://www.ncpp
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Rysunek 4. Zgodno$¢ z kryteriami wiasciwej prezentacji sondazy
w artykulach Gazety Wyborczej i Rzeczpospolitej
w okresie kampanii wyborczych 1991-2007
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Wykorzystane strony internetowe:

http://www.unl.edu/wapor
http://www.esomar.org
http://www.aapor.org
http://www.pts.org.pl
http://www.ofbor.pl
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RAFAL KUS

O TELEWIZJI PUBLICZNEJ W AMERYCE.
HISTORIA PBS

ozna zaryzykowac stwierdzenie, ze amerykanska telewizjg publiczng
(PBS) tacza z jej europejskimi odpowiednikami przede wszystkim
spory, jakie profil dziatalnosci, finansowanie i ramy instytucjonalne nadaw-
coéw niekomercyjnych wywotuja po obu stronach Atlantyku. Réznic mig-
dzy obydwoma modelami znalez¢é mozna znacznie wigcej — stworzony
w USA system mediow publicznych jest niemal we wszystkich aspektach
odmienny od rozwiazan dominujacych w panstwach Starego Kontynentu.
Niniejszy artykut stanowi zarys historii amerykanskich instytucji telewi-
zji publicznej — od pierwszych eksperymentalnych stacji edukacyjnych po
dzisiejsza sie¢ nadawcow niekomercyjnych, rozsianych po catych Stanach
Zjednoczonych.

Poczqtki

Wynalazek telewizji trafit w Stanach Zjednoczonych na grunt bardzo od-
mienny od europejskiego. W krajach Starego Kontynentu rynek mediow
elektronicznych (wtedy jeszcze wylacznie radia) byl w znacznej mierze
zmonopolizowany przez instytucje rzadowe (sztandarowym przyktadem
jest tu brytyjska BBC, ktora — jakkolwiek przez kilka pierwszych lat
dziatalnosci prywatna —juz w 1927 r. stafa sig korporacja publiczna o zada-
niach misyjnych'). Karol Jakubowicz pisze: ,,Po chaotycznym poczqtku ra-
dio podporzqdkowano na ogét wladzy panstwowej i ustanowiono $cista
kontrolg nad nim. Uwazano, ze rzadkie dobro, jakim sg czgstotliwosci ra-
diowe, nie powinno by¢ przekazane w rece prywatne, ale wykorzystane dla
interesu 0gdlnego™. W Stanach Zjednoczonych podobne propozycje wysu-
wat dwczesny (od 1921 r.) sekretarz handlu, a pdzniejszy prezydent, Her-
bert Hoover’, ale jego poglady nie znalazly poparcia wérdd spoteczenstwa
amerykanskiego.

I BBC: 1922-2005, http://www.bbc.co.uk/polish/aboutus/story/2004/01/040120_bbc_history.shtml

2 K. Jakubowicz Mecdia publicznc. Poczatck konca czy nowy poczatck, Wydawnictwa Naukowe
1 Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 80.

3 Tamze, s. 112.
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Wiele napisano na temat przyczyn takiego stanu rzeczy — niektérzy auto-
rzy* sugeruja, ze na naturze systemu amerykanskiego, odrzucajacego pater-
nalizm europejskiego modelu mediéw publicznych, zawazyt brak $rednio-
wiecznych tradycji arystokratycznych w kulturze politycznej USA;
zaznaczy¢ nalezy ponadto, iz ,lata 1920., dekada kluczowa dla mediow
elektronicznych, stanowita [do 1929 r. — RK] okres boomu gospodarczego
i konserwatyzmu politycznego w USA™. Stany Zjednoczone wyszly
z 1 wojny $wiatowej ekonomicznie wzmocnione, znakomicie rozwijata sig
przedsigbiorczo$é, a poziom spotecznego poparcia dla prywatnych inicja-
tyw byt, nawet jak na warunki amerykanskie, ogromny — w kulturze popu-
larnej tego okresu spotyka sie czgsto pordwnania pomigdzy biznesem a reli-
gia®. Nic wiec dziwnego, ze — poczawszy juz od 1920 r. — sektor prywatny
bardzo szybko zdominowat nadawanie na falach eteru.

Nie wszystkie jednak z owych wczesnych amerykanskich stacji radio-
wych byly nastawione na zysk finansowy. Rownolegle do nurtu komercyj-
nego przy wielu os$rodkach spofecznych i akademickich powstawatly
rozgloénie o charakterze edukacyjnym. Pionierem na tym polu byl Uniwer-
sytet w Wisconsin, ktory nadawanie, na mocy licencji eksperymentalne;j,
rozpoczat juz w 1917 r. Pierwszym nadawca niekomercyjnym korzy-
stajacym z oficjalnej licencji byt Uniwersytet Swietych w Dniach Ostatnich
z Salt Lake City, emitujacy program od 1921 r.” To poczatkowe zaanga-
zowanie niezaleznych instytucji naukowych w dziatalno$¢ radiowg nie
trwato jednak dhugo — czg$¢ uczelni zakonczyta eksperymenty z nadawa-
niem bezprzewodowym po ostatecznym opracowaniu zasadniczych ele-
ment6w nowej technologii, inne nie byly zainteresowane dalszym jej stoso-
waniem w dydaktyce; wigkszo§¢ za§ nie mogta sobie poradzi¢ z silna
konkurencja ze strony mediéw komercyjnych. Na 202 licencje przyznane
stacjom edukacyjnym w latach 1921-1936, 164 wygasty lub zostaty scedo-
wane na podmioty komercyjne. Chociaz potrzeba istnienia audycji eduka-
cyjnych byla uznawana przez wigkszo$¢ 6wezesnych decydentdéw, pojawito
si¢ przekonanie, ze programy o tym charakterze moga by¢ z powodzeniem
nadawane przez stacje prywatne (model rozproszonej shuzby publicznej)®.

Spér pomigdzy ,,separacjonistami” (zwolennikami odrgbnych nadaw-
céw niekomercyjnych) i ,kolaboracjonistami” (rzecznikami wspotpracy
miedzy o$rodkami edukacyjnymi i mediami prywatnymi) osiagnat swoje
apogeum na poczatku lat 30°. Stronami konfliktu byty dwie organizacje,

4 Por. R. Engelman: Public Radio and Television in America. A Political History, Sage, Thousand
Oaks, s. 38.

5 Tamze.

6 W ksiazce Bruce’a Bartona The Man Nobody Knows z 1925 ., Jezus przedstawiouny zostat jako
,hajlepszy menedzer w historii”, poniewaz ,,stworzyl organizacjg, ktora podbita $wiat, z grupa dwuna-
stu ludzi, osobi$cic przez nicgo wybranych z niskich szczebli hicrarchii biznesu”. Powies¢ wzbudzita
liczne kontrowersjc, ale i stata si¢ bestscllerem.

7 J.Witherspoon,R.Kovitz: A History of Public Broadcasting, Current Publishing Committce,
Washington 2000, s. 6.

8 Poglad populamy réwnicz i dzisiaj. Por. K. Jakubowicz: op. cit., s. 43.
9 J.Withcrspoon,R. Kovitz: op.cit, s. 5.
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prezentujace w tej kwestii diametralnie rézne stanowiska. NCER (Narodo-
wy Komitet ds. Edukacji za posrednictwem Radia), zainspirowany m.in.
wzorcami brytyjskimi'®, dazy! do zastrzezenia pewnego zakresu czestotli-
wosct dla instytucji naukowych. Byt finansowany przez Fundacjg Payne’a,
za$ jego dzialacze glosili nie tylko przekonanie o koniecznosci publiczne;j
misji edukacyjnej, ale i hasta nieufnosci wobec korporacji medialnych.
Z kolei NACRE (Narodowa Rada Doradcza ds. Radia w Edukacji) opowia-
data sig za kooperacja pomiedzy $§wiatem nauki i biznesu. ,,W przeciwie-
nstwie do Fundacji Payne’a, z jej korzeniami w Ohio i zaangazowaniem
w edukacjg publiczna, Korporacja Carnegie [wspierajaca NACRE] czuta
si¢ na Wall Street jak u siebie w domu 1 przychylnie odnosita si¢ do prywat-
nych inicjatyw w szkolnictwie”"".

Na poczatku 1934 r. pod obrady Senatu trafit zgloszony przez demokra-
tycznego senatora Roberta F. Wagnera projekt, zgodnie z ktérym L czgsto-
tliwo$ci radiowych miata by¢ przeznaczona na potrzeby nadawcow eduka-
cyjnych. Propozycja ta, cieszaca si¢ poparciem znacznej czesci dziataczy
NCER 1 stanowiaca bodaj ,,najpowazniejsze w historii wyzwanie dla pry-
watnej, oligopolistycznej i subsydiowanej komercyjnie natury ameryka-
fiskich medidéw elektronicznych™?, przepadia jednak w gtosowaniu (naj-
wigcej krytyki wywotal postulat zezwolenia stacjom edukacyjnym na
sprzedawanie czasu antenowego w celu pokrycia wydatkow).

Kiedy w czerwcu 1934 r. ustawa Communications Act uregulowano ry-
nek medialny®, pozycja nadawcéw niekomercyjnych pozostata niepewna
(pojednawczym gestem wobec medidow o$wiatowych byt obowiazek prze-
prowadzenia przez FCC badan nad przydzielaniem kanaléow organizacjom
non-profit'*). Dotychczasowy model dominacji nadawcéw komercyjnych
zostal prawnie usankcjonowany jako najlepiej odpowiadajacy potrzebom
Stanéw Zjednoczonych, rzecznicy za$ mediow niekomercyjnych znalezli
sig¢ ponownie w defensywie. Atmosfere tego okresu dobrze wyrazaja stowa
owczesnego prezesa komercyjnej CBS, Williama S. Paleya, ktory stwier-
dzit w 1937 r.: , Kto atakuje amerykanski [oparty na podmiotach prywat-
nych — przyp. RK] system nadawania, atakuje sama demokracje””. W ta-
kiej wlasnie sytuacji, u schytku trzeciej dekady XX wieku, pierwsi
nadawcy telewizyjni rozpoczeli nadawanie w USA.

10 R.Engelman: op. cit., s. 34.

I E.E. L cac h: Tuning Out Education: The Coopcration Doctrine in Radio, 1922-38, Current Publis-
hing Committce, Washington 1983, s. 4.

12 RW.McChesncy: Crusade Against Mammon: Father Harvey, WLWL and the Dcbate over Ra-
dio in the 1930s, Journalism History, vol. 14, nr 4, s. 128.

13 Fedcralna Komisja Lacznoéci (FCC), powotana na mocy tej ustawy, byta odpowicdzialna za rozdzic-
lanie czgstotliwosci 1 udzielanic licencji na nadawanie.

14 7. Witherspoon, R. Kovitz op.cit,s. 5.

IS B. Golka: System medialny Stanoéw Zjcdnoczonych, Wydawnictwa Szkolne i Pcdagogiczne, War-
szawa 2004, s. 54.
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L Rozlegle pustkowie”

Wezesny rozwoj amerykanskiego rynku TV zostal spowolniony przez
wydarzenia drugiej wojny $wiatowej, ale juz w potowie lat czterdziestych
wytworzyl si¢ w miarg stabilny system czterech podstawowych graczy —
wielkich sieci skupiajacych stacje telewizyjne w catym kraju. Byly to —
w kolejnosci powstania — NBC, CBS, ABC i DuMont. Nowe medium za-
czglo btyskawicznie zyskiwa¢ na popularno$ci, czemu nie przeszkodzita
nawet decyzja FCC o czasowym wstrzymaniu przyznawania nowych licen-
¢ji w zwiazku z potrzeba uporzadkowania rynku'®. Chociaz sieci komercyj-
ne, ktore poczatkowo nie byly w stanie wypetni¢ ramowki audycjami wy-
produkowanymi za pieniadze z reklam, oferowaly bezptatnie czas
antenowy instytucjom edukacyjnym, to jednak wkrotce w debacie publicz-
nej pojawily si¢ ponownie postulaty udoskonalenia systemu rozpowszech-
niania tre$ci o§wiatowych.

Sita napgdowa projektow zmiany amerykanskiego rynku medialnego raz
jeszcze okazaty sig instytucje prywatne. Juz w 1949 roku Fundacja Rocke-
fellera sfinansowata konferencje dyrektoréw edukacyjnych rozgtosni radio-
wych, podczas ktérej omawiano perspektywy oswiatowe oferowane przez
telewizje'”. W roku 1950 dzialalno$é, na podstawie licencji komercyjnej,
rozpoczeta WOI, pierwsza stacja TV znajdujaca sie w posiadaniu instytucji
edukacyjnej (Iowa State College).

Kluczowa rolg w tej najwczesniejszej fazie rozwoju telewizji publiczne]
w USA odegrata jednak Fundacja Forda. Jej dziatania, zmierzajace do za-
bezpieczenia czegstotliwoscel radiowych i stworzenia infrastruktury instytu-
cjonalnej dla nadawcoéw niekomercyjnych, zainaugurowano w 1951 r. sze-
regiem badah nad przydatnoscia telewizji dla celow edukacyjnych'®.
Fundacja wsparta tez finansowo JCET (Wspélny Komitet ds: Telewizji
Edukacyjnej), organizacjg lobbujaca za przekazaniem nadawcom nieko-
mercyjnym okre§lonych zakreséw czgstotliwosci. JCET, reprezentowany
przez Telforda Taylora — bylego prokuratora wojskowego z Norymbergi,
przedstawit Federalnej Komisji Lacznosci wyniki studiow naukowych,
z ktorych wynikato, Ze telewizje komercyjne nie speiniaja nalezycie swych
zadan, dostarczajac widzom mato warto$ciowy, peten scen przemocy pro-
gram'’. Starania organizacji przyniosty skutek — kiedy w 1952 okres ,,za-
mrozenia” rynku telewizyjnego dobiegt konca, FCC przyznala instytucjom
edukacyjnym wytaczne prawa do 242 czestotliwosci radiowych i telewizyj-
nych dla celéw nadawania niekomercyjnego. W Ann Arbor w stanie Michi-

16 Przyczyna byt spor pomicdzy CBS a NBC dotyczacy standardéw technologicznych telewizji koloro-
wcj. Srodowiska prawicowc oskarzaty jednak FCC o dazenic do zachowania liberalncgo charakteru me-
diow clektronicznych (ktéorym licencje przyznano w latach administracji Rooscvelta i Trumana),
w przeciwicnstwic do konserwatywnych w wickszosci mediow drukowanych. Por. L. Jarvik: PBS:
Bchind the Screen, Prima Publishing, Rocklin 1998, s. 7.

17 Tamze, s. 8.

18 R.Engclman: op. cit., s. 137.

19 L.Jarvik: op. cit., s. 8-9.
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gan powstat Osrodek Telewizji 1 Radia Edukacyjnego (ETRC) — instytucja,
ktorej zadaniem miato by¢ dostarczanie programéw nadawcom niekomer-
cyjnym, réwniez finansowana przez Fundacjg Forda. Pierwsza edukacyjna
stacja telewizyjna (przy uniwersytecie w Houston) rozpoczeta nadawanie
w maju 1953 r.

Przetom lat 50. 1 60. stanowit z kilku przyczyn moment kluczowy w roz-
woju amerykanskiej telewizji publicznej. Najwazniejsza z nich byt z pew-
noscig ogdlny zwrot polityki amerykanskiej w dobie ruchu obrony praw
obywatelskich, zmiany warty w Biatym Domu 1 dalekosigznych projektow
spotecznych kolejnych administracji demokratycznych. Oparty na supre-
macji nadawcow komercyjnych system amerykanskiej TV przestal przysta-
wac¢ do nowych czasow. Spoteczne poparcie dla dziatalno$ci mediow pry-
watnych nadwatlit dodatkowo skandal zwiazany z emitowanym na antenie
NBC quizem ,,Twenty-One”*’: Wielokrotny zwycigzca teleturnieju, Herbert
Stempel, o§wiadczyt w 1958 r., ze dostawat przed programem odpowiedzi
od organizatoréw*'. Wielkie poruszenie amerykanskiej opinii publicznej
skutkowato uchwaleniem ustawy zabraniajacej w przyszto$ci podobnych
praktyk. Mimo staran sieci komercyjnych o odzyskanie przychylnosci i za-
ufania telewidzow, sprawa Stempela diugo jeszcze odbijata sig¢ echem.

Wyrazem owczesnego klimatu spotecznego wokot telewizji stato sig
stynne, wygloszone 9 maja 1961 r. przed przedstawicielami nadawcow
amerykanskich, przeméwienie przewodniczacego FCC — Newtona N. Mi-
nowa (,,Wasteland Speech”)*: ,,Jezeli telewizja jest dobra, nic — ani teatr,
ani czasopisma, ani gazety — nic nie jest lepsze. Ale jezeli telewizja jest zla,
nic nie jest gorsze. Proponujg usias$c¢ przed telewizorem, kiedy wasza stacja
rozpoczyna nadawanie, 1 zosta¢ tam, przez jeden dzien, bez ksiazki, bez
magazynu, bez gazety, bez rachunku zyskow 1 strat, bez raportu ogladalno-
sci — tak, zeby nic was nie rozpraszalo. Proszg¢ nie odrywac oczu od telewi-
zora, az program si¢ skonczy. Mogg was zapewnic, ze to, co zobaczycie, to
rozlegte pustkowie [ang. vast wasteland — przyp. RK]. Zobaczycie procesjg
teleturniejow, sztampowych komedii o zupetnie niewiarygodnych rodzi-
nach, krew 1 huk, chaos, przemoc, sadyzm, morderstwa, westernowych
ztoczyncow 1 bohaterow, detektywoOw, gangsterow, jeszcze wigcej prze-
mocy oraz kreskéwki. I niekonczace sie reklamy — wsrdd nich wiele krzy-
kliwych, przymilajacych sig¢ i obrazliwych. A przede wszystkim — nude.
Oczywiscie, zobaczycie kilka rzeczy, ktore sig wam spodobaja. Ale bgdzie
ich bardzo, bardzo niewiele. Jesli myslicie, ze przesadzam, proszg, spraw-
dzcie sami”. ‘

Jednocze$nie wzrastato znaczenie nadawcow edukacyjnych. Co cieka-
we, bylo tak rowniez za sprawa stacji prywatnych, ktore z checia pozby-
waty sig uciazliwych obowiazkow zwiazanych z misja publiczng na rzecz

20 Historia skandalu przedstawiona zostata m.in. w popularnym filmic ,,Quiz Show” (rcz. Robert Red-
ford).

2t L. Jarvik: op.cit, s. 10.

22 N.N. Minow: Television and the Public Interest, [w:] American Rhctoric. Top 100 Specches,
http://www.americanrhctoric.com/spceches/newtonminow.htm
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innych podmiotow. Telewizje o§wiatowe nie stanowity za$ dla nich bezpo-
Sredniego zagrozenia — obecno$¢ stacji niekomercyjnych byla dla amery-
kanskich koncermnow medialnych wrecz korzystna, poniewaz zmniejszata
konkurencje o dolary z reklam; zakup — z przeznaczeniem na cele eduka-
cyjne — nowojorskiej stacji WNTA (obecnie WNET) sfinansowany zostat
w czescei przez jej dotychczasowych komercyjnych rywali — ABC 1 CBS®.
Wtasnie do Nowego Jorku swojg siedzibg przeniost Osrodek Telewizji
1 Radia Edukacyjnego, przemianowany w 1959 r. na Narodowy Osrodek
Telewizji 1 Radia Edukacyjnego, a nastgpnie — po rezygnacji z produkcji
programow radiowych — na Narodowa Telewizje Edukacyjna (NET)*.

Do roku 1960 liczba lokalnych czestotliwo$ci zarezerwowanych dla te-
lewizji edukacyjnych wynosita 257, ale faktycznie nadawato tylko 49 sta-
cji”. Przyczyna byl brak funduszy — przez wiele lat zasadnicza czes§¢
wplywow do budzetu nadawcow niekomercyjnych stanowity granty z Fun-
dacji Forda, dazono jednak do uniezaleznienia si¢ od tego zrédta docho-
déw. Tylko w niewielkim stopniu sytuacje poprawialo wsparcie od przed-
sigbiorstw prywatnych, w systemie tzw. underwriting (wobec zakazu
reklamy, przed poszczegdlnymi audycjami wys$wietlano informacje o ich
sponsorach). Pomoc nadeszla ostatecznie ze strony panstwa — w maju
1962 roku Kongres przyjat (wspierana przez m.in. Newtona Minowa) usta-
we Educational Television Facilities Act®®, zgodnie z ktéra w ciagu 5 lat
przekazano stacjom niekomercyjnym 32 miliony dolardéw na rozbudowg
infrastruktury nadawczej. Brakowato jednak wciaz rozwiazan diugoter-
minowych.

Problem ten stat si¢ przedmiotem dyskusji przedstawicieli nadawcow
(skupionych w NAEB — Narodowym Towarzystwie Nadawcow Edukacyj-
nych) 1 rzadu podczas Pierwszej Narodowej Konferencji w sprawie Diugo-
terminowego Finansowania Edukacyjnych Stacji Telewizyjnych w 19647
Podczas spotkania zgloszono projekt powotania ow’ﬂnonarodowej komisji,
ktora zbada{yby funkqonowame istniejacego systemu 1 zaproponowala no-
we rozwiazania. Przy poparciu Bialego Domu i z wykorzystaniem dotacji
finansowej w wysokosci 500 000 dolarow ze strony Korporacji Carnegie,
komisja ta powstata w 1965 r.

Telewizja publiczna

Komisja Carnegie skfadafa si¢ z pigtnastu os6b reprezentujacych swiat
mediow, polityki, sztuki, nauki i biznesu. Jej przewodniczacym zostat Ja-
mes R. Millian z Massachusetts Institute of Technology. Po dokonaniu

23 L.Jarvik: op.cit, s. 14-15.
24 J Witherspoon, R Kovitz: op. cit., s. 124,
25 Tamzc, s. 13.

26 Educational Telcvision Facilitics Act of 1962, {w:] Public Broadcasting PolicyBasc http://www.cur-
rent.org/pbpb/legislation/ETVFacil62.htinl

27 3. Witherspoon, R Kovitz op. cit, s. 14.


http://www.cur-
http://rent.org/pbpb/legislation/ETVFacil62.html

O TELEWIZJI PUBLICZNEJ W AMERYCE. HISTORIA PBS 101

szczegotowej analizy funkcjonowania nadawcow edukacyjnych, Komisja
przedstawita 26 stycznia 1967 r. sprawozdanie ,,Public Television: A Pro-
gram for Action” (,,Telewizja publiczna: Program dziatania”)®, zawie-
rajace 12 zalecen dla wiadz panstwa. Propozycje Komisji koncentrowaty
si¢ na dwoch gtownych kwestiach: znacznym zwiekszeniu wsparcia fede-
ralnego oraz powotaniu Korporacji Telewizji Publicznej. Instytucja ta miata
si¢ zajmowac pozyskiwaniem audycji i koordynowaniem dziatalnosci po-
szczegblnych stacji, a takze dodatkowymi zadaniami zwiazanymi ze szko-
leniem, badaniami i rozwojem®.

Sprawozdanie Komisji ktadlo szczegdlny nacisk na wielki potencjal te-
lewizji jako wszechstronnego narzedzia o$wiecenia publicznego 1 poprawy
spoteczenstwa. Jak pisze Ralph Engelman, komentujac zalecenia zawarte
w dokumencie:

Media publiczne mialy wykroczyé¢ poza tradycyjne zadania telewizji eduka-
cyjnej i zrekompensowa¢ niedostatki amerykanskiego systemu oswiatowego.
[...] Lepsze programy publicystyczne mialy uczyni¢ nas lepszymi obywatela-
mi $wiata. Telewizja publiczna miata takze utatwia¢ eksperymenty w dziedzi-
nie dramatu, muzyki, filmu i innych przedsigwzig¢ artystycznych. [...] Nad-
rzedny cel telewizji publicznej zostat okre$lony jako wzmacnianie
spofeczenistwa ,,dumnego z bycia otwartym i pluralistycznym™?.

Dodatkowym skutkiem opublikowania sprawozdania byto spopulary-
zowanie terminu ,telewizja publiczna” w amerykanskim dyskursie poli-
tycznym.

Realizujacy postulaty Komisji Carnegie projekt aktu prawnego wptynat
do Kongresu w lutym 1967 r. Zazarte spory wywotata kwestia radia — ory-
ginalne zalecenia Komisji nie uwzglgdniaty radiofonii, ale ostatecznie 1 ona
znalazia si¢ w tekscie ustawy, zas rozwdj obydwu mediow wspiera¢ miata
Corporation for Public Broadcasting (Korporacja ds. Mediéw Publicznych
— nie tylko telewizji, jak proponowano w sprawozdaniu). Public Broadca-
sting Act zostal podpisany przez prezydenta Johnsona 7 listopada 1967 r.,
podczas uroczystej ceremonii w Waszyngtonie®. Lyndon Johnson powie-
dziat wtedy: ,,Oznajmia ona [nowa ustawa — przyp. RK] calemu $wiatu, ze
nasz Narod chee czego$ wiecej niz tylko bogactwa materialnego; nasz Na-
roéd chee wigcej niz «kurczaka w kazdym garmku»®?. My w Ameryce pra-
gniemy rowniez doskonatosci. Kazdego dnia pracujemy, by wytwarzac no-
we dobra i pomnazaé nasze zasoby, ale przede wszystkim chcemy
wzbogaci¢ ludzkiego ducha. Taki jest cel tej ustawy”*>. ‘

Utworzony na fundamencie Public Broadcasting Act system mediéw pu-
blicznych obejmowal: CPB, ktorej zadaniem bylo zapewnianie stacjom fi-

8
9
0

Carncgic Commission, Public Television. A Program for Action, Bantam Books, New York 1967.
J.Witherspoon,R. Kovitz: op. cit, s. 15.

R.Engelman: op. cit., s. 144.

317 Witherspoon, R. Kovitz: op. cit, s. 19.

32 Nawiazanie do sloganu wyborczego Herberta Hoovera.

33 Remarks of President Lyndon B. Johnson Upon Signing the Public Broadcasting Act of 1967,
http://www.cpb.org/aboutpb/act/remarks.html
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nansowania, PBS — utworzona w listopadzie 1969 r. i zapewniajaca koordy-
nacje miedzy stacjami (poczatkowo rolg tg chciala odgrywaé NET, jako
podstawowy dostawca audycji, ale ostatecznie, zgodnie z zaleceniami Ko-
misji, zdecydowano sig¢ na dywersyfikacj¢ systemu — juz we wrzesniu
. 1968 r. kierownictwo CPB ustalito, ze ,,powinien powsta¢ nowy, quasi-
-niezalezny mechanizm zarzadzania siecia telewizji publicznej™*) oraz
NPR, odpowiadajaca za publiczne rozglosnie radiowe. Public Broadcasting
Service wystartowata ostatecznie 5 listopada 1970 .

Kluczowy dla amerykanskich nadawcow niekomercyjnych problem
dtugoterminowego finansowania telewizji publicznej nie zostat jednak roz-
wiazany — system opierat si¢ na corocznych dotacjach uchwalanych przez
Kongres. Wczesniej, juz w potowie lat 60., pojawit sig bardzo ambitny plan
finansowania telewizji publicznej poprzez optaty za korzystanie z panstwo-
wych satelitow telekomunikacyjnych przez nadawcow prywatnych®; pro-
ponowano tez wprowadzenie odpowiedniego podatku od odbiornikéw TV.
Ostatecznie jednak projekty te zostaty zarzucone.

Burzliwe lata siedemdziesigte

Jak podkresla wielu komentatoréw amerykanskich®, pierwsze lata funk-
cjonowania telewizji publicznej byty dla nowego medium okresem najtrud-
niejszym. Zlozyly sig¢ na to dwie przyczyny: po pierwsze, dopiero co po-
wotane instytucje musiaty, droga wzajemnego dostosowywania sig,
precyzyjnie okresli¢ swoje pozycje w nowym systemie, a po drugie —
wiaénie wtedy telewizja publiczna po raz pierwszy zderzyta sig z linig poli-
tyczna wladz w Waszyngtonie. Niezalezno$¢ systemu, postulowana w spra-
wozdaniu Komisji Carnegie i teoretycznie gwarantowana przepisami usta-
wy, przejs¢ miata chrzest bojowy w starciu z najwytrawniejszym bodaj
graczem amerykanskiej polityki tego okresu — Richardem Nixonem. Cho-
ciaz PBS stanowila integralna cze$¢ programu ,,Great Society’™’ prezydenta
Johnsona, zaznaczy¢ nalezy, ze — w poczatkowym okresie po objgciu
wiadzy — Nixon, ogoélnie rzecz ujmujac, wspierat jej rozwdj. Szybko jednak
pojawily si¢ problemy. Republikanskiej administracji nie podobaty si¢ no-
we audycje telewizyjne po$wigcone sprawom publicznym, zwiaszcza te
prowadzone przez dziennikarzy krytycznych wobec glowy panstwa (jak np.
Sander Vanocur czy Robert MacNeil) lub prezentujace opinie sprzeczne
z agenda polityczna Biatego Domu.

Szczegblne kontrowersje wzbudzit wyemitowany w 1970 r. film doku-
mentalny ,,Banks and the Poor”*®, po§wiecony dyskryminacyjnym prakty-
kom instytucji finansowych w stosunku do najubozszych warstw spofe-

34 J Witherspoon, R.Kovitz: op. cit, s. 28.

35 R.Engelman:op. cit, s. 150.

36 Por. J. Withcrspoon, R. Kovitz: op. cit, s. 37.

37 | Great Socicty” — program rcform spofecznych zainicjowany za kadencji Lyndona B. Johnsona.
38 J. Witherspoon, R. Kovitz: op. cit, s. 37.
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czenstwa amerykanskiego, m.in. mniejszos$ci etnicznych. Audycja konczyla
sig przewijana lista 133 politykéw najwyzszego szczebla posiadajacych
udziaty w bankach lub w inny sposéb z nimi zwiazanych. ,,Banks and the
Poor” wywotal wielkie poruszenie na scenie politycznej USA, a decyzja
wiadz PBS o emisji kontrowersyjnego (i zdaniem wielu — tendencyjnego)
programu spotkata sie z licznymi glosami krytyki. Z uptywem kolejnych
miesigcy Nixon nabrat przekonania, Ze problem telewizji publicznej dojrzat
do rozwiazania. Jak wynika z notatek ujawnionych zgodnie z Freedom of
Information Act, prezydent planowat poczatkowo rozmontowanie catego
systemu medidw niekomercyjnych®, ale dyrektor rzadowego Biura Polityki
Telekomunikacyjnej, Clay Whitehead zaproponowat podjgcie mniej rady-
kalnych dziatan. Jego plan zaktadat m.in. przejecie kontroli nad CPB i fi-
nansowaniem programoéw oraz zastapienie wigkszosci audycji informacyj-
nych 1 publicystycznych materiatami edukacyjnymi 1 dotyczacymi
wydarzen kulturalnych®. Podkresli¢ tu nalezy wnikliwo$¢ dokonanej przez
Whiteheada oceny sytuacji — emitowane przez telewizjg publiczna progra-
my kulturalne i dla dzieci (takie, jak np. ,,Sesame Street”) cieszyty sig duza
popularno$cia, zatem ewentualny atak na caly system mogtby zostac Zle
odebrany przez spoteczenstwo USA.

Clay Whitehead przystapit do dziatania w pazdzxemlku 1971 r., podczas
coroczne] konferencji Narodowego Towarzystwa Nadawcow Edukacyj-
nych (NAEB) w Miami. W swym przemoéwieniu oskarzyt CPB i PBS o pro-
be stworzenia czwartej (po NBC, CBS i ABC*') sieci telewizyjnej i zaape-
lowat o reorganizacjg mediow publicznych w duchu ostabienia podmiotow
centralnych 1 przekazania wigkszo$ci kompetencji w rece poszczegdlnych
stacji. W zamian za decentralizacjg, polityk oferowat zwigkszone wsparcie
finansowe systemu ze strony rzadu. Przemowienie spotkato sig oczywiscie
z krytyczna reakcja ze strony dziataczy zwiazanych z instytucjami telewizji
publicznej, ale stacje lokalne przyjety je przychylnie®.

Dla czgs$ci komentatoréw konserwatywnych projekt Whiteheada stano-
wil uzasadniong probg modyfikacji ksztattu mediéw publicznych czy wrgez
»gatazke oliwna™ wyciagnieta w kierunku nadawcow niekomercyjnych.
Z kolei John Wltherspoon, owczesny wiceprezes Korporacji ds. Telewizji,
uznat propozycje Claya Whiteheada za niezbyt zawoalowang probe poli-
tycznego szantazu telewizji. Na poparcie swego stanowiska, Witherspoon
przytacza sporzadzone przed wystapieniem notatki Whiteheada: ,,Wielu
stacjom 10kalnym nie podoba sig dominacja CPB i NET. Stwarza to okazje
do osiagnigcia naszych ﬁlozoﬁcznych 1 pohtycznych celow dotyczacych
mediow publicznych, bez sprawiania wrazenia, ze jesteSmy motywowani
politycznie. Mozemy wiele zyskac na zwigkszeniu relatywnej sily stacji lo-

3% R.Engclman: op. cit,, s. 168.

4 L Jarvik: op. cit, s. 26.

4l Wzmiankowany wczesnicj DuMont zakoficzyt dziatalnosé w 1956 r.
42 J.Withcrspoon, R. Kovitz op. cit., s. 42-43.

43 L.Jarvik: op. cit,s. 26.
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kalnych. Sg one, ogolnie rzecz uymujac, mniej liberalne, a takze bardziej za-
interesowane edukacja niz kontrowersyjnymi sprawami politycznymi. Po-
nadto, zdecentralizowany system begdzie miatl zdecydowanie mniejsze
znaczenie 1 bedzie duzo mniej atrakcyjny dla aktywistow spotecznych” *.

Dziatania administracji poglebity wewngtrzne tarcia pomigdzy CPB,
PBS 1 stacjami lokalnymi. Porozumienia migdzy skonfliktowanymi organi-
zacjami okazywaly sig krotkotrwate, a perspektywy telewizji publiczne]
stawaly sig coraz bardziej niejasne. Prezydent Nixon postanowit wykorzy-
sta¢ dogodny moment do przeforsowania swych rozwiazan, wetujac 30
czerwea 1972 r. dotacje dla CPB. W tej sytuacji wiadze Korporacji podaty
si¢ do dymisji. Dzien pozniej zwycigski Nixon zatwierdzit 45 milionow
wsparcia federalnego dla telewizji publicznej. Nowym prezesem CPB zo-
stal zwolennik decentralizacji, zdjecia z anteny publicystyki 1 powrotu do
tradycyjnych programéw edukacyjnych — Henry Loomis®*. W styczniu
1973 r. zarzad CPB wydat uchwale, w ktorej stwierdzono, ze Korporacja
przekazata w poprzednich latach PBS szereg kompetencji, ktore powinna
byla zachowac*®, 1 zobowiazat Loomisa do odpowiedniego ulozenia relacji
migdzy obydwoma instytucjami.

Wiadze PBS, zagrozone dziataniami nowych wiadz CPB, przystapily do
kontrofensywy. Przewodniczacy Hartford N. Gunn dokonat restrukturyza-
cji telewizji w celu uniezaleznienia od Korporacji 1 wzmocnienia politycz-
nej bazy swej instytucji. Utworzono m.in. dwa nowe organy zarzadzajace —
jeden skladat sig z osob o duzych wptywach i prestizu spotecznym, poli-
tycznym 1 ekonomicznym, w drugim zasiedli za$ dyrektorzy stacji lokal-
nych*’. Ostatecznie, dzieki wsparciu wiadz wigkszo$ci stacji (podkresli¢ na-
lezy rolg, jaka w procesie emancypacji telewizji publicznej odegrat lider tej
grupy — Ralph Rogers z Teksasu®®) PBS udalo sie wymkna¢ spod kontroli
CPB i przeksztalci¢ w niezalezna (przynajmniej do pewnego stopnia) orga-
nizacje, dziatajaca jako najbardziej widoczny dla opinii publicznej element
systemu.

31 maja 1973 r. CPB 1 PBS wydaty wspolne oS§wiadczenie, stanowiace
faktyczne zawieszenie broni migdzy instytucjami. Porozumienie stanowito
kompromis (wsparto autonomig i niezaleznos¢ stacji lokalnych, podkreslo-
no, ze ,,programy publicystyczne stanowia podstawowsa odpowiedzialnosé
nadawcow publicznych”, i ustalono, ze decyzje w kwestiach programo-
wych maja by¢ podejmowane wspdlnie). Uchwalg uznaé nalezy za ostatni
akt zmagan telewizji publicznej z administracja Richarda Nixona. Zar6wno

44 J Withcrspoon,R. Kovitz: op. cit, s. 42.
45 L.Jarvik: op. cit,, s. 27-28.

46 J Withcrspoon, R.Kovitz: op.cit, s. 43-44.
47 R.Engclman: op. cit,, s. 170.

48 Ralph B. Rogers, reprezentujacy stacje KERA republikanin z Dallas, bywa nazywany ,,cziowickicm,
ktory uratowat amcrykanska telewizje publiczng”. Por. Public TV defender, visionary Ralph Rogers dics
in Dallas, http://www.currcnt.org/obituaries/obit9721rogers.shtml

49 CPB-PBS Partnership Agrcement, http://www.currcent.org/pbpb/documents/CPB-PBSpart-
ner73.html
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PBS, jak i CPB wyszly z pierwszej potowy lat 70. ostabione, ale bezposred-
nie naciski ze stron witadz w Waszyngtonie ustaty — Biaty Dom stracit zain-
teresowanie mediami niekomercyjnymi w obliczu probleméw zwiazanych
z afera Watergate.

Wydarzenia wczesnych lat 70. udowodnity, ze ustawa Public Broadca-
sting Act nie zabezpieczyta wystarczajaco niezaleznosci telewizji publicz-
nej. Uzalezniona od wsparcia federalnego PBS okazata si¢ wrazliwa na na-
ciski polityczne, a CPB nie byla w stanie skutecznie chroni¢ systemu.
Kolejna probe rozwigzania problemow zwiazanych z finansowaniem TV
publicznej stanowit Public Financing Broadcasting Act z 1975 1. Na mocy
ustawy, CPB miata otrzymywac fundusze wedtug nastgpujacej formuly: do
kazdego 2,5 dolara pochodzacego ze zrodet niefederalnych, rzad doktadat 1
dolara®. Celem autoréw nowego prawa bylo sprzezenie wysokosci dotacji
federalnych ze wsparciem ze strony spoteczenstwa, niezaleznie od aktual-
nego rozktadu sit politycznych w Waszyngtonie. Bylo to jednak rozwigza-
nie tylko potowicznie eliminujace problem — pieniadze nie pochodzily ze
specjalnego podatku, jak proponowano w latach 60., ale z ogélnych fundu-
szy federalnych. Dotacje podlegaty ponadto corocznej procedurze zatwier-
dzania na dwa lata do przodu, za$ urzednicy Korporacji mieli obowiazek
sktadania wyjasnien przed komisjami kongresowymi. Niezaleznie od
wsparcia federalnego, dodatkowym zZrodtem dochodow dla telewizji pu-
blicznej staty si¢ w tym okresie ogdélnonarodowe zbiorki pienigzne
(pierwsza zorganizowano w 1975 r.%").

Zasigg 1 pozycja telewizji publicznej na rynku amerykanskim stale wzra-
staty w drugiej potowie dekady. W 1978 r. programy PBS docieraty juz do
80% gospodarstw domowych™, a klimat polityczny (zwiaszcza za kadencji
Jimmy’ego Cartera) stat si¢ bardziej przyjazny dla mediéw niekomercyj-
nych. Nie oznacza to bynajmniej, ze Waszyngton przestat w ogdle ingero-
wac w polityke programowa sieci. Na poczatku 1980 r. wielkie kontrowersje
wzbudzita emisja dokumentu ,,Death of a Princess”, przedstawiajacego hi-
storig saudyjskiej ksigzniczki, ktéra skazano na $mier¢ za zwiazek z czlo-
wiekiem z nizszych sfer. Owczesny prezes PBS, Lawrence Grossman, pisze:

Sekretarz stanu wystat do nas pismo [...] naktaniajac do ponownego przemys-
lenia decyzji o nadawaniu programu, z uwzglgdnieniem potencjalnych szkéd
dla naszych relacji z waznym sojusznikiem. Cztonkowie Kongresu z obu par-
tii potgpili ,,Death of a Princess” w obawie, ze Saudyjczycy odetna dostawy
ropy naftowej do naszego kraju, co wywota powazny kryzys gospodarczy.

W sprawie filmu na telewizje publiczng naciskaty rowniez podmioty
prywatne (m.in. Mobil Oil — jeden z gléwnych sponsoréw audycji kultural-
nych w PBS), ale program mimo wszystko trafit na anteng.

50 R.Engclman:op. cit, s. 172-173.
5L ] Witherspoon, R.Kovitz op. cit, 5. 125.
R.Engclman: op. cit,s. 173.

3 LK. Grossman, NN. Minow: ,The Reagans”: What CBS Should Have Donc, http://cjrar-
chives.org/issucs/2003/6/reagans-grossman.asp
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Pod koniec lat 70., w kregach liberalnych pojawity sig glosy, ze PBS nie
wypetnia wia$ciwie zadania stuzenia wspélnotom lokalnym i wspierania
aktywno$ci publicznej grup dyskryminowanych. Krytyka koncentrowata
si¢ na kilku podstawowych kwestiach. Po pierwsze, podkreslano, ze
zarzady stacji lokalnych (podobnie zreszta jak centralnych instytucji syste-
mu) skladaly si¢ z ludzi nalezacych do waskiego kregu prominentnych
przedstawicieli biznesu, mediéw komercyjnych i polityki*. Istotne dla
ogotu widzéw decyzje podejmowane byty przez cztonkéw spotecznej elity,
za$ mniejszosci etniczne 1 rasowe z trudem przebijaty sig na anteng. Ro dru-
gie, krytykowano ofertg programowa PBS i dobér poruszanych w audy-
cjach tematow. Nie do przyjecia dla lewicowych aktywistow byt w szcze-
golnosci fakt, ze chociaz sie¢ czerpata wigkszo$¢ dochodow ze $rodkow
publicznych, notorycznie — ich zdaniem — pomijata problemy spotecznosci
lokalnych. Znamienne dla tego nurtu dezaprobaty wobec polityki progra-
mowej nadawcow niekomercyjnych byly stowa dokumentalisty George’a
Stoneya, zdaniem ktorego WNET (nowojorska stacja telewizji publicznej)
»powinna dostarcza¢ audycji, ktére pomoga ludziom poradzi¢ sobie z zy-
ciem w tej spotecznosci”. , Jaki zwiazek z réznorodnymi kulturami Nowego
Jorku” — pytat Stoney — ,,ma program wypetniony Szekspirem, importowa-
nymi produkcjami BBC, opera, baletem?”’. Lewicowe grupy monitorowa-
nia mediow ostrzegaty rdwniez przed rosnaca komercjalizacja telewizji pu-
blicznej i jej zwigkszajaca sig zaleznoscig od sponsoréw korporacyjnych.

W odpowiedzi na dostrzegalny kryzys tozsamosci PBS oraz dazac do
podsumowania pierwszych dziesieciu lat istnienia amerykanskiego systemu
mediéw publicznych, w 1977 1. powotano z pomoca Fundacji Carnegie ko-
lejng komisje do spraw nadawania. Efektem prac drugiej Komisji Carnegie
bylo sprawozdanie ,,A Public Trust” (,,Zaufanie Publiczne”, 1979 r.), za-
wierajace ostra krytyke modelu organizacyjnego 1 sposobu finansowania te-
lewizji publicznej. W dokumencie pojawily si¢ m.in. postulaty utworzenia
(w miejsce CPB 1 PBS) nowych, bardziej niezaleznych instytucji medial-
nych, a takze zwigkszenia wysoko$ci $rodkéw przeznaczanych na finanso-
wanie sieci (cze$¢ funduszy miata pochodzi¢ z optat za uzywanie czestotli-
wosci radiowych przez stacje komercyjne®®). W przeciwiefistwie do
stynnego poprzednika, raport ten przeszedt jednak bez wigkszego echa.

Najnowsza historia PBS

Republikanin Ronald Reagan, zwyciezca wyboréw prezydenckich
1980 r., byt pierwszym — od czaséw Nixona, blisko dekade wczesniej —
przywodca panstwa amerykanskiego, ktorego stosunek do telewizji pu-
blicznej mozna okresli¢ jako jednoznacznie wrogi®. O ile jednak Nixon byt

54 R.Engelman: op. cit., s. 175.

55 Tamze, s. 179-180.

56 . Witherspoon,R. Kovitz: op.cit, s. 52.
57 Por. R. Engelman: op. cit., s. 188.
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przeciwny PBS giownie z powoddéw koniunkturalno-politycznych, Reagan
atakowat media niekomercyjne z pozycji ideologicznych, w ramach ogol-
nego programu ograniczania sektora publicznego w imig prywatyzacji
1 wolnego rynku. Lata 80. mialy si¢ sta¢ okresem postgpujacej stopniowo
komercjalizacji PBS.

Juz w pierwszym roku urzgdowania, nowa administracja doprowadzita
do zredukowania planowanego budzetu CPB o 35 milionéw dolar6w*® (do-
magala sig za$ jeszcze wigkszych cig¢). Zgodnie z konserwatywna polityka
oszczgdnoscl fiskalnych, odchudzono tez organy instytucji telewizji pu-
blicznej, m.in. zmniejszajac zarzad CPB z 15 do 10 cztonkéw. Najwigksze
zmiany dotyczy¢ miaty jednak mechanizméw finansowania programu tele-
wizyjnego przez podmioty prywatne, w ktorych upatrywano nadziejg na ra-
tunek dla nadszarpnigtych funduszy sieci.

Dyskusjg wokot planow modyfikacji dotychczasowego systemu under-
writing zainaugurowano w pazdzierniku 1981 r., wraz z powotaniem Tym-
czasowe] Komisji ds. Alternatywnego Finansowania Telekomunikacji Pu-
blicznej. W ramach trwajacego 18 miesigcy eksperymentu, Komisja
upowaznita 10 lokalnych stacji telewizyjnych do emitowania w ograniczo-
nym zakresie reklam. Wyniki badania nie byly jednoznaczne, ostatecznie
jednak uznano, ze ewentualne zyski z reklam przypadtyby gléwnie stacjom
dziatajacym na wigkszych rynkach, a pozostali nadawcy (w tym stacje, kto-
re od poczatku kategorycznie nie zgadzaty si¢ na emisjg ptatnych ogloszen)
mogliby w wyniku ich wprowadzenia ponie$¢ powazne straty finansowe.
Ponadto zgoda na nadawanie reklam stanowitaby w jakiej$ mierze podwa-
zenie sensu istnienia PBS jako alternatywy dla stacji komercyjnych®. W tej
sytuacji Komisja zarekomendowata utrzymanie zakazu. Wskazujac jednak
na potrzebg zapewnienia telewizji publicznej dodatkowych funduszy, zale-
cifa liberalizacjg dos¢ restrykcyjnych dotad przepisdw regulujacych under-
writing.

Ostatecznie Federalna Komisja L.acznosci rozszerzyta w marcu 1984 r.
zakres informacji o sponsorach, ktére mogly by¢ wyswietlane w mediach
publicznych. Dopuszczono pokazywanie znakéw towarowych, neutralnych
opiséw 1 slogandw, nazw handlowych i wykazéw produktow, przez co en-
hanced underwriting — bo tak okreslano nowy system — zblizyt si¢ jeszcze
bardziej do tradycyjnych komunikatéw reklamowych. Fakt, ze enhanced
underwriting stat si¢ w potowie lat 80. efektywnym narzedziem marketin-
gowym, wydac si¢ moze ironiczny, jezeli wezmiemy pod uwage si¢gajaca
lat 50. geneze® praktyki umieszczania przed audycjami plansz z nazwami
sponsorow: programy wspdtfinansowane ze zrédet prywatnych nalezato,
zdaniem FCC — nieufnej wobec intencji wielkiego biznesu — odpowiednio
wyrdzni¢. Dzigki nowym regulacjom, korporacje zyskaly jeszcze wigkszy

58 J.Witherspoon, R.Kovitz: op. cit. 5. 126.

59 C.H.Sterling, M. Kittross: Stay Tuned. A History of American Broadcasting, Lawrence Erl-
baum Associatcs, Mahwah 2001, s. 522.

60 R.Engclman: op. cit., s. 192.
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wplyw na politykg programowg PBS — audycje, ktore nie znalazly sponso-
ra, narazone byly na niebezpieczenstwo zdjecia z anteny. ,Jako przedsig-
biorstwo handlowe, interesujemy si¢ nie tylko codziennym generowaniem
dochodu, ale rowniez tworzeniem odpowiedniego klimatu opinii, umozli-
wiajacego nam dalsza skuteczna dziatalno$é”®' — moéwil jeszcze w latach
70. Herb Schmertz z Mobil Oil. Po reformie systemu underwriting, stowa te
staty si¢ bardziej aktualne niz kiedykolwiek.

Kontrowersje wsrod liberalnych komentatorow wzbudzatly tez niektore
nowe audycje telewizji publicznej. Polskim akcentem w historii PBS jest
sprawa dokumentu ,,Let Poland Be Poland” (,,Zeby Polska byta Polska”)®,
wys$wietlonego z okazji proklamowanego przez prezydenta Reagana ,,.Dnia
Solidamosci”. Film zostal wyprodukowany przez Agencje Informacyjna
Stanéw Zjednoczonych (USIA)® i jako taki nie mogt by¢, zgodnie z pra-
wem, emitowany na terytorium Stanow Zjednoczonych. Kongres uchylit
jednak zakaz, co spotkato sig¢ z gwattowna reakcja krggow lewicowych.
Howard Rosenberg z Los Angeles Times nazwat decyzjg o zezwoleniu na
emisje filmu ,,przywlaszczeniem telewizji dla celéw propagandowych”®.

Przetom lat 80. i 90. przynidst dtugo oczekiwang przez amerykanskich
tworcoéw filmowych i telewizyjnych decyzje o utworzeniu Independent Te-
levision Service® — instytucji odpowiedzialnej za finansowanie niezale-
znych, czgsto dotykajacych wazkich probleméw spotecznych produkeii.
Kongres przeglosowat ustawg powotujaca ITVS w pazdzierniku 1988 1., ale
rozpoczeta ona dziatalno$¢ dopiero trzy lata pozZniej. Idea przy$wiecajaca
ITVS jest odtad produkcja audycji ,,podqmu;qcych ryzyko tworcze, stano-
wiacych iskre dialogu publicznego 1 zaspokajajacych potrzeby pomijanych
zwykle widowni™.

Ostatnia, jak dotad, probg radykalnej reformy amerykanskiego systemu
telewizji publicznej podjat w polowie lat 90. Newt Gingrich, ktéry na fali
wygranych w 1994 r. przez Partig Republikanska wyboréw do Kongresu
zapowiedzial ,,wyzerowanie” federalnych dotacji dla CPB®. Gingrich,
w owym czasie niezwykle wptywowy spiker Izby Reprezentantow, cieszyt
si¢ wsparciem intelektualnym ze strony prawicowych think-tankow 1 dys-
ponowal w walce z PBS argumentami w postaci specjalistycznych analiz
zawarto$ci medidéw. Rzetelnosd¢ tych badan, dowodzacych, ze audycje tele-
wizjl publicznej prezentuja znacznie czgsciej lewicowe 1 liberalne punkty
widzenia, byla jednak wielokrotnie podwazana przed przedstawicieli

6! E. Barnouw: The Sponsor: Notes on a Modern Potentate, Oxford University Press, New York
1978, s. 193.

62 R.Engelman: op. cit., s. 189.

63 USIA, istniejaca w latach 1953-1999, miata za zadanic budowa¢ pozytywny wizcrunck USA poza
granicami kraju. Nadzorowata m.in. rozgto$nig ,,Gtos Ameryki™.

64 H.Roscnberg: Let Poland Be Poland: Has Reagan Gone Too Far?, Los Angeles Times z 5 lutcgo
1982, s. 1.

65 ITVS: About. Frequently Asked Questions, http://www.itvs.org/about/aboutfaq.html
66 ITVS: About, http://www.itvs.org/about/
67 Gingrich wants to ‘zcro-out’ federal funding to CPB, http://www.current.org/mo423.html
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nadawcy i medioznawcoéw sympatyzujacych z druga strona politycznej ba-
rykady. O losie telewizji zdecydowato tym razem samo spoteczenstwo
amerykanskie, w sondazach opinii publicznej w przewazajacej wigkszosci
popierajace dalsze jej finansowanie®. Propozycja Gingricha zeszla osta-
tecznie z agendy politycznej republikanow.

Kulturalny glos w_kulturalnym spoleczenstwie

Amerykanski system telewizji publicznej wszed! w nowe millennium
z wieloma nierozwiazanymi problemami. Diugoterminowe finansowanie
dziatalnosci PBS nadal nie zostato zabezpieczone. Oskarzenia o sprzyjanie
okreslonej opcji politycznej w programach publicystycznych padajq zarow-
no z obozu liberalnego, jak 1 konserwatywnego. Stworzony ustawa Public
Broadcasting Act system instytucjonalny nie okazat sig w petni odporny na
proby ,recznego sterowania” — ani z Gabinetu Owalnego, ani z gabinetow
prezesow wielkich korporacji. Telewizje komercyjne od lat miazdza PBS
wskaznikami ogladalno$ci®

Rok 1985 1990 1996 2002 2008
Telewizja publiczna 2,6 22 2,1 1,6 1,2
Sieci komercyjne 448 36,5 35,7 30,3 26,9
Programy kablowe (bczptatne) 3.6 9,0 18,0 28,2 35,1

Pomimo to, amerykanska telewizja publiczna wciaz istnieje. Nadawane
na jej antenie programy — takie, jak ,Sesame Street”, ,Masterpiece The-
atre” czy ,,The NewsHour with Jim Lehrer” — stanowily 1 stanowia dla po-
kolen obywateli USA Zrodio wiedzy, rozrywki 1 wzruszen. Produkowane
przez PBS filmy dokumentalne ciesza si¢ renoma i popularnoscia nie tylko
w Ameryce. Audycje publicystyczne i naukowe nadawcy publicznego, mi-
mo konkurencji ze strony ,,Wielkiej Czworki” ogdlnokrajowych sieci tele-
wizyjnych™ oraz niezliczonych programéw kablowych'!, wciaz znajduja
wiernych widzow. Wydaje sie, ze — dzieki PBS — amerykanskle pragnienie
doskonatosci, o ktéorym moéwit w 1967 r. Lyndon Johnson, jest wiec w jakie-
J$§ mierze blizsze zaspokojenia. A to juz wiele.

68 J. Witherspoon, R.Kovitz op. cit,s. 81-82.

69 Wszystkic danc dotycza godzin najwigkszcj ogladalnosci (prime timc). Za: B. Gorman: Where
Did The Primctime Broadcast Audicnce Go?, http://tvbythcnumbers.com/2008/12/03/updated-where-
-did-the-primctime-broadcast-audicnce-go/9079

70 Do tradycyjnych gigantéw amerykanskicj tclewizji (NBC, CBS i ABC) dotaczyta zatozona
w potowic lat 80. sic¢ Fox.

71 W tym CNN.
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KODEKSY ETYKI DZIENNIKARSKIEJ
W POWOJENNEJ JAPONII —
WYBRANE PROBLEMY

townym watkiem tego tekstu jest poréwnanie dwoch japonskich ko-

deksow etyki prasowej: z 1946 1 2000 r. Dokumenty te stanowia cenne
zrodto wiedzy o $wiecie japonskich mediow, poniewaz w zwigzlej formie
obrazuja zasadnicze zmiany, ktore dokonaty si¢ w nim od momentu zako-
nczenia wojny w Azji 1 na Pacyfiku do poczatku XXI wieku.

Kodeksy etyki dziennikarskiej naleza do podstawowych elementow kaz-
dego systemu medialnego; wraz z normami prawnymi 1 obyczajowymi re-
guluja obieg informacji w danym spoteczenstwie. Od norm prawnych od-
roznia je brak jasno okreslonych sankcji, od norm obyczajowych —
formalny charakter i pisemna forma. Jak pisze Luka Brajnovi¢, promotor
systematycznej deontologii dziennikarskiej na gruncie europejskim: ,,\W
praktyce obowiazuja jedynie, gdy sa uznawane, w sposob cichy lub przez
publikacjg, przez wszystkich profesjonalistow, jednakze 1 wtedy zobo-
wiazuja tylko 1 wylacznie moralnie” (Brajnovi¢ 2006, s. 11). Kodeksy sa
formufowane przez organizacje migdzynarodowe (np. UNESCO 1983, Ra-
da Europy 1993), organizacje dziennikarzy i poszczegodlne przedsigbior-
stwa medialne. Polska wyr6znia sig w Europie szczegolnie duzg liczba obo-
wiazujacych kodekséw dziennikarskich, opracowanych przez kilka
stowarzyszen zawodowo-tworczych. 1 tak Stowarzyszenie Dziennikarzy
Rzeczypospolitej Polskiej w 1992 r. uchwalito Dziennikarski kodeks oby-
czajowy, Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich w 2001 r. przyjgto nowy
Kodeks etyki dziennikarskiej, a w Katolickim Stowarzyszeniu Dziennika-
rzy funkcje kodeksu obyczajowego przypisuje sig Deklaracji ideowej KSD.
W 1995 r. wszystkie stowarzyszenia dziennikarskie i1 niektore organizacje
nadawcow zaakceptowaly dokument pt. Karta etyczna mediow, ktory przez
swoj ogolny charakter wydaje si¢ najbardziej zblizony do japonskich ko-
deksow, bedacych przedmiotem zainteresowania tego tekstu'.

W Polsce kodeksy etyki dziennikarskiej sa takze dopetnieniem przepi-
s6w prawa panstwowego, takich jak Prawo prasowe z 1984 1. (z p6zniejszy-

' Polskic dokumenty deontologii prasowej omawia W. Pisarck (2008).
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mi zmianami) oraz Ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 r. W Japonii sytu-
acja jest nieco odmienna, poniewaz przedwojenne prawo prasowe, ktore
zawierato réwniez regulacje natury obyczajowej, uniewazniono po zako-
nczeniu wojny w Azji i na Pacyfiku i nigdy nie uchwalono nowego. Japo-
nskim odpowiednikiem Ustawy o radiofonit i telewizji jest Ustawa o nada-
waniu z 1950 r. (z pdzniejszymi poprawkami), wspolczesnie jedyny akt
prawny w tym kraju w cato$ci po§wigcony mediom. Podlegaja one jednak
wielu regulacjom, rozproszonym po roznych aktach prawnych dotyczacych
szeroko pojgtego rozpowszechniania informacji (wigcej na ten temat zob.
Merklejn 2007, 104-108).

Japonskie kodeksy etyki dziennikarskiej powstaty pod niewatpliwym
wplywem amerykanskiej koncepcji odpowxedzlalnosm spoiecznej dzienni-
karzy. Pierwszy kodeks etyki dziennikarskiej w powojennej Japonii zostat
wprowadzony w 1946 1. w specyficznych warunkach. Japonia po przegra-
nej wojnie znajdowata sig pod okupacja, teoretycznie aliancka, w praktyce
— amerykanska. Wladzg nad jej terytorium sprawowata Kwatera Gtowna
Naczelnego Dowddztwa Sit Sojuszniczych, ktorej przywodcey postawili so-
bie za cel demokratyzacjg Japonii. Czgscia tej polityki miato by¢ dostoso-
wanie japonskiej prasy do zachodnich standardéw wolnosci stowa i posza-
nowania praw czlowieka. Innymi stowy, amerykanscy reformatorzy
postawili sobie za zadanie przeksztalcenie autorytarnego systemu medial-
nego w liberalny. Media w Japonii okresu wojny byly bowiem catkowicie
podporzadkowane polityce kot wojskowych 1 stanowily poshuszne narze-
dzie propagandy panstwa.

23 lipca 1946 r. pod auspicjami Naczelnego Dowodztwa Sit Sojuszni-
czych utworzono Japonskie Stowarzyszenie Prasy (NSK, Nihon Shimbun
Kyrtkai), ktore oglosito Kodeks etyki dziennikarskiej (Shimbun rinri koryo).
Oto streszczenie tego dokumentu (wedlug strony internetowej NSK
http://www.pressnet.or.jp, dostep 19.11.2002).

Zaakcentowano zasadg wolnosci stowa jako jednego z podstawowych
praw cztowieka. Wolnos$¢ stowa mogta by¢ ograniczona jedynie interesem
publicznym lub bezposérednim zakazem prawodawcy. Zaznaczono jednak,
ze prasa moze krytykowac zte akty prawne jako takie. Okreslono zasady,
jakimi winni sig kierowac¢ dziennikarze:

1) Fakty maja by¢ relacjonowane wiernie i doktadnie.

2) W wiadomos$ciach nie ma miejsca na wyrazanie prywatnych po-
gladow dziennikarzy. ,

3) Nalezy unika¢ wykorzystywania wiadomos$ci do celéw propagando-
wych. .

4) Opinie krytyczne powinny by¢ wyrazane w takim zakresie, w jakim
mozna przedstawi¢ je bezposrednio zainteresowanej osobie.

5) Swiadome, stronnicze odejécie od prawdy jest pogwaicemem naj-
szczytniejszych zasad dziennikarstwa.

W dokumencie zaznaczono, ze gazety, w odrdznieniu od innych przed-
sigbiorstw nastawionych na zysk, maja ogromny wptyw na umysty swoich
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odbiorcéw. To z prasy czerpie si¢ informacje 1 na ich podstawie ksztattuje
si¢ opinia publiczna. Ta odpowiedzialno$¢ decyduje o publicznym charak-
terze przedsigbiorstw medialnych 1 nadaje dziennikarzom specjalny status
spoteczny.

Wedhug kodeksu NSK, dziennikarze powinni w artykutach odwaznie
wyraza¢ swoje przekonania. Obowigzkiem ludzi mediéw jest mowic
w imieniu tych, ktérzy nie maja mozliwosci samodzielnej wypowiedzi.
Krytykujac, nalezy dac osobie krytykowanej prawo do obrony. Jezeli dzien-
nikarz popelni biad, jego obowiazkiem jest sprostowac go tak szybko, jak
to mozliwe. Nalezy okazywaé tolerancje wobec sprzecznych stwierdzen
1 opinii.

Wprowadzenie kodeksu bylo cze$cia transformacji systemowej, ktora
miala miejsce w 6wczesnej Japonii. Japonczycy po raz trzeci w swej histo-
rii przechodzili proces otwierania kraju na zachodnie idee (pierwszy to
dziatalnosé Europejczykow w Japonii na przetomie wieku XVI 1 XVII, dru-
g1 otwarcie Japonii i jej ,,uzachodnienie” w ramach odnowy Meiji w dru-
giej potowie XIX wieku). Nalezy pamigtac, ze po drugim otwarciu Japonii
pozostaty pewne tradycje wolno$ci stowa i niezaleznej prasy, ktére po
sthumieniu ich w epoce militaryzmu, po wojnie znowu dochodzity do glosu.
J aponczycy pozytywme reagowah na zachety wiadz okupacyjnych do two-
rzenia nowych gazet i czasopism. W kwietniu 1947 r. liczba wydawanych
w Japonii dziennikéw wynosita 139, czyli w przyblizeniu 3 razy wigcej niz
w czasie wojny. Wznowiono wydawanie periodykow przedwojennych (np.
Chiio Koron — ‘Debata Publiczna’, Kaizé — ‘Przebudowa’), pojawily sig tez
nowe (np. Sekai — ‘Swiat’, Shin Nzhon Bungaku — ‘Nowa Literatura Japo-
nska’, w ktorych prezentowano szeroki wachlarz opinii 1 opcji politycznych
od prawa do lewa (Patasz-Rutkowska, Starecka 2004, s. 223).

Z drugiej strony, jak ironicznie zauwazyt japonski historyk Yamagiwa
Akira, w okupowanej Japonii wolno byto krytykowac wszystko 1 wszyst-
kich — z wyjatkiem armii okupacyjnej (Yamagiwa 1979, s. 24). Na samym
poczatku okupacji, w 1945 1., Kwatera Gléwna wprowadzita wiasna cenzu-
re (Press Code), w ramach ktorej zabronifa , bezpodstawnej krytyki pafistw
alianckich”. W jej polityce tkwita wigc pewna sprzecznos$¢ — proces demo-
kratyzacji mial przebiega¢ pod Scista kontrolg wtadz okupacyjnych i zgod-
nie z ich interesami. W pazdzierniku 1949 r., w zwiazku z ,.kursem zwrot-
nym” w polityce okupacyjnej wobec Japonii, cenzura zostala ostatecznie
zniesiona. Okres okupacji zakonczyt sig w 1951 r. podpisaniem traktatu po-
kojowego w San Francisco, ktéry wszed! w Zycie w roku nastgpnym.

Kodeks etyki dziennikarskiej wprowadzony w 1946 r. obowiazywal do
roku 2000; w 1955 . wprowadzono jedynie drobne uzupetnienia. W odro6z-
nieniu od konstytucji z 1947 r., ktéra rOwniez zostata uchwalona pod auspi-
cjami wiadz okupacyjnych, nie byt przedmiotem szczegdlnych kontrower-
sji. Mozna przypuszczaé, ze jego zasadnicze idee zostaly uznane przez
$wiat japonskich mediéw za uniwersalne, a w kazdym razie nie staty sig te-
matem burzliwych sporéw.
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Potrzebe nowelizacji dokumentu dostrzezono dopiero pod koniec wieku
XX, kiedy Japonia wkraczata w epokg informatyzacji. 21 czerwca 2000 r.
NSK ogtosito nowa wersje Kodeksu etyki dziennikarskiej. Potrzebg aktu-
alizacji kodeksu uzasadniono gwalttownymi zmianami w $wiecie medidw
u progu XXI wieku, podkreslajac jednoczesnie, ze ,,duch” (seishin) orygi-
nalnego dokumentu zostanie zachowany. Przyjrzyjmy sig blizej tej wersji
dokumentu, ktéra obowiazuje do dnia dzisiejszego.

Poczatek kodeksu przytoczymy w doktadnym ttumaczeniu (wedtug stro-
ny internetowej NSK http://www.pressnet.or.jp, dostgp 15.05.2007):

Wrchodzac w XXI wiek, cztonkowie Japonskiego Stowarzyszenia Prasy [czyli
japonskie przedsigbiorstwa prasowe i radiotelewizyjne — przyp. IM] ponownie
u$wiadamiajg sobie misje prasy i zobowiazuja si¢ dotozy¢ wszelkich staran,
aby w nadchodzacych nowych czasach panowat dostatek i pokdj, i w tym celu
ustanawiaja nowy Kodeks etyki dziennikarskiej.

Prawo narodu, ,,aby wiedzie¢”, jest uniwersalng zasada, lezaca u podstaw de-
mokratycznego spoteczenstwa. To prawo zostaje zagwarantowane wtedy, gdy
w warunkach wolnosci stowa 1 wypowiedzi istnieja niezalezne od wszelkiej
wladzy media o wysokiej §wiadomosci etycznej. Prasa pragnie nadal bra¢ na
siebie t¢ odpowiedzialno$¢ i wlasciwie ja realizowac.

W spoteczenstwie, w ktorym jest si¢ nieustannie bombardowanym ogromna
iloscig informacji, palaca potrzeba staje si¢ szybkie podejmowanie wiasci-
wych decyzji, co jest prawda i co warto wybra¢. Obowiazkiem prasy jest od-
powiada¢ na to zapotrzebowanie, publikujac doktadne i obiektywne wiado-
mosci oraz wywazone komentarze i w ten sposéb realizowaé publiczng
1 kulturalna misje.

Wszyscy ludzie mediow, odpowiedzialni za redakcjg, produkcjg, reklamg
i sprzedaz, aby wypei¢ to postannictwo, powinni zaréwno strzec wolnosci
stowa 1 wypowiedzi, jak i1 zachowywa¢ surowa samodyscypling w trosce
o utrzymanie wysokich standardow”.

W dalszej czgsci kodeksu ujgto w punktach gtowne wartosci, jakie
wedhug autorow dokumentu powinni mie¢ na wzglgdzie japoniscy dzienni-
karze. Sa to:

1) wolno$¢ i odpowiedzialnosé

2) doktadnos¢ 1 obiektywizm

3) niezalezno$¢ i tolerancja

4) poszanowanie praw cztowieka

5) jakos¢ (lub standard — hinkaku) 1 umiar.

Kazdy z tych punktow zostat nastgpnie krotko rozwinigty. W rozwinig-
ciu punktu 1 zwrécono uwagg na konieczno$¢ zachowania rownowagi mig-
dzy wolnoscia wypowiedzi, ktora jest podstawowym prawem cztowieka,
a odpowiedzialno$cia, ktora oznacza ostrozno$¢ w trosce o interes publicz-
ny. Wedlug wyjasnien do punktu 2, prasa petni rolg kronikarza historii, a na
dziennikarzach spoczywa obowiazek poszukiwania prawdy. Wiadomosci
muszg by¢ doktadne i obiektywne, w ich relacjonowaniu dziennikarze nie
powinni ujawnia¢ wiasnego stanowiska ani pogladéw. Natomiast w komen-
tarzach nalezy pisa¢ zgodnie z wiasnymi przekonaniami i nie zabiegac
o wzgledy opinii publicznej. W rozwinigceiu punktu 3 zaznaczono, Ze nieza-
lezno$¢ prasy jest gwarancja obiektywizmu wypowiedzi. Prasa musi strzec
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swojej niezalezno$ci przed wptywami wszelkich sit politycznych, nie po-
winna by¢ przez nie wykorzystywana. W trosce o doktadno$¢, obiektywizm
1 wywazenie opinii, gazety powinny aktywnie udostepnia¢ swoje famy ta-
kZe tym, ktorzy glosza poglady inne niz stanowisko redakcji. W punkcie 4
) polozono nacisk na poszanowanie godnos$ci czlowieka, a w szczegdlnosci
dobrego imienia 1 prywatno$ci. Bigdne informacje powinny zosta¢ szybko
sprostowane, a w przypadku, gdy redakcja wydata nieuzasadniona opinig
1 naruszyta dobre imi¢ danej osoby, powinna zapewni¢ jej mozliwo$¢ pole-
miki lub podja¢ inne $rodki dla naprawy sytuacji W ostatnim, 5 punkcie
polozono nacisk na to, ze prasa, ktora petni mlSJQ pubhcznzu kulturalna, po-
winna byc dostgpna dla kazdego, w kazdym miejscu i czasie. ZarOwno arty-
kuly, jak i reklamy musza utrzymywaé wysoka jako$¢ srodkéw ekspres;i.
W sprzedazy nalezy zachowywac umiar i zdrowy rozsadek (ryzshiki).

W poréwnaniu z tekstem z 1946 r. nowy kodeks kladzie wigkszy nacisk
na ,,prawo narodu, aby wiedzie¢” (kokumin no ,.shiru kenri’”). Chodzi tu
o zasadg jawno$ci zycia publicznego. Dostep do informacji jest rozumiany
Jjako jedno z podstawowych praw cztowieka. Jest to spojne rowniez z tren-
dami w prawodawstwie japoniskim przetomu wiekdéw: w 1999 r. w japon-
skim parlamencie uchwalono Ustawe o dostepie do informacji publicznej,
ktora to ustawa weszta w zycie w 2001 r. (wiecej na ten temat w: Kingston
2004, s. 53). Zwrdcono takze uwage na ogromna ilo$¢ informacji, jaka jest
nieustannie bombardowany wspoétczesny Japonczyk, i koniecznos¢ utrzy-
mania ich wysokiej jakosci.

Duch dokumentu odzwierciedla przemiany, zachodzace w spoteczen-
stwie japonskim na przetomie XX i XXI wieku. Okresla sig je jako spote-
czenstwo informacyjne (spoteczenstwo wiedzy, spoteczenstwo zmediatyzo-
wane), w ktorym dostep do systemu masowej komunikacji jest warunkiem
dostgpu do innych systeméw i podsystemOw spolecznych. Pojgcie
spoteczenstwa informacyjnego powstato w Japonii juz w latach 60. Pierw-
sza teoria spoteczenstwa informacyjnego zostata przedstawiona przez etno-
loga Tadao Umesao w 1964 r. w artykule ,,0 przemystach informacyjnych”
(Umesao 1964). Umesao przewidywat nadejscie spoteczenstwa, w ktorym
informacje i ustugi beda towarami cenionymi wyzej niz dobra materialne.
Japonia w okresie intensywnego wzrostu gospodarczego stata si¢ najbar-
dziej ,,nasyconym mediami” spoleczenstwem wspodiczesnego $§wiata
(Krauss, Pharr 1996, s. XI). W latach 90. osiagata najwyzsze naklady gazet
na §wiecie i drugie — po Stanach Zjednoczonych — wskazniki ogladalnosci
telewizji (Dobek-Ostrowska 1999, s. 140-141). W tej samej dekadzie w Ja-
ponii rozpoczela si¢ ekspansja Internetu, ktora nabrata tempa na poczatku
XXI wieku. Wedlug dokumentu World Information Society Report 2007,
opublikowanego przez International Telecommunication Union, w 2006 ro-
ku Japonia byta juz drugim — po Korei Potudniowej — najbardziej zinforma-
tyzowanym spoleczenstwem $wiata. W roku 2007 liczba abonentow szero-
kopasmowego Internetu w Japonii przekroczyta 25 mln, przy ogoélnej
liczbie ludnosci okoto 127 mln (Telecoms, Mobile and Broadband in Asia
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report — Japan, 2008, Statistical Handbook of Japa 2007, 2008; doktadne
adresy internetowe zob. Bibliografia). Prognozy wizjoneréw, takich jak
Umesao czy Marshall McLuhan, staja si¢ w Japonil rzeczywistoscia za
sprawa zarowno ,,starych”, jak i nowych mediow, do ktorych nalezy Inter-
net. W takim spoteczenstwie informacja staje si¢ artykutem pierwszej po-
trzeby, niezbgdnym jak woda i powietrze. Stad nacisk na gwarancje, iz po-
winna ona by¢ dostgpna dla wszystkich, w kazdym miejscu 1 czasie.

Pozostaje pytanie, jak duze znaczenie w japonskim systemie medialnym
maja zasady etyczne formulowane przez NSK. Na przetomie XX 1 XXI
wieku organizacja ta nadal zajmowata istotng pozycjg w §wiecie japonskiej
prasy, rozumianej szeroko, bo do stowarzyszenia nalezg takze przedstawi-
ciele mediow elektronicznych. Amerykanska badaczka japonskich mediow
Laurie A. Freeman podaje, ze w 1997 r. NSK zrzeszato 164 przedsigbior-
stwa medialne, w tym 112 gazet, 47 stacji radiowych 1 telewizyjnych oraz
5 agencji prasowych (Freeman 2000, s. 144). Twierdzi, ze mimo presji
wiadz okupacyjnych na poczatku dziatalnos$ci NSK organizacja ta z czasem
zaczgla sig przyczynia¢ do autentycznej demokratyzacji japonskiej prasy.
Prowadzita ws$rdd dziennikarzy dziatalno$¢ edukacyjna, majaca na celu
uswiadomienie im ich zobowiazan wobec spoteczenstwa. Publikowata ko-
lejne dokumenty 1 organizowata seminaria na temat wolno$ci stowa. Z dru-
giej strony, Freeman krytykuje t¢ organizacjg za koordynacjg 1 wspieranie
systemu tzw. ,.klubéw dziennikarzy”, ktore przez swoj elitarny charakter
ograniczaja dostgp do Zrodet informacji (wszystkie wazniejsze instytucje
polityczne i1 ekonomiczne w Japonii maja ,.kluby dziennikarzy”, za posred-
nictwem ktorych rozpowszechniaja informacje o swojej dziatalnosci.
Cztonkami klubow sa dziennikarze prestizowych dziennikow, ogdélnokrajo-
wych sieci telewizyjnych i agencji prasowych, natomiast nie moga do nich
naleze¢ przedstawiciele medidw zagranicznych, lokalnych, partyjnych
1 wyznaniowych). Samo NSK prezentuje sig jako organizacja dbajaca o wy-
soki poziom przekazéw prasowych oraz edukacyjna i kulturalna misj¢ me-
diéw. Znaczenie opublikowanego przez nia kodeksu deontologicznego
moze pomniejsza¢ fakt, ze japonscy dziennikarze kierujq si¢ przede wszyst-
kim wewngtrznymi kodeksami etycznymi, sformutowanymi przez poszcze-
gblne przedsigbiorstwa medialne.
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Pierwsze dni wolnego Krakowa
w relacjach prasowych

Nasze narodowe §wigto niepodlegtosci w swych intencjach bardziej na-
wiazuje do wydarzen ogoélnoeuropejskich: 11 X1 — w Compicgne Niemcy
podpisuja warunki zawieszenia broni podyktowane przez koalicjg; w War-
szawie — w tym samym dniu — uzurpujaca sobie prawa tymczasowej wiadzy
w Kroélestwie Polskim Rada Regencyjna ofiarowuje przebywajacemu
w stolicy od kilkunastu godzin Jozefowi Pitsudskiemu wiladzg (jak wtedy
moéwiono) nad polskim Wehrmachtem, a w trzy dni poZniej rozwiazuje sig
1 przekazuje Pitsudskiemu cato$¢ wiadzy.

Tak w Warszawie wygladata droga do niepodlegtosci Polski. Tymcza-
sem wczesniej, bo w ostatnich dniach pazdziernika, niepodleglos¢ zawitala
do Galicji, do Tarnowa, Zakopanego, Cieszyna 1 Krakowa. Zawitata nagle,
niespodziewanie. Wszyscy na t¢ chwilg oczekiwali od dawna, ale moment
stracania dwuglowych ortow austriackich, niszczenia innych insygniow
wiadzy c.-k. zaskoczyt wszystkich, takze dziennikarzy. Stad w ich komen-
tarzach, jak rowniez w o$§wiadczeniach innych osobistosci, czgsto mowi sig
0 ,,ztotym $nie”, ,,wielkich i cudownych rzeczach”. Podczas inauguracji ro-
ku akademickiego 1918/1919 rektor Uniwersytetu Jagiellonskiego ks. prof.
Maciej Sieniatycki powiedziat m.in.:

Ztoty sen, marzenie kilku pokolen, ostatnich pokolen, przyobleka sig¢ w szate
rzeczywisto$ci. Wiara w zmartwychwstanie Polski, pragnienie jej niepod-

legtoéci z mlekiem matki przenikato w jestestwa nasze, z ostatnim tchem ko-
najacego ulatywalo z jego piersi'.

A w oredziu Episkopatu czytamy:

Jakze wielkie i cudowne rzeczy dzieja sig przed oczyma naszymi. Do czego
wzdychali ojcowie 1 matki nasze, co si¢ snuto w snach, ;ako niedo$cigte ma-
rzenia, staje sig rzeczywistoscig, na to patrza oczy nasze’.

! Z wypowicdzi na inauguracji roku akadcmickicgo na UJ rektora, ks..prof. dra Macieja Sieniatyckic-
g0; Nowa Reforma z 15 X 1918.

2 Glos Narodu z 3 X1 1918.
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W podobnym duchu zareagowat na wydarzenia ostatnich dni pazdzierni-
ka komentator najbardziej poczytnego Owczesnie llustrowanego Kuriera
Codziennego:

Za stabe stowa, za staba mowa ludzka, aby odda¢ te wstrzasajace uczucia, kto-
re przeptywaja przez piersi kazdego Polaka. Nalezaloby pisa¢ ptomieniami,
aby méc wyrazi¢ plastycznie silg i blask tej potgznej historycznej chwili, ktéra
w dniu wczorajszym rozpoczeta sig¢ w zyciu ziem polskich, ktore przez sto
czterdziesci szes$¢ lat zyty przykute do obcego tworu panstwowego.

Weczoraj jeszcze wstawat Krakow i wszystkie wsie 1 miasta tej dzielnicy pod
skrzydtami orfa austriackiego — w godzinie potudniowej odpadt tynk z poma-
lowanej na kolor czarmo-zotty polskiej dzielnicy i na oczach catego $wiata do-
konat sig cud — z paczka obcisnigtego jeszcze grubymi liScieniami, przepojo-
nymi zywica austriacka wytrysnat wspaniaty kwiat polskiej wolnosci, polskiej
niepodlegtosci, polskiej dumy.

Spadty z muréw orly znienawidzone a dzi$ nam obojgtne — znikly ze $cian ga-
binetow portrety niepotrzebne — dokonywata si¢ bezkrwawa rewolucja woj-
skowa btyskawiczna i $miafa, bioraca w swoj rzad obcych generatéw i obce
wojska — dokonywata sig rewolucja, ktora przeksztatcata cate zwiazki wojsko-
we w polskie kadry zbrojne, jak z mitycznych kamieni Kadmosa wyrastaty ty-
sigczne zastgpy polskich oficeréw i polskich wiaruséw — na wszystkich czap-
kach i piersiach pojawity sig polskie orty i narodowe kokardki — wyszta
Polska ze stuletniego wiezienia na ulice miasta i na pola polskie i brata w ra-
miona stgskniona swoja mlodziez, swoich zotnierzy, swoich robotnikéw, swo-
ich chtopéw, swoj nardd caty [...] Wstaje nardd, ktérego duszeg zaklety piesni
poetéw w basn o ,,$piacych rycerzach” — wstaje wolny gospodarz swych ziem,
aby skfadnie i madrze wszystko urzadzi¢ na chwale swej przesztosci histo-
rycznej i na chwalg nowych czaséw, ktore ida’.

Stan zachwytu, radosnego nastroju, zafascynowania nie razi — nawet po
wielu latach — swym patosem, sztuczno$cia. Takie refleksje wywotane zo-
staly wydarzeniami z wczesnego, pochmurnego, mzystego poranku 31 paz-
dziernika na ulicy Kalwaryjskiej, na ulicach prowadzacych do Rynku
Gléwnego, pod odwach przy Wiezy Ratuszowej. Zaskoczyly wszystkich,
bo o przygotowaniach do bezkrwawej rewolucji wojskowej, btyskawiczne;j
1 $miatej, nie dyskutowano przeciez publicznie. Na dobra sprawg w Krako-
wie nie byto takiego forum ani politycznego, ani partyjnego, ani rzadowe-
go, by sprawy te roztrzasa¢. Cho¢ grupki konspiratoréw (o ich dziatalnosci
wspomina J. Czaplinski, autor wstgpu do pamigtnika Antoniego Stawarza
,Gdy Krakéw kruszyl peta™) projektowaty przejecie wiadzy w Krakowie,
paralizowat ich jednak strach przed ewentualng nieudana proba. Dlatego
moment ten przesuwano z dnia na dzien.

Polska Komisja Likwidacyjna (w sktad ktorej weszli postowie do Sejmu
Krajowego 1 Rady Panstwa) jako tymczasowy organ wiadzy polskiej dla
Galicji i Slaska Cieszynskiego powstaje dopiero 28 pazdziemika. W jej
sktad wchodzi PSL ,,Piast” (W. Witos), PPSD (J. Moraczewski, 1. Daszy-
nski) 1 Stronnictwo Demokratyczno-Narodowe (A. Skarbek).

3 Ilustrowany Kurier Codzienny z 2 X1 1918.

4 A. Stawarz Gdy Krakéw kruszyt peta. Kartki z pamigtnika oswabadzania Krakowa w 1918 r.,
Krakow 1939.
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Tymczasem Antoni Stawarz (1889-1955), dowoddca plutonu w batalio-
nie asystencyjnym 93. Putku Piechoty w Podgdrzu (na terenie d6wczesnych
koszar znajduja si¢ dzi$ obiekty ,,Korony”), w $cistym porozumieniu z bry-
gadierem Bolestawem Roja (1876-1940), obserwujac rozprzgzenie wsrod
austriackich oficeréw, a takze znajac plany wywiezienia z Krakowa zywno-
$ci zgromadzonej w magazynach wojskowych, postanawia dziata¢ ener-
gicznie. Dzialajq z pobudek patriotycznych, nie licza na awanse, zaden
z nich nie zyskat wyrozmema godnego swych czynow, cho¢ w wypow1e-
dziach prasowych pojawiaja sig¢ rozne, enigmatyczne przypuszczenia.
W przeddzien, 30 pazdziernika na stacji kolejowej w Plaszowie, wespot
z urzgdnikiem do spraw ruchu, A. Stawarz nadaje telegram: ,,Rewolucja
w Krakowie. Rzad Polski objat wtadzg. Wstrzymacé wszystkie transporty,
ktére by cheiaty wyjechaé poza granice kraju, skierowac je na Krakow”.

Prawdziwe przesilenie nastgpuje w koszarach podczas apelu porannego.
Polscy, stowianscy (gtownie czescy) Zohierze zostaja wtajemniczeni w pla-
ny swego dowddcy. IScie pokerowa rozgrywka. Udata sig. Zolnierze masze-
ruja w kierunku Rynku. Mimo ulewnego deszczu na ulicach gromadza sig
thumy ludzi, ktérzy maszerujacych zotnierzy witaja oklaskami, okrzykami,
kwiatami. Reporter chrze$cijansko-demokratycznego Glosu Narodu w wy-
daniu wieczomym z 31 pazdziernika donosi, iz brygadier B. Roja przed go-
dzing 12 zawiadomit oficera austriackiego o objgciu wiadzy 1 wydat rozkaz
natychmiastowego zdjecia odznak austriackich. Oficer 1 jego $wita ustucha-
li tego wezwania; nie stawiali oporu. Cho¢ zostali zaskoczeni wytworzona
sytuacja — odtad byli przeciez aresztantami. Martwit ich jedynie los rodzin,
a zwlaszcza wyptlata naleznego zotdu. W swych kiopotach spotkali sig
z duza zyczliwos$cia wtadz polskich. W tym samym dzienniku czytamy:

W miescie ruch $wiateczny. Podniosty nastréj panuje wszedzie, kazda chwila
przynosi nowe wiadomosci. Na ulicach ozywienie niezwykle. Zotnierze
z orzetkami polskimi z rado$cia spetniaja shuzbg, z polecenia nowej, prawowi-
tej wladzy. Thumy zbieratly sig przez dzien caty przed odwachem, z ktérego
powiewaja biato-amarantowe flagi. Kraty odwachu ozdobione barwami naro-
dowymi i bukietami kwiatow, wewnatrz sztandar polski, dar ,,Gwiazdy” kra-
kowskiej. Poczekalnia w prezydium magistratu przybrata inny wyglad, gdyz
urzeduja tam przedstawiciele polskiej wiadzy”.

Inne refleksje kresli felietonista demokratycznej Nowej Reformy:

Jak sen ztoty, niezapomniany, ktéry wracac bgdzie do nas w przysztosci nieza-
tartym wspomnieniem, minat dla Krakowa dzien wczorajszy. Spadty z rak na-
szych krepujace wigzy, zakonczyt sig okres pditorawiekowej niewoli — histo-
ryczny nasz podwawelski grod zbudzit sie juz dzisiaj wolnym, polskim
miastem, jakim zreszta ani na chwilg by¢ nie przestata stolica Piastow i Jagiel-
lonéw. I ta wieza mariacka, ukochana naszych tradycji straznica [...]. Cho¢
chmury jesienne przystaniaty nam wczoraj niebo, zdawato sig, ze przez ich
gruba powloke przeciska sig stofice i promieniami swymi ztoci koputy Wawe-
lu i mariacka korong. Od dzi$ jesteSmy u siebie, jesteSmy wolnymi obywatela-
mi wolnej Polski [...]. W tej przetomowe;j chwili wielkiego podniecenia serc
i ducha niczego wiecej pragna¢ nie nalezy jak zgodnego, jednolitego, wolnego

5 Glos Narodu, 1 XI 1918.
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od wasni spofecznej i partyjnych antagonizméw, dzialania, aby wielkie,
szczgsliwie poczete dzieto wyzwolenia dobiec moglo szczesliwie i w pokoju
do konca na chwate pokolenia, ktore chwile te przezywato i1 ktadto fundament
pod szczséliwq przyszto$¢ wyzwolonej z wigzow Ojczyzny. Tak nam dopo-
moz Bog'.

Do gltoséw entuzjazmu dotacza socjalistyczny Naprzod:

Krakéw mimo deszczu przedstawia dzisiaj widok radosny. Z czapek Zolnierzy
i oficerdw znikly baczki cesarskie, a natomiast tysigcami pojawily orly pol-
skie oraz kokardy czerwono-biate. Oficerom, ktérzy jeszcze dzi$ rano nosili
baczki, dzisiaj rano patrole uswiadomity dokonana juz zmiang w geografii Eu-
ropy. Na linii A-B, na giéwnej trafice orly austriackie zawieszono polskimi
ortami. Z odwachu pod wieza ratuszowa orta cesarskiego zdjgto; tak samo
znikly orly austriackie z gtéwnej poczty i z wielu innych budynkéw publicz-
nych. Tylko nad brama starostwa na Basztowej wciaz jeszcze swobodnie buja
dwugtowy ptak z kutego zelaza, tadnie rzezbiony, wyrazisty okaz drapieznika,
istne wcielenie wszelkich c. i k. rekwizycji. Juz wielki czas ten zartoczny okaz
zdja¢ 1 przenie$¢ do muzeum narodowego, oczywista do oddzialu zabytkéw
barbarzynstwa’.

Istniaty jednak, nieartykulowane zbyt glos$no partyjne antagonizmy,
mogace sig przyczyni¢ do wasni spotecznych (przed ktdrymi przestrzegat
felietonista Nowej Reformy) — ich $lady napotykamy w komentarzu Czasu:

Nadzwyczajne wypadki przesuwaja sie od paru dni przed naszymi oczami,
budzac zmieszane uczucia rado$ci i obawy. Rado$¢ bowiem, najwyzsza ra-
dos¢, budzi upadek dzieta rozbioru, objawiony [...] nagtym przejgciem wojska
i rzadu w rece polskie. Serca bija szybciej [...] gdy widzi sig orty i choragwie
polskie rozwinigte z ratuszowej wiezy. [...] Chwila ta, aczkolwiek od poczatku
wojny spodziewana i dajaca si¢ przewidzie¢, przyszta mimo wszystko nagle
1 zastala nas niedostatecznie przygotowanych. Nie rzad polski bezposrednio,
ale tylko dorywczo i prowizorycznie wybrany organ zastgpczy objal na razie
zadania ustgpujacej wiadzy austriackiej. Nie wojsko polskie, pod choragiew
polska zaciagnigte i rzadowi polskiemu zaprzysiggte, ale resztki rozsprzegnie-
tych putkéw polsko-austriackich przejqaty W swoje rece obowiazek bronienia
tadu i poparcia powagi wiadzy polskiej”.

Rozgoryczenie publicysty konserwatywnego Czasu jest zrozumiate; re-
prezentuje przeciez oboz, ktorego przedstawiciele dotad byli mocno usado-
wieni w aparacie upadajacej c.-k. monarchii. W odradzajacej sig Polsce wy-

raznie znajduja sig¢ na uboczu. Stad na jego tamach (nr 510) krytyczne
uwagi o czfonkach rzadu J. Moraczewskiego:

Sq to agitatorzy i doktrynerzy, bez fachowych uzdolnien, zuzyci nadto poli-
tyka partyjna, robiong najczesciej po kawiamiach — we Lwowie w kawiarni
Krysztatowej; w Krakowie u Janikowskiego czy Bisanza.

W kilka tygodni pozniej zadziorni staja sie rowniez dziennikarze socjali-
stycznego Naprzodu, szczegblnie odtad, kiedy wptyw lideréw PPS-u (L
Daszynski, J. Moraczewski) wyraznie topnieje. Dla Naprzodu PPS jest
Swigtoscia; kazdy glos krytyczny wobec tej partii jest wrecz $wigtokradz-

6 Nowa Reforma z 1 XI 1918.
7 Naprzéd z 1 X1 1918.
8 Czas z2 X1 1918; wyd. wicczomne.
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twem. Stad czgste — niewybredne — polemiki z Czasem, Glosem Narodu,

IKC-em. Oto przykiad, w jaki sposob Naprzod polemizuje z IKC-em:
prowokatorzy Kuriera wsciekle miotajg sie po swych tamach, zionac niena-
wiécia(a, bryzgajac jadem [...], szerzac zamet krwawy i przygotowujac rzez do-
mowa .

Nie wystarczaja im utarczki stowne; wptywaja na bra¢ drukarska, ktora
odmawia sktadu pisma — 16 listopada IKC ukazuje si¢ w postaci ulotki; 7
grudnia Syndykat Dziennikarzy Krakowskich skierowat do premiera J. Mo-
raczewskiego protest przeciwko drukarzom, cztonkom ,,Ogniska”, ktorzy

powierzone im do skfadania artykuty przedktadali swoim wiadzom organiza-
cyjnym do cenzury i stosownie do jej wskazowek zmieniali je lub kaleczyli.

Przeciw wszelkiemu ograniczaniu wolnosci prasy, a zwtaszcza probom wpro-

wadzania nieodpowiedzialnej cenzury partyjnej, krgpujacej wolno$¢ mysli
i stowa, zanosimy stanowczy protest'’.

Byty to jednak konflikty miejscowe, ktore nie miaty wigkszego (lub
wregcz zadnego) wpltywu na ksztattowanie si¢ w Warszawie organizmu
ogoblnokrajowego; podejmowane w stolicy decyzje, szczeg6lnie od chwili,
kiedy peinig wiadzy objat Jozef Pitsudski, na ogot znajdujg w Krakowie po-
parcie.

Wréémy jednak do przetomu dni 31 pazdziernika/l listopada, do chwil,
o ktérych sig pisze, ze jest to ,,sen zloty, niezapomniany, wracaé bedzie do
nas w przysztosci niezatartym wspomnieniem”. Kilka dni wczesniej lub kil-
ka dni p6zniej te same radosne chwile przezywaja mieszkancy Slaska Cie-
szynskiego, Galicji. Jest wiele tych miast: Oswiecim, Olkusz, Cieszyn, Tar-
néw, Przemy$l, Bochnia, Zakopane (na czele Rzeczpospolitej
Zakopianskiej staje... Stefan Zeromski). W innych miastach (Nowy Sacz,
Bielsko, Chrzanow) trwaja, krotkie zreszta, utarczki wywotane przez niepo-
Iska ludno$¢. Dziennikarze ledwie te wydarzenia notuja ze wzglgdu na
ograniczong objgto$¢ swych pism. Zbyt czgsto ukazuja si¢ redakcyjne ko-
munikaty, ze z powodu trudnosci w zaopatrzeniu w papier gazetowy, moga
ulegaé dalszym ograniczeniom objgtosci i tak juz szczuplych dziennikow.

Krakowski entuzjazm ostabiany jest doniesieniami z wojennego Lwowa,
gdzie Polacy walcza z Ukraincami. Wszyscy licza na pomoc Krakowa.
Tymczasem sytuacja w tym miescie jest mocno skomplikowana. Krakow
przezyt krétka, bezkrwawa rewolucje. Rewolucje, ktéra czgsto rodzi do-
kuczliwe skutki — pojawiaja si¢ roézne ,,mety spoteczne”, probujace dokony-
wac¢ wlaman do sklepow (szczegdlnie zydowskich). Obserwuje si¢ wzra-
stajaca liczbe¢ napadow; ofiara pada m.in. w Bronowicach dom
Wilodzimierza Tetmajera, zaangazowanego w dziatalnos¢ niepod-
legtosciowa. W wyniku wielkiej obtawy policyjno-wojskowej aresztowano
70 podejrzanych. Porzadek spoteczny zakldcaja dezerterzy, dostatecznie
zmeczeni wojna poszukuja okazji, by pozby¢ sig uniformu i szybko dotrzeé
do rodzin. Wiele klopotow sprawiaja masowo opuszczajacy Krakow

9 Naprzéd z 17 X1 1918.
10 Nowa Reforma 1918, nr 548, s. 2.



122 SYLWESTER DZIKI

Zolnierze 1 oficerowie austriaccy; niektorzy z nich — wedtug Glosu Narodu

— ,,prosili dla bezpieczenstwa o asysteg polskich oficerdéw”. Reporter Nowej
Reformy notuje:

Krakowski dworzec kolejowy, osobowy i towarowy, przedstawia niezwykly
widok: cate masy zolnierstwa, przewaznie obcego, przewalaja sig z miejsca na
miejsce, wystawiajac tu i dwdzie rozmaite rzeczy i artykuly spozywcze na
sprzedaz [...] Przy okienkach kasowych, gdzie sprzedaja bilety, Scisk nie do
opisania. Wszystko to ttoczy sig¢ w jakim$ panicznym przestrachu, nawotujac
sig w jezyku czeskim, ruskim, niemieckim [...]"".

Dla zachowania spokoju

przez calq noc ptonely wszystkie latarnie na ulicach i petnity shuzbg podwéjne
posterunki policyjne oraz patrole wojskowe [...]. Zarzadzono zamknigcie, ze
wzgledu na porzadek i spok6j w mieScie, wszystkich lokali gospodnio-
-szynkarskich, w ktérych podaje sig napoje wyskokowe, z wyjatkiem lokali
pierwszorzednych, przez piatek, sobotg i niedzielq'z.

Ograniczona jest dzialalno$¢ krakowskich telefonow; telefony Wie-
den—Krakow nadal nieczynne. Zaczyna dokuczaé¢ dotkliwy brak $rodkow
zywnos$ciowych i wzrastajaca ich cena. Wiadze miejskie zdecydowaty sig
skupowa¢ zboze 1 make po cenach paskarskich i dostarczac je do sklepow
po cenach normalnych. Wychwytywane transporty z Zzywym bydlem sa re-
kwirowane i przekazywane Towarzystwu Rolniczemu celem oddania ich
polskim rolnikom. Na targowiskach i w sklepach (mimo kontroli) wzrastaja
lawinowo ceny artykulow zywnosciowych. Wiele dziatan podejmuje Rada
Miejska (m.in. kontrole aprowizacyjne w mieszkaniach podejrzanych) — or-
ganizuje wiasne ,tanie” sklepy, przystepuje do spétki z producentami bydia
1 trzody chlewnej. Wiele kiopotéw sprawia zaopatrzenie w wegiel.

Po latach bohater tych dni Antoni Stawarz w swym pamigtniku notowat":

Entuzjazm entuzjazmem, a zycie domaga si¢ swego. Pierwsza warta, przed-
miot najwiekszych owacji ludnosci Krakowa, jest glodna. Nie wiadomo, czy
w tak burzliwym czasie przys$la z koszar jedzenie, a tu ostatni dzien w mie-
sigcu, nikt nie ma grosza przy duszy. Wystano wiec do kilku firm prosbg o za-
prowiantowanie warty ,,na kredyt”. Firma ,,Hawetka” kategorycznie odmo-
wila bez uprzedniego uiszczenia naleznosci z gory. Firmy Andrzej Rozycki,
Bolestaw Gorski, Kisielewski, Noworolski dostarczaja warcie jedzenia, napoi,
papierosow zupelnie bezinteresownie, nie zadajac za to zadnej zaplaty. [...].
Miatem duzo kiopotu z utrzymaniem porzadku i uratowaniem mienia pan-
stwowego po Austriakach. Utrwalanie sig przewrotu miato ten skutek, ze ofi-
cerowie i zotnierze najrozmaitszych narodowosci opuszczali koszary, starajac
sig zabraé, co sig da, a przede wszystkim kasg. Moi Czesi po zmianie warty
o0 13 g. odeszli w porzadku bez broni [...]. Serdecznie podzigkowatem im za
udzielona mi pomoc. Dopiero teraz poznatem, na co si¢ porwatem, jak wielka
odpowiedzialno§¢ bratem na siebie wobec spoteczenstwa i historii. Jakby po-
toczyty si¢ wypadki, gdybym nie wystapit? Trudno mi o tym orzekaé. Stacjo-
nowani w Krakowie Rusini zachowywali si¢ na ogot biernie. Najgorgtszym
ich pragnieniem bylo powréci¢ jak najpredzej do domu [...]. Wieczorem na
peryferiach Krakowa bandy opryszkéw staraty sig sterroryzowaé warty woj-

Il Nowa Reformaz 2 X1 1918.
12 Czas 22 X1 1918.
13 A.Stawarz: op. cit.
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skowe i zagrabi¢ mienie panstwowe. Wokoto miasta stycha¢ byto strzelaning.
Gorzej byto na prowincji. W takim Czernichowie kryminalista i dezerter Sko-
czylas na czele uzbrojonej bandy rozbroit posterunek zandarmerii, po czym
przystapil do rabowania ludnosci cywilnej. Banda ta rozgrabifa i zniszczyta
urzadzenia tamtejszej Szkoty Sredniej Rolniczej. Grasowat on w tych stro-
nach jeszcze za czasow austriackich. Sam okoto polowy pazdziemika prze-
prowadzatem na niego obtawg, lecz bezskutecznie. Banda jego, zapewne na
czas przestrzezona, zdotata przemycic¢ si¢ przez Wistg. Teraz dziwnym zbie-
giem okolicznosci obtawg na niego przeprowadzit méj brat Stanistaw [...].
Wystano go natychmiast do Czernichowa, gdzie przez zdradg jednego
z mieszkancow wsi udato mu sig znalez¢ Skoczylasa, ukrytego w chlewie pod
dylami, gdzie miat wykopana kryjowke”.

Mieszkancom Krakowa doskwiera nie tylko glod; od potowy pazdzierni-
ka panuje w mieécie hiszpanka. Po chwilowym jej opanowaniu pojawiaja
sig choroby zotadkowe (na tyfus zapada dziennie 30 oséb), ktore dtugo ne-
kaja mieszkancow. Pod koniec roku w drodze z Zakopanego do Warszawy
do Krakowa przybywa wraz z rodzina Stefan Zeromski, ktéry szybko staje
sig ofiara hiszpanki, corka za$, mata Monika choruje na tyfus.

Mimo wielu trudno$ci wiadze Polskiej Komisji Likwidacyjnej systema-
tycznie przejmuja urzedy bytych wladz austriackich, skrupulatnie pilnuja
zakazu wywozu zywnosci, broni 1 innych materiatow wojskowych. Szcze-
g6lna aktywnoscia wykazywat si¢ komendant wojskowy okregu krakow-
skiego Bolestaw Roja, awansowany do stopnia generata.

Wiadze uniwersyteckie zawiesity do konca roku zajgcia, by umozliwié
miodziezy wstgpowanie do armii; w stosunku do uchylajacych si¢ od
stuzby sa wyciagane konsekwencje. Mimo licznych apeli 1 nawotywan
(szczegolnie ze strony kobiet) pomoc materialna 1 wojskowa dla Lwowa,
gdzie toczyta sig¢ — jak pisat 31 grudnia /KC — ,najbardziej dzika wojna
w Galicji” — byta poczatkowo skromna. Na tamach Nowej Reformy (nr 501)
w apelu kobiet czytamy: ,,Jesli jestescie tchérzami i boicie sig, to my, ko-
biety zadamy, aby nam byto wolno wstapi¢ jako ochotniczki, a wszystkie
wstaniemy jak jeden maz”. Oddziaty tworzyta mlodziez akademicka, czg-
sto ze szkot Srednich, harcerze. Pierwsze oddziaty wyruszyly z Krakowa 10
listopada; w dwa tygodnie podZniej — specjalny pociag z zywnoscia
1 odzieza. Mozliwosci wladz krakowskich w tym zakresie byty mocno ogra-
niczone; oddziaty wojskowe stuzace do niedawna w armii austriackiej byty
zdziesiatkowane chorobami, dezercja, zmgczone trudami wojennymi. Ape-
le kobiet wspierali pidrem literaci. Oto fragmenty wiersza znanego poety
i publicysty Ludwika Szczepanskiego: ,, Ty $pisz, Krakowie?”'*:

Ty $pisz, Krakowie?

Syty tatwej chwaty

Wygrywasz z wiezy radosne hejnaty.
Slepy na tuny pozogi na wschodzie.

Ghuchy na okrzyk: Do broni narodzie!”
L]

A tam nad Wista, krasomdstwo kwitnie,
Tam sig przemawia uroczyscie, szczytnie,

14 Pobudka, 1918
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Tam ,.likwiduje sie” gltadko, wygodnie
Czy likwiduje sig 1 kresy wschodnie?

Krakow w odrodzonej Polsce zachowat niepisany status duchowej stoli-
cy. Wybitny publicysta Jozef Flach (pb2niejszy redaktor Swiatowida w kon-
cernie /KC-a) pisat:

Odrodzenie panstwa polskiego, przywrdcenie Warszawie stolicy wolnego pa-
fnstwa, musi za soba pociagna¢ zogniskowanie tam zycia politycznego. [...]
Tak by¢ musi. Opér przeciwko temu bylby fronda prowincjonalizmu, a Kra-
kéw nigdy narowéw prowincjonalizmu nie mial. [...] Krakéw bedzie try-
ska;acym z granitow $wietnej przeszlosci, zrédlem ozywczym, wzmac-
niajacym do wzlotow w §wietna przysztosé".

Dysponujac poteznym intelektualnym kapitatem, srodowisko krakow-
skie wniosto duzy wkiad w tworzenie zrebdéw polskiej panstwowosci,
szkolnictwa wyzszego. Wielu krakowskich profesorow znalazlo sig wsrod
organizatoré6w uniwersytetow w Warszawie i Poznaniu. Prasg warszawska
1 poznanska wspomogli dziennikarze z Galicji, w tym rowniez 1 z Krakowa.

Wysilek ten uznat i docenit gtéwny architekt nowej Polski Jozef Pitsud-
ski — waznym gestem symbolicznym i moralnym bylo zorganizowanie
w Krakowie (19 pazdziernika 1919 r.) ,,Swieta zjednoczenia armii”, pod-
czas ktorego trzech wybitnych dowodcéw wojskowych (dotad raczej
sktéconych ze soba, ale popularnych wséréd swych zoinierzy) — Jozef
Pitsudski, Jozef Haller oraz Jozef Dowbor-Musnicki — uroczyscie przeka-
zalo swoje wojsko pod wspdlne dowddztwo, pod komende Naczelnego
Wodza. Stanowisko to powierzono Jozefowi Pitsudskiemu.

15 Nowa Reforma z 1918, nr 574, s. 2.
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POCZATKI PRASY, RADIA I TELEWIZJI
W REPUBLICE IRLANDII

System medialny Irlandii zaliczany jest do modelu pétnocnoatlantyckie-
go (liberalnego), charakterystycznego dla takich krajow, jak Stany
Zjednoczone, Wielka Brytania 1 Kanada. Ten model systemu medialnego
charakteryzuje si¢ przede wszystkim wczesnym rozwojem i silnym ugrun-
towaniem zasady wolnosci prasy, dtuga tradycja prasy masowej, dominacja
gazet komercyjnych nad misyjnymi, wysokim profesjonalizmem dzienni-
karstwa oraz niskim stopniem paralelizmu politycznego. Ograniczony para-
lelizm, rozumiany jako sita powiazan pomigdzy mediami a otoczeniem po-
litycznym, skutkuje w modelu anglo-amerykanskim stosunkowo wysoka
niezalezno$cia i obiektywizmem przekazu medialnego'.

Model péinocnoatlantycki w postaci najbardziej zblizonej do wariantu
idealnego wystgpuje w Stanach Zjednoczonych. Irlandia, zaliczana do gru-
py systemow liberalnych, wykazuje wiele cech wspdlnych z modelem ame-
rykanskim. Mozna jednakze wskaza¢ kilka istotnych réznic pomiedzy kla-
sycznym modelem péinocnoatlantyckim a jego wariantem irlandzkim.
Roéznice te — przede wszystkim dominujaca pozycja panstwowych mediow
elektronicznych, zaangazowanie polityczne prasy, a takze misyjnos¢ i silnie
kulturotwércza rola spotecznych srodkéw masowego przekazu — maja swo-
je zrodio przede wszystkim w skomplikowanej historii politycznej Irlandii
1 jej spoteczno-kulturowych nastgpstwach.

Gazety i czasopisma

Historia irlandzkiej prasy $cisle wpisuje si¢ w dzieje walki Irlandczykow
o niepodlegto$¢ i suwerennosé ich panstwa, uniezaleznienie sig od brytyj-
skiej dominacji. Jeszcze w poczatkach XX wieku Irlandia pozostawata pod
rzadami kolonialnymi probujac wybi¢ sig na niepodlegtos¢. Media braty
czynny udziat w tej walce, propagu;qc narodowowyzwolencze hasta, bro-
niac prawa Irlandii do samostanowienia, nagtasniajac niepodleglosciowe

I Por. D.C. Hallin, P. Mancini: Systemy mcdialnc. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu po-
rownawczym, ttum. M. Lorck, Krakéw 2007, s. 75.
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akcje czy zrywy. Gdy w 1870 roku zainicjowany zostat ruch Home Rule,
wiekszo$¢ gazet wlaczyla sie w propagowanie idei autonomii dla Irlandii
i upowszechnianie postulatow $rodowisk skupionych poczatkowo wokot
Izaaka Butta — czlonka angielskiego parlamentu i przywodcy irlandzkich
niepodlegio$ciowcow, a nastepnie — po kompromitacji ugodowe;j polityki
Butta — wokot Charlesa Stewarta Parnella i jego nastgpcow. Trwajace przez
20 lat starania o uchwalenie Home Rule w brytyjskim parlamencie byly
systematycznie wspierane przez prase, ktora nie unikata zaangazowania po-
litycznego 1 wystapien antybrytyjskich. Wiele tytulow irlandzkiej prasy sta-
nowito trybune dla domagajacych si¢ wolnosci stronnictw i dziataczy poli-
tycznych, umozliwiajac im artykulacje programéw i wolno$ciowych wizji.
Prasa pelnita takze istotna role w budowaniu tozsamosci Irlandczykéw,
promowaniu obywatelskich warto$ci, ksztattowaniu poczucia przynalezno-
$ci do narodowej wspolnoty, postaw patriotycznych i niepodleglosciowych.
Media, podobnie jak literatura czy sztuka, byly wyrazicielem dazen wolno-
$ciowych, a takZe czynnikiem umacniajacym przywiazanie Irlandczykow
do celtyckich tradycji i narodowych korzeni. Warto przy tym zauwazy¢, ze
na tamach prasy znajdowaty swoja reprezentacjg rozmaite poglady i nurty
irlandzkiej walki o niepodlegto$é. Upowszechniane byly hasta obozu Par-
nella, a po jego $mierci — Artura Griffitha i partii Sinn Fein (zaréwno
w poczatkowej wersjl umiarkowanej — odrzucenie idei zbrojnego powsta-
nia, wycofanie postéow irlandzkich z Izby Gmin, utworzenie Irlandzkiej Ra-
dy Narodowej, dziatajacej na rzecz rozwoju przemystu i handlu — jak 1 p6z-
niejszej, radykalnej), Ligi Gaelickiej (odrodzenie w Irlandii jgzyka
celtyckiego i tradycyjnej kultury ludowej oraz rozrywek irlandzkich) czy
Irlandzkiej Socjalistycznej Partii Republikanskiej (ustanowienie irlandzkiej
republiki socjalistycznej).

Badania nad prasa Republiki, w szczeg6lnosci te o charakterze histo-
rycznym, dostarczaja zatem wiedzy na temat dziejow irlandzkich zmagan
o niepodlegto$é, a co za tym idzie, historii panstwowosci Irlandii w réznych
jej aspektach: politycznym, spotecznym czy kulturowym. W wypadku Ir-
landii losy panstwa 1 jego instytucji wyraznie bowiem splataja si¢ z etapami
walki narodowowyzwolenczej, prowadzonej na réznych odcinkach
1z rézng intensywnoscia przez kilka wiekow. Analiza medidéw, ktore w Ir-
landii szczegblnie mocno angazowaty sie w wydarzenia, spory i dyskusje
ideologiczne, jasno okreslajac swoja linie redakcyjna i stanowiska w naj-
wazniejszych sprawach publicznych, pozwala lepiej zrozumie¢ istotg pro-
cesow 1 zjawisk politycznych, sktadajacych sie na burzliwg historig cel-
tyckiego pafstwa, poznaé tlo irlandzko-brytyjskiego konfliktu, jego
determinanty 1 zawarto$c.

Prasa irlandzka ma niezwykle bogata tradycje. Wsrod historycznych ga-
zet Irlandii szczegdlnie istotna role odegrat Freeman s Journal — najstarsze
pismo gloszace hasta narodowe. Pismo powstato w 1763 roku z inicjatywy
Charlesa Lucasa®. Lucas byt dublinskim aptekarzem i politykiem, ktory

2 S. Grzybowski: Historia Irlandii, Wroctaw 2003, s. 212.
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zastynal m.in. aktywna dziatalnoscig antykorupcyjna prowadzong w trakcie
kampanii wyborczej do Rady Miejskiej Dublina. Publikowane przez niego
odezwy uznano za wywrotowe, a sam Lucas zmuszony zostat do emigracji.
Podczas pobytu w Leiden w Holandii pdZniejszy tworca Freeman'’s Jour-
nal ukonczyt studia medyczne na tamtejszym uniwersytecie (1752), zainte-
resowat si¢ rowniez dzialalno$cia prasowo-wydawnicza. Po powrocie do
Dublina, korzystajac z doswiadczen europejskich, zatozyt wiasne pismo,
ktére w okresie §wietnosci tytulu postrzegano jako symbol irlandzkiej pra-
sy. Freeman's Journal byt czolowa gazeta Irlandii przez caty XIX wiek.
Ogromna sita oddziatywania tytulu wynikata m.in. z faktu, iz artykuty dru-
kowane na jego tamach odczytywano publicznie podczas spotkan czy wie-
cow organizowanych dla niepismiennych przedstawicieli irlandzkich
spotecznosci lokalnych przez dziataczy politycznych, ksigzy czy nauczy-
cieli. Spotkania te mialy charakter edukacyjny i propagandowy — dzigki
nim przekaz prasowy trafiat do analfabetow, wptywajac na ksztaltowanie
opinii publicznej takze w srodowiskach, do ktérych w tradycyjny sposob
media dotrze¢ nie mogly. Freeman'’s Journal szybko zdobyt pozycj¢ naj-
wazniejszej trybuny stuzacej wyrazaniu pogladéw reprezentowanych przez
Charlesa Stewarta Pamella i Irlandzka Partig Parlamentarna.

Wisréd tytutéw o sympatiach nacjonalistycznych konkurencjg dla Fre-
eman's Journal stanowily przede wszystkim pisma The Nation oraz United
Irishman. Po upadku Irlandzkiej Partii Parlamentarnej w 1918 roku, sukce-
sie wyborczym Sinn Fein 1 eskalacji radykalnych, nacjonalistycznych na-
strojow, pozycja gazety, gloszacej umiarkowane poglady, znacznie ostabta.
Freeman'’s Journal zakonczyt swoja dzialalno$¢ w 1924 roku — pismo
potaczono wowczas z Irish Independent. Jeszcze w latach dziewigédzie-
siatych XX wieku w winiecie Irish Independent drukowano podtytut /ncor-
porating the Freeman's Journal.

Wisrod tytutow, ktore odegraty istotna rolg w historii prasy Irlandii, wy-
mieni¢ nalezy niewatpliwie Dublin Evening Mail. Gazeta, wydawana w la-
tach 1823-962 (od 1928 roku pod tytulem Evening Mail), okazala sig
najdtuzej istniejaca popotudnidowka na irlandzkim rynku prasowym. Du-
blin Evening Mail, redagowana przez Josepha Timothy’ego Haydna, od-
niosta spektakularny i natychmiastowy sukces — w ciagu pierwszego mie-
siaca ukazywania sie pismo kupito 2,5 tysiaca Irlandczykow’. W czasach
powszechnego analfabetyzmu gazeta Haydna zdobyla status najlepiej
sprzedajacego sig tytutu w Dublinie, rywalizujac m.in. z Evening Telegra-
ph, The Irish Times i Freeman's Journal. Evening Mail zawdzigczata swdj
sukces m.in. znakomitemu dziatowi literackiemu. Pismo drukowalo na
przyktad utwory Jamesa Joyce’a z serii ,,Dublinczycy”. Cykl skiadat sig
z pigtnastu krétkich opowiadan (,,Siostry”, ,,Spotkanie”, ,,Arabia”, ,, Eweli-
na”, ,,Po wys$cigach”, ,,Dwaj rycerze”, , Pensjonat”, ,,Chmurka”, ,Umowa”
»Bodley&Kirwan”, ,,Wrézby", ,Przypadek godny ubolewania”, ,Lis¢

3 M.Kaczmarczyk: System medialny Irlandii, [w:] Z. Oniszczuk, M. Gierula (red.): Malo
znanc systemy medialne, Sosnowicc 2007, s. 126.
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bluszczu”, ,Matka”, ,Easka boza”, , Zmarli”), ktére taczyto miejsce akcji —
Dublin. Kazde opowiadanie przedstawiato losy innego mieszkanca — boha-
terowie rekrutowali sig¢ z roéznych $rodowisk i warstw spotecznych.
W zatozeniu Joyce’a cykl miat stanowié obraz miasta poczatkow XX wie-
ku, ukazywanego z réznych perspektyw, stad precyzja opisow i realnos¢
prezentowanej narracji. ,,Dublinczycy” — ze wzgledu na przystepny jezyk,
wartosci fabularne oraz wiemne oddanie klimatu oraz probleméw Dublina
1 jego mieszkancow — wzbudzili ogromne zainteresowanie wérod czytelni-
kow, wzmacniajac pozycjg Evening Mail. Uznaniem i populamoscia cie-
szyly sig takze drukowane w gazecie w 1876 roku recenzje teatralne Brama
Stokera, jednego z czolowych twércow $wiatowe;j literatury grozy, autora
glosnej powiesci ,,Dracula”, ktory po ukonczeniu studiéw w Trinity Colle-
ge w Dublinie przez krotki czas pracowat na stanowisku redaktora i-kry-
tyka Evening Mail. Pismo zastyneto ponadto konkursem, w ktérym czy-
telnicy mieli dokona¢ wyboru irlandzkiego hymnu narodowego®.
Przedsiewzigciu patronowali m.in. poeta i filozof, laureat literackiej Na-
grody Nobla William Butler Yeats, poeta i dramaturg Lennox Robinson
oraz pisarz James Stephens.

Powstanie i dziatalno$¢ Dublin Evening Mail wpisuje si¢ w charaktery-
styczny dla panstw modelu liberalnego proces wczesnego rozwoju prasy ma-
sowej. We wszystkich krajach poinocnoatlantyckich do konca XIX wieku ga-
zety tego typu zdominowaly rynek, marginalizujac inne formy organizacji
medialnych®. Nalezy jednak zauwazy¢, iz w Irlandii proces rozwoju komer-
cyjnej prasy masowej przebiegat mniej dynamicznie niz w innych panstwach
liberalnych, co wynikato przede wszystkim z uwarunkowan ekonomicznych
— kryzysu przetomu XIX 1 XX wieku i niskiego poziomu zycia®.

Pozycja Dublin Evening Mail ostabla w potowie XX wieku, na skutek
rosnacej konkurencji ze strony sprzedawanych na terenie catego kraju Eve-
ning Herald i Evening Press. W tym czasie tytut wykupiony zostat przez

4 Tamzc.
5 D.C.Hallin, P.Mancini: Systemy..., s. 205.

6 Rozwoj komercyjnej prasy masowcj przyczynit sig do marginalizacji inncgo typu gazet, poza gazeta-
mi partyjnymi. Pod tym wzgledem Irlandia stanowi wyjatek na tlc innych krajéw modelu pétnocno-
atlantyckiego. Liczace sig na rynku pisma partyjnc byly wydawane w Irlandii jeszeze do poznych lat
XX wicku. Najwazniejsza rolg wsrod tytutéw tego typu odegrat organ prasowy Sinn Fein An Ph-
oblacht/Republican News, ukazujacy si¢ od 1970 roku. Pismo, zatozonc i kierowanc przez Secana O
Bradaigha, koncentrowato sig poczatkowo na problematyce historyczne;j i politycznej, ze szczegdlnym
uwzglednienicm kwestii konfliktu w Irlandii Potnocnej. Gazeta wyrazata gtowne postulaty idecowe Sinn
Fein, ktore w 1972 roku zawartc zostaty w dokumencie ,,Nowa Irlandia”. ,,Punktem jcj wyjscia stato si¢
wysuniccic idei utworzenia federacji obejmujacej obszar catej Irlandii i majaccej stworzy¢ instytucjonal-
nc ramy ustanowienia trwatego pokoju opartego na sprawicdliwosci. [...] Niczbgdnymi przestankami
pomyslnego rozpoczecia weiclania tej idei w zycie miatyby staé si: ogtoszenie przez rzad brytyjski [...]
daty wycofania swojej armii i administracji z Irlandii, a nastgpnic uwolnicnic wszystkich wigzniow po-
litycznych” (W. Konarski: Pragmatycy i idcalisci. Rodowéd, typologia i ewolucja ugrupowan poli-
tycznych nacjonalizmu irlandzkicgo w XX wicku, Puttusk— Warszawa 2001, s. 270). An Phoblacht jest
obecnce na rynku do dzi$. Przez trzydziesci lat dziatalnosci pismo zmienito swoj profil, waczyto sig
w dziatalnos¢ na rzecz umacniania procesu pokojowego w Ulsterze, stato sig wyraziciclem pogladéw
bardziej umiarkowanych. Obcecnic w tygodniku mamy do czynienia z prymatem publicystyki nad infor-
macja, pismo konccntruje si¢ na drukowaniu komentarzy i artykutéw problemowych, dotyczacych
biezacego zycia politycznego Irlandii. Srednia sprzedaz An Phoblacht wynosi 15 tys. egzemplarzy.
Funkcjg redaktora naczclnego gazety petni Sedn Maku Bradaigh.
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wydawceg The Irish Times i po kilku latach nieudanych préb transformacji
gazety zlikwidowany (10 lipca 1962). Grupa dziennikarzy Evening Mail
przeszta wowczas do redakeji The Irish Times, ktory przejat takze niektore
dziaty popotudniowki.

Obok Evening Mail niezwykle silng pozycjg na rynku zdobyta druga du-
blinska popotudniéwka — Evening Telegraph, wydawana w latach
1871-1924. Pismo zatozyt burmistrz Dublina Edmund Dwyer Gray. Miato
ono profil narodowy. Pierwotnie wydawane bylo z czgstotliwosciag tygo-
dniowa, nastgpnie przeksztatcito si¢ w dziennik, ukazujacy sig szes¢ dni
w tygodniu, z wyjatkiem niedziel. Cechq charakterystyczna szaty graficznej
Evening Telegraph byt rézowy papier. Z kolei w warstwie merytorycznej
pismo wyrdzniato si¢ publikowaniem licznych tekstow komentujacych naj-
wazniejsze wydarzenia i problemy spoteczne oraz ilustrowaniem ich rysun-
kami. Gazetg zamknigto w tym samym dniu, w ktorym przestat si¢ ukazy-
wac Freeman's Journal. Fakt ten miat znaczenie symboliczne — §wiadczyt
o gwaltownym spadku zainteresowania prasa nacjonalistyczna, wraz z wy-
borcza porazka Irlandzkiej Partii Parlamentarnej i uzyskaniem przez Irlan-
dig statusu brytyjskiego dominium.

Jednym z wazniejszych tytutdw na irlandzkim rynku prasowym w XIX
wieku byl nacjonalistyczny The Nation, zatozony przez Charlesa Gavana
Duffy’ego, ktory zostal pierwszym redaktorem naczelnym pisma. The Na-
tion peinit rolg organu prasowego Mtodej Irlandii — organizacji patriotycz-
nej zatozonej w 1842 roku i opowiadajacej sig za niepodlegloscia kraju oraz
dazacej do odrodzenia kultury celtyckiej’. Mloda Irlandia byla liberalnym
ruchem nacjonalistycznym o stosunkowo niewielkim zasiggu. Jej tworcy
podkreslali swoje zwiazki ideowe z Giuseppe Mazzinim i czartystami bry-
tyjskimi®. Jak pisze Wawrzyniec Konarski, ruch mlodoirlandzki uznaé mo-
zna za intelektualne odzwierciedlenie — w warunkach Irlandii — procesu bu-
dzenia sig $wiadomosci uciskanych narodéw europejskich 1 swego rodzaju
$wiadectwo spelnienia proroctwa Johanna Gottfrieda Herdera sprzed ponad
pot wieku, przewidujacego narodowe przebudzenie tych narodow. ,,.Co
prawda Herder mial na my$li gtownie Stowian, Battow i ludy germanskie,
jednak znany mu byt rowniez los Celtow, zmagajacych sig z obcym napo-
rem juz od czaséw starozytnych™. Dow6d przebudzenia narodowego sta-
nowil dla Herdera nacjonalizm kulturalny. Jego pierwszym symptomem
bylo domaganie si¢ przywrocenia lub nadania jezykowi narodowemu uzyt-
kowej funkcji, a w dalszej perspektywie — odpowiedniej rangi. Byt to wsza-
kze jeden z postulatow Mlodej Irlandii 1 jej organu prasowego — The Na-
tion. Trzeba jednak podkresli¢, ze hasto walki o jezyk nie bylo
w poczatkach ruchu miodoirlandzkiego tak popularne 1 wazne, jak pod ko-
niec XIX wieku. Gdy powstawata Mtoda Irlandia, Brytyjczycy dopiero roz-

7 S.Grzybowski: Historia..., s. 241.
8 W.Konarski: Pragmatycy i idealisci..., s. 106.
9 Tamzc.
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poczynali polityke wynaradawiania jezykowego na terenie Irlandii — efekty
tego procesu miaty dopiero nadej$¢'®.

Zasadniczym zalozeniem ideowym The Nation byto propagowanie haset
radykalnego irlandzkiego nacjonalizmu, bardziej odwaznego 1 drapieznego
niz ten reprezentowany przez srodowisko skupione wokét Daniela O’Con-
nella i Freeman’s Journal. Walka o odradzanie $wiadomos$ci narodowej
opierala si¢ na zatozeniu, iz nardd irlandzki tworza wszystkie nacje za-
mieszkate na terenie Irlandii: Celtowie, Normanowie i Anglosasi, jak row-
niez przedstawiciele obydwu religii — protestanci 1 katolicy.

Wiréd publicystéw The Nation wyrdzniali sig trzej mtodzi ludzie. Dwaj z nich
— Charles Gavan Duffy, zawodowy dziennikarz, oraz John Blade Dillon — byli
katolikami; trzeci, przedwczesnie zmarty, najzdolniejszy i najradykalniejszy
z nich Thomas Osborne Davis, prawnik i poeta, byt synem angielskiego chi-
rurga, protestantem. Sprawy wyznaniowe nie mialy zreszta dla nich zadnego
znaczenia. Zapatrzeni w Mlode Wiochy Mazziniego, pozostajac pod
wplywem Heinego, zywiac podziw i uznanie dla czartystow, mtodoirlandczy-
cy coraz bardziej oddalali si¢ od O’Connela, z kazdym rokiem $mielej napo-
mykali o walce zbrojnej

— pisze o twoércach pisma Stanistaw Grzybowski''. Na famach gazety dru-
kowano artykuty nacjonalistycznych autordw, teksty piosenek oraz wiersze
o tematyce politycznej i radykalnym wydzwieku. Jak juz wspomniano, pi-
smo wspottworzyli Thomas Osborne Davis — czotowy poeta i glowny ide-
olog Mtodej Irlandii, ktéry w The Nation zamieszczal przede wszystkim
swoje silnie zorientowane politycznie ballady, oraz John Blake Dillon,
dawniej wspoipracownik The Morning Register, literat 1 dziennikarz, autor
wierszy patriotycznych. Ekstremizm The Nation w peini ujawnit si¢ w roku
1843, kiedy to opublikowano jeden z najstynniejszych XIX-wiecznych na-
cjonalistycznych wierszy irlandzkich pt. ,,Pamie¢ o umartych” (,,The me-
mory of the Dead”) autorstwa Johna Kellsa Ingrama. Utwor po$wigcony
byt pamieci ofiar powstania z 1798 r.'* Charakterystyczne dla The Nation
bylo to, iz gazeta nie unikata publikowania na swoich tamach tekstow typo-
wo literackich, w tym poezji, takze ludowej. Pismo drukowato m.in. wier-
sze stawiace zrywy irlandzkie przeciw Anglii oraz bohaterskie czyny Ir-
landzkich Brygad w stuzbie francuskiej”. Gazeta pelnita role trybuny
literatow skupionych w ruchu Miodej Irlandii, traktujacych literaturg jako
formeg manifestu politycznego i narodowej propagandy, kultywujacych kul-
turowe i artystyczne tradycje Irlandii okre$lane mianem ,celtyckiego du-
cha”. The Nation oddawat swoje tamy poetom ludowym, amatorom, zoinie-
rzom, piszacym dla masowego czytelnika, z potrzeby serca, autentycznej
wiary w stuszno$¢ walki narodowowyzwoleficzej 1 checi udzielenia jej jak
najszerszego poparcia. Ich teksty — pozbawione szczegolnych wartoci lite-
rackich — pelni¢ mialy przede wszystkim funkcje spoteczna i polityczna.

10 Tamze.

'S, Grzybowski: Historia..., s. 241.

12 M.Kaczmarczyk: System medialny...,s. 127.
13 Tamze.
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Stad czesty w nich patos wyrazu poetyckiego czy aktywna postawa pod-
miotu lirycznego, ktory stawia sobie za cel pobudzenie ludu do dziatania,
zmobilizowanie do patriotycznego wysitku. Drukowana w The Nation po-
ezja miafa charakter propagandowy i agitacyjny, cechowata ja zarliwosc,
sifa przekonywania, wiara w stusznos¢ gloszonej idei. Postugiwala sie
przejrzysta symbolika, miata sktania¢ do przeobrazania §wiata wedle okre-
Slonych zatozen ideologicznych. Na famach pisma Charlesa Duffy’ego
poezja i historia wzajemnie si¢ dopeiniaty, wszak — jak pisat Zdzistaw Hie-
rowski — liryka jest tym gatunkiem literackim, ktory z natury swej powo-
fany jest do najszybszego, natychmiastowego wyrazania tresci emocjonal-
nych, zawartych w wydarzeniach danego okresu historycznego. Z reguty
tez — 1 tak jest w tym wypadku — nie rodzi si¢ ona dopiero w nastgpstwie sa-
mych wydarzen, ale je wyprzedza, wyrazajac nastroje, uczucia, mysl
sktadajace sie na zespot elementow, ktore naleza do genezy wydarzen'.

Ze wzglgdu na radykalny charakter The Nation warto wspomnie¢ o licz-
nym udziale dziennikarzy i wspotpracownikéw pisma w Powstaniu Miode;j
Irlandii z 1848 roku. Powstanie to, zwane ironicznie ,,bitwa na grzadce ka-
pusty w ogrodzie wdowy McCormack”, zorganizowane zostato w okresie
tzw. Wielkiego Glodu i skierowane byto przeciwko Anglii i zwolennikom
unil z Monarchia. Udziat w zrywie dziataczy zwiazanych z The Nation,
W tym tworcOw pisma, dodatkowo wzmocnit w §wiadomosci Irlandczykow
obraz gazety jako rzeczniczki narodowego radykalizmu. The Nation ukazy-
watl sie do konca XIX wieku.

Ciekawe z politycznego punktu widzenia inicjatywy wydawnicze poja-
wily si¢ na rynku prasowym Irlandii w okresie wzmozonej walki o niepod-
legtos¢ na poczatku XX wieku oraz po I wojnie Swiatowej. W 1903 roku
ukazat si¢ pierwszy numer 4n Claidheamh Soluis — nacjonalistycznego pi-
sma redagowanego przez Padraiga Pearse’a — publicystg, poetg, nowelistg,
pedagoga 1 adwokata, poézniejszego przywodcg powstania wielkanocnego
z 1916 roku. Pismo zwiazane byto programowo z Liga Gaelicka. Organiza-
cja ta, zatozona 31 lipca 1893 w Dublinie przez Douglasa Hyde’a, powstata
na bazie dziatajacego od 1876 roku Towarzystwa Utrzymania Jezyka Ir-
landzkiego, stawiata sobie za cel odrodzenie jezyka gaelickiego, propago-
wanie tradycji irlandzkich i umacnianie tozsamosci narodowej'’. Powstanie
Ligi oraz podejmowane 1 wspierane przez nia inicjatywy, takze te o charak-
terze prasowo-wydawniczym, byly odpowiedzia na postgpujacy proces
zwalczania j¢zyka irlandzkiego w Zyciu spotecznym przez wiadze brytyj-
skie. W 1831 roku w Irlandii wprowadzony zostat nowy system o$wiatowy,
oparty na tzw. szkofach krajowych. Jego najwazniejszym zadaniem bylo
wyrugowanie mowy celtyckiej z zycia irlandzkich dzieci. Jak pisza Elzbieta
1 Alfred F. Majewiczowie, pigédziesigt lat funkcjonowania tego systemu
przyniosto jezykowi gaelickiemu wigcej szkdd niz pig¢ wiekow walki poli-

14 Z Hicrowski: Bohatcrowic i rozczarowani, Zaranie Slgskie 1961, z. 1.

15 AF Majcwicz E.Majcwicz Literackie dziedzictwo Celtéw, [w:] W. Floryan (red.): Dzie-
je literatur curopejskich, Warszawa 1991, t. 2, s. 686.
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tycznej 1 prawnie forsowanej anglicyzacji. Na poczatku XX wieku liczba
0s6b postugujacych sie jezykiem irlandzkim wynosita okoto 600 tysigey,
przy populacji irlandzkiej liczacej okoto 4,6 milionéw osob'®. 25 listopada
1892 roku Douglas Hyde, pézniejszy zatozyciel Ligi Gaelickiej
1 wspottworca An Claidheamh Soluis, wygtosit na forum Irlandzkiego To-
warzystwa Literackiego odczyt zatytutowany ,,Konieczno$¢ odangielszcze-
nia Irlandii”, w ktorym skoncentrowat si¢ na roli kultury symbolicznej 1 du-
chowej jako determinantow tozsamosci narodowej. Hyde zaprezentowat
tezg, iz ratunek dla Irlandii ,lezy w [...] pierwotnej mowie irlandzkiej,
w dziataniu na rzecz tego, by jezyk ten odrodzit sig i na nowo rozpowszech-
nit”". Jak zauwaza Wawrzyniec Konarski, dopiero teraz rola jezyka jako
czynnika spajajacego nardéd mogta zosta¢ doceniona przez §wiatla czgs¢ Ir-
landczykow. ,,Nawotywanie Hyde’a do wskrzeszenia jgzyka uruchomito la-
wing pokrewnych zadan: zaczgto si¢ domagaé odkrycia rodzimego folklo-
ru, zwyczajow, odwotywania sie do celtyckiej mitologii, przesztosci,
pisowni nazwisk, a takze do rodzimych gier sportowych, jak gaelicki futbol
czy hurling, lokalna odmiana hokeja na trawie”'®. Wskazany przez Hyde’a
kierunek dziatania stat sig trescig programu Ligi Gaelickiej oraz okre$lat li-
nig redakcyjna An Claidheamh Soluis. Organizacja i gazeta zyskaly znacz-
ne wptywy w $rodowisku dublinskiej inteligencji. Patronowaty wydawaniu
ksigzek w jezyku irlandzkim, zaktadaniu szkdt, organizowaniu odczytow
1 kongreséw irlandzkojezycznych'®. Nie udato sie im jednak stworzy¢ wa-
runkéw do odrodzenia jezyka irlandzkiego na skale masowa. Warto jedna-
kze podkresli¢, iz proces budzenia si¢ $wiadomosci narodowej Irlandczy-
kow, nawet jesli dotyczyt w wiekszoSci anglo-irlandzkich arystokratow
1 inteligentéw, stanowit dowdd na okrzepniecie nacjonalizmu kulturowego,
ktorego wazna trybuna stato sie wtasnie pismo An Claidheamh Soluis®. Ga-
zeta stynegta z ostrych, utrzymanych w formie manifestow artykutow poli-
tycznych. Wychodzity one przede wszystkim spod piéra Padraiga Pearse’a.
Autor nawotywat w nich ,,do ofiary krwi dla uzyskania niepodlegtosci Ir-
landii”*', przyczyniajac sie nie tylko do rozwoju irlandzkiego nacjonalizmu
jako doktryny politycznej, ale wptywajac w sposob bezposredni na wybuch
powstania wielkanocnego w 1916 roku.

W listopadzie 1919 roku ukazat sig pierwszy numer tygodnika The Irish
Bulletin pod redakcja Desmonda FitzGeralda — poety 1 dziatacza rewolucyj-
nego. Czasopismo bylo oficjalng gazeta Republiki Irlandzkiej i prowadzito
kampanig przeciwko polityce premiera Wielkiej Brytanii Davida Lloyda
George’a. Z kolei 31 stycznia 1922 roku ukazat sie pierwszy numer pisma
Irish Oifigiuil (w jezyku irlandzkim — Oficjalna Gazeta). Petnito ono role
oficjalnej gazety Wolnego Panstwa Irlandzkiego, proklamowanego na mo-

16 E.Majewicz, AF. Majewicz: Jezyki ccltyckic na wyspach brytyjskich, Wroctaw 1983, s. 10.
17 W.Konarski: Pragmatycy..., s. 121.

18 Tamze.

19 AF.Majewicz, E. Majewicz: Literackic dzicdzictwo..., s. 686.

20 Tamzc.
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cy traktatu londynskiego z 6 grudnia 1921. Irish Oifigiuil ukazuje sig do
dzi§, dwa razy w tygodniu.

Wisrod wydarzen istotnych z punktu widzenia ksztattowania sig oblicza
dawnych mediéw Irlandii warto takze wymieni¢ powstanie w roku 1905,
z inicjatywy Williama Martina Murphy’ego, pisma The [rish Independent
oraz zalozenie w roku 1931 gazety The Irish Press. The Irish Independent
byto bezposrednim nastgpca Daily Irish Independent — gazety wychodzacej
w latach 90. XIX wieku i popierajacej obdz polityczny Charlesa Stewarta
Parnella — lidera postéw irlandzkich w brytyjskiej Izbie Gmin, zwolennika
autonomii Irlandii 1 poszerzenia swobod Irlandczykéw Dzigki zaanga-
Zowaniu Murphy ego The Irish Independent stat si¢ pismem znakomicie
prosperujacym i cieszacym si¢ powodzeniem w catym srodowisku bizneso-
wym, niezaleznie od orientacji religijnej czy politycznej™. Do dzi$, mimo
licznych kontrowersji 1 problemow w réznych okresach funkcjonowania pi-
sma, The Irish Independent jest najlepiej sprzedajacg si¢ w Irlandii gazeta
opinii. The Irish Press powstata jako pismo zwiazane z Eamonem de Valera
— irlandzkim mezem stanu, tworca partii Fianna Fail, od 1932 roku szefem
rzadu Republiki. Gazeta stanowita trybune dla politykéw Fianna Fail,
dazacych do uniezaleznienia Irlandii od brytyjskiej Korony. Po uzyskaniu
niepodlegtosci przez Republikg The [rish Press konsekwentnie bronita pra-
wa Irlandczykow do samostanowienia, umacniata irlandzkg tozsamos¢ na-
rodowa 1 panstwowa. Pismo wychodzito w Irlandii do maja 1995 roku.

Cele zwiazane z ochrong jezyka i kultury irlandzkiej stawialy sobie ta-
kze czasopisma Comhar (Wspdlny Wysitek) i Feasta (Od Zaraz). Pierwsze,
wydawane jako miesigcznik, zatozone zostalo przez Stowarzyszenie Ir-
landzkojgzycznych Absolwentéw Uniwersytetow w 1942 roku. Drugie po-
wstalo szes¢ lat pozniej, jako organ Ligi Gaelickiej.

Radio i telewizja

Historia irlandzkich mediow elektronicznych rozpoczgta sig¢ w 1924 ro-
ku. Powstala wowczas pierwsza oficjalna stacja radiowa na wyspie, zlokali-
zowana na terenie Irlandii Péinocnej — 2BE Belfast*. W 1926 roku otwarto
rozglos$ni¢ 2RN Dublin, ktora rozpoczeta regulame nadawanie 1 stycznia
1926 roku. Studio oficjalnie otworzyt Douglas Hyde, pdZniejszy prezydent
Wolnego Panstwa Irlandzkiego. Pierwszym dyrektorem radia zostat Se-
amus Clandillon. Stacja, funkcjonujaca pod egida Irlandzkiego Urzedu
Poczty, dziatata do 1933 roku, gdy zostata wlaczona w strukturg Radia
Athlone. . Poczatkowo rozglos$nia nadawata przez trzy godziny dziennie

21 Tamze.

22 3. Klimkicwicz: Republika [rlandii, Warszawa 1979, s. 25.

2 D.C.Hallin, P.Mancini: Systemy..., s. 205.

24 Warto w tym miejscu wspomnie¢ o picrwszej znanej transmisji radiowej w Irlandii, ktora byto we-

zwanic do broni nadane z Poczty Gtéwnej na O’Conncll Street w Dublinie podczas powstania wiclka-
nocnego w 1916 roku.



134 MICHAL KACZMARCZYK

(migdzy 19.30 a 22.30). Program wypelniata przede wszystkim wykonywa-
na na zywo muzyka — stacja posiadata m.in. wlasny zespo6t instrumentalny.
Poczatkowo, z powodu braku porozumienia z agencjami informacyjnymi,
2RN nie nadawato wiadomosci ani programéw politycznych. W ramowce
znalazla sig za to audycja na temat rolnictwa, prowadzona przez przedsta-
wiciela Ministerstwa Rolnictwa. W 1927 roku na antenie zadebiutowat pro-
gram dla dzieci prowadzony przez Mairead Ni Ghrada, pierwsza prezenter-
ke¢ radiowa na Wyspach Brytyjskich®. Sygnal 2RN Dublin byt styszalny
dzieki nadajnikowi o mocy 1,5 kilowata, zlokalizowanemu przy Phoenix
Park (redakcja mieécita si¢ w budynku przy Little Denmark Street).

26 kwietnia 1927 roku otwarto stacje radiowa 6CK w Cork, w potudnio-
wej Irlandii. Szefem rozgloéni zostat Sedn Neeson. Oficjalnej inauguracji
dziafalnoéci 6CK dokonat J.J. Walsh, irlandzki minister poczty i telegrafu.
Stacja peinita przede wszystkim role nadajnika dla 2RN, ktérej sygnat byt
za staby, by dotrze¢ na potudnie Irlandii. Oferowata jednak shuchaczom ta-
kze whasne programy o charakterze informacyjnym.

W 1932 roku w Athlone w hrabstwie Westmeath uruchomiony zostat na-
dajnik duzej mocy, ktory znacznie zwiekszyt zasieg emitowanego progra-
mu. Ceremonig otwarcia nadajnika, transmitowana przez BBC i kilka stacji
w Europie kontynentalnej, uswietnit wystep Johna McCormacka — jednego
z najstynniejszych irlandzkich tenoréw.

6 lutego 1933 roku premier Irlandii Eamon de Valera oficjalnie otworzyt
nowa stacje radiowa w Athlone. W swoim przemoéwieniu okreslit radio jako
,-nowy most z Athlone — most pomiedzy Irlandczykami w Irlandii i irlandz-
kimi emigrantami”®. W 1937 roku irlandzkie radio otrzymato oficjalna na-
zwe Radio Eireann. Oferta programowa rozgtosni w poczatkowym okresie
Jjej funkcjonowania nie odbiegata zasadniczo od propozycji wigkszosci eu-
ropejskich nadawcow panstwowych. Radio Eireann starato si¢ zaspokoi¢
gusta wszystkich sluchaczy, umieszczajac w swojej ramowce zardwno au-
dycje rozrywkowe, jak i publicystyke. Nie brakowato takze programow
sponsorowanych i reklam — pierwsza z nich promowata pastg do zgbow fir-
my Euthymol. Na antenie RE pojawialy si¢ programy w jezyku angielskim
1 gaelickim. W 1939 roku w raméwce znalazt si¢ niezwykle popularny pro-
gram poéwigcony kulturze i sztuce, prowadzony przez Roibearda O Farac-
haina. Autor wygtaszat pogadanki o literaturze i teatrze, promowat takze ir-
landzkich pisarzy, takich jak Brendan Behan, Kate O’Brien, Edna O’Brien,
James Francis Plunkett i Francis MacManus. W tym samym roku na antenie
zadebiutowata audycja poetycka Austina Clarke’a oraz prognoza pogody,
prezentowana przez Bernadett Plunkett.

Wraz z wybuchem II wojny $wiatowej dla Radia Eireann rozpoczat sig
szczegdlnie trudny okres. Z uwagi na polityke neutralnosci, ogloszona
4 wrzesnia 1939 roku, wprowadzona zostala rygorystyczna cenzura wszyst-

25 E.Morgan: ,Unbroken service” Maircad Ni Ghrada’a carcer at 2RN, Ireland’s first broadcasting
station, 192735, Eire-Ireland: Journal of Irish Studies, listopad—grudzien 2002.
26 www.rtc.ic
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kich audycji (podstawe prawna dla dziatan ograniczajacych wolno$¢ stowa
stanowila ustawa o uprawnieniach nadzwyczajnych). Informacje wojenne
ograniczaty si¢ do wyciagdw z oficjalnych komunikatéw, pozbawionych
jakiegokolwiek komentarza. Radio otrzymalo takze zakaz nadawania pro-
gnozy pogody, ktéra uznano za informacje o znaczeniu strategicznym. Do-
prowadzato to do i$cie paradoksalnych sytuacji. Komentator sportowy mu-
sial np. pomija¢ niewinne wyrazenia, takie jak ,,Dzi$§ w Dublinie jest pigkny
dzien na gre w pitke nozna"?’. Obowiazujaca od poczatku wojny cenzura
zostata zniesiona dopiero 11 maja 1945 roku.

Irlandzka telewizja rozpoczqia nadawanie 31 grudnia 1961 roku jako Te-
lefis Eireann (RTE)?. Na wizji pojawil si¢ wowczas prezydent Republiki
Eamon de Valera, ktéry wygtosil przeméwienie na temat wad i zalet nowe-
go medium. ,,Mam nadzieje, Ze nowe medium bedzie dla wszystkich
zrodtem rozrywki 1 przyjemnosci, ale rowniez informacji i wiedzy. Muszg
przyznaé, ze czasami, gdy myslg o sile radia i telewizji, trochg sig bojg. Tak
jak energia atomowa, radio i telewizja moga by¢ wykorzystane do czynie-
nia nieobliczalnego dobra, ale moga tez uczyni¢ nieodwracalne szkody.
Nigdy wczesniej nie mlehsmy tak potgznego instrumentu do wplywania na
mysli i dziatania thumu” — méwit Eamon de Valera®. Przed kamera glos za-
brali takze premier Irlandii Sean Lemmas, minister poczty 1 telegrafu Mi-
chael Hilliard oraz arcybiskup Dublina, John Charles McQuaid. Gtéwnym
punktem programu telewizyjnego RTE w pierwszym dniu dziatalnosci sta-
cji byta transmisja koncertu sylwestrowego z Hotelu Gresham w Dublinie.
Audycjg wypelnily takze utwory literackie, prezentowane przez popularma
aktorke Siobhang McKenna. 31 grudnia 1961 roku na antenie wyemitowa-
ny zostat takze pierwszy serwis informacyjny, przedstawiony przez Charle-
sa Mitchela — pdzniejszego wieloletniego prezentera irlandzkiej telewizji
(po raz ostatni pojawit sig¢ na antenie w listopadzie 1984 roku), laureata
wielu nagréd 1 wyrdznien dziennikarskich, w tym prestizowej ,,Jacobs’
Award” — przyznawanej od 1962 roku irlandzkiej nagrody telewizyjnej*.

W pierwszej dekadzie dziatalno$ci irlandzkiej telewizji jej program byt
systematycznie wzbogacany audycjami o réznym charakterze, z ré6znych
dziedzin, adresowanymi do rozmaitych audytoriéw. Mozna wskaza¢ tu na
kilka dominujacych grup tematycznych:

— Produkcje religijne — silna pozycja Kosciota w irlandzkim zyciu pu-
blicznym szybko znalazta odbicie w ramowce publicznego nadawcy. Jedna
z pierwszych statych pozycji Telefis Eireann stat si¢ cykl filmow 1 reporta-
zy o tematyce religijnej, produkowanych dla telewizji przez studio Rad-
harc. Firma producencka, zalozona i prowadzona przez katolickiego ksig-

27 Tamze.

28 Wezesnicj, bo juz w 1953 roku, rozpoczeta nadawanic telewizja w Irlandii Pétnocnej. Powstat wow-
czas kanat BBC Potnocna Irlandia. Szes¢ lat poznicj dziatalnodé rozpoczeta Telewizja Ulster (znana
obecnie jako UTV).

29 www.rte.ic

30 Dcath of Charles Mitchel, the voice of news on RTE, The Irish Times, 9 sierpnia 1996. Zob. takze:
www.nationmaster.com/ encyclopedia/Charles-Mitchel
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dza Joe Dunna, opierata si¢ na pracy kaptanéw i oséb $wieckich, ktorzy
przygotowywali 1 sprzedawali materiaty filmowe na tematy religijne.
Pierwszy program przygotowany przez Radharc dla RTE wyemitowany zo-
stat 12 stycznia 1962 roku. Do 1996 roku studio wyprodukowato okoto 400
filmoéw 1 reportazy poruszajacych problemy wiary, moralnosci katolickiej,
praw czitowieka i pokoju na $wiecie®'. Dotyczyly one nie tylko tematyki ir-
landzkie;j.

— Talk-show — 6 lipca 1962 roku w RTE zadebiutowal program ,,The
Late Late Show” — talk show wzorowany na amerykanskiej produkcji
,»The Tonight Show”. Program ten poczatkowo miat byé emitowany tylko
w okresie wakacyjnym, ale jego ogromna popularno$¢ sktonita dyrekcjg te-
1ew1z;1 do pozostawienia audycp w raméwce RTE (talk show jest na ante-
nie do dzi$). Prezenterem pierwszego odcinka ,,The Late Late Show” byt
Gay Byme, ktory prowadzit program przez nastgpne 37 lat®®>. Oprécz ,, The
Late Show” od 1975 roku RTE proponowata widzom talk show ,,Going
Strong”, adresowany do osob starszych. Goscie — seniorzy opowiadali
W nim o swoim zyciu, prezentowali wiasna tworczo$¢ 1 dyskutowali na te-
maty spoteczne. Audycje prowadzita Ann O’Dwyer®.

— Programy dla dzieci i mlodziezy — 4 lutego 1964 roku stacja nadata
po raz pierwszy popularny w kolejnych latach program edukacyjny ,,Telefis
Scoile”, adresowany przede wszystkim do szkét. Miat on charakter popu-
larnonaukowy i byt poswigcony m.in. zagadnieniom matematyki, fizyki i li-
teratury. Audycjg, emitowana do potowy 1970 roku, prowadzil Frank
Anderson. Stanowita ona pomoc dydaktyczng i byla wyswietlana m.in.
podczas lekeji w irlandzkich szkotach*. Trzy lata od premiery ,, Telefis Sco-
ile” na antenie RTE pojawit sig kolejny program dla dzieci — kolorowe wi-
dowisko ,,Wanderly Wagon”, tworzone przez Neila Jordana, Carolyn Swift,
Pata Ingoldsby’ego, Martina Dufny’ego i Franka Kelly. Program nadawany
byt w latach 1967-1980. W 1986 roku RTE rozpoczeta emisjg kolejnego
widowiska dla dzieci, zatytuiowanego ,Dempsey’s Den” (program, pod
zmieniona nazwa ,,Den”, nadawany jest do dzi§ w RTE 2).

— Programy informacyjno-publicystyczne — do najwazniejszych po-
zycji raméwki irlandzkiej telewizji o takim charakterze nalezaty audycje
»Newsbeat” (nadawana w latach 1964-1971, autorzy: Dick Hill, Michael
Monaghan, Sheila Kyne, Frank Hall, Marianne Crowleyw) oraz ,,Seven
Days”. Ten ostatni w ramowce irlandzkiej telewizji pojawit si¢ w kwietniu
1966 roku. Program redagowany byt w formacie ,,current affairs” (prezen-
tacja informacji wraz z poddaniem ich szczeg6towej analizie 1 dyskusji).
»Seven Days”, poswigcony najwazniejszym, czgsto kontrowersyjnym wy-
darzeniom irlandzkiego zycia publicznego, w krotkim czasie stat sig jedna

31 www.radharc.ie .

32 Gay Byrne says goodnight, www. news.bbc.co.uk, 24 maja 1999. Zob. takze: G. Byrne: The Time of
My Life, Dublin 1989, s. 21.

33 www.rte.ic
34 www.fiatifta.org
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z najpopularniejszych audycji w kraju. Program przygotowywali: Lelia Do-
olan, Eoghan Harris, Dick Hill, John O’Donoghue, Brian Farrell i Brian
Cleeve. Innym przyktadem audycji RTE w formacie ,current affairs” by}
program ,,Division” (w 1967 roku obie audycje zostaty potaczone, wtedy
tez ,,Seven Days” zmienit nazwe na ,,7 Days”, a do zespotu redakcyjnego
dotaczyli: Dawid Thornley, Ted Nealon i Paddy Gallagher)®.

— Seriale — 4 stycznia 1965 roku na antenie RTE wyemitowany zostat
pierwszy odcinek opery mydlanej ,,The Riordans”. Opowiadata ona o lo-
sach irlandzkiej rodziny z Leestown w hrabstwie Kilkenny, koncentrujac
si¢ na wielu zagadnieniach spotecznych, gospodarczych i politycznych 6w-
czesnej Irlandil (m.in. ubdstwo, stosunek do wiary, liberalizm $wiatopo-
gladowy 1 katolicki konserwatyzm, antykoncepcja, konflikt pokolen, relacje
miedzy wsia i miastem, nowe technologie w rolnictwie)*. Pomystodawca -
serialu byt James Douglas. Oprocz niego scenariusz tworzyli: Wesley Bur-
rowes, Pat O’Connor i Eugene McCabe. ,,The Riordans” wprowadzit rewo-
lucyjna zmiang do sposobu realizowania seriali telewizyjnych. Jako pierw-
sza tego typu produkcja nie byt bowiem krecony w studiu, lecz w scenerii
prawdziwego gospodarstwa, z wykorzystaniem kamer zewngtrznych.
W ohsadzie serialu, nadawanego do 1979 roku, znalezli si¢ m.in. Gabriel
Byme Tom Hickey, Ann Rowan, Joe Pllkmgton 1 Moira Deady. Popularno-
scig wéréd widzéw RTE cieszyt sig rowniez nadawany w latach 1983-2001
serial ,,Glenroe”, opowiadajacy o losach mieszkancow wioski w hrabstwie
Wicklow, oraz historyczny »Strumpet City”, na podstawie ksiazki Jamesa
Plunketta, emitowany w 1980 roku.

W 1969 roku telewizja RTE rozpoczeta nadawanie w kolorze (do 1976
roku w urzadzenia umozliwiajace emisje sygnatu w kolorze wyposazone
zostaty wszystkie studia RTE w Montrose, Nutley Lane 1 Donnybrock). 2
listopada 1978 roku nadawanie rozpoczat drugi kanat 1rlandzk1eJ telewizji —
RTE 2. Jego dziatalno$é zainaugurowata transmisja rewii z opery w Cork®”.

%k K %k

Historia oraz wspoiczesne oblicze irlandzkich mediow masowych dowo-
dzi, iz liberalny model $rodkéw masowego przekazu jest w swej istocie
znacznie mniej jednolity 1 koherentny, niz mogloby to wynika¢ z przedsta-
wianych w literaturze przedmiotu analiz. Przejawem swoistej odrebnosci
systemu irlandzkiego na tle innych systeméw tworzacych model anglo-
-amerykanski jest silna pozycja panstwowych nadawcow radiowo-
-telewizyjnych, nieporéwnywalna z zadnym innym panstwem modelu libe-
ralnego, a takze swoista misyjno$¢ medidw, determinowana historycznym
rozwojem prasy 1 toczaca sig na jej tamach walka o tozsamos$¢ narodows.
Irlandzkie media pelnily w przesztosci rolg obroncéw i promotoréw ir-

35 J.Horgan: Broadcasting and Public Lifc: RTE News and Current Affairs 1926~1997, Dublin 2004.

36 Wigceej na ten temat: H. Shechan: Soap Opera and Social Order: Glenroe, Fair City and Contem-
porary Ircland, /magining Ireland, 31 pazdzicrnika 1993.

37 J.Horgan: Irish media: a critical history since 1922, London 2001.
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landzkiego ducha narodowego, stanowily trybune do wyrazania haset nie-
podlegtosciowych, propagowania tradycji literackich i dziedzictwa histo-
rycznego. Takze dzisiaj, w dobie niepodleglosci Republiki, s$rodki
masowego przekazu w Irlandii wypetniaja swoje tradycyjne, ugruntowane
historycznie zadania, upominajac sig o ochrong dla gaelickiej kultury jezy-
kowej, propagujac tradycyjna irlandzka muzyke, sztuke, literature, film. Te
1 inne cechy — majace swoja geneze w zjawiskach 1 procesach historycz-

nych — powoduja, 1z system medialny Irlandij, rozwijajqcy si¢ w orbicie
wpltywow mediodw brytyjskich, posiada wiasna specyﬁkq, nie dajac si¢ trak-
towac wyfacznie jako odbicie rynku medialnego Wielkiej Brytanii.
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KWARTALNIK SVEDECTVI —
CZECHOSLOWACKI MOST
DO DEMOKRACJI

la wigkszosci Polakow czasopismo Svédectvi to biata plama — zupelnie

nieznane, nie wywotuje zadnych skojarzen. Dlatego najlepiej postuzy¢
si¢ analogia, zwlaszcza tak uprawniona jak w tym wypadku. Starczy powie-
dzie¢ krotko: Svédectvi to czeska Kultura, a Tigrid to czeski Giedroyc.

Magia 6semek — czechosfowackie emigracje od czaséow miedzywojennych

Moéwi sig, ze kluczowymi datami w czechostowackiej historii XX wieku
rzadzi magia 6semek. 1918 — powstanie niepodlegtej Czechostowacji. 1938
— traktat monachijski, a co za tym idzie, powstanie Protektoratu Czech i Mo-
raw, 1948 — pucz komunistyczny czy, jak zwali go jego protagonisci, ,,zwy-
cigski luty”, 1968 — praska wiosna i jej sttumienie przez wojska Uktadu
Warszawskiego. Wszystkim tym wydarzeniom, oczywiscie z wyjatkiem
1918 roku, towarzyszyly trzy fale emigracyjne. Kazda z nich ma swoiste ce-
chy polityczno-spoteczne, w kazdej wyjezdzaly rozne grupy spoteczne.

Historia Svédectvi zwiazana jest z druga fala emigracji, ktéra opuscita
Czechostowacjg po roku 1948. Wtedy wiadzg przejeli komuniéci na czele
z premierem Klementem Gottwaldem. Emigracje tg nazywano ,,demokra-
tyczng”' — wyjezdzaja ludzie o pogladach demokratycznych, cztonkowie
1 dziatacze partii demokratycznych, przedsigbiorcy, tworcy. Wedtug oficjal-
nych danych w latach 1948-1951 kraj nielegalnie opuscito wigcej niz 25
tys. obywateli’, nieoficjalne zrédta méwia nawet o 60 tys. oséb®. W ich gro-
nie byt takze Pavel Tigrid — zatozyciel i ojciec Svedectvi.

Emigracja byta wewngtrznie dos¢ podzielona, a co wigcej, jak uwazat
Pavel Tigrid (o nim wigcej za chwile), przeceniata wlasne sity*. Miata jed-

' T. Fiatkowski: Czeskic drogi (wywiad z J. Baluchem), Tygodnik Powszechny, dostgpne na
http://www.tygodnik.com.pl/kontrapunkt/17-18/baluch.html (05.05.2007).

2 Totalita.cz, emigrace, dostgpne na http:/www.totalita.cz/vysvetlivky/emigracc.php (05.05.2007).
3 P.Tigrid: Politickd cmigrace v atomovém véku, Edice Prostor, Praha 1990, s. 43.
4 Tamze, s. 43.
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nak szczescie — sktadata sig¢ z ludzi w $rednim wieku, dos¢ dobrze wy-
ksztatconych. Wielu z nich emigrowato w swoim zyciu po raz drugi, mieli
wigc wojenne 1 przedwojenne kontakty, gtownie w Anglii i w Stanach Zjed-
noczonych.

Po wstepnych i niezbyt udanych probach organizowania si¢ w typowych
dla emigracji stowarzyszeniach dziesigtki Czechéw 1 Stowakoéw rozpro-
szyly sig i nie byly zbyt widoczne. Jednak, jak zaznacza Tigrid®, po latach
okazato sig, ze pracowali wszedzie tam, gdzie sig naprawdeg ,,robi” polityke:
w organizacjach migdzynarodowych, na uniwersytetach, w<N>nauce, prze-
mysle, handlu, w prasie, radiu 1 w telewizji, w migdzynarodowych funda-
cjach itd. Emigranci zaangazowali sig takze w pracg dziennikarska. Olbrzy-
miq zastuge potozyl tu po pierwsze kwartalnik Svédectvi” — mowi prof.
Jacek Baluch, znawca Czech, byly ambasador Polski w Republice Cze-
skiej®. Zacznijmy jednak od zroédia — od inicjatora i twércy, Pavla Tigrida.

Pavel Tigrid. milosnik dialogu — praca i zycie

Silna osobowo$¢ Pavla Tigrida, tworcy Svédecvti 1 jego redaktora na-
czelnego przez 34 lata, tak wyraznie wpiynegta na ksztait czasopisma, Ze stat
si¢ jego ikona, nosnikiem wartosci 1 guru w srodowiskach emigracyjnych
i dysydenckich. Byt rok starszy i1 dzien miodszy niz Republika Cze-
chostowacka. Urodzit si¢ w 1917 roku w Kladnie, lezacym na pétnocny za-
chéd od Pragi. Naprawdg nazywat sig Pavel Schonfeld. Zainteresowanie li-
teratura 1 dziennikarstwem miatl chyba w genach. Jego przodek, Jan
Schonfeld, by} pod koniec XVIII wieku wydawca pierwszych czeskich ga-
zet. Jego rodzina byla spokrewniona z Antalem StaSkem’ i Ivanem Ol-
brachtem?®.

Juz w nastoletnim wieku byt bardzo zaangazowany w artystyczne zycie
Pragi. Po kawiarniach prowadzit intelektualne dysputy w kregu miodych le-
wicowcow. Pierwsze dziennikarskie kroki stawiat w czasopi$mie Students-
ky casopis, gdzie publikowal gtownie teksty dotyczace sztuki i literatury®.
Studiowat prawo na Uniwersytecie Karola.

Jego miode zycie, jak zycie wielu z jego pokolenia, naznaczyta wielka
historia. ,,PatrzyliSmy si¢ z kolega na niemieckich zotnierzy i my$leliSmy —
to nie jest dla nas” — méwi Tigrid o 15 marca 1939 roku, dniu, kiedy za
przyzwoleniem prezydenta BeneSa do Pragi wkroczyty wojska niemieckie.
To wiasnie wtedy, w wieku 22 lat, zdecydowat sig na emigracjg. Pierwsza i,
jak si¢ pozniej okazalo, nie ostatnig. Jeszcze podczas pierwszego, troche
chaotycznego, tygodnia niemieckiej inwazji wraz z kolega zdobyli pozwo-
lenie na wyjazd na Stowacje 1 na Jawie-125 wyjechali w przeciwnym kie-

5 Tamzc, s. 67.
6 T.Fiatkowski: Czeskic drogi (wywiad z J. Baluchem), jw.

7 Antal Stasck — czeski pisarz, autor opowiadaf, powicsci rcalistycznych i romantycznych oraz
przcktadow.

8 Ivan Olbracht — czeski pisarz i dzicnnikarz, syn Antala Staska.
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runku — przez Niemcy do Holandii, a potem do Wielkiej Brytanii®®. O tam-
tych czasach rzadko wspomina w wywiadach. Na pewno byt to czas cigzki
i tragiczny. Jego rodzina, pochodzenia zydowskiego, zgingla w obozie
w Auschwitz.

W Anglii Pavel Tigrid pracowat jako kelner 1 magazynier. Zaraz na
poczatku wojny zglosit sig tez do powstajacego czechostowackiego wojska,
ale zamiast na front, trafit do czeskiej sekcji radia BBC 1 stat sig¢ jednym
z najbardziej popularnych spikerow okupowanej Czechostowacji''. Praca
dla BBC byta czym$ wigcej niz zwykta pracg dziennikarska — byta dla nie-
go misja. W czasie pracy w radiu z Pavla Schonfelda stat si¢ Pavlem Tigri-
dem. Poza audycjami w radiu Tigrid zajmowat sig takze wydawaniem cza-
sopisma Kulturni zdpisnik po czesku 1 stowacku oraz Review 42 po
angielsku.

Ratowaé, co sie da

Wrécit, cho¢ podzielat obawy, ze komunisci na pewno przejma wiadze
1 nie ma szans na demokratyczne panstwo w tej czgsci Europy: Wszyscy
wiedzielismy, ze demokracja jest limitowana, istniejq tylko cztery polityczne
partie. A my przyjechalismy do domu ratowaé, co si¢ da. Tak uzasadnial
swdj powrdt do kraju: nie po to szesé lat podtrzymywalismy naréd na du-
chu, zeby teraz, gdy wojna sie skorczyla, poddaé sie bez walki'.

Po powrocie do kraju dostat propozycje pracy w Ministerstwie Spraw
Zagranicznych — byt odpowiedzialny za angielskie kontakty.

Ciagle ciagneto go do dziennikarstwa — zajmowat sie gtéwnie publicy-
styka w prasie lewicowej (ale nie komunistycznej). Pisal niepolityczne tek-
sty, gtownie recenzje ksigzkowe do dziennika Lidovd demokracie, byt ko-
mentatorem Obzoru. Potem zatozyt wiasne czasopismo — tygodnik Fyvoj,
ktérym kierowat do 1948 roku.

Po jakims$ czasie wiadzy zaczeto przeszkadzac to, ze sig udziela jako pu-
blicysta. Miat odwagg porusza¢ tematy dotykajace najwigkszych narodo-
wych tabu, metod i przebiegu wysiedlenia (lub jak méwia inni — wygnania)
Niemcow, czym stawiat si¢ od razu w pozycji narodowego zdrajcy". W te-
kicie z 1946 roku ,,V&Ena otazka nasich d&jin” ostrzega, ze Czechoslowacja
stala sig na dobre cztonkiem sowieckiego bloku i w wypadku konfliktu wo-
jennego migdzy Wschodem a Zachodem, bedzie walczy¢ po stronie Stalina
przeciwko Zachodowi. Po tym artykule, najprawdopodobniej na rozkaz
Gottwalda, zostal wyrzucony z pracy™.

9 K.HviZd ala: O vcicjnopravnich médiich 11. a P.S. O Pavlu Tigridovi, dostgpne na http://blog.aktu-
alne.centrum.cz/blogy/karcl-hvizdala.php?itemid=492 (09.06.2007) (22.05.2007).

10 M. Svehla: MuZ, ktery desil, Respekt 2003, nr 37 (2003), s. 13-15.

' M. Surosz Swiadectwo dawanc z emigracji, Gazeta Wyborcza, dostgpne na http://scrwisy.gaze-
ta.pl/wyborcza/1,34475,3584385.html (13.05.2007).

12 Tamze.
13 J.Pciids: Bude to takové, jaké si to udglat, Tyden 2003, nr. 37, s. 5.
14 Tamze.
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Dwa razy grabarzowi spod fopaty

Podczas intensywnych przygotowan do przejecia wladzy w ,,zwycie-
skim lutym”, Rudé pravo prowadzito kampani¢ propagandowa przeciwko
Anglii 1 Stanom Zjednoczonym. Oskarzano rzad brytyjski o to, ze oficjalnie
walczy o demokracje i sprawiedliwo$¢, a sam nie stosuje si¢ do migdzyna-
rodowych norm i nieodpowiednio traktuje Niemcow przebywajacych
w brytyjskiej strefie okupacyjnej w Berlinie. Brytyjski rzecznik prasowy,
Cecil B. Parrott, zaprosit Tigrida, prywatnie swojego znajomego z czasow
wojennych, razem z innymi dziennikarzami, zeby w grudniu 1947 roku
przyjechali do Niemiec, zobaczyli, jak rzeczywiscie wygladaja warunki
w brytyjskiej strefie, i napisali o tym reportaz. Datg wizyty ustalono na
20 lutego 1948 roku. Tigrid pojechal, a cztery dni po wyjezdzie z Cze-
chostowacji, 21 lutego, do jego domu przyszli ,,dwaj smutni panowie” ze
Statni bezpecnosti (StB — odpowiednik polskiej SB). Tigrid znalazl si¢ na
liscie osdb, ktore na samym poczatku ,,zwycieskiego” przetomu trzeba zli-
kwidowac¢, a przynajmniej uciszy¢. O swoich wyjazdach mowi: Dwa razy
uciekatem grabarzowi spod topaty. Po raz pierwszy jako Zyd przed nazi-
stami. Drugi raz zbieglem komunistom, ktorzy uwazali mnie za swego jaw-
nego wroga',

Pavel Tigrid, wielokrotnie pytany o réznice migdzy emigracja w 1939
roku a w lutym 1948 roku, odpowiada tak: W roku 1939 nie mielismy
watpliwosci, byto jasne, kto jest nieprzyjacielem [...]. Po roku 1948 w po-
wietrzu ciqgle czulo sie jakies,ale”. Nieprzyjaciel nie byt jednoznacznie de-
finiowalny i dlugo trwalo, nim ludzie za granicq, nawet moi czescy przyja-
ciele, zrozumieli pewne sprawy'’.

Wegrzy sie buntujq, Polacy sie z nimi solidaryzujq,
a Czesi i Stowacy grajq w pitke?

Po wyjezdzie z kraju Tigrid zostat w Monachium, gdzie pracowat znowu
jako dziennikarz w The Irish Times, Neue Ziircher Zeitung i w innych gaze-
tach. We Frankfurcie zatozyt organizacj¢ ,,Pomocny vybor pro uprchliky
z Ceskoslovenska” (Komitet Pomocowy dla Uchodzcéw z Czechostowacji).
Niedlugo potem odwiedzili go Jifi Weyr, a potem William Griffith
(przyszty doradca polityczny Radia Wolna Europa) i opowiedzieli o pomys$-
le rozszerzenia emisji Radia Wolna Europa — radio miato zacza¢ nadawanie
na $rednich falach, 18 godzin dziennie, w trzech blokach i w szesciu jgzy-
kach. Czeski oddzial, ktérego szefostwo zaproponowano Tigridowi, miat
by¢ pierwszy. Tigrid propozycje przyjat — po pracy w BBC miat juz duze
doswiadczenie. Emisje zaczeto w 1951 roku, Pavel Tigrid miat wtedy 34 la-
ta i w $rodowiskach emigracyjnych stawal si¢ guru: kiedy pewnego razu
wspélpracownicy przyjechali odebraé go z lotniska po przylocie ze Standw,

15 M. Surosz: op. cit.
16 Tamze.
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wygladali wszyscy tak jak on: mieli dokiadnie takie same wgsy — wspomina
Karel HviZd'ala"”.

Po konflikcie z Ferdinandem Peroutka, inna osobistoscig emigracyjnego
zycia, dotyczacym ksztattu Radia, Tigrid w 1952 roku wyjezdza do Stanow
Zjednoczonych. Tu szukat pracy m.in. w archiwach tygodnika Time 1 Glosu
Ameryki. Zawsze na poczatku sprawa wygladata obiecujaco, ale na koniec
okazywato sig, ze jednak 1 tym razem nie zostanie zatrudniony. Dopiero po
latach dowiedziat sig, ze gdy potencjalni pracodawcy prosili bylego szefa
0 opinig, on na podstawie sprawy z niemiecka sekretarka pisat, ze Tigrid ma
problemy z mniejszo$ciami narodowymi. Ta niepoprawno$¢ polityczna
byla w Stanach bardzo Zle widziana. Pewnego dnia powiedziatem wiec:
dos¢. Bede po prostu robit to, co juz kiedys robilem w Londynie. Zostane
kelnerem'®.

Pomyst Svédectvi zrodzit sig z potrzeby intelektualnego ,,wyzycia sig”.
Wtedy zaczyna sig dtugi 1 mozliwe, ze najwazniejszy okres w zyciu Tigri-
da. W 1960 roku od Walkera, jednego z bytych szefow Radia Wolna Euro-
pa, dostat propozycje wyjazdu do Europy jako europejski przedstawiciel
nowojorskiego wydawnictwa'®, ktéra przyjat bez wahania. Wraz z rodzina
wyjezdza do Francji.

Czechostowacka komunistyczna wiadza jednak nie zapomniala o ,,czar-
nej owcy”. W 1966 roku za prezydentury Novotnego, pod nieobecno$é
oskarzonego, odbyta si¢ rozprawa sadowa, w czasie ktorej Tigrida uznano
winnym zdrady stanu i skazano na 14 lat wigzienia.

Swiadectwa dawane z emigracji

W Paryzu Pavel Tigrid pracowat jako wydawca, publikowat w réznych
czasopismach, zajmowat sig¢ ruchem emigracyjnym Czechow i Stowakdow,
pisat ksiazki, ale to Svédectvi stalo si¢ jego znakiem rozpoznawczym
1 wielka misja.

Tigrid utrzymywat staly i intensywny kontakt z krajem, oczywiscie na
miarg mozliwosci dostgpnych w tamtych czasach. Siedziba redakcji Svede-
ctvi byta obowiazkowym punktem wizyt czeskich i stowackich dysyden-
tow. Kazdy mogl tam przyjsc, pozyczy¢ ksiazke, napi¢ si¢ kawy czy wina.
Nie mozna jednak wyobrazac sobie, ze do redakcji wality thumy. Czescy tu-
ryéci wiedzieli, ze jest ona pod czujnym okiem StB 1 wizyta tam moze mie¢
przykre konsekwencje po powrocie do Czechostowacji.

Od samego poczatku byl otwarty na dialog, takze z komunistami, co
przysparzato mu wrogéw. Niektorzy czechostowaccy emigranci zarzucali
mu, ze w ogole chce z komunistami rozmawiac, jednak jego zdaniem po-
trzeba dialogu nie oznaczata bezkrytycznej akceptacji zatozen drugiej stro-
ny. Z kolei zachodni lewicowi intelektualiSci nie mogli przyjac, ze krytyko-
wat same idee komunizmu. Byl wysoko ceniony wéréd dysydentow

17 K. HviZdala: op. cit.
18 Tamze.
19 Tamze.



144 KATARZYNA BYRTEK

z Europy Srodkowej gk’)wnie przez Polakow (o buntach w Polsce napisat
ksiazke ,,Dnesek je vas, zitfek je nas”).

Na ermgracp Tigrid pisat nie tylko do prasy. Od 1948 roku do 1988 roku
wydat osiem ksiazek (kolejne dwie to zbidr jego tekstow prasowych i zapi-
sy audycji radiowych). W 1968 w wydawnictwie Seuil wydano jego
ksiazke ,,PraZské jaro a v zapéti. Nezadfitelny pad Alexandra Dubéeka” (po
czesku ,,Kvadratura kruhu”), ktéra zawiera pierwsza analiz¢ wydarzen pra-
skiej wiosny 1 jej konsekwencji, a jednoczesnie zwqtplenle w mozliwos¢
zreformowania socjalizmu i nadania mu ,,ludzkiej twarzy”.

Poza dziatalno$cia pisarska Tigrid aktywnie wspierat ruch dysydencki
w Czechostowacji. W 1977 roku zatozyt Mezinarodni vybor pro podporu
Charty 77 w Paryzu. Na czele stanety znane osobisto$ci ze §wiatowego Zy-
cia artystycznego i kulturalnego®.

Gdyby chcieli obejmowac drzewa

Do Czechostowacji Pavel Tigrid wrécit w grudniu 1989 roku. Od tego
momentu zyt rbwnocze$nie w dwoch krajach: w Czechostowacji (potem
Czechach) i we Francji.

W 1990 roku Sveédectvi, spetniwszy swoja funkcjg, zostaje zlikwidowa-
ne. Tigrid zajmuje si¢ jednak ciggle emigracyjna spuscizng — w 1996 roku
zostaje jednym z zalozycieli Czechostowackiego Centrum Dokumentacyj-
nego w Hanowerze, archiwizujacego zabroniong literature.

Po powrocie do kraju zajat sig polityka. Przez rok byt jednym z dorad-
cow prezydenta Havla i czlonkiem rady prezydenta Czechosiowacp Od
1994 pelni funkcjg ministra kultury (popxerany przez KDU-CSL, ale nie ja-
ko cztonek tej partii). W tym czasie ukazuje si¢ najwigcej tekstow na jego
temat w mediach — krytykujacych czy oceniajacych jego polityke.

Przez caty czas, z wyjatkiem okresu, kiedy petnit funkcje ministra, byt
obecny w mediach jako publicysta. W 1993 roku wydana zostata ksiazka
»Jak to §lo”, w ktorej zebrano komentarze radiowe z lat 1992-1993, do-
tyczace glownie kwestii rozpadu Czechostowacji. W 2000 roku wydane zo-
staja jego komentarze z lat 1996-1999 w ksigzce pod tytutem ,,Glosy o ces-
ké politice”.

Od czasu powrotu po aksamitnej rewolucji starat si¢ aktywnie ksztatto-
wac dobre czesko-niemieckie stosunki. W okresie od 1997—1998 roku byt
doradca w kancelarii prezydenta ds. czesko-niemieckich, a w latach
1998-1999 byt cztonkiem Rady Koordynacyjnej Czesko-Niemieckiego Fo-
rum Dyskusyjnego (Koordinacni rady cesko-némeckého diskusniho fora),
dbajacego o czesko-niemiecki dialog.

Nie ukrywal, ze przeszkadza mu fakt, Ze partia komunistyczna uzyskuje
coraz wigksze poparcie, jest w parlamencie i decyduje o tym, kto bgdzie po
Havlu petnit funkcjg prezydenta Republiki (w Czechach prezydent wybie-
rany jest przez parlament). Przypominal, Ze otoczenie Havla nie chciato
w 1989 roku zdelegalizowac partii, zeby z nastepcow totalitarnej partii nie

20 Charta 77, dostgpne na http://www.charta2007.cz/index php?sh=dokum/1 (12.05.2007).
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powstali meczennicy. Bedac wierny swojej koncepcji dialogu, byt za pro-
wadzeniem z nimi rozmow i debat. Jedyne mozliwe rozwiazanie byto po-
zomnie proste: nie poprze¢ KSCM w wyborach?'. Tigrid mowi: Sami sobie
to zwykle psujemy, dokiadniej: psujq to, rozrzutnie mowiqc, niektorzy cze-
scy politycy. Mysle tylko, ze tych, ktorzy zamiast zajmowaé sie politykq,
chcieliby obejmowac drzewa, mogloby by¢ wiecej. Im wiecej, tym lepiej.
Tak dla nas, jak i dla drzew™.

Jego osobowo$¢ i praca zostaty docenione. W 1992 roku muzeum w Se-
milach we wspétpracy z Tigridem otworzyto wystawe ,,Swiadectwo o nas”.
W 1995 Tigrid dostat Order T.G. Masaryka. W ankiecie ,,Ktéry z politykéw .
najwyrazniej wplynat na rozwdj Czech lub czgsci, w ktérej pracowat po ro-
ku 1989”, przeprowadzonej w 2006 roku, znalaz! si¢ na 14. miejscu.

Pavel Tigrid zmart w 31. sierpnia 2003 roku w Hericy pod Paryzem.

Swiadectwo dawane z emigracji — charakterystyka Svédectvi

Okres amerykanski — 1956—1960

Pierwszy numer polityczno-kulturalnego kwartalnika Svédectvi ukazat
sig w Nowym Jorku w 1956 roku. Redaktorzy wybrali szczegdlny i symbo-
liczny dzien — 28 pazdziernika 1956, ktory w Czechostowacji, a obecnie
i w Czechach, obchodzony jest jako $§wigto narodowe — Dzien Niepod-
legtosci®.

Nieprzypadkowo wymieniam te wszystkie wydarzenia. Pavel Tigrid
przyznaje w wywiadach, ze wazne wydarzenia roku 1956 (np. Chruszczow
krytykuje ,kult jednostki”, II zjazd pisarzy w Czechostowacji, na ktorym
m.in. moéwiono glo$no o internowanych pisarzach, czerwcowe wydarzenia
w Poznaniu, wegierski wiec) dostarczyty impulséw do rozpoczegcia dziatal-
nosci Svédectvi, co znajduje potwierdzenie w dokumencie programowym,
ktory ukazal si¢ w pierwszym numerze. Najwyrazniej pasja dziennikarska
nie pozwalata Tigridowi na pasywnosé, a praca w nocnym klubie, rozwoze-
nie kawy nie wystarczaty. Tigrid przyznaje si¢ takze do inspiracji polska
Kulturq (o zwiazkach Svédectvi 1 Kultury w dalszej czg$ci artykutu).

Powstanie nowego periodyku wzbudzato zainteresowanie nie tylko cze-
chostowackiej emigracji, ale takze komunistycznych wtadz. Wedtug infor-
macji odtajnionych po aksamitnej rewolucji, juz w kwietniu 1956 roku cze-
chostowacki rzad wiedzial o planowanym zatoZeniu czasopisma.
Z informacji tych, a takze ze wspomnien Tigrida wynika, ze w lipcu tego
samego roku spotkatl si¢ z nim tajny wspotpracownik StB, ktory udajac
watpiacego komuniste, wypytat o blizsze szczegdty dotyczace czasopisma.

21 Tamze.
22 E.Hlinovska: Pavel Tigrid: Aijdou starci na chmel, Lidové Noviny 2002, nr 24, s. 4-12.

23 28 pazdziernika 1918 r. na podstawie umowy pittsburskiej, powstata Czechostowacja. Umowa
0 utworzeniu wspélnego panstwa zawarta zostata 30 maja 1918 roku w USA pomigdzy czeskimi
i stowackimi cmigrantami.
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Od pierwszego numeru Tigrid petnit funkcje redaktora naczelnego kwar-
talnika — by} pomystodawca catego przedsigwzigceia i z catej rady redakcyj-
nej miat najwiecej do§wiadczenia w pracy dziennikarskiej*. Redagowat pi-
smo przez caly czas wydawania, wyjatkiem moga by¢ trzy ostatnie numery
wydane w Czechostowacji po aksamitnej rewolucji, redagowane podobno
tylko przez jego wspotpracownikéw — ale nie ma to juz wielkiego znacze-
nia. Nie podlega dyskusji fakt, ze Tigrid nie tylko kierowat praca redakcji,
ale byt ,,duchem” catego przedsiewziecia, jego wizytowka, decydujacym
glosem. Rada redakcyjna pozostawata w cieniu, jej sktad byt podporzadko-
wany pogladom. Nie oznacza to, ze ,terroryzowal” swoja redakcje, narzu-
cajac jej sita pewien profil mys$lenia o sprawach polityczno-spolecznych.
Wiele osob, ktore wspominajg Tigrida i jego prace, podkresla, ze dyskusje
w Svédectvi byty liberalne, a Tigrid wpuszczal na tamy czasopisma osoby
o odmiennych pogladach®. Ze wzgledoéw bezpieczenstwa rada redakcyjna
nie byla w ogdle ujawniana w stopce redakcyjnej. Takze z powodow bez-
pieczenstwa czg$¢ tekstow pojawiata si¢ z pseudonimem lub w ogole ano-
nimowo.

Svédectvi nazywane jest pismem emigracyjnym. Za tym stwierdzeniem
moze sig jednak kry¢ dwuznacznos$é — rzeczywiscie, ten kwartalnik byt wy-
dawany na emigracji i w tym sensie moze by¢ okres§lony jako emigracyjny,
ale, co warte podkreslenia, z zatozenia przeznaczony byt dla czytelnikow
w Czechostowacji, a dopiero w drugiej kolejnosci dla Czechow i Stowakow
na Zachodzie (ktorych to pieniadze z prenumeraty wspieraty budzet redak-
cji). Tigridowi, dla ktorego stowo ,dialog” stalo sie zyciows wizytowka,
zalezato na stworzeniu platformy porozumienia, dyskusji 1 debaty midey
emigracja, a ludzmi, ktorzy zostali w kraju, wiqczajqc w to ,,postonwq
cze$é komunistow?. Trochq inaczej o kwartalniku mowi Véclav Cemy, pi-
sarz, filozof i thumacz”: Pomyst na Svédectvi byt znakomity: dostarczyé
emigrantom wszystkich generacji, wszystkich fal, odcieni pogladowych
i grup, niezalezny organ, trybune, na ktérej moglyby sie wzajemnie Scierac
wszystkie prady niemarksistowskiego myslenia. Jifi Pends, czeski publicy-
sta, podkresla, ze Tigrid nigdy nie widzial $wiata czarnego lub biatego
1 zdawat sobie sprawe, ze w §wiecie podzielonym migdzy dwa silne bloki
nie pozostaje nic innego, jak dlugodystansowy bieg’®. Role ludzi wy-
ksztatconych upatrywat w tym, zeby nie rezygnowaé 1 nie poddawaé sig
bezowocnej desperacji, ale Wykonywac swoja pracg najlepiej, jak sig potra-
fi. Dla Tigrida wiasnie to stato si¢ podstawa czasopisma Svédectvi.

24 J. Cysatova: Casopis SVEDECTVI dostepne na http://www.totalita.cz/vysvetlivky/Svédectvi.php
(18.05.2007).

25 . Culik: Zemicl Pavel Tigrid, Britské listy z 1.09.2003, dostgpne na http://www.bli-
sty.cz/2003/9/1/art15222 html (20.05.2007).

26 B. Pcé&inka: Zivotni kliky Pavla Tigrida, dostepny na: http://www.virtually.cz/clanky2/4029 .html.
(12.05.2007).

27 L. Navara: Casopis, ktery dokizal spojit emigraci i domov, MF Dnes, nr 25, s. A/14.
28 Tamze.
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Nie trzeba chyba méwic, ze nie wszyscy zgadzali si¢ z jego koncepcja
dialogu. Wywotywata opor nie tylko w kregach zastuzonych emigracyjnych
politykow, ale takze w najwezszym gronie 0sob, ktdre Svédectvi przygoto-
wywaly. Np. zaraz po wydaniu pierwszego numeru wystapit z zespotu pi-
sarz Jan M. Kolar, ktory uwazat, ze rezim trzeba natychmiast obalié.

Tigrid nie krytykowat socjalizmu jako catkowicie ztego systemu, ale byt
stanowczo przeciwny formie, ktora Zwiazek Radziecki narzucil krajom
bloku wschodniego. Byt przeciwny ,,opiece”, jaka ZSRR roztoczyt nad
Czechostowacja, o czym zreszta pisat jako publicysta juz w latach
1945-1948 (z tego powodu zostal wyrzucony z pracy w MSZ)®. W tek-
stach publicystycznych 1 w polityce Svédectvi Pavel Tigrid inicjowat reflek-
sje o zmianach komunistycznego systemu oraz o limitach takich zmian®.
W ksigzce ,Marx na Hrad&anech™' swoje poglady wiaze z okresleniem
gradualizm®™. Graduali$ci wierzyli w potrzebe dialogu, co oparte byto na
przekonaniu, Ze system komunistyczny jest dynamiczny, ma swoj czas zimy
1 czas odwilzy. Chodzi w zasadzie o pragmatyczne podejscie polityczne,
wywodzace sig z obserwacji, ze chodzi o nasilenie, a nie podejscie ideolo-
giczne i moralne. Tigrid proponuje retoryczne poréwnanie®: stalinowcy
czujg si¢ dobrze tylko wtedy, kiedy dziata dogmatycznosc, kiedy wszystko
jest czarne lub biate. Z kolei ,,nieprzejednani” widza tylko komunistow lub
demokratéw 1 nie przyjmuja mozliwosci dialogu migdzy nimi, nawet mig-
dzy tymi, ktorzy wprawdzie posiadaja partyjne legitymacje, ale staraja si¢
0 wewnetrzna rewizje pogladow i praktyk komunizmu®. W przeciwie-
nstwie do ,,nieprzejednanych”, pojmujacych komunizm jako monolit, co§
niezmiennego, a wlasciwie niezmiennie zwycigskiego, gradualisci mowiag
o dynamice, zmianie, prawach rozwoju. Tigrid zaznacza, ze gradualizm nie
ma nic wspdlnego z pogodzeniem si¢ ze stalinowskimi, nieludzkim meto-
dami obchodzenia sie z ludZmi.

Redaktor naczelny Svédectvi podkreslat takze znaczenie demokratycz-
nych panstw Zachodu. Twierdzit, ze postgp Swiatowych demokracji, na
czele z USA, wyraZznie wplynie na rozwdj demokracji w krajach Srodkowe;)
1 potudniowo-wschodniej Europy, na wielko$¢ 1 szybko$¢ zmian. Demokra-
tyczne idealy musza zwycigzy¢, bo najbardziej odpowiadaja potrzebom
wspoltczesnego czlowieka. Za obowiazujace uwazatl hasto — bedziecie mie¢
tyle wolnosci, ile sami sobie wywalczycie®.

29 J.Rupnik: Hold disidentovi, PFitomnost 2003 (podzim), s. 23.

30 Tamze.

31 P. Tigrid: Marx na Hrad&anech 11, Svédectvi, vol. III, nr 11, s. 208.

32 Gradualizm — termin przeniesiony z biologii do innych nauk — koncepcja w biologii ewolucyjnej do-
tyczaca sposobu, w jaki zmiany mutacyjne gendw wptywaja na wlasciwosci gatunku. Zakiada on, ze
ewolucja zachodzi poprzez akumulacjg drobnych zmian na przestrzeni wielu generacji, uwazajac przy
tym, ze¢ kazdy organizm jest tcgo samego gatunku, co jego rodzice.

3 P. Tigrid: Marx..., op. cit.

34 Tamze.

35 Tamze.
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Pomimo ze Pavel Tigrid miat poglady konserwatywne (i nie chodzi jedy-
nie o poglady zwiazane z komunizmem), redagowat Svédectvi relatywnie
liberalnie, w ramach dyskusji dopuszczat poglady, ktére niekoniecznie byty
zgodne z jego pogladami politycznymi. Kiadt szczegolny nacisk na kontak-
ty z dysydentami w kraju — co nie bylo rzecza tak oczywista, Jakby sig
mogto wydawac¢. Np. wielu pracownikow Radia Wolna Europa nie chciato
dawaé czasu dla dysydentow, ktorzy byli dla nich ,,zagubionymi komu-
nistami”?®.

Naklad, finansowanie

Niewiele jest informacji dotyczacych naktadu czasopisma. W czasach
komunistycznych byta to informacja tajna, potem Pavel Tigrid prawie nic
o tym nie méwit. W jednym z wywiadéw’’ wspomina, ze pierwszy numer
wyszed! w liczbie okolo tysiaca egzemplarzy, z czego mniej wigcej jedna
dziesiata trafita do Czechostowacji®®. Liczono przede wszystkim, ze przy
zachowaniu dobrej jakosci tekstow czytelnicy sami si¢ znajda, a czasopi-
smo bedzie np. przepisywane i pozyczane®. Paradoksalnie pomagata w tym
oficjalna propaganda, ktora juz od pierwszego numeru krytykowala cza-
sopismo, a tym samym dawata znaé, ze funkcjonuje poza oficjalnym
obiegiem.

W rozmowie z 1990 roku Tigrid méwi*, ze naklad dla zachodnich czy-
telnikow siggat 6 tys. egz., do Czechostowacji posytano 15 tys. Czasopismo
bylo przewozone do Czechostowacji nielegalnie, cz¢$¢ udawato sig prze-
chwyci¢ tajnej policji, trudno wigc stwierdzi¢, ile faktycznie docierato do
czechostowackich czytelnikéw. Na podstawie wykazow Francuskiej Bi-
blioteki Narodowej z lat siedemdziesiatych i osiemdziesiatych da si¢ po-
twierdzi¢ tylko pierwsza liczbe — 6 tys. dla Zachodu®'. Kwartalnik druko-
wany byl w belgijskiej drukami w Brugii®.

Probleméw przysparza takze proba okreslenia zrédet finansowania cza-
sopisma. Za pierwszy numer zaplacili emigranci w Stanach Zjednoczo-
nych. Jako pierwszy, projekt wspart Stowak, dr Papanek, byly staly delegat
Czechostowacji w ONZ*. Sponsorem byt takze stowacki ,,Sokol” w New
Jersey, ktéry wydrukowat naklad po kosztach wiasnych®. Gdy czasopismo
stalo si¢ znane, miato swoich stalych prenumeratorow, ale ich wptlaty
z pewnoscia nie starczaty na pokrycie wszystkich wydatkow.

36 5. Culik: op. cit.

37 Wywiad z Lederercm cytujg za: P. Zidek: Tajemné Svédectvi Pavla Tigrida, Lidové noviny
z 21.10.2006, dostgpnc na: http://www.lidovky.cz/In_noviny.asp?c=A061021_000097_In_novi-
ny_sko&klic=215832&mes=061021_0 (15.05.2007).

38 J.Cysatova:op. cit.

39 Tamze.

40 p Zidek: op. cit.

41 Tamze.

42 J. Bendova: Svédectvi Ivany T, MF Dnes z 27.10.2006, s. 14.
43 J.Cysatova: op. cit.

44 P.Zidck: op. cit.
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Tigrid nigdy nie chciat zbyt wiele moéwi¢ o zrodlach finansowania®.
Osiem lat pozniej*® wyznat tylko to, ze pieniadze dostawat regulamie od
Toméasa Baty*’. Potwierdza to takze Ilja Kune§, pracujacy w Svédectvi w la-
tach osiemdziesiatych. Mowi: Pierwsze komputery, ktore wtedy kosztowaly
Jakies 50 tys. frankow, kupit Bata. Warunkiem bylo, Ze nikt sie o tym nie do-
wie. Inni wspolpracownicy z lat osiemdziesiatych podkreslaja, ze kwestia
finanséw nalezala $ci$le do redaktora naczelnego®. W wywiadzie z Agata
Pilatova w tygodniku Rozhlas*® Pavel Tigrid wy$miewa pogloski, ze jakoby
zna pikantne szpiegowskie tajemnice.

Grafikg zajmowat si¢ Ladisval Suntar — znany grafik pochodzacy z Cze-
chostowacji (urodzit sie¢ w 1897 roku w PilZznie), od 1939 roku zyjacy
w Stanach Zjednoczonych®.

W Stanach Zjednoczonych Svédectvi ukazywatlo sig przez cztery lata: od
1956 do 1960 roku. W latach piecdziesiqtych w Nowym Jorku nie spotkalis-
my zywego Czecha z czeskiej ziemi, moze z wyjatkiem czechostowackiej de-
legacji w ONZ — wspomina Ivana Tigridova®'. Wspolpraca z krajem byla
wiec utrudniona, zwlaszcza ze kwartalnik stawial swoje pierwsze kroki —
nie byt znany w Czechostowacji, nie miat dobrych kontaktow. To sie zmie-
nilo, gdy redakcje przeniesiono do Europy w 1960 roku: W Paryzu w re-
dakcji Sveédectvi zaczeto sig¢ bywaé — mowi Ivana Tigridova. Rozpoczyna
si¢ okres francuski, trwajacy kolejne 30 lat.

Okres francuski: lata szesédziesigte

W 1960 roku Tigrid wyjezdza do Paryza, gdzie tez przenosi sie glowna
siedziba redakcji. Poczatkowo miesci sig ona na ulicy Pont de Lodi nr 6: Na
pierwszym pietrze byfa czytelnia, pomieszczenia redakcyjne, robito sie ka-
we, czasem polalo i wino. Ale goscie z kraju naprawde zaczeli przychodzi¢
pod koniec lat szesédziesiqtych™.

O tym, ze Svedectvi bylo mocno zwigzane z krajem, moze $wiadczyé
fakt, ze w okresie praskiej wiosny zamilklo — nie chciano, Zeby jego
dziatalno$¢ wydawnicza byta wykorzystywana do ideologicznej propagan-
dy, nie chciano komplikowa¢ pracy reformatorom w Czechostowacji®. Po
inwazji wojsk Ukladu Warszawskiego, kiedy za granice naptyneta kolejna
fala emigrantow, stawalo sig jasne, ze w kraju nie ma juz z kim dyskutowac,
a gloszona przez Tigrida potrzeba dialogu moze by¢ co najwyzej realizowa-

45 M. Svchla: op. cit.
46 [N z25.11.2000, wywiad z Daniclem Kaisrem.
47 Tomas Bat’a, znany takze jako Bata — wiasciciel firmy obuwniczej rozpoznawalnej na catym §wie-

cie. Jego niezywklc cickawa posta¢ jest opisana w rcportazu Mariusza Szczygla znajdujacym sig
w zbiorze ,,Gottland”’(Wydawnictwo Czarne, 2006).

48 p. Zidck: op. cit.

49 A Pildtova: Rozhlas 2000, nr 5.

50 Wigcej dostepne na http://www.aiga.org/content.cfm/medalist-ladislavsutnar (22.05.2007).
51 J.Bendové: op. cit.

52 B.Pcé&inka: op.cit.

53 Tamze.
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na z postegpowymi komunistami, ktorzy sa blizej niz kiedykolwiek — bo
z Czechostowacji emigrowall.

Lata sze$cdziesiate charakteryzuja si¢ duzym zainteresowaniem zardw-
no ze strony komunistycznych wiadz, jak i emigrantow, ktorzy dotarli na
zachdd po 1968 roku. W tym okresie Svédectvi skupia sig gidwnie na tema-
tyce polityczno-spotecznej, w matym stopniu zajmuje sig literaturg czy
sztuka.

Okres francuski: lata siedemdziesiqte

W latach siedemdziesiatych praca czasopisma nabiera rozmachu.
Wyjatkowym wydarzeniem bylo zredagowanie i wydanie dwoch numerdw:
59. z pazdziernika 1979 oraz numeru 62. z pazdziernika 1980 w Pradze.

10 pazdziernika 1975 wychodzi jubileuszowy, bo 50. numer czasopisma.
Z tej okazji redakcja postanowita podsumowac niecate 19 lat dziatalnosci.
W numerze wymieniono 362 nazwiska autoréow 1 autorek, ktérych teksty
pojawily sig w Svédectvi. Oprocz podpisanych imieniem i nazwiskiem, zna-
lez¢ mozna autoréw podpisanych ABC czy XYZ; za tymi kryptonimami
najczgsciej kryty si¢ osoby zyjace ciagle w Czechostowac;i.

Wisrod wymienionych autordw sa $wiatowi pisarze (Allen Ginsberg, Al-
bert Camus, Jean-Paul Sartre, Alexander Sotzenicyn), politycy (T.G. Masa-
ryk, Alexander Dubéek, Gustaw Husdk), czescy literaci (Ladislav Klima,
Jiri Kolar, Bohumil Hrabal, Jaroslav Seifert, Egon Bondy), czechostowaccy
emigranci (Jifi Pelikan, Ferdinand Peroutka, Pavel Tigrid), publicysci (Lu-
dvik Vaculik). Znalez¢ mozna takze kilku Polakéw: Zbigniewa Brzezin-
skiego, Marka Hlaske, Mieczystawa Jastruna, Leszka Kotakowskiego, Jana
Marka, Stanistawa J. Leca, Czestawa Mitosza, Stawomira Mrozka, Sta-
nistawa Baranczaka. Jak wida¢, charakterystyczna dla tego okresu jest duza
liczba tekstow literackich i krytycznoliterackich.

W drugiej potowie lat siedemdziesiatych famy czasopisma coraz szerzej
otwieraja sig dla tworczosci dysydenckiej. Wigcej sig takze polemizowato
i dyskutowalto na wazne i aktualne tematy, np. na temat wysiedlenia sudec-
kich Niemcow (dyskusj¢ rozpoczat Jan Mlynarik tekstem, ktéry wydruko-
wany zostat pod pseudonimem w 1978 roku) czy o znaczeniu twoérczosci
Milana Kundery*.

Francja — lata osiemdziesiqgte

W roku 1981 (od 65. numeru) redakcja przeniosta sig na ul. Croix-des-
-Petites-Champs 30, niedaleko Luwru i Palais de Royal. Jak wspomina Iva-
na Tigridova, z poprzedniej siedziby redakcja zostata wyrzucona po tym,
jak wiasciciel dowiedziatl sie 0 wpadce samochodu nielegalnie przewozace-
go czasopismo do Czechostowacji w 1981 roku, a praskie radio wyemito-
walo podstuchane rozmowy telefoniczne z dysydentami w programie ,,Roz-
hovory z druhé strany”.

54 J. Culik: op. cit.
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Na poczatku lat osiemdziesiatych, po opublikowaniu Karty ‘77, wzrasta
liczba emigrantéw, zwlaszcza modych, na ktorych szczegdnie zalezato Ti-
gridowi. W tamtym czasie redaktor naczelny stat si¢ wielkim autorytetem,
imponowat osobowoscia, znajomoscia czeskiego, dociekliwo$cia, a nawet
sprawno$cia fizyczna® (miat wtedy ponad 60 lat!).

W 1984 roku Tigrid zdecydowat si¢ na od$wiezenie rady redakcyjne;j
1 zastapienie starej gwardili miodymi osobami. Rada byta anonimowa, ale
dzi$ wiadomo, ze znalezli si¢ w niej m.in. Jan Pelc, Ilja Kune§, Marek Sko-
lil 1 politolog Jacques Rupnik. Teoretycznie oni mieli przeja¢ prowadzenie
czasopisma, ale praktycznie to Tigrid dalej trzymat wszystko mocna reka.
Podobno tez zaden z rozwazanych kandydatéw na redaktora naczelnego
(Jifi Grusa, Lida Raku$anova, Milan Schulz) nie okazat si¢ wystarczajaco
dobry, zeby funkcja ,,glowy redakcji” zostala mu przekazana.

W polowie lat osiemdziesiatych Pavel Tigrid znalazt si¢ w centrum uwa-
gi po wydrukowaniu w Svédectvi kontrowersyjnych fragmentéw doé¢ dra-
stycznej 1 wyzwolonej seksualnie prozy mtodego autora Jana Pelca ,,...a bu-
de hti”* (...a bedzie gorzej), ktéra opisywala zycie miodej generacji na
marginesie spoteczenstwa w potnocnych Czechach. Pod patronatem Svéde-
ctvi Tigrid wydat potem cala ksiazke Pelca. Zarzucano mu, Ze w ten sposob
chce sig przypodoba¢ miodej generacji, ze celowo i prowokacyjnie zadaje
sie z przedstawicielami mlodego czeskiego undergroundu®’.

W numerze 86. z 30 stycznia 1989 roku redakcja poinformowata, ze
w zwiazku z tatwiejszym dostgpem do informacji zmienia swoj profil. Za-
miast wylicza¢ 1 opisywac wydarzenia, Svédectvi skupi si¢ na ich analizie,
syntetycznym zaprezentowaniu, przedstawieniu oryginalnych punktéw wi-
dzenia. W zwiazku z tym pojawia si¢ nowy, mlody zespot redakcyjny.

Po aksamitnej rewolucji

Po aksamitnej rewolucji redakcja przeniosta sig do Pragi, ale ukazaly sig
tam tylko trzy numery zredagowane przez wspotpracownikow Tigrida oraz
kilka zbiorow tekstow ze starych numeréw. Ostatni (93.) numer Svédectvi
wyszedt jesienia 1992 roku w wydawnictwie Melantrich. Jego tematem jest
,Nacjonalizm — nowoczesny narkotyk™*®. Na wstepie Pavel Tigrid pisze®:
Gdy zdecydowalismy sie poswieci¢ ten numer Svédectvi problemowi nacjo-
nalizmu, wiedzielismy dlaczego... Po upadku komunizmu nacjonalizm stat
sig najwickszym zagrozeniem dalszego rozwoju wszedzie, nie tylko w Euro-
pie Srodkowej i Wschodniej.

Nie mnie oceniac, czy w ciagu trzydziestoszescioletniej dziatalnosci cza-
sopismo spetnilo swoje zadanie. Pewne jest, ze jego cel — bycie polem do

55 p.Zidck: op. cit.

56 W 2007 roku swoja premierg mial film ,,...2 bude hii¥” w rezyserii Pctra Nikolajeva. W Polsce poka-
zywany tylko w ramach Festiwalu Filmowego ,,Kino na granicy”.

57 1. Culik: op. cit.
58 J. Chuchma: Zivotni nahody a zékonitosti Pavla Tigrida, MF Dnes z 11.03.2003.
59 J.Cysatova: op. cit.
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dyskusji dla reformatorskich komunistow i emigracji — si¢ zdezaktualizo-
wal, wigc kwartalnik zamknigto. Numer 93. zakoficzony jest stowami:
Wszystko ma swoj czas — i ta revue. Przyjdq inne, z innymi celami®.

Ksiqzki na noc poslubng — dwustronne kontakty z Czechostowacjq

Jak wspomniatam juz wczesniej, czasopismo Svédectvi przeznaczone
byto dla czytelnikow w Czechostowacji, oddzielonych zelazng kurtyna.
Problemem nie byto wigc tylko zredagowanie czasopisma i zdobycie pie-
nigdzy na druk. Trzeba byto pokona¢ mur propagandowy, trafi¢ do §wiado-
mosci potencjalnych czytelnikow, a takze dotrze¢ do kraju w sensie czysto
fizycznym. Kontakt nie by} tylko jednostronny, z zagranicy do domu, miat
takze kierunek przeciwny — Svedectvi zamieszczato rowniez teksty pisane
przez autoréw znajdujacych si¢ na terenie Czechostowacji oraz przedruki
dokumentéw komunistycznych wiadz.

Pod linoleum — z kraju za granice

Od konca lat sze$¢dziesiatych paryska redakcja kwartalnika byta statym
punktem wizyt Czechow i1 Stowakdow, ktorym udalo sig¢ wyjecha¢ lub uciec
z kraju, a ktorym wystarczyto odwagi, zeby si¢ pojawi¢ w miejscu tak do-
brze obserwowanym przez stuzby bezpieczenstwa, jakim byty biura redak-
cyjne. Wizyty byly bardzo waznym elementem pracy, umozliwiaty staty
kontakt z krajem 1 dostawg w miarg wiarygodnych wiadomosci z ojczyzny.
Emigranci po 1968 roku nie wyjezdzali z kraju z pustymi regkami. W czaso-
piSmie zaczglo sig pojawiac coraz wigcej przedrukow z nieoficjalnych do-
kumentéw komunistycznego rezimu.

Jednym informatoréw, ktérzy wyjechali z kraju w latach szes$cdzie-
siatych, byta Heda Kovalyova, wdowa po Rudolfie Marguliusie, aktywnym
komuniscie z 1948 roku, straconym w latach pigcdziesiatych w stynnym
politycznym ,,procesie Slanskiego™'. Kovalyova wyjechata do Paryza
w 1966 roku na zaproszenie siostry Pavla Tigrida, wywozac dokumenty ko-
munistycznych wiladz dotyczace $mierci jej meza i jego rehabilitacji. Kova-
lyova wspomina tamta podroz: Znalaztam wolny przedziat i schowatam do-
kumenty pod linoleum. Na granicy celnicy doktadnie mnie przeszukali, ale
nie popatrzyli na podfoge. Poczutam ulge, ale za chwile przyszedt konduk-
tor, zaproponowal, Ze przeniesie mnie do lepszego przedziatu. Nie opusz-
czat mnie na krok, uwaznie sledzqc moje ruchy. Cale szczescie, ze czlowiek
zwykle w czasie podrozy czyta powiesci detektywistyczne. Wzietam plaszcz,
ale udato mi sie schowaé pod siedzenie rekawiczke. Gdy dochodzilismy juz
do korica wagonu powiedzialam, ze zapomnialam rekawiczke, zostawilam
konduktorowi ptaszcz i szybko wrocitam do przedziatu. Koperte z dokumen-

60 Tamze.

6l Rudolf Sldnsky — czeski komunistyczny polityk, w latach 1945-1951 byt sckretarzem gencralnym
KPCz, po przewrocic w 1948 byt gtéwnym organizatorem komunistycznego terroru w Czechostowacji.
Skazany w pokazowym procesic w 1952 roku.
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tami KC KPCz schowalam pod sweter®. Dokumenty, czyli Sdéleni UV
KSC o porusovani stranickych zasad a socialistické zakonnosti v obdobi
kultu osobnosti (Komunikat KC KPCz o tamaniu partyjnych zasad i socjali-
stycznego prawodawstwa w okresie kultu jednostki), przekazata w Paryzu
Tigridowi, ktory przedrukowat je w Svédectvi. Tekst z dokumentami wy-
wotat szum i wzbudzit wielkie zainteresowanie. Po dwoch kolejnych latach
cigzkiego zycia w Czechostowacji Kovalyova zdecydowata si¢ na emigra-
cje® (swoje zycie od $mierci meza do emigracji opisata w ksiazce ,,Na vla-
stni kGZi” — pol. Na wlasnej skorze).

W rozmowach z dziennikarzami zaréwno Tigrid, jak i jego zona wspo-
minaja o jeszcze jednej osobie, ktora byta tajnym zrédtem informacji w KC
KPCz. Sami nigdy nie ujawnili nazwiska tego cztowieka, podobno na jego
wyrazna prosbg. Bardzo dlugo wiedziano o nim niewiele — byt pracowni-
kiem ,,Krotkiego filmu”*, nalezat do partii, ale nie sympatyzowat z komu-
nistycznym rezimem. Do$¢ czesto jezdzit do Paryza, gdzie zawozit okreslo-
ne dokumenty. Tajemniczy informator zmart w 1995 roku. W listopadzie
2006 roku w dzienniku MF Dnes ukazata si¢ notka prasowa napisana przez
historyka Viléma Precana, ktory przyznat, ze wie, kim byl 6w tajemniczy
szpieg — nazywat si¢ Bohuslav Musil i byl rezyserem.

Sam Jan Pelnaf, komunistyczny minister spraw wewngtrznych, na ple-
narnym posiedzeniu KC w maju 1969 roku, ktére definitywnie potwierdzito
nowa polityke KC po praskiej wio$nie, méwit, ze zdumiewajace jest, jak
wiele poufnych i tajnych informacji KC KPCz zostato ujawnionych.

Wujek przyjedzie jutro

Svédectvi przemycano na wszystkie mozliwe sposoby: przez przedstawi-
cielstwa dyplomatyczne, w autach, w cigzardwkach. Transporty przesytano
przez odwaznych turystow, zaprzyjaznionych dyplomatéw, wysylano na
przypadkowe adresy w Czechostowacji. Dziataly tez bardziej wymyslne
sposoby. W latach osiemdziesiatych dowiedziano sie, ze w kraju jest pro-
blem z proszkiem do prania, a ludzie prosza o przysytanie proszku znajo-
mych za granica. Svédectvi pakowano wigc do pudetek po proszku 1 wy-
sylano. Z Wiednia paczki adresowano na Wegry pod nieistniejacy adres,
a na kopercie umieszczano czechostowacki adres zwrotny.

Akcje transportowe wspieraty zardbwno pojedyncze osoby, jak 1 emigra-
cyjne organizacje. Niestety, nieraz zdarzata sie wpadka — najcze$ciej na
skutek donosow tajnych agentéw (jeden z nich, Pavel Murasek, pracowat
dla dysydentow, czechostowackiego StB i sowieckiego KBG). W kwietniu
1981 roku do Czechostowacji wjechat kolejny transport prowadzony przez
Francuzow — Erica Gilles Thonona a Frangois Anisova. Na przejéciu gra-
nicznym zostali odkryci. Po kilku tygodniach Francuzéw wypuszczono, ale
StB rozpoczeta akcje zamykania znanych dysydentow.

62 H.Bcencdova: Nebe nad peklem, Reflex 2004, nr 1, 5. 18-21.
63 . Bendova: op. cit..
64 Kritky film Praha a.s.” — najstarsze i najwigkszc studio produkujace w Czechach filmy rysunkowe.
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Przeciwko aresztowaniom ostro protestowal Zachod. Austriacki Kanc-
lerz Bruno Kreisky odwotat planowang wizyte prezydenta Gustava Husaka
— bo ten mialby reprezentowaé kraj, w ktérym sa wigzniowie polityczni.
O wpadce transportu byto glo$no takze we Francji. Prezydent Mitterrand
zainteresowat sig sprawa 1 wezwat ,na dywanik” ambasadora Cze-
choslowacji Pudlaka. Wpadka oczywiscie wywotata emocje takze w krg-
gach emigracyjnych. W zwigzku z aresztowaniami Tigrid wycofat z nume-
ru Svédectvi z 1981 roku teksty napisane przez aresztowanych chartistow®.

O w miarg pozytywnym zakonczeniu sprawy przesadzito ztoto. W tam-
tym czasie Czechoslowacja prowadzita z Wielka Brytania 1 Stanami Zjed-
noczonymi negocjacje w sprawie zwrotu ztota, ktore podczas wojny Niem-
cy wywiezli na Zachdéd. We fragmencie propozycji umowy migdzy USA
1 Czechostowacja z grudnia 1981 roku, ktéry znajduje si¢ w dokumentach
MSW, mozna przeczytal: Wyznajemy poglad, ze umowa doprowadzi do po-
lepszenia sytuacji dysydentow i tych, ktorzy nie zgadzajq sie z socjalistycz-
nym ustrojem. Ztoto wrocito do Czechostowacji w lutym 1982. W miesiac
pdzniej wypuszczono pigcioro dysydentow, pozostatych troje w maju. Po
zwolnieniu dowiedzieliSmy sie, ze w naszej sprawie interweniowat senator
Edward Kennedy, prezydent Frangois Mitterrand i ze zostaliSmy wypusz-
czeni za ztoto — wspomina Ruml®.

Pavel Tigrid, w eseju ,,Politickd emigrace v atmovém véku” pisal, ze
z informacji Ministerstwa Spraw Wewnetrznych wynika, ze rocznie zatrzy-
mywano kilka milionéw egzemplarzy zachodnich publikacji (ale takze pol-
skich, jugostowianskich, chinskich), o ktérych zawartosci nie powinien
mieé pojecia nawet najlepszy dziatacz partyjny®’. Podobno nad badaniem
tego, jak czasopismo dostaje sig do kraju, pracowata okoto setka agentow.

W kraju czasopismo musialo by¢ rozprowadzone. Czgsto w wyjatko-
wych okoliczno$ciach. Jindfich Konecny, poeta 1 dysydent opowiada: Pew-
nego razu na szybko przyjechat z dostawq kierowca, profesor z uniwersyte-
tu w Paryzu. Bylem troche w szoku, co wiecej, wtedy sie zenilem.
Namowilem wigc owego profesora, zeby zostat moim Swiadkiem. Po przyje-
ciu weselnym, w ramach nocy poslubnej, przenosiliSmy ksiqzki i czasopi-
sma do mojego mieszkania®. O dalszej wspolpracy moéwi: Zwykle
wygladalo to tak. Najpierw na moje nazwisko przychodzit telegram: ,.Przy-
jade jutro o 16, wujek”. To znaczyfo, ze na drugi dzien przyjedzie dostawa
na gornq czes¢ dworca. Ja potem wydruki przewozitem do domu w Horni
Blatné®.

65 Chartista — bardzo czgsto uzywanc okreélenic, odnoszace si¢ do oséb, ktére podpisaty Kartg <77
(czes. Charta “77). Tekst ,,Slang chartistu” o specyficznym jezyku srodowiska wokot sygnatariuszy Kar-
ty ‘77 napisat Jaroslav Suk w 65. numerze Svédectvi.

66 K.Wanatowiczova: Povolani agent, Tyden z 11.05.2007, dostepne na http://www.cs-
-magazin.com/2007-0 1/view.php?article=articles/cs0701138.htm (23.05.2007).

87 P. Tigrid: op. cit.
68 1. Zahradnige k: Chartu ani Antichartu nepodepsal, MF Dnes z 08.02.2007, s. 4.
69 Tamze.
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Zdarzalo sig, ze powierzone komus$ egzemplarze pisma nigdy nie trafiaty
do czytelnikow. Takim ,,pechowym dostawca” byt np. Jan Safaf, byly kie-
rownik biura Wolnej Europy we Wiedniu, wystany na Zachod jako agent
w 1964 roku. Dostawal przesytki Svédectvi, z ktorych czgs$é niszczyt. Nie
byl to odosobniony przypadek. Czg$¢ nazwisk agentow stala si¢ znana po
ujawnieniu teczek stuzby bezpieczenstwa, w tzw. listach Cibulky™ (czes.
Cibulkovych seznamll) na wiosng 1992 roku.

Ciekawa osobisto$cia jest Gyorgy Varga, wegierski bohemista, ktory nie
tylko upowszechniat czeska kulture w swoim kraju, ale takze w... Cze-
chostowacji. W latach osiemdziesiatych czgsto jezdzit do Pragi, Bma, Bra-
tystawy, gdzie spotykat si¢ z dysydentami i czechostowackimi Srodowiska-
mi kulturalnymi. Jego praca byla tajna i ryzykowna. Przemycat do
Czechostowacji petne torby wydawnictw i przekazywat je dalej. W jego do-
mu w Budapeszcie spotykali si¢ dysydenci, pomagat przy organizowaniu
demonstracji w Pradze 21 sierpnia 1989. W 2006 roku dostat nagrodg Listu
Pelikéna, za zashugi dla kultury politycznej i obywatelskiego dialogu’'. Po -
aksamitnej rewolucji Gyoérgy Varga byt ambasadorem Wegier w Cze-
chostowacji, szefem departamentu Europy Srodkowej w wegierskim MSZ,
konsulem w Koszycach. Zajmowat sie thumaczeniami czeskiej literatury’.

Szpiegostwo ponad granicami

Nie trzeba chyba nikogo przekonywac, ze za swoja dziatalnos¢ wydaw-
nicza Pavel Tigrid stat sig ostro potgpianym ,,wrogiem ustroju”. Z komuni-
stami zadart jeszcze w czasie pobytu w kraju w latach 1945-1948. Za kry-
tyczne teksty publicystyczne po dwoch latach zostat zwolniony z pracy
w Ministerstwie Spraw Zagranicznych. W ramach przygotowan do komu-
nistycznego przewrotu w lutym 1948 roku zostal wpisany na listg 0sob, kto-
re maja zostaé aresztowane i uciszone”.

Zaroéwno w Stanach Zjednoczonych, jak i we Francji nie pozbyt sig czuj-
nego ,,0ka” StB. Zdarzato sig, ze zainteresowanie tajnych stuzb miato nega-
tywny wplyw na sprawy za granica. Wskutek doniesien, ktore trafiaty do
amerykanskiej ambasady w 1952 roku, Tigrid miat problem z uzyskaniem
wizy.

,»Wroga ustroju” najkorzystniej jest przeciagnac¢ na swoja strong. StB nie
dos¢, ze bacznie obserwowato 1 shuchato, co dzieje sig wokot Tigrida, to
jeszcze, zgodnie ze swoimi metodami, starato si¢ znalez¢ jego staby punkt,

70 Listy Cibulky (czes. Cibulkove seznamy), czyli listy agentéw i wspétpracownikéw StB upublicznio-
ne przez Petra Cibulkg. Listy byty nicpetne, ale jak twicrdza badacze (powotujg sig tutaj na Radka Sch-
ovanka, wywiad dostepny na http://czechtek.bloguje.cz/464203-radek-schovanck-v-
-cibulkovych-seznamech-je-mene-chyb-nez-v-evidenci-obyvatcel-lidovky-cz.php), prawic bezbtednie
zgodnc z nazwiskami, ktore faktycznic znajdowaty sig na listach StB (co nic znaczy, ze bezbigdnic okre-
$laty, czy osoby te byty wspoétpracownikami czy nic). Obecnic listy dostgpne sg na stronach Minister-
stwa Spraw Wewngtrznych na http://www.mvcr.cz/seznamy/index.html lub na http://www.cibulka.com/.
Do teczck moze zajrzec kazdy w czytelni MSW.

7! Tamze.

72 A.Kaczorowski: Europa z ptaskostopicm, Wotowiec 2006, s. 187.
73 M. Svehla: op. cit.
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ktory pomogiby w przekonaniu go do wspotpracy. Agenci wige dziatali —
spotykali sig¢ nawet z Tigridem osobiscie, az w koncu do jednej z notatek
kto$§ piérem dopisat na marginesie: Leon (pseudonim Tigrida) to bezna-
dziejny zbrodniarz, nie ma najmniejszej nadziei na zwerbowanie go. Dlate-
go dalsze kontakty sq bezcelowe i dopuszczane tylko w wyjatkowych sytu-
acjach™. Jak mozna sig¢ domys$li¢, StB nie skoficzyta z obserwowaniem
Tigrida”. Zdjgcia z obserwacji siedziby redakcji sa juz upublicznione. Mo-
zna je przegladac na stronach internetowych pracowni czeskiego MSW.
Teczka Tigrida ma ok. 3 tys. stron.

Rozmowy z drugiej strony

W odréznieniu do innych redakeji (np. redakcji Listéw), biura Svédectvi
nie byly w ogoéle chronione specjalnymi zamkami, wejscie do kamienicy
bylo cate lato otwarte, bez problemu mozna si¢ byto dosta¢ do skrzynki
pocztowej. Inni bronia redaktora naczelnego mowiac, ze nie wychowat sig
w komunizmie 1 pewnych odruchow obronnych po prostu nie miat we krwi.
Nie chciat podporzadkowywaé swojego zycia wszechobecnym, estebeckim
praktykom'’.

Waznym elementem dziatan zwigzanych z montowaniem podstuchow
byl niejaki Chladil, ktéry w redakeji zatozyt takie urzadzenie’. Z nagra-
nych rozmoéw stworzono audycje radiowa pt. ,,Hovory z druhé strany”
(Rozmowy z drugiej strony)”. Kiedy si¢ dowiedzialem, ze nas podstuchiwa-
no i ze bedq to emitowac, wystraszylem sie. W redakcji owszem obgadywa-
lismy, ale nie klase robotnicza, ale Zony emigrantéw®. Audycja nadana zo-
stata w Czechostowackim Radiu w grudniu 1981 roku w formie trzech
programow. Audycje wywotaly skandal w dziennikach we Francji — francu-
ska wtadza nie byta zadowolona z faktu, ze na terenie ich kraju, bez porozu-
mienia, zaktadany jest podstuch. Nie trzeba dodawa¢, ze nie pomogto to
w polepszaniu kontaktow migdzy panstwami. Co wigcej, dzigki aferze o an-
tykomunistycznej dzialalno$ci czasopisma dowiedzialo sie wiecej ludzi®'.

Komunisci o Svédectvi

Pomimo préb uniemozliwienia Svédectvi przenikania granic Cze-
chostowacji, nigdy nie udawato sig to stuprocentowo. Kolejng akcja, ktorg
prowadzita StB, byta wigc nagonka prasowa w czotowym komunistycznym
dzienniku Rudé pravo oraz w Czechostowackim Radiu. Dziennik na

74 P.Zidck: op. cit.
75 M.Svehla: op. cit.

76 Zdjecia wraz z opisami znajdujg sic na stronie http://archiv.uzsi.cz/main.php/pho-
to?lng=cs&id=28-FOTO (23.05.2007).

77 M.Svehla:op. cit.

78 B.Pcé&inka: op. cit.

79 Z moich poszukiwan i kontaktéw z archiwum czeskicgo (czechostowackicgo) radia wynika, zc nic
zachowaly si¢ nagrania tamtych programow.

80 E.Hlinovska: op. cit.

81 Svédectvi nr 66, s. 246.
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biezaco informowal o wrogich poczynaniach redaktorow Svédectvi, od sa-
mego poczatku po$wigcajac temu duzo uwagi i miejsca. Przyktadowo, od
razu po wydaniu drugiego numeru Svédectvi w Rudym prdvie pojawit sie
potkolumnowy tekst dotyczacy emigracyjnego szmatlawca Svédectvi®.
W numerze z 15 stycznia 1957 roku po$wigcito siedem szpalt swojego wiel-
kiego formatu nastepujacej argumentacji: polityczna linia czasopisma wno-
si niepokdj do szeregow uswiadomionych komunistow, ma na celu rozbié
ich ducha, co jest o tyle niebezpieczne, ze tym razem nie przychodzi
w glosnym rytmie krokéw odrodzonego wermachtu, ale lekkim tanecznym
krokiem faktycznych przyjaciot ludu®. Z jednej strony, szczegdlnie w sto-
sunku do bardziej podatnych ideologicznie 0séb, tego typu retoryka mogta
dziala¢. Z drugiej jednak strony, u 0s0b o nastrojach cho¢ troche antykomu-
nistycznych, mogta osiagna¢ niezamierzony efekt przeciwny. Nawet nega-
tywne informacje o Svédectvi w Rudym pravie byly jednoczesnie informa-
cja, ze taki periodyk w ogdle funkcjonuje i jest na tyle wptywowy, Ze rezim
widzi sens w publicznym polemizowaniu z nim (czgsto przy uzyciu absur-
dalnych argumentdéw lub typowo komunistycznej retoryki).

W czytelni redakeji Svédectvi dostgpne byly numery Rudego prava. Ti-
grid sam przedrukowywat wiele tekstow pojawiajacych sig¢ w cze-
chostowackich mediach.

Jak widaé, wiadze komunistyczne po$wigcaly Svédectvi wiele czasu,
energii 1 papieru. To najlepszy dowod na to, ze dzialalno$¢ czasopisma
miata sens — zagrazata komunistycznym wladzom, ktore czuty sig zobligo-
wane do reakcji. Bo czy reaguje sig na co$, co nas zupetnie nie obchodzi?

Kontakty Kultury i Svédectvi

Silna 1 charyzmatyczna osobowos¢ zatozyciela 1 redaktora naczelnego
petniacego swoja funkcjg do samego konca wydawania periodyku — to jed-
na z charakterystycznych cech wspdlnych Kultury 1 Svédectvi. Sam Pave]
Tigrid przyznaje, ze wzorowali si¢ 1 inspirowali Kulturqg. W liScie
wystanym do Giedroycia z okazji paryskiej konferencji po§wigconej Kultu-
rze w 2000 roku pisat: Chciatbym Panu wyjawic jeden z moich najwigk-
szych grzechow: grzech plagiatu. Jesieniq 1956 roku {...] wpadtem na po-
myst (oswiecony wydarzeniami w Polsce i na Wegrzech) zalozenia
periodyku czeskiego i stowackiego. Kiedy z pomocq kilku przyjaciot ten po-
myst zrealizowatem, przypominal w podejrzany sposéb Kulture. Nie przez
swq zawarto$¢ [...], ale przez ,ducha”, orientacje polityczno-kulturalng,
strukture, a zwlaszcza podstawowe zadanie: by¢ czytanym i wydawanym
(rozpowszechnianym) w kraju, w tym kraju wjarzmionym i ospatym, zwa-
nym Czechoslowacjq komunistyczng [...] *.

82 J.Cysatova: op. cit.

83 P.Tigrid: op. cit.

84 Mémoircs d’un combat: Kultura 1947--2000, Les cahiers de I’ifri, Ifri, Paris 2001, s. 77-78. Podajg
za AM.Pgdziwol: ,Nestor” — Pavel Tigrid (1917-2003), Zeszyty Historyczne 2003 (t. 146), s. 154,
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Zaréwno wokét Pavla Tigrida, jak i Jerzego Giedroycia skupiata sig
znaczna czg$¢ emigracyjnego zycia. Ich redakcje byty kulturalnymi amba-
sadami krajow, z ktoérych pochodzili, miejscem spajajacym $rodowisko
tworcow dziatajacych poza ich granicami. Stali sie wielkimi autorytetami
1 ikona pewnych specyficznych czasow, ktore to mocno naznaczyly ich zy-
ciowe wybory. Moze to wydarzenia historyczne, podobna sytuacja Polski
i Czechostowacji wymusita analogie, o ktorej pisze, a ktora sprawdza sig
nawet, gdy przyjrzymy si¢ ich biografiom.

Giedroyc i Tigrid juz od poczatku utrzymywali ze soba korespondencyj-
ny kontakt®. W 1960 roku Tigrid przyjezdza na state do Paryza, co
niewatpliwie utatwia ich wspotprace — np. przedrukowuja artykuty lub wy-
mieniaja si¢ informacjami. Czgste bylo takze wzajemne zainteresowanie
wydarzeniami w obu krajach. Nie da si¢ jednak ukry¢, ze Giedroyciowi
udato sig stworzy¢ o wiele mocniejsze i wazniejsze centrum kulturalne
1 wydawnicze (Instytut Literacki). Wedtug Tigrida wynikato to z faktu, ze
Polacy na emigracji czuli, ze ich obowigzkiem jest wspieranie kultury, a do
tego bylo ich wiecej™.

Autorytetami w dziedzinie kulturalnej i politycznej pozostali takze po
przetomie w 1989 roku. Obaj pracowali nad dobrymi stosunkami z innymi
krajami: Tigrid z Niemcami, Giedroyc z panstwami wschodnimi. Podczas
gdy Giedroyc nigdy do Polski nie wrécit, Tigrid na jaki$ czas porzucit za-
wod dziennikarza i1 zaangazowat sie politycznie.

Slady Sveédectvi

Svédectvi zamknigto na poczatku lat dziewiec¢dziesiatych, bo zdezaktu-
alizowat sig jego cel. ,,Kultura” wydawana byta do 2000 roku (cho¢ juz nie
jako miesigcznik), funkcjonuje Instytut Literacki w Paryzu. Wydano wiele
ksiazek 1 opracowan dotyczacych Giedroycia i Instytutu Literackiego, rok
2006 ogtoszono ,Rokiem Giedroycia”. Co z podobnymi publikacjami
o Svédectvi? Po 1989 roku czasopismo nie doczekato si¢ zadnego doktad-
nego opracowania, nie ma tez biografii Pavla Tigrida®’. Problemem jest ta-
kze spis zawarto$ci czasopisma: dostgpny tylko z lat osiemdziesiatych,
sporzadzony przez specjalistyczna, niezalezng biblioteke ,,Libri prohibiti”
w Pradze. Trudno dostgpne sa rowniez same numery czasopisma.

Po Pavle Tigridzie pozostata dziennikarska spuscizna. Uporzadkowane
sa tylko jego teksty z lat po aksamitnej rewolucji. W 1993 wydano ksiazke
,-Jak to 8lo” — zbiér artykutéw prasowych, w 2000 roku ,Hlasy o Ceské
politice”.

Okazja do pisania 1 méwienia o Tigridzie i jego pracy byla, jak to zwykle
bywa, jego $mier¢. Wiasnie w sierpniu, wrzesniu 1 pazdzierniku 2003 roku
ukazalo si¢ w prasie najwigcej tekstdw na jego temat oraz na temat -
Svédectvi.

85 Korcspondencja zachowata si¢ w archiwum Instytutu Litcrackicgo.
86 B.Pcéinka: op. cit.
87 Piszq to na podstawic wiasnych poszukiwan oraz za: P. Zidek: op. cit.
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27 pazdziernika 2003 roku w Rudolfinum w Pradze zorganizowano spo-
tkanie upamietniajace osobe i prace Pavla Tigrida®. W ramach cyklu Pa-
mig¢ XX wieku Wyswietlono film dokumentalny o Pavle Tigridzie zreali-
zowany przez Helene Tfestikove ,,Evropan: Pavel Tigrid™®.

Czeskie Centrum zorganizowalo w kwietniu 2007 roku odstonigcie tablicy
pamiatkowej na domu, gdzie w latach osiemdziesiatych miata swojg siedzibe
redakcja Svedectvi. W uroczystosci wzigli udziat byl emigranci, dysydenci.
przyjaciele Tigrida 1 Svédectvi, wérod nich takze znane osobistosci.

88 Peinc tcksty przeméwicn dostgpne sa na stronic http://www.senat.cz/cgi-bin/sqw1250.cgi/new/web
/casopis.sqw?CID=85 (26.05.2007).

89 Film wyprodukowany dla Czeskicj Telewizji w 2003 roku.


http://www.senat.cz/cgi-bin/sqwl250.cgi/new/web
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SWIATY PRZEDSTAWIONE
I PRZEMILCZANE ,
POLSKICH DZIENNIKOW

r
wiat wkroczy{ w nowy, 2009 rok z goraca tragedig w strefie Gazy, roz-
ciagajaca swe macki recesja, przez wielu nazywana kryzysem, oraz dy-
miacym konfliktem gazowym na linii Moskwa — Kijow.

Polskie media przywitaty nowa date starymi etykietkami, ktore nie zaw-
sze sa sprawiedliwe 1 prawdziwe. Dziennik, od poczatku postrzegany jako
popierajacy braci Kaczynskich, przed wyborami w 2007 roku zmienit front
i przeszedt do umiarkowanej opozycji wobec PiS i catego srodowiska. Fakt
traktowany byt 1 jest jako tabloid z tendencjami do sktocania roznych grup
1 pigtnowania kolejnych. Gazeta Wyborcza uwazana jest przez przeciwni-
kow za glos warszawki i krakéwka' oraz organ michnikowszczyzny?, cho-
claz to pojgcia niezbyt definiowalne. Nasz Dziennik nigdy nie ukrywat, ze
chee stuzy¢ Polsce religijnej 1 konserwatywnej. Rzeczpospolita jest kryty-
kowana za nadmierne — zdaniem wielu — skregcenie w prawo 1 odejscie od
centrowego nurtu z poczatku lat dziewigédziesiatych. Trybune okresla pod-
tytut ,,gazeta socjaldemokratyczna”, wiec szukanie etykietek badz tatek dla
niej nie jest konieczne. Wszystkie przeniosty tez do nowego roku — co wa-
zniejsze — swe idealy i hierarchie wartoséci, majac do tego peine prawo.

Wypada zatem przyjrze¢ si¢ reprezentacyjnym kolumnom kazdego
dziennika, czyli pierwszym stronom. Ich budowa, wybor tematdéw, kon-
strukcja 1 zawarto$¢ czotowki moéwi wiecej o rzeczywistych intencjach
1 tendencj ach redakcji niz wszystkie zapewnienia razem wzigte. Przyjrzelis’-
my sig wige szesciu tytutom w pierwszym tygodniu stycznia i pierwszym
tygodniu lutego 2009 roku. Obserwacja nie objela dziennikoéw specjali-
stycznych (np. Gazeta Prawna czy Przeglad Sportowy), Polski, gdyz — ze
wzgledu na geneze — ma ona stosunkowo zréznicowane oblicze, 1 Super

! Terminy nigdy nic zostaly do kofica zdefiniowanc (najprawdopodobnicj chodzi o clity tamtych
miast), ale maja uchodzi¢ za cpitcty i glosi¢ niczrozumienic rzeczywistych (rownicz nigdy nic zdefinio-
wanych) potrzeb tzw. przccigtnego obywatela. Czgsto pojawiaja si¢ na tamach Gazety Polskiej czy Na-
szego Dziennika.

2 Termin zapozyczony od Rafata Ziemkicwicza.

3 Wedhug ostatniego badania czytclnictwa do lektury Faktu przyznaje sig 16,05 proc. badanych, a Super
Expressu— 7,71 proc. Danc za: Polskic Badanic Czytelnictwa, Press 2009 or 2, s. 96.
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Expressu, bo reprezentantem tego segmentu prasy codziennej zostat znacz-
nie bardziej wyrazisty Fakt, majacy do tego dwa razy wiecej czytelnikow®.

Dziennik

Gazeta jest pierwszym w Polsce dziennikiem opiniotwérczym, ktory zo-
stat zatoZzony przez zagraniczny koncern. Pozostate tytuty (Gazeta Wybor-
cza, Rzeczpospolita) powstaty jako czasopisma rdzennie polskie, ale pdz-
niejszy bieg wypadkéw spowodowal, ze cze$¢ udziatdéw przejely obce
firmy. Kiedy powstawat, mial wprowadzi¢ na polski rynek nowe standardy:
,»,18 kwietnia (2006 r. — przypis J.L..) pojawit sie na rynku Dziennik — tytut,
ktéry miat by¢ alternatywnym dziennikiem opiniotwdrczym wobec Gazety
Wyborczej™ — pisata Magdalena Gérak kilka miesiecy pézniej, kiedy redak-
cja otworzyla swa wersj¢ internetowa.

Skoro dziennik powstawat jako opozycja do Gazety Wyborczej, to trzeba
sobie uswiadomic¢, jaka wtedy byla sytuacja polityczna. Przy wiadzy byta
koalicja, niekoalicja PiS 1 tzw. przystawek. Gazeta Michnika prezentowata
coraz wigkszy krytycyzm wobec tego ukladu politycznego. Nowa gazeta,
kandydujaca do roli opiniotwoérczej, musiata sig ustawi¢ w opozycji do lide-
ra rynku. Po kilkudziesigciu miesiacach pobytu pisma w kioskach sytuacja
zmienita si¢ radykalnie.

Kwestia sporu o gaz wykazata, ze Dziennik idealnie miescit si¢ w nurcie
reprezentowanym przez politykéw PO oraz PiS. Z o$miu numerdw az
w pigciu czotéwka bylta poswigcona temu tematowi. Tonacja tytutdw 1 tre-
$ci wyraznie wskazywala, ze popieramy Ukraing, ale niezbyt jawnie, nie-
zbyt nachalnie. Do tego dziennikarze wielokrotnie pokazywali, ze —
owszem kryzys jest — ale Polacy moga by¢ spokojni. Padaty stowa: Rosja
zaczelta nowq wojne gazowq z Ukraing, Dia Ukrainy to dramatyczny szan-
taz, Czy zdesperowani Ukrainicy nie zaczng kras¢ z gazociqgow (2 stycz-
nia); Do tej pory Unia starata sie zachowac neutralnosé¢ w sporze miedzy
Moskwq a Kijowem. Ale nie jest to juz diuzej mozliwe (6 stycznia); Upoko-
rzy¢ Ukraine (8 stycznia); Sekwencje podsumowat tytut czotowki (10/11
stycznia) Gaz dla Europy wygrywa Rosja.

Znacznie bardziej jednoznaczne stanowisko zajgta redakcja w przypad-
ku wojny na Bliskim Wschodzie. W czasie kiedy dzialania wojenne ograni-
czaty si¢ do dywanowych bombardowan Strefy Gazy i ostrzeliwania
potudniowego Izraela przez rakiety domowej konstrukcji Kassam, gazeta
data czteroszpaltowe zdjgcie z pogrzebu jednego z przywddcow Hamasu
1 matq notatke zatytulowana Izrael nie dal si¢ zastraszyc.

Kiedy za$ Izraelczycy postali do Gazy wojska ladowe, Dziennik dat na
czotdwce czteroszpaltowy artykut Nowa wojna na Bliskim Wschodzie. Izra-
elska armia wkroczyla do Strefy Gazy i Bomby spadly na Hamas. Pojawity

4 M. G 6rak: Wystartowat dziennik.pl, www.interstandard.pl/news
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si¢ tez takie wypowiedzi: W interesie Hamasu lezy zwiekszenie liczby ofiar
cywilnych, poniewaz jest to czes¢ ich machiny propagandowej’.

Przyklady pokazuja, po czyjej stronie byly sympatie redakcji Dziennika.
Pokrywaty sig one z opiniami wiekszos$ci naszych elit politycznych. Tylko
- czg$¢ lewicy 1 skrajna prawica sympatyzowala ze strona palestynska.

Opinig tych samych srodowisk odzwierciedlat tekst o wojskowym zaan-
gazowaniu Polski na §wiecie. Autorka uwaza, ze polscy Zolnierze powinni
angazowacé sie glownie w operacje pod sztandarami NATO i Unii. Mandat
ONZ nie bedzie konieczny®. To zwiastuje zmiang stanowiska, gdyz do tej
pory angazowalismy si¢ gtéwnie w pokojowe operacje ONZ, ktorych gtow-
nym zadaniem bylo niesienie pomocy humanitarnej. Tymczasem zmiana
optyki jest przyblizeniem do opinii amerykanskiej, na pierwszy plan wysu-
wajacej dziatalno$¢ wyprzedzajaca, ktora nie zawsze jest po mys$li ONZ.
Uwzgledniajac fakt, iz znaczna wiekszo$¢ naszych politykéw glosi podob-
ne tezy i dazy do stania sig strategicznym partnerem USA, takie stanowisko
gazety moze dowodzi¢, do kogo jest ona adresowana.

Kontrowersyjne stanowisko (w omawianym okresie) gazeta zajmowata
na dalszych stronach. W weekendowym wydaniu z 10/11 stycznia zapowie-
dziano w zajawkach, ze w dodatku Europa Cezary Michalski pisze o znie-
wolonych umystach III RP, a Piotr Zaremba o SLD: ta partia wyznawala tyl-
ko jednq zasade — bezgranicznej tolerancji dla wszystkich politycznych
grzechéw i ludzkich stabosci.

Na poczatku lutego gtosnym echem odbit sie w Polsce kongres PiS, pod-
czas ktérego prezes partii 1 cale ugrupowanie oglosili ,,polityke mitosci”.
Dziennik pos§wigcil temu wydarzeniu wszystkie szpalty na czotéwce, ,,pod-
bitej” drobniejszymi informacjami na 30 wierszy.

W glownym tekscie autor napisat: Nowoczesny program, jezyk i wizeru-
nek prezesa — Prawo i Sprawiedliwosé przez dwa dni w Krakowie praco-
wafto nad nowym poczqtkiem’. Caly tekst byt skrojony wedlug zasad obiek-
tywnego dziennikarstwa, bo wypowiadali sig¢ 1 zwolennicy PiS, i1 jego
zagorzali krytycy, jak choc¢by Waldemar Kuczynski. W komentarzu powat-
piewano jednak w trwato$¢ i skuteczno$¢ zmian: to dopiero poczaqtek drogi.
Nowy garnitur uszyto, ale nie wiadomo, czy bedzie wygodny®. Czynil to au-
tor posadzany przez innych o specjalne stosunki z bra¢mi Kaczynskimi’.

Bardzo koncyliacyjny byt rowniez stosunek dziennikarzy tej gazety do
perypetii narodowej waluty i szukania przez rzad Donalda Tuska kilkunastu
miliardéw oszczednosci.

Polemiczny pazur pojawit sig¢ dopiero w okolicach rocznicy rozpoczecia
obrad Okraglego Stotu. Zaczat Jerzy Jachowicz, ktéry ostro skrytykowat
Czestawa Kiszczaka za to, Ze ten nie chcial rozmawia¢ z Bogdanem Ryma-

M. Potocki: Bomby spadty na Hamas, Dziennik, 2009-01-05, s. 1.

L. Leszceczynska: Caty $wiat nasza misja, Dziennik, 12009-01-10/11, s. 1.
M. Graczyk: Kaczynski przeprasza inteligencjg, Dziennik, 2009-02-02, s. 1.
M. Karnowski, Komentarz, Dziennik, 2009-02-10/11, s. 1.

s
6
7
8
9 Dowodem miat by¢ prawic monopol na rozmowy z prezydentem i jego bratem.
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nowskim o tragicznych i tajemniczych zgonach ksiezy 20 lat temu. Przypo-
mniano tez generalowi, ze nie przychodzi na sadowe rozprawy, zastaniajac
sie choroba.

Podstawowy tekst na ten temat napisat naczelny i byt on oskarzeniem
tych przedstawicieli ,,Solidarno$ci”, ktérzy chcq pokochaé generatow'. Za-
prezentowat wigc stanowisko na prawo od centrum, ale niezbyt odlegte od
»politycznej poprawnosci”. Mozna zatem przyjac, iz badane numery gazety
dowiodly, 1z miesci sig w szeroko rozumianym centrum 1 wyraznie nie
sprzeciwia si¢ pogladom reprezentowanym przez dwie obecnie najwigksze
partie — PO oraz PiS.

Fakt

Cecha charakterystyczna tabloidow jest catkowite wymieszanie rzeczy-
wistodci 1 przedstawianie na tej same) plaszczyznie zjawisk o réznym cig-
zarze gatunkowym i z zupetnie réznych dziedzin zycia. Fakt zaczat ten rok
od dwoch wiadomosci okraszonych zdjeciami. Pierwsza to informacja, ze
Weronika Rosati Oddata mu serce? Ponizej — przez wszystkie szpalty — ze
Polacy sie boja 1 Czy Rosja odetnie nam gaz. Obok umieszczono zdjgcie
wyraznie rozezlonego Wiadimira Putina. Pozostate informacje byty zajaw-
kami materiatéw wewnatrz numeru: Wiosna przyjdzie w lutym; Zweglone
zwloki w kuchni; Pitkarze Lecha zgarnq fortune i Zobacz idiote roku 2009.

Pierwszy numer weekendowy na cel wziat europostow, ktérzy w tym ro-
ku konczg kadencjg. Rozbudowany tytut glosit, ze Pazerni europostowie
Zgarng wszystko, co stuzbowe * laptopy * telewizory * dywany * faksy * lo-
dowki * radia * ekspresy do kawy * komorki * meble * kserokopiarki * mi-
krofalowki * zmywarki. Na tym konczy sie polityka. A szkoda, bo czytelnik
ma prawo oczekiwac odpowiedzi na pytanie, ile bedzie kosztowacé transport
tych uzywanych rzeczy z Brukseli do Polski i1 czy bgdzie to mie¢ ekono-
miczny sens.

Sensacjg w tym numerze reprezentuja notatki: Bohdan Smolen: Miatem
wylew; Smieré na torach i Wédka niszczy Matysza"'.

Nowy tydzien gazeta zaczgta od ostrej krytyki polskiej stuzby zdrowia.
Anonimowa kolejka ciagnaca sig¢ przez wszystkie szpalty deptata tytut
Upodlajaca kolejka do przychodni. A rozbudowany nadtytut glosit: Panie
i panowie z NFZ! To wy kazecie sta¢ tym chorym ludziom na mrozie. Czy
dla was nie byloby lepiej, gdyby pomarli? Mielibyscie wtedy jeszcze wiecej
pieniedzy na leczenie i luksusy dla siebie. Wstyd i hanba! Prezydencie, pre-
mierze, zrobcie cos z tym natychmiast.

Erotyzm reprezentowata informacja Zobacz jak trenuje Rosati (plus
zdjecie tej pani z duzym dekoltem), sensacjg zas — Smieré w kotfowni i Mat-
ka mordercy przeprasza.

10 R. Krasowski: Okragly Stét bez generatéw, Dziennik, 2009-02-07/8, s.1.
I To miata byé zabawna gra stéw, bo psycholog mistrza nazywa si¢ Kamil Wodka.
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Znaczna cze$¢ czotowek najwigkszego polskiego tabloidu prezentuje
mieszaning erotyzmu, grozy, sensacji i polityki pojmowanej jako biato-
-czarny $wiat, gdzie spoleczenstwo jest dobre, a politycy przewaznie Zli.
Rzadko si¢ zdarza, aby te wiodace tematy wystgpowaty w drukowanych
materiatach pojedynczo. Przewaznie redakcja taczy je w smakowite — jej
zdaniem — koktajle.

Dziennikarze Faktu lubig tez dzieli¢ §wiat na ,nasz” 1 ,,ich”. W tej ostat-
niej roli wystegpuja ci, ktorych danego dnia krytykuje si¢ na famach, ale
przewaznie sa to postaci z szeroko rozumianych elit. Skandaliczna decyzja
ministra finansow i Mniej dla emerytow wiecej dla politykéw grzmiat ano-
nimowy autor informacji o tym, ze waloryzacja dotacji dla partii jest o 1
proc. wyzsza od waloryzacji rent 1 emerytur'?.,

Az dwie zajawki dotyczyly tekstow o konflikcie gazowym. Pierwszy
tekst zatytutowany byt Putin szantazuje Europe i Wojna gazowa? a drugi
Premier Czech dla Faktu: Unia nie pozwoli sie zastraszyé. Po dwoéch
dniach Fakt wraca do tematu, czyniac go-jeszcze bardziej sensacyjnym.
Okazuje sie bowiem, ze Putinowi nie chodzi o gaz. Stawkq jest wladza. Ro-
sja zniewoli Europe. Rownie odwazne tezy autor stawia w tekScie: Naj-
pierw Ukraina, Bulgaria i Slowacja. Potem Polska i Czechy. W korncu cata
Europa znajdzie si¢ pod butem Rosji. Gaz to wymowka. I bron, ktorej
Wiadimir Putin (57 1) chce uzyé do zdobycia wladzy nad Europq". Rownie
surowych oskarzen wobec Moskwy nie wysuwata zadna inna polska redak-
cja. Przy stabym uzasadnieniu owej grozby, mozna przyjaé, ze redakcja
chciata pogtebi¢ nastroje antyrosyjskie nad Wista.

Wazna role w realizacji linii programowej gazety realizuja celebryci.
W czotdéwcee jest Piotr Rubik i jego Zona Agata. Tegoroczne zainteresowa-
nie kompozytorem zaczelo sig 7 stycznia, kiedy to gazeta napisata, 1z pan-
stwo Rubikowie niedtugo beda mie¢ wieksza rodzing. Po trzech dniach re-
dakcja wraca do tematu, prezentuje zdjecie samotnej Agaty Rubik
i informuje, ze zawsze elegancka Agata teraz docenila wygode sportowych
wdzianek.

Poniewaz w czotowce celebrytow jest Doda, ona rowniez wyznata na
czotowcee 9 stycznia, iz W jej sercu obudzit sie macierzynski instynkt™.

Do roli celebryty, najprawdopodobniej, Fakt szykuje Donalda Tuska, bo
8 stycznia na 80 proc. powierzchni pierwszej strony ukazalo sig zdjgcie pre-
miera dZwigajacego narty w Dolomitach. Towarzyszyt temu sympatyczny
podpis gloszacy, ze juz dzis premier pojedzie do Bratystawy na spotkanie
szefow panstw Grupy Wyszehradzkiej..."” Trzeba pamigta o sporze poli-
tycznym wokoét tego wyjazdu, gdy spora czesé politykéw miata szefowi PO
do zarzucenia, ze ,,u nas kryzys, a on wczasuje”. Gazeta, tak skora do kryty-
ki politykéw, tym razem zachowata sig przychylnie.

12 Mnicj dla cmerytéw, wigeej dla politykéw, Fakt, 2009-01-07, s. 1.
13 Rosja znicwoli Europg, Fakt, 2009-01-09, s. 1.

14 Doda chce by¢ mama, Fakt, 2009-01-09, s.1.

15 Premier Tusk na feriach, Fakz, 2009-01-08, s.1.
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Dowodem begdzie gtéwna publikacja z 2 Jutego, kiedy skrytykowano mi-
nistra finanséw Jacka Rostowskiego, gdyz minister finanséw dat swoim
23,5 min a nam kaze oszczedzaé. Pada tez zasadnicze pytanie: I to ma byé
kryzys? 2,5 tys. urzednikow resortu finansow otrzymalo sute nagrody'®.
Kiedy sig jednak policzy, to wychodzi, iz jeden urzgdnik MF otrzymat $red-
nio 940 ztotych brutto. Kwota nie jest wigc oszatamiajaca.

Urzednicy sa statym punktem krytyki Faktu, a jedna z ulubionych metod
jest wytykanie im, ze sie bawia. Tym razem'’ redakcja nie miata zadnego
zdjecia pyjacych urzednikoéw na szkoleniu, wigc zaatakowata wielkim ty-
tutem przez wszystkie szpalty: Sq w Polsce ludzie, ktérzy majq gdzies go-
spodarczy krach... Kryzys? Urzednicy sie bawiq! Dowodow — jak zwykle —
skromnie, ale jezyk mocny. Niemal wszyscy Polacy bojq sie kryzysu. Firmy
upadajq, wiec ludzie stracq prace, a — jesli wzieli kredyty — szalejace kursy
walut zmieniq ich w bankrutow. Tylko urzednicy majq kryzys w nosie. Nie
grozq im masowe zwolnienia, bo etaty tnq firmy, ale urzedy nigdy. Nikt nie
zabierze ‘im limuzyn i przywilejéw. Bo urzednicy, jak zawsze, majq pie-
niqdze na luksusy! '® Zacytowano caty tekst, ktéry w najmniejszym stopniu
nie przystaje do tytutlu. Nie ma w napisanych stowach ani jednego
przykiadu na ,,zabawe” urzednikow, na lekcewazenie przez tg grupe zawo-
dowa kryzysu. Trzeba zatem postawi¢ pytanie, po co taki tekst sig¢ ukazuje?
Dlaczego gazeta stara sig skoncentrowac niechec spoteczna na tej wiasnie
grupie? Kogo chce ochronic?

Jednym ze statych elementow tabloidéw sa akcje biorace w obrong 0so-
bg pokrzywdzona przez los w nietypowy sposéb. W omawianym okresie
taka role spelnita publikacja Z biedy muszq odda¢ synka®. Jest to historia
péttorarocznego chlopca, ktéry nie moze wroci¢ do domu, bo jego nietypo-
wa choroba wymaga prawie laboratoryjnej czystosci w domu, a Jego rodzi-
ce nie moga mu tego zapewnic.

Tylko plotke reprezentuja natomiast informacje typu: Michat Zebrowski.
Czy on oszalat? lub Taniec z Boczkiem (dotaczone czteroszpaltowe zdjecie)
o aktorze Dariuszu Gnatowskim.

Tak zwany stuszny gniew wyrazono w lutym, kiedy informacj¢ o poniz-
anym przez ucznidow nauczycielu z Ryk zatytutowano Szkolne zwierzeta,
dodajac do tego: Harnba! Uczniowie zawodowki ohydnie ponizyli nauczy-
ciela, robiqc z niego na lekcji posmiewisko. To, co wyprawiali, jest dowo-
dem zbydlecenia®. Drastyczng sytuacje opisano przy pomocy bardzo moc-
nych slow, w ktorych nie bylo $ladu zrozumienia sytuacji, byto za to —
propagowane przez redakcje — biato-czarne widzenie $wiata. Redakcja nie
zdaje sobie sprawy z faktu, ze preferowana przez nia prymitywizacja opisu

16 Dat swoim 23,5 mln, Fakt, 2009-02-02, s.1.

17 Czotéwka bez tytuhu, Fakt, 2009-02-06.

18 Kryzys? Urzednicy sig bawia, Fakt, 2009-02-06.

19 Z biedy musza odda¢ synka, Fakt, 2009-01-10/11, s.1.
20 Szkolne zwierzgta, Fakt, 2009-02-04, s. 1.
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$wiata, co czesto si¢ wiaze z brutalizacja jezyka, moze by¢ czgsciowo od-
powiedzialna za brutalizacje zycia poza redakcja.

‘Gazeta Wyborcza

Dziennik jest ,,dzieckiem” Okraglego Stotu, jednoczesnie pierwsza pry-
watng gazeta po kilkudziesigeiu latach przerwy, odnidst finansowy sukces,
przez wiele lat przodowat pod wzgledem nakfadu. Od poczatku reprezentuje
tez okre$lona linig polityczna, opowiadajac si¢ np. za jak najszybsza 1 wszech-
stronng integracja europejska. Wymienione powody oraz kilka innych powo-
duja, iz jest jednym z najbardziej krytykowanych mediow w Polsce.

Z trzech najwazniejszych probleméw poczatku roku Wyborcza najwigeej
uwagi poswigcita konfliktowi gazowemu, co wyrazito sig¢ w az czterech
czotowkach. Kierujac sig¢ samymi tytutami, mozna przyjaé tezg, ze redakcja
stopniowata napigcie. W pierwszym styczniowym numerze tytut glosit: Ro-
sja rozpala gazowy konflikt z sqsiadem, ale Europe uspakaja. Gazprom za-
kreca Ukrainie. Natomiast 7 stycznia emocje siegnely zenitu: Furopa na
skraju kataklizmu energetycznego. Gazprom bez uprzedzenia az pieciokrot-
nie zmniejszyl dostawy gazu przez Ukraine. — To calkowicie nie do zaakcep-
towania — oswiadczyta UE. GAZRURKA PUTINA. Nastgpnego dnia ukazat
sig tekst zatytutlowany GAZOWY STAN WYJATKOWY, za$ dzien pdzniej:
Nici z porozumienia UE — Moskwa — Kijow. GAZU NIET, BO NIET!

Niesamowicie ostry jest tytut z 7 stycznia, gdyz porownuje premiera Ro-
sji Wiadimira Putina do ulicznego rzezimieszka, ktory czai sig za rogiem
z gazrurka. Wskazuje wigc winnego konfliktu, i to personalnie. Na brak ar-
gumentéw do zajmowania przez Rosj¢ takiego stanowiska wskazuje na-
stepny tytul: Gazu niet, bo niet. Gazeta sugeruje, ze przyczyna konfliktu
jest bezmyslny 1 nie do uzasadnienia upér rosyjskiej strony. Skoro takie ty-
tuty biegna dzien po dniu przez cztery szpalty i to wersalikami, trudno moé-
wi¢ o przypadku. Tym bardziej, ze poszczegdlne wydania prowadzili inni
dziennikarze.

Pewna nielogicznoscia byly stowa i sformutowania typu kryzys, kata-
klizm, zakladnik, bez uprzedzenia, wykorzystywanie sytuacji czy pora z tym
skonczyd, ktore wystepuja w tekscie i komentarzu Andrzeja Kublika®' —
kontrastujace z anonimowym komentarzem w prawym dolnym rogu, ktéry
zatytulowany jest Polska na razie bezpieczna. Takiej jednoznaczno$ci nie
prezentowat zaden inny polski dziennik.

Konfliktowi izraelsko-palestyfiskiemu poswiecono dwie czotowki. Byto
to 516 stycznia. W obu wypadkach nadtytuly, tytuty gtowne i podtytuty
oraz zdjgcia staraty sie zachowaé bezstronno$¢ i jednoczesnie nie pokazy-
waé ofiar dziatan wojennych®. Przy pierwszym ogladzie tych materialow

21 A. Kublik: Gazrurka Putina, Gazeta Wyborcza, 2009-01-07, s. 1.
22 Mozna tez przyjaé zatozenie, ze niepokazywanie ofiar bombardowar jest stronnicze.
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mozna zatem przyjac zalozenie, ze byla to wojna bez ofiar, migdzy rowno-
waznymi przeciwnikami.

Zdanie trzeba jednak zmieni¢, kiedy czyta sig teksty. Pocisk, ktory trafil
w samochod, zabit uciekajacq nim, calq piecioosobowq rodzine; Inny po-
cisk spadl miedzy szkole a bazar w miescie Gaza, zabijajac kilkanascie
0s6b®. W czteroszpaltowym tekscie sg réwniez informacje o protestach
$wiata wobec wojny, a szczegodlnie wielu ofiarom wsrod Palestynczykow.
Nastepnego dnia jedyna informacja o ofiarach brzmiata: W wojnie zginefo
Jjuz ok. 600 Palestynczykéw*. Autor poinformowat tez, ze po Starym Mie-
Scie w Jerozolimie kursujq wycieczki rosyjskich Zydéw. Dzieci na przystan-
kach autobusowych dyskutujq o szkolnych klasowkach, a starsi o' pogo-
dzie”. Wychwycenie tego dramatycznego kontrastu zmienia to, co glosza
tytuly 1 fotografie.

Inny jest tez przekaz matej notatki i zdjecia z wydania na pierwszg tego-
roczng sobotg 1 niedzielg. Na pierwszym planie zdjgcia wida¢ kilka zwlok
roznej wielkosci przygotowanych do pochowku, a na drugim setki ludzi od-
dajacych si¢ modiom. W tekscie informacja, ze to pogrzeb jednego przy-
wodcow Hamasu i jego rodziny. Reszta stow jest prawie perfekcyjnie
neutralna.

Trzeciemu tematowi po§wigcono jedna czotowke, ale dos¢ dramatyczna:
FIRMY TNA DO KOSCI. Bedq zwolnienia grupowe i oszczedzanie na
wszystkim — od komputerow po spinacze. Nadchodzq chude lata — twierdzq
konsultanci — grzmiaty tytuty. Dodatkowo wyrdzniono graficznie informa-
cje, ze 1,8 min bezrobotnych — przewiduje na koniec roku ekonomista Citi
Handlowego. Rownie pesymistyczne informacje zawarto w tek$cie: Naj-
gorsze jeszcze przed nami. Polskie firmy jeszcze nie przezyly takiej fali re-
strukturyzacji [...], Polscy przedsiebiorcy majq opaske na oczach. [...] Wy-
daje im sie, ze kryzys ich nie dotyczy, bo ogladajq go w telewizji. Wierzq, ze
Jjako$ to bedzie. A nie bedzie®®. Podobnie brzmi caly tekst. Takie czamo-
widztwo nie jest posunigciem, ktore poprawia nastroje spoteczne. Nie moze
wigc by¢ traktowane jako przychylne obecnemu rzadowi.

Podobny nastr6j prezentowata publikacja 6 lutego. W dumie przedwo-
Jjennej Polski — Stalowej Woli doszto do gwaltownych protestow. Atmosfe-
re w Stalowej Woli podgrzaly: podwyzka cen prqdu, upadiosé siostrzanej
huty i sygnaly o cieciach w MON. Trzy tysiqce pracownikow demonstro-
walto weczoraj w Rzeszowie — glosit podtytut czotowki. Autor opisuje
po$wigcenia zatog firm z Podkarpacia, ktore zgod71}y si¢ na zmniejszona
liczbg godzin pracy, aby tylko zachowaé miejsca pracy. Niewiele to dato,
jeden z zakladow upadl. To byfa najwieksza manifestacja od laf”” — stwier-
dzit autor.

(SR

3 M. Zawadzki: Wojna na catego, Gazeta Wyborcza, 2009-01-05, s. 1.

4 T.Bielccki: Kicdy przestang strzelaé?, Gazeta Wyborcza, 2009-01-06, s. 1.

5 Tamze, s. 1.

26 P Miaczynski, L. Baj: Firmy tna do kosci, Guzeta Wyborcza, 2009-01-10/11, s. 1.
7 M. Bujara: Pradem porazeni, Gazeta Wyborcza, 2009-02-06, s.1.
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Na poczatku lutego dziennik tylko jednemu tematowi po$wigcil dwie
czotowki. Byl to bunt zachodnich Europejczykow przeciw obcym pracow-
nikom. 3 lutego podtytut informowat: Brytyjczycy strajkujq przeciwko za-
trudnianiu cudzoziemcow. Nastgpnego dnia nadtytut byt jeszcze mocniej-
. szy: Strach przed pracownikami z zagranicy. W tekScie autor dodaje:

Pisalismy juz, ze przez Wielkq Brytanie przelewa sig¢ wlasnie fala dzikich
strajkéw przeciw zatrudnianiu cudzoziemcéw?. Poniewaz Zadna inna gaze-
ta nie poSwigcita temu tematowi tyle uwagi, nalezy sobie zada¢ pytanie,
dlaczego uczynita to wlasnie Gazeta Wyborcza. Najprawdopodobniej wyni-
ka to z checi obrony wihasnej linii programowej i dazenia do peinej integra-
cj1 europejskiej. Ten nagly wybuch izolacjonizmu, ktéry opanowal wigk-
szo$¢ kontynentu, musiat uderzy¢ w linig gazety.

Poczatek lutego to rowniez 20. rocznica rozpoczgeia obrad Wielkiego
Stotu. Najlepiej ocenita to Gazeta Wyborcza. Do niedawna niemal kazda
rocznica Okraglego Stotu wywolywala lawine nonsenséw o ukladzie czer-
wonych z rozowymi, o tajrym spisku w Magdalence, o uwlaszczeniu nome-
klatury w zamian za wolnosci polityczne. Dzis mowiq tak tylko obsesjonis-
ci®. Ten rozbudowany komentarz cztowieka wywodzacego sie nie z KOR,
ale z Ruchu Mlodej Polski rozszerza krag beneficjantoéw Okraglego Stotu.
To tez lezy w wieloletniej linii gazety.

Temu samemu celowi shuzyla rozpoczeta 2 lutego akcja zwrdcona do
czytelnikow, aby ci podzielili sig swoimi odpowiedziami na pytania: Co zy-
skatem? Co stracitem? A4 co diabli wzieli? Wyrazne nawigzanie do popular-
nego dziesiatki lat temu przeboju ,, Kolorowe jarmarki” wskazuje, iz redak-
cja chce otrzymaé¢ niekoturnowe wypowiedzi na temat ostatnich
dwudziestu lat.

Najciekawsza czgscig Gazety sa dyskusje wewnatrz numeru, w ktorych
redakcja oddaje gtos osobom z diametralnie réznych opcji politycznych. To
w wigkszym stopniu oddaje ,,ducha” Okraglego Stotu niz czotowki i pierw-
sze strony, mieszczace si¢ w szerokim gtdéwnym nurcie polskiej prasy. Do-
wodem zainteresowanie reklamodawcow.

Nasz Dziennik

Trudno jednoznacznie powiedzie¢, czy Nasz Dziennik poprawnie realizuje
Dekret o pasterskich zadaniach biskupow w Kosciele uchwalony na Vatica-
num I, gdzie stwierdzono: Dla upowszechnienia nauki chrzeScijanskiej
niech sie starajq postuzy¢ réznymi dostepnymi w dzisiejszych czasach srod-
kami. [...])...nadto przy pomocy prasy oraz Srodkéw spolecznego przekazywa-
nia mysli, ktorymi bezsprzecznie nalezy sie¢ postugiwaé w gloszeniu Ewange-
lii Chrystusowe®. Na pewno jednak jest fenomenem na naszym rynku

28 J.Pawlicki, Obcy do domu, Gazeta Wyborcza, 2009-02-04, s. 1.
29 5. Kurski: ByliSmy pierwsi, Gazeta Wyborcza, 2009-02-06, s. 1.
30 Sobor Watykanski. Konstytucje, dekrety, deklaracje, Warszawa 1967, s. 237-238.
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prasowym. Po praktycznym upadku koncernu Maksymiliana Kolbego Zadne
czasopismo katolickie w Polsce nie bylo tak zywiotowo odbierane, a ktorego
oceny oscylowatyby od uwielbienia po potgpienie.

Dziennik blizszy jest chyba propozycjom biskupa Lepy, ktéry spo-
strzegl: Odejscie systemu totalitarnego w wariancie komunistycznym spo-
wodowato w konsekwencji zanik w mass mediach funkcji propagandowej
(ideologicznej) jako istotnej i podstawowes®'. Gazeta na pewno ma spory
udziat ideologii, ale pytaniem otwartym pozostaje kwestia, jak owg ideolo-
gi¢ nazwac. Dziennikarze tej gazety specjalizujg si¢ w podejmowaniu tema-
tow 1 czynieniu z nich czolowek, ktorych nie zauwazaja inne media.

Istotnym elementem linii programowej gazety sa na pewno chrzescija-
nskocentryzm i polonocentryzm. Oznacza to bronienie chrze$cijan zawsze
1 wszedzie” oraz bronienie zawsze i wszgdzie specyficznie pojmowanego,
polskiego interesu. W pierwszym tegorocznym numerze alarmowano Plat-
forma zwija armie, bo Zbyt mate Srodki przeznaczone na modernizacje ar-
mii [ zbyt optymistyczne wskazniki wplywu tych srodkow — tak oceniajq
rzadowy program modernizacji armii w ciqgu najblizszego dziesieciolecia
specjalisci i opozycja®. Autor zastosowal tu chwyt typowy dla tej redakcii,
uzywajac stow ,,specjalisci” 1 ,,0pozycja”. Tego typu sformulowania nie sa
na famach tego tytutu precyzowane 1 czytelnik ma prawo sadzi¢, ze kryje
si¢ za nimi cala opozycja 1 wigkszo$¢ specjalistow. Tymczasem czesto sig
zdarza, ze obie cechy ma jeden posel PiS, bo autor nie wymienia wigcej
0s0b z imienia i nazwiska.

Gazeta nastawiona jest opozycyjnie wobec rzadu koalicji PO-PSL i jed-
noczes$nie delikatnie wspiera PiS. Matgorzata Goss zwrocita uwage na ktopo-
ty z realizacja zesztorocznego $ciagania podatkow*. Autorka raz sie zgadza,
ze w pozycji wplywy z podatku VAT i akcyzy umieszczono pod koniec listo-
pada liczbe 87,6 proc., nie uwzglednia wplywu tych podatkéw w listopadzie,
ale jednoczeénie krytykuje rzad, ze ta liczba nie wynosi 100 proc.

Nastgpnego dnia Mariusz Kamieniecki postraszyt mieszkancow Stalo-
wej Woli tym, ze 2 500 0séb moze tam straci¢ prace®. Problem, wyraznie
potraktowany wyprzedzajaco, polega na tym, ze Polska Grupa Energetycz-
na proponowata podwyzke cen energii o 30 do 45 proc.

Przyktadem wspierania PiS jest czotowka Artura Kowalskiego, ktdry
twierdzi, ze Przed wyborami parlamentarnymi PiS chce by¢ catkowicie
przygotowane do przejecia wladzy w Polsce i to nie tylko jezeli chodzi
o planowanq obsade resortow. Gotowy ma by¢ caly sztab ministrow, wice-
ministréw [ wojewodéw, program i ustawy do realizacji od zaraz*®.

31 A. Lepa: Pedagogika mass mediéw, L£odz 2003, s. 45.

32 W omawianym okresic dzicnnik nic pisat akurat o przesladowaniu chrzescijan w Indii czy Wietna-
mic czy jakimkolwick innym kraju $wiata, alc gazeta kicrowana przez Ewg Sotowicj byta jedyna w Pol-
sce, ktora poswigcita tcj tematyce kilka czotowek. Wszystkic byty utrzymanc w dramatycznym tonic.
33 Z.Baranowski: Platforma zwija armig, Nasz Dziennik, 2009-01-02, s. 1.

34 M. Goss: Idzie kryzys, kasa pusta, Nasz Dziennik, 2009-01-08, s. 1.

35 M. Kamicnieccki: Miasto moze zbankrutowaé, Nasz Dziennik, 2009-01-09, s. 1.

36 A.Kowalski:PiS chce micrzyé sig na argumenty, nic na emocjc, Nusz Dziennik, 2009-02-02, s. 1.
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Uzupetieniem krytyki obecnej koalicji sa notatki typu: Sqdom brakuje
pieniedzy; Dorzynanie mediow publicznych; Fundusz ucina dzieciom czy
Rzad patrzy przez palce na gigantyczny transfer kapitatu z kraju.

Dobrym przykladem na polonocentryzm jest materiat o tym, ze W Sah-
ryniu na Lubelszczyznie stanie pomnik ku czci Ukraincow, ktorzy zgineli
w wyniku akcji Armii Krajowej. Idea upamigtnienia $mierci niewinnych lu-
dzi nie podoba si¢ redaktorom z Naszego Dziennika, bo byt rozkaz AK:
oszczedzadé cywiléw® . Dziennik lansuje bowiem teze, iz prawo do martyro-
logii maja tylko Polacy.

W tym samym klimacie utrzymany jest materiat czotowkowy (na 4
szpaltach) Zawtaszczona stawa Polek z Powstania Warszawskiego®®. Cho-
dzi za$ o to, ze niemiecki rezyser — dokumentalista Paul Meyer nakrgcit
film pt. ,,Konspiratorki” o Polkach z powstania warszawskiego. Tymcza-
sem jeden z recenzentow internetowe] witryny Aviva Berlin pomylit po-
wstania 1 wspomniat o insurekcji w getcie. Kwestii nie zauwazyta zadna in-
na polska gazeta.

W $rodg, 4 lutego dziennikarze poruszyli problem budowy we Lwowie
pomnika Romana Szuchewycza, ktory byt dowodca UPA. Tego samego
konfliktu polsko-ukrainskiego dotyczy czotowkowy tekst Berdychowska
zamiast PrzewoZnika?*, a chodzi w nim o to, ze pismo ukrainskiej mniej-
szosci w Polsce Nasze Stowo skrytykowato przewodniczacego Rady
Ochrony Pamigci Walk i Mgczenstwa Andrzeja Przewoznika. Pismo to
chwali jednocze$nie Bogumilg Berdychowska, ktéra jest sekretarzem Fo-
rum Polsko-Ukrainskiego.

Swa misjg religijna dziennik realizuje na zasadzie ,,zamiatania pod dy-
wan” konfliktow w Kosciele. W omawianym okresie wybucht konflikt spo-
wodowany cofnigciem przez Benedykta XVI ekskomuniki na lefebrystow
oraz protestu Austriakéw (w tym tamtejszego Episkopatu) w zwiazku
z mianowaniem nowego biskupa pomocniczego Linzu. Sprawy te nie tra-
fity na tamy gazety, a o pierwszej stronie nie mogly nawet marzy¢. Auto-
row Naszego Dziennika, gdzie prawie codziennie jest jaki§ material na te-
mat Jana Pawta II, nie zainteresowalo, iz decyzja papieza podwaza decyzje
Najwiekszego z rodu Stowian®,

W konteks$cie martyrologii tych, ktdrzy staraja sig przestrzegac zasad ka-
tolicyzmu, nalezy odczyta¢ historig hiszpanskiego sedziego, ktory stwarzat
problemy adopcyjne lesbijskiej partnerce matki dziecka. Jest to sprzeczne
z miejscowym prawem®'.

Na koniec analizy pierwszych stron Naszego Dziennika trzeba sig przyj-
rze¢ stosunkowi do dwoéch konfliktow migdzynarodowych. Dramat

37 J.Dytkowski: Byt rozkaz AK: oszczedzaé cywilow, Nasz Dziennik, 2009-01-02, s.1.

38 W. Marszcwski: Zawlaszczona stawa Polck z Powstania Warszawskiego, Nasz Dziennik,
2009-01-07,s. 1.

39 A. Kruczck, Berdychowska zamiast Przewoznika, Nasz Dziennik, 2009-02-05, s. 1.
40 Tytut statcj rubryki w Naszym Dzienniku.
41 M. Bordas: Pytat o dobro dziccka, przestat sedziowaé, Nasz Dziennik, 2009-01-03/4, s. 1.
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arabsko-zydowski byt przedstawiany jako tragedia humanitarna. Po inwazji
wojsk ladowych Izraela do Strefy Gazy gazeta zaprezentowala czotowke
zajmujaca ok. 80 proc. powierzchni i z dodatkiem dwdch dramatycznych
zdjgé™. Tekst byt jednak bardzo stonowany. Nastgpnego dnia czotowka
byta niewiele mniejsza i zatytutowano ja: Co pigta ofiara to dziecko. Na
dwuszpaltowym zdjgciu o wysokosci ok. 42 wierszy mozna byto zobaczy¢
palestynskiego ojca rozpaczajacego po $mierci trojki matych dzieci.

W nastgpnych dniach sprawa konfliktu zeszta na dot pierwszej strony
1 publikacje byty znacznie mniejsze.

Bardzo spokojnie Nasz Dziennik zrelacjonowat konflikt gazowy. Pierw-
sza informacja pojawifa si¢ po $rodku strony w wydaniu weekendowym.
Krétka wiadomo$¢ okraszona byta neutralnym zdjgciem jakiej$ stacji pomp
na trasie gazociagu. Potem bylo kilka dni przerwy i dopiero w $rodg poja-
wila sig krotka notatka Rosja testuje cierpliwosé¢ Unii, ale tre$¢ byta wywa-
zona. 8 stycznia sprawg konfliktu rozwiazano przy pomocy kolejnego zdje-
cia ze stacji pomp 1 rozbudowanym podpisem. W ten sposéb gazeta
relacjonowata konflikt do konca. Byta w tym blizsza Trybunie niz pozo-
statym dziennikom.

Rzeczpospolita

Gazeta ma jeden z najbardziej skomplikowanych zyciorysow w Polsce.
Powstata w 1944 roku i byta organem PKWN. Ukazywata si¢ do 1950 r.
Reaktywowano ja w stanie wojennym i tym razem byta organem rzadu PRL
(w ten sposob cheiano oddzieli¢ rzad 1 PZPR, ktory miat Trybune Ludu). Po
zmianach politycznych naczelnym zostal Dariusz Fikus*®, ktory starat sig
prowadzi¢ gazetg centrowym kursem. Miata sig sta¢ periodykiem kadry
kierowniczej 1 biznesu. Podobnie postgpowali jego nastepcy. Jako pierwsza
w Polsce zaczela stosowaé na wigksza skalg badania spoteczne. W potowie
2005 roku w nastgpstwie zmiany wiasciciela (Orkle zastapit Mecom) zmie-
niono kierownictwo gazety.

Dwa pierwsze numery w nowym roku zajety sig (przynajmniej na oktad-
ce) innymi problemami niz konkurencja. Opublikowano wyniki sondazu
wérod biznesmenow na temat ich stosunku do nadciagajacego kryzysu.
Okazalo sig, iz wigkszo$¢ z nich (w zaleznosci od wielkosci firmy), bo od
69 do 74 proc., nie przewiduje zwolnien w swoim przedsigbiorstwie, a od 9
do 18 proc. planowato zwigkszenie liczby pracownikéw, zdecydowana za$
mniejszos¢ (od 6 do 18 proc.) myslata o zwolnieniach. Bylo to oczywiste
echo optymistycznych zapewnien rzadu z ub. roku.

Informacja z 6 stycznia, ze Polacy pokochali euro, ma juz dwa oblicza.
Kolejny sondaz wykazat, iz 65 proc. Polakéw chce wprowadzenia euro, 70
proc. chee referendum na ten temat, a 59 proc. sadzi, ze wprowadzenie euro

42 Na czteroszpaltowej fotografii widniato kilkanascie zwlok owinigtych w islamskic chusty pogrzebowe.
43 Niczweryfikowany w 1982 roku, do 1989 r. wspétpracowat z prasa podziemna. Zmart w 1996 r.
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bedzie korzystne dla naszego kraju. Wyniki pokazaty, ze rodacy popieraja
czotowe postulaty PO (wprowadzenie euro) i PiS (referendum).

Spér o gaz zostat przedstawiony glownie jako zagrozenie dla bezpiecze-
nstwa energetycznego Europy. Glosily to juz tytuty Gaz: Europa zagrozona
(7 stycznia), Unia walczy o swoj gaz (8 stycznia) lub Europa nadal bez ga-
zu (9 stycznia). Koncyliacyjno$¢ najlepiej wida¢ w najwazniejszych pyta-
niach, ktére zrodzit spér. Czy wojna gazowa zmieni nasze relacje z Rosjq?

Nie, ale Polska musi uzgodni¢ z Gazpromem dodatkowe dostawy od
2010 r*

Wojna w Strefie Gazy tylko 3 razy trafila na pierwsza strone, a tylko raz
jako czotoéwka. Pierwszego dnia w tek$cie wspomniano tylko o jednej ofie-
rze $miertelnej, o izraelskim Zolnierzu, ktory byl pierwszym poleglym
w czasie tej wojny. Nie padto ani stowo o ofiarach wérdd Palestynczykow.
Drugiego dnia ofensywy ladowej na pierwszej stronie ukazata si¢ tylko za-
jawka ze strony A 11 o chrzescijanach w potrzasku, a nastgpnego dnia na
dole pierwszej strony wydrukowano informacje, ze armia grzecznych
chlopcow nie pokona Hamasu, bo jej zoilnierze sq tylko cieniami swoich
dziadkéw i ojcéw, kidrzy niegdys walczyli w tych samych mundurach *.
Znowu ani stowa o ofiarach.

Oryginalnym wkladem gazety do dyskusji publicznej byta czotdéwka,
kiedy poinformowano o powstaniu dwoch frakcji w Trybunale Konstytu-
cyjnym. Okazato sig, ze rej wiedzie tam grupa Ewy Letowskiej 1 Mirostawa
Wyrzykowskiego, ktorzy byli mianowani przed laty, bo: za nimi stoi aparat
urzedniczy TK oraz przygotowywane ekspertyzy. A reszta ,starych” se-
dziow, czy to stabsza intelektualnie, czy ze zwyklego konformizmu, ulega ich
wpywowi *.

Najwazniejszym wydarzeniem politycznym przetomu stycznia i lutego
byt kongres PiS. Rzeczpospolita wyrazita swoj stosunek do tego wydarze-
nia w podtytule: Kongres PiS. Prezes oglosit nowy styl dzialania najwigk-
szej partii opozycyjnej. Na kongresie w Krakowie przeprosit polskq inteli-
gencje, a w programie polozyl nacisk na gospodarke i modernizacje kraju.
Platforma Obywatelska ostro krytykuje te propozycje. Dwa pierwsze zdania
sa uproszczong wersja wydarzen na kongresie*’ oraz zbiorem zawsze stusz-
nych hasel. Kt6z by nie cheiat np. modernizacji kraju? Okazuje si¢ jednak,
ze sa hamulcowi: PO. Sprzeczne sygnaly wystaty czotéwki z 3 lutego, kie-
dy to czytelnik dowiadywat sig, iz Polskie firmy meblarskie nad przepasciq,
i 4 lutego: Inwestycje rosnq mimo kryzysu.

Rocznicg Okragtego Stotu redakcja przywitata wynikami kolejnego son-
dazu. Okazalo sig, ze historyczny mebel , traci blask”. Infografika uswiada-
miata odbiorcom, ze 46 proc. respondentéw zawsze bylo jego zwolennika-

4 A.Lakoma, T. Serwetnyk: Gaz: Europa zagrozona, Rzeczpospolita, 2009-01-07, s. 1.
45 Armia grzecznych chtopcdw nic pokona Hamasu, Rzeczpospolita, 2009-01-10/11, s. 1.

46 M. Domagalski, T. Pictryga: Pgknigcie w Trybunale Konstytucyjnym, Rzeczpospolita,
2009-01-09, s. 1.

47 J.Kaczynski nic przeprosit catej inteligencji, ale tylko ,,prawdziwie etosowa”.
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mi, 10 proc. kiedy$ protestowato, ale dzisiaj popiera tamto wydarzenie. 28
proc. przeszio odwrotng ewolucjg, 6 proc. zawsze bylo przeciw, a 10 proc.
nie ma swojego zdania.

W towarzyszacym tekscie wypowiadaja si¢ tylko eksperci zwiazani
z prawicg (profesorowie: Paczkowski, Staniszkis i Dudek), ale nie ma ostre;j
krytyki generatow Jaruzelskiego i Kiszczaka.

Analiza pierwszych stron Rzeczpospolitej nie pokazata w pelni jej obli-
cza ani dominujacych trendéw, bo ,dusza” tego dziennika ujawnia sig
w komentarzach 1 duzych tekstach publicystycznych, a te ukazuja sig na od-
leglejszych kolumnach. Jednak zarys owych tendencji jest dos¢ wyrazny.

Trybuna

Dziennik jest absolutnym nowatorem, jezeli chodzi o umieszczanie roz-
nych gatunkéw dziennikarskiej wypowiedzi na pierwszej stronie. Zadna in-
na gazeta w Polsce nie wprowadzita z taka konsekwencja dominacji publi-
cystyki na pierwszej stronie, wszystkie pozostate — niezaleznie od opcji —
promuja informacjg.

Tymczasem ,,gazeta socjaldemokratyczna” bardzo wyraznie postawita
na to, ze czytelnikowi trzeba wszystko doktadnie powiedzie¢ 1 potaczyé
wiadomos¢ z jej interpretacja. Trzeba jednak przyznac, ze redakcja czyni to
w sposob doé¢ urozmaicony. Od poniedziatku do piatku czes¢ lewej szpalty
zajmuje Sto sfow, czyli autorski komentarz najnowszych wydarzen,
a znaczng czg$¢ pozostatych czterech szpalt zajmuje artykul wstgpny.
W wydaniu sobotnim cata lews szpalte zajmuja Notowania, czyli ocena
roznych postaci. Stuzy temu zdjgcie oraz strzatki w gore lub dot oraz ztosli-
wy komentarz, sktadajacy si¢ z dwoch-trzech stow.

Przestrzen nad winieta tytulowa wykorzystywana jest na ,zajawki”
trzech materialow ze $rodka. Takie samo zastosowanie ma miejsce koto wi-
niety, chociaz w wigkszosci polskich gazet w takim miejscu umieszcza sig
platne inseraty. Pozostale miejsce na czotéwce Trybumy poswigcone jest
przewaznie zapowiedziom materiatéw z wngtrza numeru oraz — ale to juz
rzadzie] — mniejsze informacje. Taka minimalizacja liczby tematéw na
pierwszej stronie zbliza Trybune do tabloidéw, chociaz ten typ prasy postu-
guje si¢ glownie obrazem, a dziennikarze Trybuny (chociazby ze wzgledow
technicznych)*® odnosza sie do rzeczywistosci gtéwnie stowem.

Cecha charakterystycznag tej gazety jest rowniez catkowity brak reklam
nie tylko na pierwszej kolumnie, ale réwniez wewnatrz numeru. Czasami
zdarzaja sie tylko ogloszenia samorzadowe lub sadowe.

Idealnie w takim ksztalcie gazeta przywitata 2009 rok. Na lewej szpalcie
oceniono pig¢ 0s6b. Pochwalono tylko Malgorzate Kidawe-Btofiska (Ko-
bieta i Zpycie), strzatki w obie strony otrzymat Radostaw Sikorski (Na

48 ‘W 2009 roku Trybuna ma najnizszy poziom techniczny ze wszystkich dzicnnikéw w Polsce. Ma
réwnicz najmniejsza objgtosc.

ST R e
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zajqca), krytycznie odniesiono si¢ do Lecha Kaczynskiego (Weton), An-
drzeja Urbanskiego (Ponton zatopiony) i Grzegorza Schetyny (Emeryt nie-
mundurowy). Po tygodniu pochwalono Jerzego Jaskiemig (Czysty jak #za),
rownowage zachowano przy Donaldzie Tusku i Lechu Kaczynskim (Gaz
I rurka), a krytycznie oceniono Grzegorza Schetyne (Kamienne serce),
Bogdana Klicha (Koles kolesiow) i Jerzego Kropiwnickiego (Czwarty krdl).
Natomiast w numerze z 7/8 lutego strzatke w gore otrzymat Okragty Stot
(Dobra robota), Bogdan Wenta (Wenta na prezydenta), rOwnowagg zacho-
wano przy Bogdanie Klichu (Mniej Czadu), a krytycznie oceniono Ja-
rostawa Kaczynskiego (Maluch po tuningu) 1 Stawomira Skrzypka (Niko-
dem Dyzma).

Rubryka ta ma wieloletnia tradycjg i obecny jej ksztalt oraz wystgpujace
postacie chyba najlepiej pokazujg trudne chwile polskiej lewicy. Przed laty
wsréd chwalonych zawsze znajdowat sig jaki§ polityk tej opcji. W bada-
nych numerach zjawit sig tylko Jerzy Jaskiernia i to tylko za to, ze sad oczy-
Scit go z podejrzen o bycie tajnym wspdtpracownikiem SB. Wsrod krytyko-
wanych dominujgq politycy 1 dzialacze partii postsolidarno$ciowych.
Niezaleznie od pogladdw, nalezy zwroci¢ uwage na naprawdg inteligentne
komentarze.

Réwnie wyraziste sa gléwne teksty na pierwszej stronie. Redakcja wy-
korzystuje w nich wszystkie, do$¢ ograniczone, mozliwosci techniczne.
W pierwszym tegorocznym numerze weekendowym przez cztery szpalty
biegnie tytut wydrukowany w kontrze (na czarnym tle) Obietnice bez po-
krycia, a nadtytut glosi Kolejny cud premiera Tuska?. Wymowy dopeinia
gtowka (tym razem kontra na czerwonym tle): Czas pozegnac sie z dobrq
koniunkturq. Przed nami wyjqtkowo trudny rok. Firmy zapowiadajq grupo-
we zwolnienia. Pracownicy godzq sie na zamrozenie plac, byle tylko utrzy-
mac miejsca pracy. Setki tysiecy rodzin z niepokojem patrzq w przysztosc...
Nie wiemy nic w sprawie korekty prognozy PKB. Znamy natomiast zapo-
wiedzi, ze prognozy tempa wzrostu PKB znajdujq sie w bardzo szerokim
przedziale od —1 do +4 proc.! Obrazu maja dopetniaé srodtytuty: 7o sq
wylqcznie stowa; Czysty populizm czy Rezerwa zwiqzkowcow.

Krytyka rzadu Donalda Tuska jest jednym ze statych elementow w Try-
bunie. W pierwszym lutowym numerze gtéwny tekst zatytutowano Zabawa
w ksiegowego, a w glowce napisano: Przez dwa bite dni, z wieczorami
wiqcznie, premier Donald Tusk wystuchiwal ministréw, ktorym kilka dni
wczesniej dal zadanie domowe: znalezienie cie¢ w resortowych budzetach.
Ciecia miaty by¢ co najmniej 10-procentowe, a szukanie miato przynies¢ 17
mld zt oszczednosci. Rownie jednoznaczne sa znowu $rodtytuly: Groszowe
oszczednosciy Po co nam to bylo lub OPZZ zapowiada protesty.

W nastgpnym numerze jeszcze wyrazniejsza krytyka rzadu. Nadtytut
brzmi: Widmo upadku przemystu zbrojeniowego, a gtéwny zlowieszczo
prorokuje Likwidator Donald Tusk. Rownie mocno byto 4 lutego. Nadtytut:
Ztoty w czolowce najszybciej tracqcych walut Swiata!, a gldwny uzupetnial:
Najwiekszy z cudow PO.
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Pozytywne nastawienie do opisywanej rzeczywistosci wystapito
w czotowkach z 6 1 7/8 lutego, kiedy to gazeta §wietowata 20. rocznice roz-
poczecia obrad Okraglego Stotu. Wezesniejszy tytut glosit: Romantyczna
operacja polityczna, a pdzniejszy — 20 lat po Okraglym Stole — stare grze-
chy, nowe podzialy i Inni sie cieszq.

Sprawy migdzynarodowe rzadko trafiaja na czolowke w Trybunie. Jezeli
juz tak sig stanie, to prezentowany oglad sytuacji jest réwnie klarowny jak
w innych przypadkach. Na poczatku 2009 r. konflikt na Bliskim Wschodzie
trzy razy trafil na czotowke. Zaczglo sig 5 stycznia, a artykul miat nadtytut:
Izraelska wojna przeciw Strefie Gazy w powietrzu i na lgdzie, tytut za$
glowny brzmial: US4 sabotujq rozejm. Nastgpnego dnia bylo dosadnie;j:
Politycy debatujq, a ludzie ging i cierpiq i Masakra. W tekst wltamano
dwuszpaltowe zdjgcie martwych matych dzieci. Po kilku dniach przerwy
dziennik wrocit do tej problematyki 1 tekst zwiastowato: ONZ oskarza Izra-
el 0 zbombardowanie 110 cywildow i Zginely kobiety i dzieci®.

Drugi temat migdzynarodowy, ktoremu dziennik poswigcit uwage, to ga-
zowy konflikt rosyjsko-ukrainski. Najpierw gazeta zamie$cita tekst zaty-
tutowany: Eskalacja sporu rosyjsko-ukrainskiego, Gazprom tnie dostawy
na zachéd™. Byl to najbardziej wywazony, najmniej antyrosyjski materiat
w polskiej prasie na temat konfliktu gazowego.

Nastgpnego dnia uspokajano czytelnikow: Bezpieczernstwo energetyczne
Polski i Gaz pod stopami. Sprawg wykorzystano do zaatakowania polityki
obecnego rzadu. Autor pisal: Czy mozna umrzeé z glodu siedzqc na worku
z zywnoSciq? Mozna, jezeli mysli sie tylko o tym, jak zdoby¢ drugi worek.
Tak postepujq rzady Najjasniejszej Rzeczpospolitej od roku 2005. [...] Rocz-
nie zuzywamy 14—15 mld m szes¢. gazu, jednq trzeciq z tego uzyskujemy
z krajowego wydobycia. Reszta to import. [...] te proporcje moglyby by¢ od-
wrotne’*.

Gazeta postawita si¢ w wyraznej opozycji wobec rzadu PO-PSL. Podob-
nie bylo z rzadami organizowanymi wokoét PiS oraz AWS. Gazeta nie moze
jednak liczy¢ na wigkszy sukces, bo nie ma poparcia wsrod reklamodaw-
coéw oraz prezentuje zbyt skostnialy sposob przedstawiania rzeczywistosci.
Taki sposdb redagowania 1 tamania bardziej pasuje do tygodnikow.

Rozmaitosé jednosci

W ciagu kilkunastu dni, kiedy poréwnywano pierwsze strony tych sze-
$ciu dziennikow, tylko raz si¢ zdarzylo, ze wszystkie miaty ten sam temat
na czotowce — byt to poniedziatek po dramatycznej smierci Polaka w Paki-
stanie.

49 Czotéwka z numeru z 2009-01-10/11.
50 Czotowka z numeru z 2009-01-07.
51 Cz.Rychlewski, Gaz pod stopami, Tiybuna, 2009-01-08, s. 1.
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Wszystkie omawiane dzienniki zamiescity tg¢ informacjg na czotowece,
ale kazdy w inny sposob podszedt do dramatu.

Drziennik po$wiecit $mierci Piotra Stanczaka cztery szpalty od gory do
dotu. Pod sporym zdjgciem byt tekst, w ktérym stwierdzono: Ryszarda
Czarneckiego z PiS za stowa ,,$mier¢ Polaka—blqd Tuska” skrytykowali na-
wet partyjni koledzy*.

Fakt nie bytby soba, gdyby winiety nie ozdobit kirem — pierwsza strong
wydrukowat na czarno 1 na kontrze nie oglosit: Boze! Co za tragedia! |...]
Ta zbrodnia nie moze ujs¢ ptazem! Dranie! Zabili Polaka. Tylko w nadtytu-
le i tytule redakcja uzyta pigciu wykrzyknikow. W komentarzu wspomnia-
no za$, ze bezradne parstwo nie byto w stanie uratowac swego obywatela.

Gazeta Wyborcza zaczela rownie glosno: Zabity! Talibowie zamordowali
Polaka. Jednak zajmujacy polowe pierwszej kolumny tekst jest juz znacz-
nie bardziej wywazony 1 nasycony faktami. Nie oskarza tez nikogo poza ta-
libami.

Dziennikarze z Naszego Dziennika wiedzieli, gdzie szuka¢ winnych.
Oznajmili to juz w nadtytule czotowki: Kontrowersyjna wypowiedz premie-
ra Donalda Tuska, ktory oswiadczyl, ze rzqd polski nie zaptaci okupu, za-
wezila pole dziatania negocjatorowi MSZ. Natomiast tytut byt jeszcze kon-
kretniejszy: Smiertelne zaniedbanie.

Bardzo rzeczowo podeszta do tragedii Rzeczpospolita, publikujac tekst:
Zamordowali Polaka. Z podtytutu wynika, ze $mier¢ geologa byta rezulta-
tem kiotni wérod talibow, co do dalszego postgpowania z Polakiem. Podob-
nie zachowala sig¢ Trybuna, ktora przedstawita wyjatkowo — jak na wiasne
standardy — udokumentowana faktograficznie historig¢ gehenny porwanego.
Pod koniec zacytowata wypowiedzi nieprzychylne dla koalicji.

Préoba podsumowania

Wielu politologow 1 socjologdéw twierdzi, ze w Polsce nie ma praktycz-
nie autentycznej dyskusji spolecznej na najwazniejsze tematy, ze nawet me-
dia uciekaja od tego, pograzajac sie w tabloidyzacji, i coraz bardziej uprasz-
czaja $wiat. Sporo w tych twierdzeniach jest, niestety, prawdy.

Porownanie kilkunastu numeréw tak réoznych dziennikéw nie zawsze
pozwolifo na jednoznaczne stwierdzenie: Ten tytut reprezentuje taka a taka
lini¢ programowa. Szczegdlnie na pierwszej stronie czg$¢ tytutow gtowne-
go nurtu” stara sig fagodzi¢ wiasne opinie, bo zbytnia ostro$¢ moze sig nie
podobac¢ reklamodawcom.

W tym momencie trzeba wprowadzi¢ kilka pojec¢. Po pierwsze: atrakcyj-
nos¢ czytelnicza i atrakcyjno$é¢ reklamowa, a po drugie: atrakcyjnosé poli-
tyczna. Pierwsze pojecie to che¢ dotarcia do jak najwickszej liczby czytel-

2 M. Wéjcik, A. Giclc wska, Porwany Polak nie zyje, Dziennik, 2009-02-09, s. 1.

53 W polskich warunkach sa to tc media, ktérc wspétpracuja z najwickszymi agencjami reklamowymi
isa w stanic cz¢$¢ zyskow zdobywac z tego zrodta. Paradoksalnie do tcj grupy trzeba tez zaliczy¢ oba
tabloidy, gdyz onc réwnicz zamieszczajg reklamy koncernow.



SWIATY PRZEDSTAWIONE [ PRZEMILCZANE... 177

nikéw z atrakcyjnym materialem. To gwarantuje zainteresowanie
reklamodawcéw, a to — z kolei — wptywy. Dlatego wiele redakcji stara sig
glosi¢ poglady, ktore by zrazaty jak najmniejsza liczbg reklamodawcow.
Stad oscylowanie wigkszosci omawianych tytutdéw wokot tzw. poprawno-
$ci politycznej.

Niektorym wydawcom (w omawianych wypadkach spétce Ad Novum
od Trybuny 1 Spes od Naszego Dziennika) bardziej zalezy na atrakcyjnosci
politycznej, czyli na wyrazistym prezentowaniu pewnego sposobu widzenia
$wiata 1 oceny wydarzen. Nie dbaja o to, aby ich poglady byly ,,sprzedawa-
ne” w atrakcyjnym opakowaniu. Przewage zyskuja ci, ktorzy pojmuja tg
podstawowa zasade wspotczesnych medidéw. W ten sposob traci sig, znowu
niestety, szansg na spoteczny dialog. A pluralizm pogladow zbyt czgsto za-
mienia si¢ nie w wieloglos, ale w kakofonig dzwigkdw.

i



RECENZIJE,

MEDIA W WYBORACH

Alicja Jaskiernia: MEDIA MASOWE
W DEMOKRATYCZNYCH PROCESACH
WYBORCZYCH. STANDARDY EURO-
PEJSKIE I UWARUNKOWANIA ICH RE-
ALIZACIJI Oficyna Wydawnicza ASPRA —
JR, Warszawa 2008. S. 589.

Najnowsza pozycja ksiazkowa Alicji Ja-
skierni dotyczaca roli mediéw masowych
w systemie wyborczym w europejskiej per-
spektywie winna w nieodleglym czasie
przyciagnac¢ uwage wielu czytelnikéw zain-
teresowanych problematyka z pogranicza
teoril komunikowania i politologii. Recen-
zowana ksiazka pokazuje, ze zainteresowa-
nia jej autorki dotyczace roli medidéw w sys-
temie politycznym w panstwach konstytu-
ujacych Unig Europejska poglebiaja sig
w wydatny sposéb. Praca, oparta na wielo-
aspektowej analizie niezwykle istotnej pro-
blematyki dotyczacej wymiaru standardow
migdzynarodowych, a doktadniej: kontynen-
talnych w odniesieniu do funkcjonowania
mediéw w sytuacjach systematycznie doko-
nywanych politycznych wyboréw, posiada
pionierski — w wymiarze analitycznym —
charakter, a dotyczy problematyki — dotych-
czas niepodejmowanej na gruncie polskiej
politologii badz w niezwykle skromny spo-
sob analizowanej — roli mediéw, jaka maja
one do wypetnienia w warunkach demokra-
tycznych proceséw wyborczych. Zwlaszcza
przedstawienie standardéw europejskich
wypracowanych w dojrzatych i bardziej do-
$wiadczonych w tym zakresie krajach demo-
kratycznych Europy wydaje si¢ wysoce
przydatne i inspirujace intelektualnie, gdy
rozwazamy, jak si¢ po latach doswiadczen
w zakresie instalowania i stabilizowania

OMOWIENTIA,

NOTY

fadu demokratycznego w Polsce rodzime
standardy i wzorce uksztattowaly 1 jaka
przybraty postac. :

Aby odpowiedzie¢ na pytanie: jak dale-
ko, a jak blisko spoteczenstwo polskie
w pierwszych latach XXI wieku znajduje sig
na $ciezce traktowania medidow jako agendy
spofecznej zmiany, nalezy wiasnie siggnac
po tg pozycje ksiazkowa. W niej uwazny
czytelnik znajdzie odpowiedz na wiele pytan
stawianych przez wspotczesnych politolo-
gow, prawnikow, socjologéw, psychologow
politycznych oraz badaczy mediéw, bowiem
przedstawiciele tych dyscyplin zajmuja sig,
przede wszystkim, zachowaniami obywateli
w sytuacjach wyborczych i probuja odpo-
wiedzie¢ na pytania: dlaczego ludzie zacho-
wuja sig tak, a nie inaczej w sytuacji doko-
nywania jakiego$§ politycznego rozstrzy-
gnigcia, np. wyboru kandydatdéw do systemu
reprezentacji, czyli do parlamentu, na naj-
wyzszy urzad w panstwie lub dokonywania
wyboru w jakiej§ waznej spotecznej kwestii
w drodze referendum. W jakim sensie kon-
tekst prawno-kulturowy oraz podtoze
spoteczno-polityczne odzwierciedla sig
w tresci roznorakich regulacji i mechani-
zmdw uruchamianych w tym celu —to wyda-
je sig w coraz wigkszym stopniu istotne
W procesie poznawania rzeczywistosci i sze-
roko rozumianego sterowania spofecznego.
W procesie szeroko postrzeganej kontynen-
talnej integracji, odniesionej réwniez do
procesu kreowania funkcjonalnych standar-
dow zachowan oraz stymulowania mechani-
zmoéw, ktore beda sie kryly za takimi zacho-
waniami, przyjecie pewnych standardéw,
pewien pozadany poziom consensusu
spotecznego wydaje sig bezdyskusyjny.

Praca zawiera wprowadzenie, sze$¢ roz-
dziatoéw oraz zakonczenie, bibliografig, a tak-
ze indeks osobowy i rzeczowy. Objgtosciowo
jest obszerna, liczy bowiem 558 stron.



W rozdziale I zatytutowanym ,,Znacze-
nie wolnosci mediéw masowych dla demo-
kratyzmu proceséw wyborczych” autorka
omawia relacje pomigdzy wolnoscia me-
didéw a procesem demokratycznym, funkcje,
jakie petnia media w systemie demokratycz-
nym (funkcje informacyjna, edukacyjna,
platformy debaty publicznej, kontroli
wiadzy politycznej), oraz charakteryzujace
czynniki oddziatujace na zachowania me-
diéw masowych w procesach wyborczych,
takie jak: wewngtrzne regulacje prawne,
migdzynarodowe standardy prawne, posta-
wa $rodowisk politycznych, postawa $rodo-
wisk obywatelskich oraz organizacji po-
zarzadowych; nastgpnie autorka omawia
strukture wiasnosciowa mediéw masowych,
rolg i wptyw grup nacisku, zwraca uwagg na
postepujacy profesjonalizm mediow maso-
wych oraz znaczenie kultury politycznej od-
biorcéw informacji w procesach wybor-
czych. W rozdziale tym zwraca uwage bar-
dzo starannie i szerokie odniesienie do zro-
det 1 ich funkcjonalne wykorzystanie do ce-
16w prowadzonej analizy.

Rozdziat 11, ,,Czynniki oddziatujace na
zachowanie mediow masowych w demokra-
tycznych procesach wyborczych”, przynosi
charakterystyke funkcji, jakie petnig media
masowe w okre$lonym kontekscie politycz-
no-ustrojowym systemu demokratycznego.
Autorka pokazuje, jak wiele czynnikow wy-
wiera wplyw na zachowania mediow w sfe-
rze publicznej, podkresla, ze ,licza sig przy
tym nie tylko rozwigzania prawne i prakty-
ka, ale tez profesjonalizm tych, ktorzy sa ich
odbiorcami” (s. 109). Zatem, aby zrozumie¢,
jaka role spelniaja standardy migdzynarodo-
we w tym zakresie, nalezy szczegotowo roz-
wazy¢ czynniki oddziahijace na zachowania
mediéw masowych w demokratycznych
procesach wyborczych.

Zaliczy¢ do nich nalezy: wewnetrzne re-
gulacje prawne, migdzynarodowe standardy
prawne, polityke wladz panstwowych, po-
stawe $rodowisk opiniotworczych, obywa-
telskich, a takze organizacji pozarzadowych,
strukturg wiasno$ciowa mediow masowych,
wplyw grup nacisku, profesjonalizm me-
diow masowych oraz poziom kultury poli-
tycznej odbiorcow mediéw. Autorka pod-
kresla tu wage i znaczenie partycypacyjnej
kultury politycznej w ksztattowaniu aktyw-
nych postaw odbiorczych, ktére, z jednej
strony, prowadza do $wiadomego postusze-
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nstwa i respektowania wiadzy, a z drugiej
strony, stymuluja aktywno$¢ spoteczna
i stwarzajg mozliwosci wptywania na proce-
sy decyzyjne przez — jak to ujmuje M. Bo-
kajlo — ,racjonalnie dziatajacych obywate-
1i”. A Jaskiernia konkluduje, Ze ,aprobata
dla demokratycznej formy uczestnictwa po-
litycznego wymaga spdjnej z nia kultury po-
litycznej. Spdjnosé taka owocuje stabilno-
$cig systemmu, a jej brak wywohyje skutek
przeciwny” (s. 163). W praktyce osiaganie
tej niezwykle pozadanej spojnosci jest nie-
zwykle ztozonym procesem.

Rozdzial 1T zatytutowany ,,Przestanki
kreowania oraz charakter prawny standar-
déw migdzynarodowych w odniesieniu do
roli mediéw masowych w demokratycznych
procesach wyborczych” zawiera oméwienie
istoty standardu migdzynarodowego. Autor-
ka na wstepie analizy — opierajac si¢ na rele-
wantnej w tym zakresie literaturze przed-
miotu — przedstawia, na czym polegaja stan-
dardy prawnie wiazace (traktatowe) oraz
standardy powstale w obszarze ,,migkkiego”
prawa (uchwatodawcze). Nastgpnie prze-
chodzi do analizy regionalnego standardu
miedzynarodowego w zakresie demokra-
tycznych procesow wyborczych, jakim jest
wymiar standardu europejskiego, czyli kon-
tynentalnego. Rozdzial ten napisany zostat
na podstawie rzetelnie wykorzystanej litera-
tury przedmiotu, zaréwno krajowej, jak i za-
graniczne;j.

Kolejny, IV rozdziat pracy (a takze na-
stepne) stanowi centralna o$ analizy podjete-
go tematu, a zatytulowany zostal: ,,Standardy
europejskie traktowania mediéw masowych
w okresie wyboréw”. Autorka przeprowadza
tu analize o charakterze normatywnym i po-
kazuje, jak media powinny by¢ traktowane
przez wladze panstwowe w okresie wyborow.
Okresla role, jaka maja tu do spetnienia me-
dia w szerokim kontekscie demokratycznych
mechanizmow funkcjonujacych w spoteczen-
stwie. Autorka przytacza w anallizie przykia-
dy sytuacji, jakie miaty miejsce w niektorych
krajach regionu Europy Srodkowo-Wschod-
niej w ostatnich latach (na Ukrainie, w Bulga-
rii, w Republice Czeskiej, w Federacji Rosyj-
skiej), wskazujace na stosowanie ograniczen
w zakresie praktycznego zastosowania w Eu-
ropejskiej konwencji praw cztowieka doty-
czacej wolnosci mediéw, swobody prowa-
dzenia debaty publicznej w sytuacjach kon-
stytuujacych klimat dla politycznych wybo-
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r6w. Podkre$la i rzeczowo argumentuje, jak
istotne znaczenie maja standardy dotyczace
swobody wypowiedzi dziennikarskiej oraz
mozliwosci krytyki zachowan przedstawicie-
li sceny publicznej, ktore sie staja rodzajem
testu demokratyczno$ci pafistwa i funkcjo-
nujacych w jego obrebie sternikéow wiadzy.
Rozdziat V pracy ,,Standardy europej-
skie postgpowania mediéw masowych
w okresie wyboréw” przenosi uwagg ba-
dawcza z kwestil dotyczacej traktowania
mediéw masowych w okresie wyboréw na
zagadnienie dotyczace ich postgpowania
w sytuacjach politycznych wyboréw w réz-
nych krajach europejskich. Zaznacza takze,
ze etyczne standardy dotyczace zachowania
sie¢ mediéw jako podmiotdéw sa z reguly za-
warte w regulacjach krajowych. Autorka po-
kazuje na przykladzie doswiadczen, jak i re-
gulacji przyjetych na gruncie polskim, jak
europejskie standardy stosowane sa w prak-
tyce wobec postgpowania nadawcow me-
dialnych w sytuacjach wyborczych.

Ostatni, VI rozdzial pracy, zatytulowany
»Standardy europejskie monitorowania me-
diéw masowych w okresie wyboréw”, oma-
wia proces monitorowania mediow w sytu-
acjach wyborczych. Problematyka monitoro-
wania mediow w okresie wyboréw ma sto-
sunkowo krotka historig. Autorka prezentuje
tu standardy migdzynarodowe monitorowa-
nia mediéw, jak i do$wiadczenia zebrane
przez takie organizacje, jak OBWE, RE
i Unia Europejska., ktore pozwolily na sfor-
mutowanie Wytycznych w tym zakresie, sta-
nowiacych rodzaj syntetycznego ujgcia regut,
ktore powinny by¢ stosowane w sytuacjach
wyborczych. W koncowej czgsci rozdziahu
autorka szczegdtowo omawia zasady monito-
rowania przekazu medialnego w procesie
wyborczym. Problematyka ta — mozna z calg
pewnoscia stwierdzi¢ — w polskiej praktyce
politycznej jest stabo obecna wobec wypra-
cowanych w tym zakresie standardéw euro-
pejskich, a zatem poszerza w sposob zna-
czacy wiedzeg teoretyczna, jak i wskazuje na
praktyczne, spotecznie wazne, aspekty do-
tyczace procesu monitorowania medidéw ma-
sowych w sytuacjach wyborczych.

Prace zamyka ,,Zakonczenie”, zawie-
rajace syntetyczne uwagi dotyczace tego,
w jakim stopniu standardy migdzynarodowe
w zakresie dziatalnosci mediéw masowych
w.sytuacjach wyborczych 1 ich internalizacja
staja sig istotnym elementem udemokratycz-

nienia sie proceséw wyborczych przez coraz
czestsze stosowanie funkcjonalnych —w tym
zakresie — mechanizméw i procedur.

Do pracy dotaczona jest obszerna biblio-
grafia, zawierajaca wykorzystana przez au-
torke — w sposdb wrgez wzorcowy — literatu-
rg $wiatows, jak i krajowa w omawianym
zakresie. Nadmieni¢ warto, ze przypisy do
poszczegblnych rozdziatléw pracy przedsta-
wione sg takze, w warstwie zrodlowej, jak
1 metodologicznej, bez zarzutu.

Praca napisana jest bardzo starannym
1 wysoce poprawnym, a rbwnoczesnie przej-
rzystym jezykiem. Analiza jest logiczna i rze-
telnie osadzona w literaturze przedmiotu.

Nalezy zwroci¢ uwage na to, iz autorka
dokonata wnikliwej analizy usytuowania
mediéw masowych w systemie demokra-
tycznym, w kontekscie szczegblnie waznych
zadan, jakie maja one do spetnienia
wspotczesnie w sferze publicznej, czyli
uczestniczenia w procesie kreowania demo-
kratycznych mechanizméw  zachowan
w trakcie wybordéw politycznych, dokony-
wanych przez obywateli. Ksiazka A. Ja-
skierni wypeia luke, jaka wystepuje na
polskim rynku naukowym w omawianym
wyzej obszarze tematycznym.

Na koniec nalezy dodaé, ze do rzadkosci
nalezy sytuacja, w ktorej recenzent pracy na-
ukowej spotyka si¢ z opracowaniem, ktore
jest niemal bez zarzutu!!! A taka sytuacja ma
miejsce w odniesieniu do recenzowanej pra-
cy. Autorka przygotowata w sposdb wysoce
kompetentny i rzetelny warto$ciowe opraco-
wanie naukowe. Jako$¢ prowadzonej anali-
zy tematu zastuguje na jak najwyzsza oceng
i zachgca do lektury. I z tego wzgledu jest
godna polecenia specjalistom z zakresu za-
chowan wyborczych i roli mediéw w proce-
sie partycypacji obywatelskiej oraz komuni-
kacji politycznej.

Teresa Sasiniska-Klas

O ,,NIEMIECKIM
STRASZAKU”

Marcin Miodek: NIEMCY. PUBLICY-
STYCZNY OBRAZ W PIONIERZE 1 SLO-
WIE POLSKIM 1945-1989. Oficyna Wy-
dawnicza ATUT, Wroctaw 2008. S. 6438.

Szata graficzna okfadki tego czterdzie-
stoarkuszowego tomu, budzacego szacunek



sama objgtoscia, stanowi jego trafne stresz-
czenie: Slowo Polskie wraz z Pionierem,
swym kilkunastomiesiecznym poprzedni-
kiem, przez 44 lata przedstawiato dwa pa-
fistwa niemieckie w kategoriach czarno-
-biatych; Niemcy Zachodnie, korzystajace
ze wsparcia amerykanskiego, nosabiaja naj-
gorsze militarystyczne, ekspansjonistyczne,
antypolskie, rewanzystowskie, hitlerowskie
tradycje; ich przeciwienstwem jest Niemiec-
ka Republika Demokratyczna, z ktora faczy
Polakéw granica pokoju na Odrze i Nysie
Luzyckiej. I rzeczywiscie Marcin Miodek,
przyjmujac, ze PRL-owskie media, ktorych
elementem byta dolno$laska prasa codzien-
na, a w jej ramach wroctawskie Stowo Pol-
skie,  wspotksztattowaly  $wiadomosé
spoteczenstwa polskiego, postawit sobie za
cel ,.zbadanie publicystycznego wizerunku
Niemca, Niemiec 1 stosunkéw polsko-
-niemieckich” po II wojnie §wiatowe;j.

Temat to tak wazny 1 poznawczo z roz-
nych wzgledow wdzigezny, ze skusit juz
przed Miodkiem niejednego badacza. Pisat
na ten temat m.in. Julian Bartosz i Czestaw
Kubasik, Edmund Dmitrow i Stefan Garsz-
tecki, ale kazdy z nich zajmowat sig tylko
jednym wybranym okresem w dziejach PR-
L-u: Dmitrow i Kubasik — okresem najwa-
zniejszym, bo poczatkowymi latami powo-
jennymi, Garsztecki — latami siedemdzie-
sigtymi i osiemdziesiatymi. Przed Miodkiem
nikt nie objat wielostronng analiza proble-
matyki niemieckiej czterdziestu kilku lat
w jednym pi$mie. Miatl wigc Miodek prawo
napisa¢, ze ,,do tej pory nie powstata praca
badajaca empirycznie polityke informacyjna
dotyczaca zagadnienia niemieckiego na
przestrzeni catego komunistycznego okresu
w Polsce i analizujaca ja nie tylko pod katem
prasoznawczym, politologicznym czy histo-
rycznym, ale i w wymiarze filologicznym”.
Jego ,Niemcy...” sa po pierwsze ,,proba sys-
tematyzacji zagadnien czastkowych i — przy
zaktadanej dynamice — ukazania ich ewolu-
¢j1 1 ewentualnych odstgpstw, a takze ustale-
nia przyczyn takiego a nie innego przedsta-
wienia danego aspektu”, po drugie za$ proba
analizy lingwistycznej stosowanych $rod-
kéw formalnych, stuzacych realizacji okre-
Slonej polityki informacyjnej” 1 zbadania
strony graficznej — wyrdznien za pomoca
specjalnych czcionek, karykatury czy foto-
grafii.
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Autor podkresla wielokrotnie multidys-
cyplinarno$¢ swojej rozprawy. Skiadaja sig
na nig (1) nauki filologiczne, (2) spoteczne
i polityczne (,,w szczegdlnosci socjotechni-
ka wraz z elementami psychologii spotecz-
nej i psychologii poznania”) oraz (3) histo-
ryczne i niemcoznawcze. Shisznie, tak pod
wzgledem teoretyczno-pojgciowym, jak
i metodologicznym trudno by byto zmiesci¢
catos¢ jego dzieta w filologii, politologii czy
historii, kazda z tych dyscyplin moze je
uznaé za swoje. Rzecz ciekawa, ze w tym
kontekscie nie wspomina Miodek (przy-
wotywanego przy innej okazji) prasoznaw-
stwa ani medioznawstwa. Wskutek tego —
skoro omawiana praca nie jest rozprawa pra-
soznawczg — wiadciwie nie na miejscu
bylyby pretensje recenzenta o brak informa-
cji o ludziach, ktérzy Stowo Polskie tworzy-
1, bedac caty czas mniej lub bardziej istot-
nym czynnikiem wspotdeterminujacym
strukture jego zawarto$ci. Czytelnik nie do-
wie si¢ nawet tego, jak si¢ nazywali i kim
byli redaktorzy naczelni gazety opisywanej
na kilkuset stronach.

Cato$¢ empiryczng pracy, opartej na ana-
lizie blisko 40 tysigcy (!) wypowiedzi praso-
wych (nazywanych aktami komunikacyjny-
mi) o teratyce niemieckiej, przedstawia au-
tor w dwoch czgsciach: w pierwszej omo-
wione zostaly wypowiedzi, ktore odpowia-
daja na pytanie, jacy sa i co robig Niemcy,
w drugiej za$ — wypowiedzi odpowiadajace
na pytanie, co 1 kto si¢ plami wspotpraca lub
uszlachetnia walka z nimi. Na pierwszg cze-
$¢ skladajq sig trzy rozdziaty (1. Charakter
i fenotyp niemiecki; 2. Zachodnie strefy
okupacyjne — Republika Federalna Niemiec;
3. Sowiecka strefa okupacyjna — Niemiecka
Republika Demokratyczna). Cze$¢ druga do
tych trzech dodaje dwa rozdzialy: pierwszy
z nich omawia wykorzystywanie watkow
niemieckich ,,wobec podmiotéw polskich”
(m.in. AK, PSL, politycy przedwojenni, po-
litycy emigracyjni, Ko$cidt, ,,Solidarnosé”,
Watesa); drugi za$ — zastosowanie tych
watkow wobec podmiotdw zagranicznych,
takich jak USA i ich politycy; Francja, Wiel-
ka Brytania, Watykan, a takze — oczywiscie
w innej tonacji — wobec panstw komuni-
stycznych.

Konczy ksiazke znakomite Podsumowa-
nie, w ktérym w syntetycznej formie przed-
stawia autor zmieniajaca si¢ w czasie fre-
kwencje wypowiedzi o tematyce niemiec-
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kiej: ,,Przez ponad czterdzieci lat Niemcy
(z zachodu) przedstawiani sa jako cato$¢
badz w czesci (chadecja, Bundeswehra,
ziomkostwa) jako zagrozenie dla Polski. [...]
Atmosfera zagrozenia i niepewnosci nie za-
nikia po <repatriacji> Niemcow 1 utworze-
niu <bratniej> NRD. W dobie konfrontacji
Wschod-Zachdd [...] uwage spoteczenistwa
budzono w prasie demonami Schumachera,
Adenauera, Straufia czy Hupki [...], wype-
dzonymi [autor zgodnie z obecna poprawno-
$cia polityczng uzywa konsekwentnie tego
okre$lenia)] czy nieuznawaniem przez Niem-
cy Zachodnie granicy na Odrze i Nysie. {...]
Oficjalny wizerunek Nfiemiec] Z[achod-
nich] polepsza sig, a raczej neutralizuje
w schytkowym okresie komunizmu, w la-
tach 1988-1989. Dynamika rozwoju sytu-
acji politycznej w Polsce w daleko idacym
stopniu redukuje socjotechniczne zapotrze-
bowanie czynnikéw oficjalnych na straszak
niemiecki”.

Ale moim zdaniem antyniemieckiej fobii
nie musieli komuni$ci w Polakach kreowac;
oni ja tylko socjotechnicznie, czgsto bezpod-
stawnie 1 klamliwie, wykorzystywali, na
przyktad oskarzajac dowodcoéw Armii Kra-
jowej réznych szczebli o wspotpracg z oku-
pantem. Podobnie teraz nie tylko w mediach
wykorzystuje sig fobie antyrosyjskie i anty-
sowieckie w celu dyskredytowania przeciw-
nikéw politycznych. Nawet dzi§ Niemcy
okazuja sig szczegdlnie wstretni, bo
wspoipracowali z bolszewikami, a bolszewi-
cy szczegolnie wstretni z powodu wspdtpra-
cy z Niemcami (pakt Ribbentrop -
Mototow). O przejawy niechgci do Niem-
cow 1 wykorzystywania jej w celu dyskredy-
tacji przeciwnikéw politycznych po wojnie
i poézniej w latach pigcdziesiatych i szes¢-
dziesiatych nietrudno takze w polskiej prasie
poza kontrola aparatu cenzury PRL, jak lon-
dyniski Dziennik Polski i Dziennik Zotnierza.
Takze w emigracyjnym Londynie niektorzy
dziatacze mieli opory wobec wystgpowania
w RWE, m.in. w zwiazku z jej siedziba
w Monachium.

Nawet w takich §wietnych pracach jak ta
trafiaja sig lapsusy, ktére powinni byli za-
uwazy¢ jej redaktorzy. Autor pisze: Przeba-
danie trzynastu tysiecy egzemplarzy tak wa-
zZnego na rynku prasowym powojennej Pol-
ski pisma [...], a chodzi o trzyna$cie tysiecy
wydan (numerdéw). W rozdziale po$wigco-
nym ,,Celom badawczym pracy” konse-

kwentnie nazywa je jej zafozeniami; np..
~Zalozeniem pracy jest zbadanie publicy-
stycznego wizerunku Niemca, Niemiec
i stosunkéw polsko-niemieckich w dolno-
$laskiej prasie codziennej [...]”. I na zako-
hczenie tego rozdziatu ponownie: ,,Podsu-
mowujac: zatozeniem badawczym
przedlozonej pracy jest stworzenie pierw-
szej kompleksowej analizy wizerunku pro-
blematyki niemieckiej [...]”. Osrodek Badan
Prasoznawczych w Krakowie jest nazwa
wlasna, wiec naleza mu sig wielkie litery itp.
W bardzo obszernej bibliografii razi brak
ksiazki Edmunda Dmitrowa ,,Niemcy i oku-
pacja hitlerowska w oczach Polakéw: po-
glady i opinie z lat 1945-1948", ktorg
zreszta autor — jak sam przyznaje — miat
w rekach. Szkoda jednak miejsca na wytyka-
nie takich drobiazgdw, bo nawet wszystkie
razem nie umniejszajg wielkosci dzieta Mar-
cina Miodka.

Nie mogg sig jednak powstrzymac przed
dodaniem na koniec refleksji autobiogra-
ficznej. Urodzitem si¢ blisko pot wieku
wczeséniej niz autor ,,Niemcow...”, a wigc je-
stem starszy od niego mniej wigcej o dwa
pokolenia; jezeli si¢ przyjmie, Ze jedno po-
kolenie to éwieré wieku. I jezeli Marcin
Miodek pyta, dlaczego demon przesziosci
Jjest tak kuszqcy dla socjotechnikdéw niektd-
rych sit politycznych, to ja sig nie mogg na-
dziwi¢, jak to jest mozliwe, Ze po do$wiad-
czeniach lat 1939-1945 tylu Niemcoéw uwa-
zam za swoich przyjacioét (1), wyobrazam so-
bie, ze i oni uwazaja mnie za SWego przyja-
ciela (!), przyjmujg ich w moim domu (!)
i sam bywam przez nich goszczony (!). Gdy-
by mi to wrozyt kto§ powiedzmy w roku
1943, uznalbym taka przepowiednie za ob-
raze. Analogicznie, gdyby w analizowanych
tekstach prasowych, powiedzmy, z lat pigé-
dziesiatych napotkat Marcin Miodek artykut
publicystyczny, sugerujacy, ze w razie zna-
lezienia sig Polski w wolnym $wiecie (ten
,»wolny $wiat” bytby oczywiscie ujety w cu-
dzystéw) wszystkie lokalne dzienniki w pol-
skim Wroctawiu przejda w rece niemieckie-
go wydawcy, ktéry na dodatek zamknie
Stowo Polskie, a pozostato$ci przeksztatci
w mutacje swego dziennika ogodlnokrajowe-
go, uznatby ten tekst za element komuni-
stycznej propagandy. Dzi$§ §piewamy razem
z pitkarzami- Nic si¢ nie stato...

Walery Pisarek



»~BAJKA O MEDIACH”

Zbigniew Bajka: HISTORIA MEDIOW.
ABCmedia Zbigniew Bajka, Krakow 2008.
S. 270. :

Nie, to nie bajka (stownikowo rzecz
ujmujac), lecz raczej rzetelna gaweda o roz-
woju $rodkéw masowego (spotecznego) ko-
munikowania. Podkreslam — rzetelna ga-
weda, cho¢ nie wolna od potknieé, ktére
bynajmniej nie wynikaja z niewiedzy autora,
lecz ze zrozumiatej kondensacji rozwazan.

Kazdy historyk prasy — szczegélnie dy-
daktyk ma wiasna koncepcje interpretowa-
nia opisywanej rzeczywistosci. Podziwiam
odwage autora, ktéry na niespetna 300 stro-
nach (formatu B5) podejmuje opis rozwoju
1 ksztattowania si¢ zjawiska, ktore dzi$
umownie nazywamy mediami i to od cza-
sow glebokiej starozytnosci (od ok. 45 tys.
lat p.n.e.) do czaséw wspodtczesnych. W po-
prawnie opracowanej tabeli ,,Historia komu-
nikowania na $wiecie. Najwazniejsze daty
i fakty” ostatni zapis dotyczy roku 1999
(,,powstaja portale internetowe. Interia.pl
i 02.pl”). Stosunkowo najwigcej miejsca
(1/5 objetosci ksiazki) autor poswigca naro-
dzinom alfabetu, a takze materiatdéw, na kto-
rych utrwalano pierwsze informacje.

W polskim pismiennictwie istnieje kilka
préb opisu dziejow $wiatowego dziennikar-
stwa; wyliczg je — w wyborze — w porzadku
chronologicznym: MS (Sobieszczanski
Franciszek Maksymilian): Czasopisma, w:
Encylklopedia powszechna, Warszawa 1861
t. 6 s. 263-362; Czarnowski Stanistaw Jan
N.: Dziennikarstwo, w: Wielka encyklopedia
powszechna ilustrowana, Warszawa 1896
t. 17 s. 596-624; tenze: Literatura perio-
dyczna i jej rozwdj, Krakow 1892 152 s., 486
s.; Kisch Egon Erwin: Klasycy dziennikar-
stwa. Arcydzieta sztuki dziennikarskiej, War-
szawa 1959 522 s. (niestusznie nie zauwa-
zana przez historykow); Srodki informacji
na swiecie, Warszawa zesz. 1: 1965 142 s.,
zesz. 2: 1966 165 s., zesz. 3/ 4: 1966 210 s.:
Paczkowski Andrzej: Czwarta wiadza. Pra-
sa dawniej i dzis, Warszawa 1973 255 s.; Pi-
sarek Walery: Prasa — nasz chleb powszedni,
Wroctaw 1978 278 s.; Britannica. Edycja
polska, Poznan, t. 8: Czasopismo, s. 197-204,
t. 13: Gazeta, s. 261-263; Goban-Klas To-
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masz: Zarys historii i rozwoju mediow. Od
malowidel naskalnych do multimediow, Kra-
kow 2001 166 s. (marginalne traktowanie
wytwordw drukowych); Wolert Wiadystaw:
Szkice z dziejow prasy Swiatowej, Krakow
2005 463 s. Na tym tle niniejsza ksiazka
(ktéra autor kokieteryjnie nazywa ,bajka
o mediach”), wyrdznia sig korzystnie — Baj-
ka umiejgtnie korzysta z ustalen autoréw
wymienionych wyzej opracowan. A takze
innych, choé¢ do zataczonej bibliografii miat-
bym wiele zastrzezen. Nie ma jednak syntez
wolnych od uproszczen, pominigé. Zreszta
Historia mediow Z. Bajki nie jest synteza
w pelni tego stowa znaczeniu, lecz proba
podrgcznikowego ujgcia tematu.

Mimo wielu zastrzezen, ktére mégtbym
zglasza¢ pod adresem autora, szczerze mu
jej zazdroszczg. Krytyczne za§ uwagi moga
pomdc przy drugim ,,rozszerzonym i powig-
kszonym wydaniu” — czego zycze.

Kazda proba historycznego opisu rze-
czywisto$ci wymaga porzadku chronolo-
gicznego. To jest warunek zasadniczy — tym-
czasem w omawianej ksiazce panuje duza
swoboda, czgsto przypominajaca pogadusz-
ki kawiarniane (ktoére n.b., mialy istotny
wpltyw na ksztaltowanie si¢ dziennikarstwa
— nie tylko w Londynie na przetomie XVII
1 XVIII wieku).

W dziejach europejskiego dziennikar-
stwa wyrdznia sig cztery zasadnicze epoki
$cisle zwiazane z wydarzeniami spoteczno-
-politycznymi, kulturalnymi: '

1. Okres odrodzenia (schylek feudali-
zmu, poczatki formacji kapitalistycznej),
okres wielkich wypraw handlowych — stad
potrzeba systematycznej informacji o wy-
darzeniach. Okres bardzo interesujacy dla
rozwoju spofecznych $rodkéw przekazu.
Wszechmocnie panujaca facina traci powoli
na swym znaczeniu na rzecz jgzykow naro-
dowych. Stad rozw6j demokratyzacji oswia-
ty, sztuki czytania (szczegélnie mocno ak-
centowanej przez kalwinistow). Publicysci
Polityki (2009 nr 30 s. 55) — Kazimierz Bem,
Jarostaw Makowski przytaczaja ciekawg
opinig francuskiego biografa Kalwina — Ber-
narda Cottreta: Rozmiary rewolucji medial-
nej pietnastego i szesnastego stulecia bez
watpienia gorujq nad przewrotem, jaki wy-
wotalo kino, telewizja, satelity wprowadzone
pieé wiekow pozniej.

2. Okres wielkich wydarzen politycz-
nych (rewolucja angielska 1688-1689,


http://Interia.pl
http://o2.pl
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Wielka Rewolucja Francuska 1789) — starcie
sie¢ formacji kapitalistycznej ze ,starym
porzadkiem” feudalnym; a wigc powstawa-
nie pism ideowych — ,,walczacych”.

3. Okres XIX w. i poczatkow XX stule-
cia — zwany czesto ,,ztotym wiekiem” — roz-
woj prasy nadal determinowany wydarze-
niami spoteczno-politycznymi (Rewolucja
Lipcowa 1830, Wiosna Ludéw 1848, Komu-
na paryska 1871 i — volens nolens — wyda-
rzenia w Rosji: 1905, 1917), a zwlaszcza
rozwdj technik drukarskich i przemystu pa-
pierniczego, telekomunikacji. Do glosu do-
chodza przedstawiciele warstw spolecznych,
nie mogacych dotad artykutowa¢ swych pra-
gnien. Zroznicowanie typologiczne prasy —
od czasopism adresowanych do kobiet, dzie-
ci, powaznych pism spoteczno-kulturalnych,
literackich, pism — magazynow ilustrowa-
nych (kolorowych) do rozrywkowych (w
tym mocno wyuzdane ,,$wierszczyki”).

4. Okres wspodlczesny — dominacja
welektroniki”; zaczatki siegaja konca XIX
w.; od telegrafu, telefonu, radia, filmu..., az
po dominujacy dzi§ Internet (a wszystkie
znaki na niebie wskazuja, ze ,,jutro” przynie-
sie dalsze zmiany spychajace Internet do la-
musa).

Owa periodyzacja nie jest wymystem
moim, dominuje w historiografii niemiec-
kiej, francuskie;j.

Tego rodzaju uporzadkowanie wywo-
déw umozliwia klarowne ukazanie (opisa-
nie) rozwoju gazety (czasopisma) — od dwu-
stronnego $wistka papieru do wspotczesnej
gazety olbrzymiego formatu (W. Wolert —na
ktérego czgsto powotuje sig autor — wspomi-
na okolicznosciowe wydanie Timesa
z 1820 r. o wymiarach 122 x 61 cm), choé¢
dzi§ obserwuje sig zjawisko ,tabloizacji —
sprowadzania gazet do matych formatéw —
najczgsciej 28 x 38 cm, a liczacych nierzad-
ko kilkaset stron. A zwtaszcza ksztaltowania
ich wptywu na rozwdj zycia politycznego
(czgsto mowi si¢ o prasie jako czwartej
wiladzy), kulturalnego, czy gospodarczego
(reklama, badz kryptoreklama). A te czynni-
ki (polityka, kultura, gospodarka) byty —i sq

! Na stanowisko rcdaktora naczeclnego upa-
dajgcych ,,Nowin” (1878-1883) powotano autora
Lalki cclem ratowania pisma. Nowy redaktor pra-
gnat pismo unaukowi¢ i przeksztalci¢ w ,,obser-
watorium spotccznych faktow™. Szybko jednak
utractfo swa atrakcyjnos¢ u czytelnikow. Redak-
tor wypctniat pismo wiasnymi artykutami (czgsto

~ gldwna sitag motoryczng rozwoju prasy.
Mozna réwniez to stwierdzenie odwrdcic: to
prasa — w niektorych okresach — w decy-
dujacy sposob wptywa na ich rozwoj.

Pozornie wszystkie (albo prawie wszyst-
kie) istotniejsze momenty w rozwoju druko-
wanych mediéw zostaly przez autora scha-
rakteryzowane, ale ich opisy zostaty
rozproszone na roéznych stronach. Nie
ulatwia to czytelnikowi zrekonstruowania
logicznej syntezy. Czesto biedne sa tytuly
poszczegblnych podrozdziatow. Np. ,Naro-
dziny prasy komercyjnej” (s. 221-223) — ani
stowa o prasie komercyjnej (cho¢ na innych
stronach czytelnik znajdzie wiele intere-
sujacych — i poprawnych informacji).
W podrozdzialiku tym (opatrzonym... wize-
runkiem dziennikarza i biskupa Ignacego
Krasickiego) mowa o ,,Journal des Savants”,
udziale duchownych w redagowaniu 1 wyda-
waniu pism, ksztalttowaniu sig zawodu
dziennikarskiego (glownie na przyktadach
polskich), powstaniu pism moralnych. An-
gielski ,,Spectator” dotart do polskiego czy-
telnika za posrednictwem francuskiego ,,.Le
Moniteur”. Opisujac gafg pijarow — , krowa
powila syna”, trzeba bylo poprawi¢ czgsto
powtarzany oczywisty btad. Krolowa Maria
Jozefa Habsburzanka, zona kréla Augusta
I powita potomka, ale pici... zenskiej. Tego
rodzaju drobiazgi mozna mnozy¢. Istotniej-
sze sa sprawy ogole.

W rozwazaniach o prasie pisanej zasko-
czyl mnie brak wzmianki o Erazmie z Rot-
terdamu (czy tez polskim Dantyszku),
a przeciez w jego dziafalnosci epistologra-
ficznej historycy dopatrujg sig zaczatkdw
czasopi$miennictwa naukowego. Pominigty
rowniez zostat K. Marks i jego Rheinische
Zeitung (1843-1845) 1 kontynuacja Neue
Rheinische Zeitung (1848-1849), autor nie
wspomina o 7Tribune des Peuples (1849)
A. Mickiewicza — pi$mie wyraznie migdzy-
narodowym, czy o pismach W.I. Lenina.

Brak syntetycznego ujgcia ksztattowania
sig walki o swobode wypowiedzi. Wraz ze
wzrostem politycznego znaczenia prasy po-
jawiaja sie¢ proby ograniczenia jej dziatal-
nosci zaréwno w sferze ekonomicznej

odrzucanymi przcz inne redakcjc). Oczywiscic ta-
ka polityka rcdakcyjna przyspicszyta upadck
czotowego dzicnnika pozytywistow. W kawiar-
niach warszawskich plotkowano, iz B. Prus nic
mogt znalezé w redakcji wspdélnego jezyka
z Alcksandrem Glowackim.



(odpowiednie manipulowanie optatami
skarbowymi), jak i politycznej. Prawdziwy-
mi mistrzami w ograniczaniu wolnosci prasy
byli m.in. Napoleon, Fryderyk II, czy tez au-
striacka cesarzowa Maria Teresa. Jak przy-
stato na $wiattych wiadcow, doceniali oni
znaczenie prasy, ale wykorzystywali ja do
propagowania swej polityki oraz w walce ze
swoimi wrogami.

Swoistym resumé tej warto$ciowej pu-
blikacji winno by¢ — w odczuciu recenzenta
— futurologiczne spojrzenie na rozwéj me-
diéw drukowanych. Przeobrazenia beda
istotne. Ale jakie? — odpowiedzi na to pyta-
nie jestesmy ciekawi ze strony autora Histo-
rii mediow.

1 wreszcie na zakonczenie pro domo sua:
polonica. IloSciowo jest ich sporo, ale
najczesciej dobranych przypadkowo. Wy-
mienitem wczedniej I. Krasickiego, wspo-
mniany (ale tylko wspomniany) jest J. I. Kra-
szewski, anegdotycznie B. Prus — wspaniaty
publicysta, mamy redaktor!, brak wzmianki
o Henryku Rzewuskim — wielkim reformato-
rze prasy codziennej (na tamy swego Dzien-
nika Warszawskiego 18511856 wprowadzit
,,powies¢ odcinkowa”, zaczal wyptacaé ho-
noraria), brak Juliana Klaczki (1825-1906),
wspotpracownika Revue des Deux Mondes),
nic o Feliksie Fryze — entuzjascie ,,ameryka-
nizacji Kuriera Porannego, czy tez Marianie
Dabrowskim (1878-1958) — twércy koncer-
nu /lustrowany Kuryer Codzienny. Wspomneg,
iz nazwiska polskich ilustratorow (J.
Chetmonski, M. E. Andriolli) spotykamy na
famach XIX-wiecznego Le Figaro Illustré.

Dziennikarstwo polskie (do 1918 r.) roz-
wijato sig¢ w specyficznych warunkach (brak
wiasnej panstwowosci), nie mogto wiec ak-
tywnie uczestniczy¢ we wszystkich proce-
sach ksztattowania si¢ nowoczesnego dzien-
nikarstwa. Niemniej wydawcy, dziennikarze
wnikliwie analizowali wszelkie nowinki
1 w réznoraki sposéb wprowadzali je na pol-
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ski grunt. Wiele polskich pism wrecz nasla-
dowato wzory pism zachodnioeuropejskich
(oczywiscie nie chodzi o niewolnicze kopio-
wanie, cho¢ i takie byly). Dla przyktadu wy-
mienig: Dziennik Gospodarski Krakowski
(1806-1807) F. Radwanskiego — wzorowa-
ny na pismach francuskich; Pamietnik War-
szawski czyli dziennik nauk i umiejetnosci
(1815-1823) F. Bentkowskiego — genewska
Bibliothéque Universelle, Pszczotka Kra-
kowska (1819-1822) K. Majeranowskiego —
Minerve Francaise, Gazeta Literacka
(1821-1822) A. T. Chiedowskiego — jenaj-
ska Allgemeine Literaturzeitung; Monitor
Warszawski (1824-1837) A. T. Chigdow- -
skiego — francuski Le Drapeau Blanc; Mu-
zeum Domowe, albo Czytelnia Wieczorna...
(1835-1839). F. S. Dmochowskiego — fran-
cuskie magazyny literackie i wiele innych
(gtéwnie kobiecych).

Nie dostrzegt autor Czasu (1848-1939) —
waznego zrédta informacji o sytuacji na zie-
miach polskich (szczegblnie w okresie Po-
wstania Styczniowego) dla prasy zagranicz-
nej i wladz rzadowych (zwiaszcza we
Francji, gdzie niektére publikacje ,,Czasu”
byly ttumaczone i kolportowane wsrod wy-
sokich urzgdnikoéw w Paryzu). Krzywdzaca
— moim zdaniem — jest ocena Tygodnika Ilu-
strowanego (1859-1939) jako ,,magazynu
konserwatorskiego.

Wiele uwagi (i stusznie) autor po§wieca
reklamie jako ,,mocnej nogi” prasy. Warto
bylo zajrze¢ na famy XIX-wiecznego Kurie-
ra Warszawskiego, poznanskich dziennikoéw
przetomu XIX i XX w.; czy krakowskich
z poczatkow XX-stulecia. Autor znalaziby
wiele ciekawych przyktadow do swoich roz-
wazan.

Mimo tych, czy innych niedociagnigc,
ktore u mnie wzbudzily zastrzezenia, szcze-
rze Autorowi zazdroszczg (czytaj: gratulujg)
tej ksiazki.

Sylwester Dziki






SUMMARIES

Pawet Ptaneta: ‘BANNER WORDS’ IN THE POLISH PRIME MINISTERS’
EXPOSE IN 1989-2007

The main aim of the article is to present the results of the survey on the axiological sphere
of the the government programme addresses (expose) of the Polish Prime Ministers in
1989-2007. The technique of measuring the ‘banner words and expressions’ as means of cer-
tain values and anti-values in the public discourse was used in the research. The banner words
analysis stems from the tradition of research on values propagated, accepted (or rejected,
fought against) in the public discourse. Positively or negatively marked ‘banner words’, which
are also called ‘important words’ or ‘megawords’, express (or evoke in receiver’s conscious-
ness) either positive ideas i.e. miranda, or negative ones i.e. condemnanda.

The first step of analysis performed in this research was the lexical analysis of the expose
gathered in the text corpus. The results of statistical evaluations were the words frequency
lists which were used for the analysis of certain words concordances and collocations. The
effect of such procedure was the reconstruction of important words co-occurances common
patterns (regarding certain people, features, activities etc.). In this phase of the survey the
units of analysis were words, so the intensity of the analysed text attributes were measured
by the number (and percentage range) of certain words. Moreover, the frequency lists were
the basis for meauring the size, the level of difficulty and ‘egotism’ of the language of 14
Polish Prime Ministers in their expose.

The next phase of the survey was the computer assisted content analysis (CACA). For
the research purposes the categories dictionaries were created. Those dictionaries consisted
of the set of words gathered on the same semantic basis. The unit of the analysis in this phase
of the research was a single sentence and the results of that analysis was the hierarchy of
‘banner words’ (on the percentage range of occurance) in Prime Ministers’ speeches. The
‘keyness’ of certain ‘banner wards and expressions’ in the surveyed texts was also measured
in this phase of the analysis.

The result of the next phase of the research was the ‘sketching’ the axiological map of the
discourse of the values in the analysed exposé. )

In the last part of the research—as a result of factor analysis-the structure of the discourse
was reduced to several strongest factors. They determine which different (detailed) catego-
ries have the tendency to co-occur and that is why they create easily distinguishable configu-
ration of miranda (i.e. what we should admire, adore, love, fight for, support) and
condemnanda (i.e. what we should condemn, hate, fight against), which represent various
values and anti-values in the expose of Polish Prime Ministers.

Authors summary
Rafat Riedel: DOES A EUROPEAN PUBLIC SPHERE EXIST?

In answering the title question the author of the present article formulates a diagnosis of
the ‘Yes, but...” type. The European public sphere has its own natural factors: a huge and
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growing body of the concerns of Europeans are collective in nature, the range and intensity
of cross-border social interaction is systematically and dynamically growing, and together
with it the feeling of being European in identity and supranational social capital. There even
exist ethnic and cultural factors which, despite the huge internal differences, constitute
a minimal ‘common denominator’ differentiating Europeans from the inhabitants of other
_continents (including America). The commonness of Europeans, despite its internal variety,
equally possesses a set of recognised values that constitute the basis of numerously achieved
compromises and constructed consensuses.

_ The greatest deficiency appears to concern communicative infrastructure and here espe-
cially the position of the mass media. This is an element sufficiently important (which has
consequently been devoted the greatest attention in the present article)-for it to be considered
influential on the whole evaluation of the European public sphere. However, the process of
creating a European public sphere can in no way be compared with the process of creating
national public spheres, which have arisen at another time and within different conditions.
What is more public spheres on a state scale have nowadays undergone an evolution leading
in the direction of fragmentation. This is the social reality of the decisive majority of mem-
ber states of the European Union (and their public spheres) and this situation appears to be
becoming increasingly similar to the European public sphere presented in its entirety which
equally evolves — through the process of democratization, the discovery of supranational
identity resemblances and the construction of cross-border social capital.

The European public sphere is understood in the present article as first and foremost
a communicative infrastructure utilised for the social legitimization of an integrational pro-
ject, while the role of the media is exhibited chiefly in terms of ‘perceptional nationalism’
i.e. in the framing of content within the angle of local (national) conditions.

The article summarises the current state of the intensive and interdisciplinary debate con-
ducted in a dynamically changing environment. In the 1990s the conviction that a European
public sphere did not exist still dominated, while nowadays the decisive majority of re-
searchers express a different view, making use of the increasingly sophisticated conclusions
derived from empirical research.

Author s summary

Agnieszka Szymanska: MEDIA DIPLOMACY: IMAGE OF THE BANISHED
PEOPLE IN THE SELECTED PRESS PUBLICATIONS OF 1996-2005 (DAILIES:
RZECZPOSPOLITA AND FRANKFURTER ALLGEMEINE ZEITUNG)

The mass media nowadays belong to the most important sources of information and ac-
tors in the context of the former politics. Some authors have named this mechanism of media
influence media diplomacy. As we can observe in the example of Polish-German relations
the media does not always act to (with?) the benefit of the politics: the contemporary media
debate about the questions of the expulsion of Germans after World War II has become a sig-
nificant ballast for them. The goal of this article is to answer the question of how was that
discussion conducted by the main newspapers in both Poland and Germany on the example
of the prestigious polish and germane dailies Rzeczpospolita and Frankfurter Allgemeine
Zeitung. How did they act? Is it possible to find any indicators of an active policy in the case
of these newspapers? Which one of them was more active as policy actor? Can we talk about
media diplomacy in the case of this debate? The work presented the results of the quantita-
tive and qualitative analyses. The quantitative analysis is concerning publications in the
years 1996-2005. The content analysis is related to the publications from January 1. 2006 to
March 25. 2006. The article was presented as a paper during the conference “50 Years of Re-
search on Communication and the Media in Poland” (Wroctaw, March 30-31 2006).

Author's summary
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Olga Dabrowska-Cendrowska: BRAVO, DZIEWCZYNA AND FUN CLUB -
A MEANS FOR YOUTH. GERMAN PUBLISHERS’ MAGAZINES FOR YOUNG
PEOPLE ON THE POLISH MARKET FOR THE PERIOD 1989-2008.

The present article constitutes an attempt to analyse the publishing portfolio of German
publishing houses as addressed to young people. This section of the press has become domi-
nated by two publishers H. Bauer-and Axel Springer Poland, who in the years 1989-2008 of-
fered the Polish reader 10 publications of such a profile.

Both companies concentrated their activities on entertainment magazines dealing with
the problems of the lives of well-known public figures, psychological advice in its broad un-
derstanding as well asfashion. Representatives of such publications are: Bravo, Bravo Girl,
and Popcorn. Both H. Bauer and Axel Springer Poland introduced onto the Polish market
monthlies for girls. The former the magazine Twist while the latter Dziewczyna. Both titles
in relation to their appearance and content recall women’s magazines. This is certainly a pro-
cedure designed to familiarise teenagers to using this type of magazine as well as ‘attaching’
them to a given brand.

Within the article, besides an analysis of the press offer, an attempt is made to answer the
question as to how German publishers strive for readership and high issue sales.

Author s summary

Robert Szwed: PUBLIC OPINION POLLS IN THE MEDIA. ELECTION
CAMPAIGNS IN POLAND (1991-2007) IN THE NEWSPAPERS RZECZPOSPOLITA
AND GAZETA WYBORCZA

News about public support for politicians and public officials is important component of
public debate in Poland. Public opinion polls which are disseminated through the media be-
come the source of the social self-knowledge, the tool for expressing opinions by citizens
and convenient instrument of pressure on politicians and officials. They were used as argu-
ment in public debates, the rationale and justification for decisions. Simultaneously polls
were the subject of criticism of both journalists and politicians convinced that they may have
significant influence on election outcomes. The one fact was that before having discussions
about potential impact of polls on elections results, we must have discussed the way they
were presented in media.

This paper presents public opinion polls published in Polish press and focuses on meth-
odological information about polls covered in articles. Too often polls are used as
catchphrases, slogans by politicians and journalists while basic information about polls is
omitted. Reflections on significance of detailed information about polls lead to some inter-
esting empirical questions which are investigated in the empirical part of the paper. The em-
pirical analysis is based on a data set that we obtained from articles published during election
campaigns in Poland (1991-2007) in the most popular and influential Polish newspapers:
Rzeczpospolita and Gazeta Wyboracza. The results of a content analysis of 589 pre-election
poll articles showed that there is no tendency of improvement in news media reporting of
public opinion polls in comparison with the majority of European and American analysis.
The increase in pre-election poll reports in Poland is similar to the trends in other countries.
Between 1991 and 2007 poll articles written in Rzeczpospolita more fulfill the criteria of re-
liable presentation than those written by journalists of Gazeta Wyborcza. Moreover the re-
sults of commissioned polls are not only more often but also more exhaustively presented in
Rzeczpospolita and Gazeta Wyborcza.

Authors summary
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Rafal Ku$: PUBLIC TELEVISION IN AMERICA. HISTORY OF THE PBS

This article presents the history of Public Broadcasting Service (PBS) — the American
public television. Unlike its European counterparts, Public Broadcasting Service has always
constituted a minor element of the US media system. PBS has its roots in the American tra-
dition of non-commercial educational broadcasting. The formal foundations of the US pub-
lic television system were laid by the Public Broadcasting Act of 1967. Since then, PBS has
had a turbulent history, troubled by political pressure and financial problems. Nonetheless,
many of the US public television’s programs are higly regarded by the American audience
and it can be argued that PBS does fulfill its promise of ,,meeting the highest needs” of the
US society.

Author s summary

Iwona Merklejn: JOURNALIST ETHICAL CODES IN POST-WAR JAPAN
SELECTED PROBLEMS

The main current of this text is a comparison of two Japanese journalistic ethical codes:
those from 1946 and 2000. These documents constitute a valuable source of knowledge
about the world of the Japanese media for, in a succinct form, they illustrate the fundamental
changes which occured within it from the moment the war ended in Asia and the Pacific to
the beginning of the twentieth first century.

Editorial summary

Sylwester Dziki: GOLDEN DREAM AND THE TWO-HEADED EAGLES
THE FIRST DAYS OF FREE CRACOW AS COVERED BY THE PRESS

The Polish national holiday, Independence Day of the 11th of November, is linked to
general European occurences (11th of November 1918 Germany accepted the conditions for
surrender dictated by the Ally coalition) and Jézef Pitsudski’s entrance to Warsaw. However,
two weeks earlier, during the last days of October 1918, independence had come to Cieszyn,
Tarnéw, Zakopane and Cracow. The Cracow newspapers of the time (including [lustrowany
Kurier Codzienny, Gios Narodu, Nowa Reforma, Naprzéd, Czas) express unanimously in
lofty bombastic words immense enthusiasm as a consequence, but — as the author documents
— enthusiasm not devoid of party disputes.

Editorial summary

Michat Kaczmarczyk: THE BEGINNINGS OF THE PRESS, RADIO, AND
TELEVISION IN THE REPUBLIC OF IRELAND

The Irish media system belongs to the north Atlantic model (liberal), characteristic for
countries such as the United States, Great Britain and Canada. This system displays many
features in common with the British or American model. One may, however, point to
significant differences between the classic north Atlantic model and its Irish variant. These
find their source first and foremost in the complicated political history of Ireland and its
socio-cultural consequences influencing, among other things, the character and development
of the mass media.

The article presents the genesis of Ireland’s media, characterises the historical
development of the press, radio and television in the Republic, concentrating on the most
important subjects and phenomena appearing within the Irish system of mass media
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communication. The author presents the history of concrete press titles, describes the
beginnings of the mass press and the determinants in its development. He also characterises
the role of the press in the period of Ireland’s fight for independence and national identity
(the expression of independence slogans, support for political groupings, the propagating of
literary traditions and historical heritage) He also shows a sketch of the specifics of public
radio and television in Ireland during the first years of their functioning.

The historical phenomena that influenced the development of the media in Ireland
determined the specific distinction of the Irish system of mass communication in relation to
other systems comprising the Anglo-American model. Against the background of Great
Britain, the USA or Canada, Ireland differs in the stronger position of state radio-television
broadcasters, and also by its media’s unique mission determined by, among other things, the
struggle for the national identity of the Irish that had occured once within the pages of the
press. Also today in the age of an independent Republic the mass media fulfills its
historically grounded traditional tasks, reminding one of protection for Gaelic language
culture, propagating traditional Irish music, art, literature and film. These and other features
— having their origins in historical phenomena and processes — mean that the media system
in Ireland developing within the orbit of British media influences possesses its own

specifics, ones that do not allow it to be simply treated as a pure reflection of the media in
Great Britain.

Author s summary

Katarzyna Byrtek: THE QUARTERLY SVEDECTVI — THE CZECHOSLOVAKIAN
BRIDGE TO DEMOCRACY

The author presents the emigre magazine for the years 1956-1990 as the Czech
equivalent of the Polish Parisian Kultura and its editor Pavel Tigrid as the Czech equivalent
of Jerzy Giedroyc. Both editors maintained corresponence with each other for many years.
Despite the similarities there are differences though: Svédectvi was closed immediately after
the Velvet Revolution, while Kultura appeared up until the death of its editor. As oppose to
Kultura and its creators with Giedroyc at the head, neither Svédectvi nor Tigrid had any
greater study in the Czech Republic.

Editorial summary

Jacek L indner: THE WORLDS PRESENTED AND IGNORED BY POLISH DAILIES

From an analysis of the first pages of six Polish national dailies taken during the first
week of February 2009 the author has drawn, among other things, the following conclusions:
a part of the papers attempt to moderate their own opinions for undue condemnation may not
be to the taste of advertisers.

The author differentiates readership attractiveness, advertising attractiveness and
political attractiveness. Many editors attempt to express views that will upset advertisers the
least, as a result of which they oscillate around so-called political correctness. Others among
them (for example the Ad Novum corporation of Trybuna and Spes with Nasz Dziennik) are
more interested in political attractiveness i.e. the clear presentation of a certain viewpoint of
the world and evaluation of events. Advantage is obtained by those who grasp the
fundamental principle of the contemporary media. The result of which is the loss of a chance
at social dialogue, while pluralism of views is too often not changed into a polyphony but
into a cacophony of sounds.

Editorial summary



