KWARTALNIK OSRODKA BADAN PRASOZNAWCZYCH
UNIWERSYTET JAGIELLONSKI

Zeszyty
PRASOZNAWCZE

(ROCZNIK LI JAKO KONTYNUACJA
PRASY WSPOLCZESNEJ I DAWNEJ Z LAT 1958-1959)

Nr 3—4 (199-200) Krakow 2009
Nr indeksu 38364 PL ISSN 0555-0025




AUTORZY:

IGNACY S. FIUT, prof. dr hab., Katedra Kulturo-
znawstwa i Filozofii, Wydzial Humanistyczny
Akademii Gorniczo-Hutniczej im. St. Staszica,
al. A. Mickiewicza 30, 30-059 Krakow.

WOIJCIECH KAJTOCH, dr hab., Osrodek Badan
Prasoznawczych, Instytut Dziennikarstwa i Ko-
munikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, ul. prof. Lojasiewicza 4, 30-348 Krakow.

AGNIESZKA SZYMANSKA, dr, wicedyrektor In-
stytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecz-
nej Uniwersytetu Jagicllonskiego, ul. prof. Lo-
jasiewicza 4, 30-348 Krakow.

MAGDALENA STECIAG, dr, Instytut Filologii Pol-
skicj Uniwersytetu Zielonogorskiego, al. Wojska
Polskiego 69, 65-001 Ziclona Gora; czasowo
w Research Group for Language, Ecology and Ide-
ology, Uniwersytet Potudniowej Danii w Odense.

RAFAL KUS, mgr, doktorant, Instytut Amerykani-
styki i Studiéw Polonijnych, Wydziat Studiéw
Migdzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu
Jagiellofiskiego, Rynek Gt. 34, 31-010 Krakow.

EWA WISNIEWSKA, mgr kulturoznawstwa, absol-
wentka studiow na Wydziale Humanistycznym
Akademii Gorniczo-Hutniczej w Krakowie, sty-
pendystka programu Life Long Learning Erasmus
w Universidade Técnica de Lisboa w Portugalii
w 1. 2008; czasowo na praktyce w firmic Paper
Moon International w Dzajpurze w Indiach.

SIERGIEJ] WIKTOROWICZ OLEJNIKOW, me-
dioznawca i politolog, kandydat nauk, docent,
Katedra Dziennikarstwa Naddniestrzanskiego
Panstwowego Uniwersytetu im. Tarasa Szew-
czenki [[IpuaHECTPOBCKHUiT rOCynIapCTBCHHBIN
yuusepeuteT uM. T.I. IllesucHko] w Tyraspolu.

ANDRZEJ KALISZEWSKI, dr hab., literaturoznaw-
ca, adiunkt, Instytut Dziennikarstwa i Komunika-
cji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, ul.
prof. Lojasiewicza 4, 30-348 Krakow.

ELZBIETA KOSSEWSKA, dr, Wydziat Dzienni-
karstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu War-
szawskiego, ul. Nowy Swiat 69, 00-972.

TOMASZ KOWALSKI, mgr, Instytut Politologii,
Wydziat Historyczno-Pedagogiczny Uniwersyte-
tu Opolskiego, ul. Katowicka 89, 45-061 Opole.

URSZULA SKORKA, mgr, Wydziat Polonistyki

Uniwersytetu Jagicllonskiego, ul. Gotgbia 16,
31-007 Krakow.



ZESPOL REDAKCYINY

Zbigniew Bajka, Irencusz Bobrowski, Agnieszka Cieslikowa (sekretarz redakeji), Sylwester Dziki,
Ryszard Filas, Jarostaw Grzybczak, Wojciech Kajtoch, Maciej Kawka, Jacek Kotodziej, Walery Pisarck
(redaktor naczelny), Pawel Planeta (Zeszyzy on-line), Henryk Siwek, Andrzej Zagrodnik

http://www.obp.pl

WSPOLPRACOWNICY ZAGRANICZNI

Prof. Mihai Coman — Universitatea Bucuresti; dr Shelton A. Gunaratne — Mass Communications
Department, Moorhead State University (Minnesota); doc. Lija P. Jewsieje wa — Moskowskij Gosu-
darstwiennyj Uniwiersitiet im. Eomonosowa, Fakultiet Zurnalistiki; dr Marija Lshmus — University
of Tartu; prof. William H. Melody — University of Technology, Delft; prof. Karl Erik Rosengren
— Lunds Universitet, Sociologiska Institutionen; prof. Winfried Schulz — Universitit Erlangen-
-Niirnberg; prof. Slavko Splichal — Univerza v Ljubljani; dr Benno Signitzer — Universitit Sal-
zburg, Institut fiir Kommunikationswissenschaft; prof. Tapio Varis — University of Helsinki; doc.
Alexandra Viatteau — Université Marne-la-Vallee

PROJEKT OKLADKI: Zygmunt Strychalski

REDAKTOR NUMERU: Walery Pisarck

© Zeszyty Prasoznawcze 2009

Adres redakceji: 30-348 Krakow, ul. prof. S. Lojasiewicza 4
e-mail: zeszyty.prasoznawcze@uj.edu.pl; uwpisare@cyf-kr.edu.pl; acieslik@uj.edu.pl. Wydawca: Uniwersytet Jagiel-
lonski, 31-007 Krakow, ul. Gotgbia 24. Naktad 350 egz. Numer zostat zamknigty i oddany do sktadu w sierpniu 2009 r.
Sklad: ,,MarDruk”, Marcin Herzog, ul. Na Polach 35/12, 31-344 Krakow, tel. 0602-130-104, e-mail: biuro@mardruk.pl,
http://www.mardruk.pl. Druk: Drukarnia Uniwersytetu Jagiellonskiego, ul. Czapskich 4, 31-110 Krakow, e-mail:
drukarnia@adm.uj.edu.pl

Nr indeksu: 38364, PL ISSN 0555-0025


mailto:zeszyty.prasoznawcze@uj.edu.pl
mailto:uwpisare@cyf-kr.edu.pl
mailto:acieslik@uj.edu.pl
mailto:biuro@mardruk.pl
http://www.mardruk.pl
mailto:drukarnia@adm.uj
http://edu.pl

SPIS TRESCI

Od redaktora . .. .. .. ..

ROZPRAWY I ARTYKULY
Ignacy S. Fiut: Prasa bezptatna w Polsce w latach 1989-2009. Nowe zjawiska rynkowe i czy-
teINICZE . . . .
Wojciech Kajtoch: W $wiecie tabloidowych nagtowkow . ... .. .. ... ... ... ...

Agnieszka Szymanska: Akomodacja i atrakcyjno$¢ medialna polityki na przyktadzie wybo-
row samorzadowych — w $wietle publikacji krakowskich dziennikow . .. ... ...... ...

Magdalena Steciag: Kryterium adekwatnos$ci srodowiskowej w normatywnej ocenie termi-
nologii ckologicznej . . . .. ... .. ..

MEDIA NA SWIECIE

Rafat Ku§: Underwriting w systemie finansowania amerykanskiej telewizji publicznej
Ewa Wisniewska: Historia i wspotczesno$¢ prasy portugalskiej .. ..............

Siergiej Wiktorowicz Olejnikow: System medialny Naddniestrza. Problemy i perspektywy
TOZWOJU & v v ot e e e e e e e e e e e e e

Z HISTORII MEDIOW

Andrzej Kaliszewski: Hybrydyczne i ,liryzowane” reportaze Stefana Zeromskiego

Elzbieta Kossewska: Z tradycja ,,Ichudu” na ziemi Izracla: Opinia — tygodnik spoteczno-
POLILYCZIY .« o o

MATERIALY

Tomasz Kowalski: Hasta przedwyborcze w konteksécie okrggu wyborczego. Wybory sa-
morzadowe w 2006 r. w Gliwicach i Zabrzu . . .. ........ ... .. ... ... ... . ...,

Urszula Skorka: ,,Casus Agaty” w publikacjach Gazety Wyborczej i Naszego Dziennika

25

42

58

75
88

121

142

158
174



RECENZIE, OMOWIENIA, NOTY

Wojciech K ajtoch: Jezykowe obrazy $wiata i cztowicka w prasiec mtodziezowe;j i alternatyw-
nej (Rafal Zimny), s. 190; Tomasz Goban-Klas: Media i terrorysci. Czy zastraszg nas na
$mier¢? (Magdalena Hodalska), s. 193; Krzysztof Krejtz (red.): Diagnoza Internetu 2009
(Ignacy S. Fiut), s. 196; Tomasz O 1 ¢ zy k: Politrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna
w polskich kampaniach wyborczych XXI wicku (Zdzistawa Otalega), s. 198; Olga
Dabrowska-Cendrowska: Niemieckic koncerny prasowe w Polsce w latach
1989-2008. Dziatalno$¢ wydawnicza — upowszechniane tresci — sposoby oddziatywania na czy-
telnikow (Jolanta Chwastyk-Kowalczyk), s. 201; Wiestaw G od zic: Znani z tego, Ze sa znani.
Celebryci w kulturze tabloidow (Olga Dgbrowska-Cendrowska), s. 204.

KRONIKA NAUKOWA
Stanistawa Lewandowska (1924-2009) (Agnieszka Cieslikowa) . .. .. .............. 206

SUMMATIES . . . ot e ot e e e e e e e e 208



Od redaktora

ryzys zajrzat w oczy prasie na $wiecie, poczula jego mrozny oddech takze prasa
polska. Zadziwiajace, jak wrazliwy jest rynek prasy codziennej na wahania krajo-
wej koniuktury gospodarczej, i to bez wzglgdu na system polityczno-ekonomiczny!

Jacek Zakowski w Polityce, powotujac sie na Macieja Hoffmana, dyrektora Izby Wy-
dawcow Prasy, pisze, ze ,,podczas tego kryzysu w mediach drukowanych ubylo migdzy
20 a 30 proc. dziennikarskich miejsc pracy”. Gazety i czasopisma wyraznie zeszczuplaty,
zmniejszyty si¢ ich naktady, skurczyly wptywy z reklamy. A jednoczes$nie, kiedy rano
czekam na placu Centralnym w Nowej Hucie na tramwaj, trzymam w rgku t¢ sama gaze-
tg, co wigkszo$¢ 0sob na przystanku. To bezptatny dziennik Metro. Jak wsiadziemy do
tramwaju, prawie kazdy z nas wyciagnie swoj egzemplarz i zacznie go czytac. Taki wi-
dok uzytkownikow miejskiej komunikacji zaczytanych w codziennej gazecie przypomina
mi wczesne lata siedemdziesiate, kiedy to jadac po pracy do domu, czytywatem wraz ze
wspotpasazerami szesciokolumnowe Echo Krakowa.

Przed rokiem na tamach ZP (nr 1-2/2008) Stanistaw Nowicki przekonywat, ze w Pol-
sce prasa codzienna jako calo§¢ ma si¢ dobrze, skoro (dzigki dziennikom bezptatnym) jej
naktady w ostatnim siedmioleciu wzrosty o 19%. Przyznawal wprawdzie, ze dzienniki
bezptatne zmniejszaja zainteresowanie ptatnymi dziennikami regionalnymi, ale wykazy-
wal, Ze sa one ,neutralne dla ekspansji platnych dziennikéw ogélnopolskich w poza-
stotecznych regionach wydawniczych”. Mial racjg, ale wtedy jeszcze wierzyliSmy, ze
kryzys nas ominie. Ambitng probq ukazania dynamiki rozwoju w Polsce prasy bezplatnej
po przetomie ustrojowym w roku 1989 Ignacy S. Fiut otwiera ten numer ZP. Autor po-
dziela opinig¢ o negatywnym wplywie prasy bezptatnej na kondycjg ptatnej, bo ogranicza
Jjej mozliwosci dostgpu do budzetow reklamodawcow, a w konsekwencji hamuje jej mozli-
wosci modernizacji i ekspansji. Prasa bezplatna stata sie bowiem nowym medium, ktore-
go zadaniem jest przede wszystkim przekazywanie czytelnikom kilku wiadomosci atrak-
cyjnych czytelniczo i praktycznie uzytecznych oraz calego pakietu reklam, ogloszen oraz
tekstow sponsorowanych.

Podobne oskarzenia w odniesieniu do prasy w Portugalii wysuwa Ewa Wisniewska,
ktora opisujac przesztos¢ i stan obecny tamtejszego rynku prasowego, naznaczonego wie-
lowiekowa cenzura, rzadami autorytarnymi oraz trudng sytuacja ekonomiczna, stwierdza,
ze si¢ on upodabnia do rynkéw w rozwinigtych krajach Unii Europejskiej: W ostatnich
latach widoczna jest zywiolowa ekspansja bezplatnej, ogodlnoinformacyjnej prasy co-
dziennej, ktora osiqgajqc bardzo wysokie nakiady, zagraza sprzedazy tradycyjnych gazet
platnych.

Inng forma zabiegéw wydawcow prasowych o publiczno$¢ sa tabloidy, z ich nagtow-
kami stuzacymi jako przynety na czytelnikoéw. Wyniki analizy graficznych i stylistyczno-
-jezykowych $rodkéw perswazyjnych (m.in. ironii, parodii, aluzji, presupozycji, ekspre-
sywizméw) uzywanych w nagtéwkach wspotczesnych polskich tabloidow (Fakt i Super
Express) przedstawia Wojciech Kajtoch. Jego analiza rekonstruuje jezykowy obraz
$wiata tabloidéw, uproszczony, niespojny aksjologicznie, pelen stereotypow.



Swoistym zabiegiem taktycznym, ktory zaréwno przyciaga czytelnikow do gazety,
jak 1 przyczynia si¢ do integracji wiernej publicznosci, jest zaangazowanie redakcji
w ogolnokrajowej dyspucie prasowej na temat wydarzenia bulwersujacego opini¢ pu-
bliczna: kazda wypowiedZ odnoszaca si¢ do takiego wydarzenia podnosi atrakcyjno$¢ ga-
zety, a jednoczes$nie zajgcie w danej sprawie pryncypialnego stanowiska zgodnego z linig
programows redakcji umacnia jej wigz z podobnie myslacymi czytelnikami. Sposob po-
traktowania takiego wydarzenia przez Gazete Wyborczq i Nasz Dziennik dostarczyt Ur-
szuli Skorce materiatu do ciekawej analizy poréwnawczej.

Media, starajac sig¢ trafi¢ wlasna zawartoscia w domniemane gusta i oczekiwania swo-
ich adresatow, dokonuja stosownej selekcji wiadomosci i form ich prezentacji. Politycy
dostosowuja swoje zachowanie do domniemanych gustow i oczekiwan mediow. Na tym
polega mechanizm akomodacji polityki do logiki funkcjonowania mediow takze na po-
ziomie lokalnym, co na przyktadzie wyboré6w samorzadowych z roku 2006 na tamach
dziennikow krakowskich przekonywajaco opisuje Agnieszka Szymanska. Tych samych
wyboréw samorzadowych tyle ze w Gliwicach i Zabrzu dotyczy analiza haset wybor-
czych, ktorej autor, Tomasz Kowalski, pokazuje, jak problemy polskiej transformacji od-
bijaja si¢ w jezyku kampanii wyborcze;j.

Problematyka ekologiczna nie po raz pierwszy gosci na tamach ZP, ale chyba po raz
pierwszy w artykule Magdaleny Steciag pojawia si¢ watek adekwatnosci srodowiskowe;j
jezyka dyskursu ekologicznego, jezyka umozliwiajacego moéwienie o przyrodzie zrozu-
miate i promujace wspotzycie zgodne z naturg.

Juz wiele miesigcy trwaja w Polsce zabiegi ze strony réznych sit politycznych, by
uzyska¢ wplyw na media publiczne. Zabiegéw tych nie hamuje doswiadczenie ostatnich
dwoch dekad, przemawiajace za tym, ze kto naduzywa publicznej telewizji do promocji
swoich kandydatéw i kompromitowania przeciwnikéw, przegrywa wybory. Wazng do-
mena w tych zabiegach jest kwestia zrodet finansowania mediow publicznych. W takiej
sytuacji warto zobaczyd¢, jak to robig inni. A wlasnie w tym numerze ZP Rafal Kus, kon-
tynuujac swoja charakterystykg amerykanskiej telewizji publicznej z poprzedniego nu-
meru, przedstawia underwriting jako swoista form¢ sponsorowania jej programow.

Catkiem inne problemy stoja przed mediami egzotycznego dla nas Naddniestrza, czyli
Naddniestrzanskiej Republiki Motdawskiej, uznawanej bodaj tylko przez nieuznawang
na arenie migdzynarodowej Abchazjg i Oseti¢ Potudniows. Siergiej W. Olejnikow opi-
suje kompetentnie i niebezkrytycznie stan i perspektywy systemu medialnego tego dziw-
nego kraju. Nawiasem mowigc, to na terytorium dzisiejszego Naddniestrza lezy znany
z Trylogii Sienkiewicza, spalony przez Azj¢ Tuhajbejowicza, Raszkow, w ktorego okoli-
cach ukryl Bohun Heleng.

Swiadectwem loséw polskich Zydow, ktérzy w latach czterdziestych wyemigrowali
do Izraela, stal si¢ wydawany tam w latach 1950-1951 tygodnik Opinia. Nawiazywat on
do zydowskich czasopism ukazujacych si¢ pod tym samym tytutem w Polsce przed
wojna i po wojnie. Zdaniem Elzbiety Kossewskiej, autorki artykulu poswigconego iz-
raclskiej Opinii, w pierwszym okresie adaptacji Zydéw z Polski tygodnik ten utatwiat im
przystosowanie si¢ do nowych warunkoéw zycia w Izraelu.

Stawa literacka Stefana Zeromskiego przyémita jego pisarstwo publicystyczne.
Zwlaszcza malo znane sq teksty reportazowe autora ,,Przedwiosnia”. Niewznawiane po
1945 roku (gtownie z przyczyn cenzuralnych), nie doczekaly sie tez kompleksowego wyda-
nia ani oméwienia. Tak pisze Andrzej Kaliszewski w znakomitym studium, dowo-
dzacym, ze jako tworca liryzowanych reportazy okazat sie Zeromski prekursorem wiel-
kiego reportazu literackiego, ktory w dwudziestoleciu dopiero zaczynal si¢ w Polsce
ksztaltowaé.

Pod koniec numeru znajdzie Czytelnik oméwienie kilku waznych ksiazek medio-
znawczych.
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IGNACY S. FIUT

PRASA BEZPLATNA W POLSCE
W LATACH 1989-2009

Nowe zjawiska rynkowe i czytelnicze

jawisko rozwoju prasy bezptatnej w Polsce, podobnie jak i na $wiecie,
rozwingto si¢ na skalg masowa na przetlomie XX i XXI wieku. Wydaje
sig, ze prasa bezptatna stata si¢ nowa forma mediow drukowanych, szeroko
korzystajac z doswiadczen wydawniczych oraz czytelniczych wczesniej-
szych mediéw drukowanych ptatnych, ktorych formuta komunikacyjna zo-
stata ograniczona w zwiazku z liberalizacja 1 komercjalizacja tradycyjnych
rynkow medialnych w wymiarze globalnym oraz silng ekspansjq Internetu.
Prasa bezplatna to ogdét wydawnictw gazetowych réznej periodycznosci,
darmowo rozdawanych lub rozprowadzanych przez wydawcow. Jej zawar-
to$¢ ma charakter gldéwnie informacyjno-reklamowy, a cel podstawowy
sprowadza si¢ do zdobywania zyskow ekonomicznych od reklamodawcow,
w zwiazku z informacjami o ich produktach i ustugach przekazywanymi
czytelnikom. Wydawcy gratisowek staraj a sig przej a¢ udziaty w dochodach
z reklamy na rynku medialnym, zmlerza] ac do jego stopnlowe] deregulacji,
tzn. probuja burzy¢ 1stnlejqcy na nim porzadek wydawniczy i czytelniczy,
by w kolejnych etapach przejmowac — szczegdlnie mtoda, ale stosunkowo
zamozna — publiczno$¢ 1 sprzedawac jej uwagg reklamodawcom.
Zjawisko prasy bezptatnej ma swoja histori¢, wydawnictwa tego typu to-
warzyszg prasie odptatnej juz ponad 100 lat. Prawdopodobnie pierwszym
dziennikiem darmowym byt belgijski Le Soir z roku 1887, wkrotce jednak
zmuszony sadownie do odptatnej dystrybucji. Silniejsze proby wprowadze-
nia prasy bezplatnej do systematycznego obiegu rozpoczely si¢ po zakon-
czeniu II wojny $wiatowej, zwlaszcza w Stanach Zjednoczonych. Pierw-
szym bezptatnym i dochodowym tygodnikiem we Francji byt Hebdo Saint
Etienne, wydawany przez André od 1966 roku, ktory to eksperyment po-
wtorzono w latach 1967 1 1968 w kilku wigkszych miastach Francji (Lyon,
Tuluza i Dijon), a jego naktad wahat si¢ od 60 do 220 tys. egz.' Przedmio-
tem pracy jest proba ukazania dynamiki rozwoju prasy bezptatnej w Polsce
po przetomie ustrojowym w roku 1989.

I Szerzej pisatem na ten temat w innym artykule, por. LS. Fiut: Prasa bezplatna w Polsce w latach
1999-2001, Zeszyty Prasoznawcze 2002, nr 1-2, s. 69-73.
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W okresie od 1989 do 2009 r. w rozwoju prasy bezptatnej w Polsce dato
si¢ zauwazy¢ kilka etapow. Pierwszy etap — to lata 1987-1996, w ktorym
zaczely si¢ pojawiac lokalne tytuty bezptatne, drugi to lata 1997-1999, kie-
dy wzrosta liczba tytulow bezptatnych lokalnych i regionalnych, trzeci na-
tomiast to lata 2000-2006, kiedy przez Polske¢ przetoczyta sig fala ogélno-
polskich tytutow gratisowych. Walczyly one migdzy soba o czytelnikow
i reklamodawcéw, budujac w ten sposob pewna niszg mediow drukowa-
nych oraz czytelnicze przyzwyczajenie do korzystania z tego typu wydaw-
nictw. Okres czwarty, ktory rozpoczal si¢ na przetomie lat 2006-2007
i trwa do dzisiaj — to zdecydowana dominacja dwoch ogoélnokrajowych ty-
tutéw — Metra i Echa Miasta oraz proby budowy regionalnych oraz lokal-
nych sieci tytutéw bezplatnych.

Zanim przejdziemy do rekonstrukcji dwudziestu lat przemian na pol-
skim rynku prasy bezptatnej, przedstawimy strategiczne modele wydawa-
nia tego typu publikacji, a nast¢pnie zobaczymy, jak one si¢ rozwijaly
i funkcjonuja obecnie na polskim rynku prasy bezptatne;.

Strategiczne modele wydawania prasy bezplatnej

Zjawisko cyrkulacji prasy bezptatnej w Polsce miesci si¢ w modelach
strategicznych tego typu wydawnictw na $wiecie. Modele te opracowat Ho-
lender — Piet Bakker, podsumowujac liczne do§wiadczenia strategiczne wy-
dawcow gratisowek w wielu krajach. Wyrdznit on cztery zasadnicze mode-
le wydawnicze, a mianowicie: model inwazyjny (invasion model), model
obronny (defense model), model prewencyjny (prevention model) oraz mo-
del promocyjny (promotion model)*.

Pierwszy, opierajacy si¢ na niskich inwestycjach i nastawiony w stosun-
kowo krotkiej perspektywie na zysk — reprezentuja najczgsciej wydawcy
zagraniczni, wchodzacy na dany rynek, jak np. Szwedzki Metro Internatio-
nal — wydawca Metropolu w Polsce. Jego dziatalno$¢ ma charakter typowo
inwazyjny, bo stara si¢ przeja¢ reklamodawcow oraz czytelnikéw funkcjo-
nujacych na tym rynku tytutéw prasowych.

Druga strategig reprezentuje model prasy bezptatnej koncernéw wydaw-
niczych, ktore jednoczesnie wydaja dzienniki ogdélnokrajowe, regionalne,
a nawet lokalne, przy czym ma to miejsce na rynkach, na ktorych funkcjo-
nuja juz inne tytuly gratisowe. Celem jest pozyskanie sympatii czytelnikow
dla danego koncernu lub firmy wydawniczej, by przywiazaé¢ ich do marki
1 broni¢ si¢ przed zakusami konkurencji. Tak stato si¢ w Niemczech, kiedy
w Kolonii Axel Sprineger i Du Mont Schauber odpowiedzialy wydaniem
dziennikow bezptatnych na inwazj¢ szwedzkiego Metra. Analogicznie za-

2 Por. P. Bakker: Free Daily Newspaper — Business Models and strategics, The International Journal
of Media Management 2002, nr 3. P. Bakker prowadzi rowniez blog tematyczny poswigcony prasie
bezptatnej, gdzie publikuje najnowsze dane o jej $wiatowej cyrkulacji — por. Newspaper Innovation. Da-
ily blogging on free daily newspapers, http://www.newspaperinnovation. com/index.php/abaut-free-
-dailis.
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reagowata Agora SA na inwazj¢ szwedzkiego Metropolu w Polsce, reje-
strujac wezesniej tytul Metro, a nastgpnie wydajac jego wlasna wersj¢ kra-
jowa.

Model trzeci — to strategia prewencyjna, polegajaca na rozpoczgciu wy-
dawania dziennika bezptatnego, zanim obca firma wejdzie na dany rynek
prasowy. Zjawiska takie miaty miejsce w Wielkiej Brytanii i Austrii, ale
i dziatania Agory SA mieszcza si¢ po czgsci w tej strategii.

Czwarty model strategiczny polega gtdownie na promocji gazety ptatnej
przez bezplatng. Przyklady takich dziatan sa znane z Niemiec, kiedy
IC-Press 1 Der Spiegel, by podnie$¢ zainteresowanie wlasnymi tytutami
ptatnymi, zaczg¢ly wydawac gazety bezptatne. W Krakowie Polskapresse,
wydajaca Gazete Krakowskq, postanowita wydawac takze tytut bezptatny
Nasze Miasto w obszarach cyrkulacji tytutu ptatnego, na ktorych ukazywata
si¢ wraz z innymi, konkurujacymi z nia ptatnymi tytutami regionalnymi,
jak Dziennik Polski, czy Gazeta w Krakowie (dodatek do Gazety Wybor-
czej).

Ostatnim modelem strategicznym wskazywanym przez Bakkera jest tzw.
model ekspansji, polegajacy na tym, ze lokalne firmy podejmuja si¢ wyda-
wania bezptatnego tytulu prasowego nie w celu zapobiegania konkurencji,
ale dla osiagnigcia dodatkowego zysku z pozyskiwania reklamodawcow na
danym rynku reklamowym. Takg inicjatywe podejmowata Agora S.A., wy-
dajac w roku 2001 w Lodzi, Warszawie, Wroctawiu, Poznaniu 1 Trojmie-
$cie Bezplatng Gazete Wyborczq. Na skalg ogdlnopolska niewatpliwie taka
inicjatywa byt pierwszy dziennik bezptatny Zielona Gazeta, ale rowniez
wiele innych tytutéw lokalnych i regionalnych, np. bezptatny miesigcznik
Wiem: co, gdzie, jak? wydawany w nakladzie 25-35 tys. egz. i rozpo-
wszechniany przez Agencj¢ Reklamowa WELLDONE od listopada 2004
roku do czerwca 2005 roku w gminach podkrakowskich.

Prawie dwudziestoletnie doswiadczenia w wydawaniu prasy bezptatnej
w Polsce doprowadzity do ukonstytuowania si¢ jeszcze jednego modelu
bezptatnej dystrybucji prasy, ale prasy ptatnej, ktora jest darowana poten-
cjalnemu czytelnikowi w roznych miejscach, gdzie w wolnym czasie moze
po nig siggna¢’. Miejscami takiego kolportazu staja si¢ budynki wigkszych
instytucji publicznych, uczelnie, centra handlowe oraz $rodki komunikacji
masowej, gldwnie pociagi ekspresowe i dalekobiezne. Model ten, ktory ma
po czgSci cechy wszystkich modeli poprzednich, praktykuje np. Gazeta Wy-
borcza, Dziennik. Polska—Europa—Swiat, Rzeczpospolita, niektore tygodni-
ki, miesigczniki i nieregularniki ogélnopolskie, np. Sukces, czy Swiat i me-
dycyna. Gazeta opozycyjna — cata prawda o medycynie, ale rowniez prasa
lokalna i regionalna o r6znej periodycznosci.

3 G.Kopacz: Powrédt do korzeni, Press: media, reklama, public relations 2008, nr 8(151), s. 65.
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Poczqtki inicjatyw wydawniczych o charakterze gratisowym w Polsce

Pierwszy etap, ktory trwat od roku 1987 do 1996, byt kontynuacja pew-
nych eksperymentow towarzyszacych zjawisku prasy bezptatnej od poczat-
ku jej istnienia i wlasciwie rozpoczat si¢ juz w roku 1987, kiedy to zaczgta
si¢ ukazywa¢ w Warszawie w nakladzie 20 tys. egz. gazeta Pasmo. W no-
wej rzeczywistoSci spoteczno-politycznej jednym z pierwszych pism tego
typu byt tygodnik Pigtek Wieczorem, ukazujacy si¢ przez kilka miesigecy
1992 roku w Krakowie, w naktadzie 2 tys. egz. Od roku 1994 w Chrzano-
wie ukazywat si¢ wydawany przez Urzad Miasta i Gminy Chrzanow
bezptatny miesigcznik Kronika Chrzanowska. Magazyn Kulturalny w na-
ktadzie 1 tys. egz. Rowniez od 1994 roku branza farmaceutyczna rozpo-
cz¢la wydawanie dwoch bezptatnych miesigeznikow: Tiojej Apteki w na-
ktadzie 110 tys. egz. oraz Apteki. Magazynu Klientow Aptek w naktadzie
220 tys. egz. W roku 1996 pojawit si¢ natomiast w Krakowie tytut bezptat-
ny — Kupiec Krakowski. Gazeta Krakowskiej Kongregacji Kupieckiej — wy-
dawany przez Krakowska Kongregacj¢ Kupiecka w naktadzie 1-2 tys. egz.,
rozsytany poczta do cztonkéw Kongregacji w Krakowie i Matopolsce,
a czgsciowo rozprowadzany w sklepach nalezacych do tego stowarzyszenia
handlowego. Wszystkie te bezptatne wydawnictwa mialy charakter ekspe-
rymentéw raczej lokalnych, a ich celem byta promocja samej idei prasy
bezptatnej, a nie zyski z wydawania.

Na szczeg6lng uwage zastuguje jedna z najstarszych gazet bezplatnych
ukazujacych si¢ w Matopolsce — tygodnik bezptatny Zofty Jez. Pismo to po-
wstato w roku 1994 i jest wydawane do chwili obecnej. Do konca czerwca
2009 roku ukazaty si¢ juz 762 jego numery, swoim zasiggiem obejmuje kil-
ka powiatow, a kolportowane jest w nakladzie ok. 110 tys. egz. i w trzech
mutacjach: Chrzandw—Jaworzno (25.750 egz.), Trzebinia-Libiaz—Krzeszo-
wice oraz okolice (49.550 egz.), Olkusz (23.800 egz.). Pismo to wydaje AB
Media sp. z o.0., kolportowane jest w sklepach, centrach handlowych,
matych zaktadach pracy, punktach uslugowych i instytucjach publicznych.
Jego objetosc to 8§ stron; ok. 50% powierzchni stanowia drobne ogloszenia,
ok. 40% — reklama, za§ materiaty dziennikarskie to tylko ok. 10% po-
wierzchni kazdego numeru. Do wydania podstawowego redakcja dotacza
rowniez bezptatne dodatki sezonowe, np. Dom z Pomystem.

Dalsze eksperymenty z prasq bezplatng

Dopiero w roku 1997 — gtéwnie pod wplywem $wiatowej ekspansji Me-
tra — w kraju rozpoczglto si¢ przygotowanie do dziatan, mogacych doprowa-
dzi¢ do rozwoju prasy bezptatnej na szersza skalg. W latach 1997-2000,
szczegodlnie na poziomie lokalnym i regionalnym, miato miejsce kilka wa-
znych inicjatyw, ktore juz $wiadomie probowaly testowac tego typu wy-
dawnictwa, patrzac na nie jako na ewentualne zrédto zysku. W tym czasie
rozpoczat si¢ w Polsce silniejszy wzrost gospodarczy i dynamiczny rozwoj
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sektora prywatnego, ktory stworzyt okreslona pojemno$¢ rynku reklamo-
wego, umozliwiajac urzeczywistnianie tego typu przedsigwzi¢é prasowych.

W 1997 pojawit si¢ w Warszawie Czas Warszawski. W Trojmiescie uka-
zywal si¢ (juz trochg wezeéniej zalozony) tygodnik 7 dni, a nastgpnie, w ro-
ku 1998 Szwed Lars-Erik Erikson rozpoczal emisje gazety Sonda (w
naktadzie 200 tys. egz.), ktora po roku upadia. W roku 1999 w tym regionie
prasowym zaczeta sie ukazywaé Gazeta Trojmiasto, wydawana przez
spotke akcyjna Polska Prasa Bezptatna. Silnym osrodkiem gratisowej prasy
stat si¢ takze Wroclaw, gdzie ukazywaty si¢ w tym czasie takie tytuly, jak:
Kurier Gminny, Wroctawska Gazeta Komunalna i Gazeta Potudniowa.

Na terenie calego kraju, w wigkszych miastach wojewddzkich, w formie
tygodnikow lub miesigcznikow regionalnych rozpoczgto wydawanie i roz-
powszechnianie wielu ciekawych tytutow, jak np. City Magazine, wydawa-
ny w formie pisma lokalnego w Warszawie, Poznaniu, Trojmiescie i Krako-
wie — w naktadzie 20 tys. egz. Ogolnopolski zasi¢g miaty juz wtedy dwa
bezptatne miesigezniki: EMPIK News w naktadzie 200 tys. egz. i Nasz Kol-
porter. Bezplatne Pismo Firmy Grupy Kolporter w naktadzie 20 tys. egz.,
wydawane przez spotki wydawnicze funkcjonujace przy tych dwoch przed-
sigbiorstwach kolportazowych. Na koniec roku 1999 przypadia pierwsza
proba wydawania gazety bezplatnej, ktora swoja zawarto$cia przypominata
pod wieloma wzglgdami typowe pismo ptatne. Mam na mysli bezplatny ty-
godnik ogdlnopolski Zielona Gazeta. Twoj tygodnik lokalny. W kolejnych
miesigcach pismo to przeksztatcito si¢ w dziennik ukazujacy si¢ dwa razy
w tygodniu w Katowicach, Krakowie, Poznaniu, Lodzi i Warszawie w for-
mie pisma lokalnego, wydawanego przez spotke Gazeta Zielona sp. z 0.0.

Okres ,,dalszych eksperymentow” zamyka pojawienie si¢ na polskim
rynku prasowym na poczatku roku 2000 miesigcznika Aktivist w naktadzie
100-75* tys. egz., wydawanego przez Wireless City Portal Poland i rozpro-
wadzanego w wielkich aglomeracjach miejskich na terenie catego kraju.

Budowa polskiego rynku prasy bezplatnej

Szczyt rozwoju polskiej prasy bezptatnej przypadt dopiero na lata
2001-2006. Rozpoczgta si¢ wtedy intensywna walka konkurencyjna mig-
dzy zagranicznymi i polskimi firmami wydawniczymi gratisowek, przede
wszystkim o zasiggu ogdlnopolskim. I tak, juz w listopadzie 2000 roku
w Warszawie zaczyna dziatalno$¢ Metropol. Dziennik Niezalezny, wydawa-
ny przez TPP sp. z 0.0. 1 rozpowszechniany w metrze oraz $rodkach komu-
nikacji stolicy w naktadzie 180-210 tys. egz. Od poczatku roku 2001 na te-
renie catego kraju powstaja 1 poszerzaja swoj zasigg: wczesniej
wspomniany City Magazine (zaczyna si¢ ukazywac¢ roéwniez w Katowicach,
Lodzi, Wroctawiu, Gdansku), Exit Magazyn z naktadem 20 tys. egz., Ultra-

4 Kolejnos¢ cyfr w zapisie (od wigkszej do mnigjszej), tu i w tabeli 1, oznacza stopniowy spadek
naktadu.
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maryna. Kolory Miast (rozpowszechniany w miastach Gérnego Slaska
w naktadzie 10 tys. egz.), tygodnik Dzien Dobry (rozpowszechniany
w Warszawie, w naktadzie 300 tys. egz.; od Iutego 2001 roku ukazuje si¢
rowniez w Krakowie i Poznaniu w naktadzie 150 tys. egz.), ktorego wy-
dawca bylta firma DD Media sp. z 0.0. W roku 2000 pojawia si¢ w Krako-
wie tygodnik Gazeta Czwartkowa, wchtonigty nastgpnie w roku 2001 przez
dziennik AGB Metro.

Po przegranym procesie z Agora SA o bezprawne zawlaszczanie tytutu,
AGB Metro od kwietnia 2002 roku przeksztatca si¢ w Gazete Bezplatng,
ktora ukazuje si¢ dwa razy w tygodniu w wersji ogélnopolskiej w niekto-
rych wigkszych aglomeracjach Polski. Juz w pazdzierniku 2001 roku w na-
ktadzie 50 tys. egz. ukazuje si¢ takze dziennik Metro — wydawany dwa razy
w tygodniu przez Agorg SA, by blokowac rozprzestrzenianie si¢ Metropolu
w aglomeracji warszawskiej. W miesigcach pozniejszych jego naktad
wzrost do 100 tys. egz. i byl rozprowadzany takze we Wroctawiu. Od
potowy 2001 roku spotka Agora SA rozpoczgta wydawanie takze w innych
aglomeracjach kraju: w Lodzi — Bezplatnej Gazety Wyborczej £0dz,
a w Trojmiescie — Bezplatnej Gazety Wyborczej Trojmiasto, ukazujacych
si¢ 5 razy w tygodniu w $rednim naktadzie jednorazowym odpowiednio 21
tys. egz. i 12 tys. egz.

W tym okresie strategia wydawnicza tytulow prasy bezptatnej polegata
na tym, ze pisma te budowaty swego rodzaju systemy kolportazowe, rozpo-
czynajac rowniez eksperymenty z zawartoscia. Tworzyly w duzych aglo-
meracjach miejskich lokalne mutacje, rzadziej regionalne wersje danego ty-
tulu, nie posiadajac jednocze$nie jego wydania ogolnokrajowego’. Te
funkcje¢ spetniaty czgsto wydania internetowe danego tytutu w postaci stro-
ny WWW lub portalu, gdzie funkcjonowat on w postaci hipertekstu, na kto-
ry skladatly si¢ gtdwnie elektroniczne wydania lokalne, a do ktorego uzyt-
kownik sieci mogt tatwo dotrze¢ i wybraé¢ interesujace go aktualnie
fragmenty czgsci lub cato$ci pisma. Od roku 2004 Metro, Metropol 1 Dzien
Dobry stworzyly w duzych aglomeracjach miejskich silne struktury kolpor-
tazowe, oparte na licznych grupach dystrybutoréw indywidualnych, roz-
dajacych gazety w gléwnych centrach komunikacyjnych. Liczba kolporte-
row wszystkich trzech tytuldéw wynosita tacznie ok. 1800 osob,
a rekrutowali si¢ oni glownie ze srodowiska studenckiego. W tym okresie
wyzej wymienione dzienniki rozpoczely takze eksperymenty z dalszymi
mutacjami wilasnych tytutdéw oraz dotaczaniem do nich dodatkow tema-
tycznych®.

Uktad gléwnych sit powstaly na polskim rynku wydawniczym polskiej
prasy bezptatnej ilustruje tabela 1.

5 O zapleczu ckonomicznym prasy bezptatnej w Polsce w analizowanym okresic pisalismy w artykule:
LS. Fiut, M. Habryn: Kapital zagraniczny w polskicj prasie bezptatnej, Studia Medioznawcze 2002,
nr 5(10), s. 91-106.

6 G.Kopacz W Polske idziemy, Press: media, reklama, public relations 2005, nr 2 (109), s. 60-61.
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Tabela 1. Wykaz tytuléw prasy bezplatnej o zasiegu ogélnopolskim
w latach 1999-2009
Tyt | Daadebiuey |y I(\’Vskt*yasd Periodycz- | 1% | Swoistos¢
zamknigcia nos¢ . tematyczna
egz.) kolportazu
Akivist 1X 20002008 | Wireless 100-75 | Miesigcz- | Potki firmowe | Pismo
(z przerwami) | City Portal nik w kawiarniach, | kulturalno-
Poland restauracjach, | -informa-
pubach cyjne
AGB Metro |V 2001-2002 | Polska Pra- | 295-100 | Dziennik - | Centra komu- | Pismo
(Gazeta sa Bezptat- dwa (trzy) | nikacyjne, ogolnoin-
Bezptatna) na SA razy w ty- | klatki schodo- | formacyjne
godniu: po- | we, supermar-
niedziatek | kety
czwartek
City X 20002004 | Agora SA | 170-100 | Miesigcz- | Potki firmowe | Pismo
Magazine nik w kawiarniach, | kulturalno-
restauracjach, | -informa-
pubach cyjne
Dzien VI 2001 — DD Media | 723-138 | Tygodnik Kolporterzy Pismo
Dobry XI 2006 Sp. Z 0.0. i dziennik | w centrach ko- | ogélnoin-
(Marieberg (dwa razy | munikacyj- formacyjne
Publ. — w tygo- nych, klatki
Grupa Bon- dniu) schodowe,
nier) skrzynki pocz-
towe
Echo VII 2005 Media4mat | 850-340 | Tygodnik, | Kolportaz Pismo
Miasta (Polska- dziennik w centrach ko- [ ogélnoin-
presse) (dwa razy | munikacyj- formacyjne
w tygo- nych, stojaki
dniu) w instytucjach,
marketach,
uczelniach
Metro IX 2001 Agora SA | 830-190 | Dziennik Kolporterzy Pismo
(5 razy i stojaki w ogolnoin-
w tygo- weztach komu- | formacyjne
dniu) nikacyjnych
Metropol XI 2001 - TPP 35-134 | Dziennik Kolporterzy Pismo
12007 Sp. Z 0.0. (5 razy i stojaki ogolnoin-
w tygo- w weztach ko- | formacyjne
dniu) munikacyjnych
Nasze XI 2001-2005 | Polskapres | 134 Tygodnik Skrzynki fir- Pismo
Miasto Sp. Z 0.0. (czwartek) | mowe na klat- | ogoélnoin-
kach schodo- | formacyjne
wych
Zielona 1999-2001 Gazeta Zie- | | mln — | Tygodnik Kolporterzy Pismo
Gazeta lonasp.z | 1,5 min |(czwartek) |i klatki scho- [ ogolnoin-
0.0. dowe formacyjne

Zrédto: opracowanic whasne.
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Pierwsza fala rozwoju ogolnopolskiego rynku prasy gratisowej przy-
padia jednak na lata 2000—2002 i skonczyta si¢ upadkiem ambitnego tytutu
AGB Metro, wydawanego przez koncern 4Media’. Metro oraz Metropol
skupity swa uwagg na rynku warszawskim, bogatym w reklamodawcow, az
do przetomu lat 2005/2006, od ktérego to momentu zaczgly ponownie kon-
kurowac¢ z Dzien Dobry, rozwijajacym si¢ dynamicznie w regionach. Wte-
dy dominowalo tam Dzienn Dobry, ktdre juz w roku 2004 uzyskato z rekla-
my przychody 56,36 mln ztotych (w tym samym okresie: Metropol — 28,80
mln, a rozwijajace si¢ dynamicznie Metro — tylko 13,22 mln). Jednak juz
w pierwszym kwartale 2005 roku Dzierr Dobry zarobito 13,5 mln, co wska-
zywalo na dynamike 27,3% przyrostu zyskéw w stosunku do pierwszego
kwartalu 2004, Metropol zarobit 10,1 mln, a wigc dynamika przyrostu jego
zyskow wyniosta 50,3%, natomiast Metro — 4,5 mln, co wyrazato dynamike
az 86,4%". Mozna zatem przyja¢ hipoteze, ze wlasnie w tym okresie zostaty
zapoczatkowane tendencje, ktore doprowadzity nastgpnie do ostabienia po-
zycji obydwoch bezptatnych dziennikow (Dzierr Dobry 1 Metropolu) 1 do-
minacji Metra na polskim rynku prasy gratisowej — a w dalszej perspekty-
wie do wygrania przez Metro walki konkurencyjnej i upadku Dzienn Dobry
1 Metropolu. Sytuacjg t¢ obrazuje tabela 2

Tabela 2. Przychody dziennikéw bezplatnych z reklamy i ich dynamika
w latach 2003-2005

Tytul Przychody — 2004 Dynamika Przychody — I kw. | Dynamika — I kw.

y (w mln zt) 2004/2003 2005 (w min zt) 2005 /T kw. 2004
Dzien Dobry 56,36 34,5% 13,5 27,3%
Metropol 28,80 21,8% 10,1 35,0%
Metro 13,22 53,9% 4,5 86,4%

Zrodto: Agora Monitoring.

W latach 2004-2006 na terenie catego polskiego rynku prasowego
nastapita wigc druga fala ekspansji prasy bezptatnej. Migdzy czterema
znaczacymi tytutami o zasiggu ogoélnopolskim toczyla si¢ wtedy walka wy-
dawnicza o uzyskanie jak najwigkszego wskaznika czytelnictwa, a w kon-
sekwencji o pozyskanie na obszarze catego kraju jak najwigkszych docho-
dow od reklamodawcow. W walce tej uczestniczyty: Metropol spotki TPP
sp. z 0.0., Metro Agory SA, Dzienn Dobry sp6tki DD Media i Nasze Miasto,
wydawane przez Polskapresse (we wrzesniu 2005 zastapito je Echo Miasta,
wydawane przez spotke Mediadmet zwiagzana z Polskapresse). Walka ta za-

7 Szczegdtowo omawia tg sytuacje Ryszard Filas, por. R. F ilas: Polski rynck prasy codziennej w I de-
kadzie XXI wicku (w szczegdlnosci po roku 2003), Zeszyty Prasoznawcze 2008, nr 3-4, s. 16-17.

8 M. Lemanska: Wiclkomicjskic cele, Magazyn Ekstra. Bezplatny dodatek do miesigcznika Press
2005, nr 2, s. 24.
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konczyta si¢ na przetomie lat 2006/2007, wyszly z niej zwycigsko Metro
oraz Echo Miasta’.

Z badan przeprowadzonych przez Polskie Badania Czytelnictwa (Mill-
wardBrown SMC/KRC), obejmujacych okres od marca do sierpnia 2006
roku, wynikalo, ze Metro ma w Polsce wigksze czytelnictwo (tj. 7,7%,
a w maju nawet 8,27%) niz Dziennik (7,4%) i Rzeczpospolita (5,6%), a wy-
przedzaty go tylko Super Express (9,99%), Gazeta Wyborcza (20,02%)
i Fakt (21,46%). Metropol (4,2%) natomiast wyprzedzat Gazete Prawng
(2,3%) 1 Puls Biznesu (0,5%). Dzierr Dobry (1,98%) jeszcze w kwietniu te-
go roku bylo na dziewiatej pozycji w rankingu ogolnokrajowym. W samym
wojewodztwie mazowieckim Metro (18,28%) zajmowato wtedy trzecia po-
zycje po Gazecie Wyborczej (26,55%) 1 Fakcie (20,73%), a Metropol
(16,64%) byt czwarty — tj. przed Super Expressem (15,24%), Dziennikiem
(10, 12%) 1 Rzeczpospolitq (9,84%), za§ Echo Miasta (4,71%) zajmowato
w rankingu czytelniczym juz dziewiata pozycj¢ w samym wojewodztwie
stotecznym'’.

Zachodzace na rynku prasy bezptatnej zmiany w preferencjach czytelni-
czych w wypadku tych czterech gtownych tytuléw dobrze odzwierciedlity
si¢ w ich wptywach z reklam w latach 2005 i 2006. Wysoka pozycja wspo-
mnianych tytuléow w sondazach czytelnictwa wynikata z rozsadnych nakta-
dow, ktore w pierwszym poétroczu 2005 roku stanowity juz 26% naktadu
wszystkich dziennikow rozpowszechnianych na terenie Polski. W tym cza-
siec w catym kraju rozdano 141,7 mln ich egzemplarzy (podczas gdy w 2004
roku tylko 52,3 min)"". Jednoczesme w tym okresie na_|w1qksze straty po-
niosta spotka DD Media wydajaca Dziern Dobry, bo jej dochody obnizyty
si¢ prawie o 90%; na drugim miejscu pod tym wzglgdem byta TTP wy-
dajaca Metropol, bo jej wptywy zmalaly prawie o 40%. W tym okresie swo-
je zyski znaczaco powigkszyli konkurenci — Echo Miasta i Metro. Zmiany
te ilustruje tabela 3.

Tabela 3. Wplywy reklamowe dziennikéw bezplatnych w latach 2005 i 2006 (w z})

Lata/tytut [-XII 2005 I-IX 2006
Metro 26 280 529 32 106 503
Dzien Dobry 58 718 390 6982 112
Echo Miasta 7 733 692 22 482 820
Metropol 53 258 789 35 246 183

Zrodto: Export Monitor, dane cennikowe netto (bez autopromocii).

9 Tendencjg spadku naktadéw w tym segmencie prasy, zaréwno w wypadku Metropolu, jak i Dzier Do-
bry, zauwaza juz Tomasz Mielczarek, por. T. Miclczar e k: Pozegnanie z prasa. Czy w Polsce konczy
si¢ era Gutenberga?, Zeszyty Prasoznawcze 2007, nr 1-2, s. 66.

10 P Gtowicnczyk, L. Medeksza: Zdoby¢ reklameg, Magazyn Ekstra. Dzienniki. Bezplatny do-
datek do miesigcznika Press 2006, nr 8, s. 24.

1 Tamze.
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W listopadzie 2006 roku zawiesit wigc swoja dziatalno$¢ dziennik
(przez kilka ostatnich miesigey jeszcze tygodnik) Dziern Dobry, a w stycz-
niu 2007 roku réwniez Metropol zniknat z polskiego rynku prasy bezptat-
nej. Ostaly si¢ zatem tylko dwa znaczace tytuly, zwigzane bezposrednio
z dwoma dominujacymi na naszym rynku koncernami wydawniczymi, za$
wydawcy dzialajacy na bazie kapitalu glownie skandynawskiego —
w zwiazku z przegrang walka o wptywy z reklamy, zrezygnowali z dalszej
walki o czytelnika.

Ostatni etap to lata 2007-2009, kiedy po upadku Metropolu na polskim
rynku prasy bezptatnej pozostaja wlasciwie dwa liczace sig tytuly: Metro
wydawane przez Agorg¢ SA oraz Echo Miasta wydawane przez spotke Me-
diadmat. Ze wzgledu na ich strategi¢ wydawnicza niezbyt silnie konkuruja
ze soba, cho¢ w regionach, gdzie pozycja Metra jest stabsza (ukazuje si¢
ono w 19 aglomeracjach miejskich: Biatymstoku, Bydgoszczy, Czgstocho-
wie, Katowicach, Kielcach, Krakowie, Lublinie, Lodzi, Olsztynie, Opolu,
Poznaniu, Radomiu, Rzeszowie, Toruniu, Trojmiescie, Szczecinie, Wrocta-
wiu, Warszawie, Zielonej Gorze) — Echo Miasta (ukazuje si¢ w Katowi-
cach, Krakowie, L.odzi, Poznaniu, Trojmieécie, Wroctawiu, Warszawie) od-
nosi wigksze sukcesy czytelnicze i ekonomiczne'?. W konsekwencji to te
dwa tytuly dziela si¢ w stopniu znaczacym przychodami z reklamy, ktérymi
obecnie dysponuje rynek. Ich dochody w latach 2006, 2007 1 2008 przed-
stawia tabela nr 4.

Tabela 4. Wplywy reklamowe w pierwszych pélroczach w latach 2006-2008
uzyskiwane przez Echo Miasta i Metro (w min zl)

Tytut I-VI 2006 I-VI 2007 I-VI 2008
Metro 20,33 30,8 41,8
Echo Miasta 16,3 16,9 32,7

Zrédto: opracowanic whasne na podstawic danych Export Monitora.

Jesli idzie o ich czytelnictwo, to w roku 2008 Metro (7,5%) zajmowato
czwarta pozycj¢ wsrod dziennikow ogdlnopolskich — po Gazecie Wyborczej
(18,2%), Fakcie (16,6%) 1 Super Ekspressie (7,6%), natomiast Echo Miasta
z wynikiem 3,09% — 6sma pozycj¢. W regionie mazowieckim czytelnicy
wskazywali Metro jako drugi dziennik (16,2%) po Gazecie Wyborczej
(25 2%), za$ Echo Miasta (5,5%) zajmowalo w tym rankingu siddma pozy-
cj¢. W tym czasie ich naklady utrzymywaty si¢ na nastepujacych pozio-
mach: w wypadku Metra w pierwszym poétroczu 2006 — 528, 2 tys. egz.,
pierwszym potroczu 2007 — 517,7 tys. egz., pierwszym pélroczu 2008 —
508,1 tys. egz., zas§ w analogicznych okresach Echo Miasta przeznaczato do
kolportazu: 586,7 tys. egz., 466,1 tys. egz. i 350,7 tys. egz.

12.A. Wicczerzak: Uliczna tapanka, Press: media, reklama, public relations 2007, nr 8 (139), s. 63.
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Przy w miar¢ ustabilizowanym rynku prasowym, w wypadku dzienni-
kow bezptatnych nie tyle liczy si¢ wielko§¢ naktadu, co jego rozdyspono-
wanie do grup czytelnikow, do ktorych zycza sobie dotrze¢ reklamodawcy.
Gratisowki sg elastyczne pod tym wzgledem, czego nie mozna powiedzie¢
o prasie platnej. Struktura jej kolportazu jest stosunkowo sztywna, bo zale-
zy przede wszystkim od ogdlnokrajowej struktury firm kolportazowych'.

Jednak juz od roku 2005 i nawet wcze$niej sukcesy bezptatnych wydaw-
cow ogolnopolskich zwigkszyly zainteresowanie wielu instytucji wydawni-
czych oraz agencji medialnych (reklamowych) mozliwo$ciami rozwoju
sektora prasy bezptatnej w regionach wydawniczych, a nawet we wspolno-
tach lokalnych wigkszych miast powiatowych. Spotykato si¢ wigc, procz
juz od dawna wychodzacych tam tytutéw gratisdwek, inicjatywy zwigzane
z powstawaniem nowych tytutldw regionalnych i lokalnych. Juz od listopa-
da 2004 roku do czerwca 2005 roku Agencja Reklamowa WELLDONE
wydawala na terenie gmin podkrakowskich miesigcznik Wiem: co, gdzie,
kiedy? Bezplatna gazeta informacyjna w naktadzie 25-35 tys. egz., liczac
na zainteresowanie si¢ nim mniejszych przedsigbiorstw, dziatajacych
w otoczeniu metropolii krakowskiej. Rowniez w tym regionie w roku 2005
BUT-E ,,Chalkos” s.c. rozpoczgta wydawanie dwutygodnika Biznes serwis
w Krakowie. Czasopismo bezplatne w naktadzie 30 tys. egz., kolportowa-
nym w Myslenicach, Skawinie, Wieliczce, Olkuszu i Chrzanowie'.

Wiele inicjatyw tego typu spotyka si¢ np. w powiecie nowosadeckim i li-
manowskim. W roku 2006 Spotka EUROINVEST rozpoczg¢ta wydawanie
tygodnika Miasto. Tygodnik Nowosqdecki w naktadzie 25 tys. egz. i kolpor-
towata go we wszystkich wigkszych miasteczkach powiatu; od roku 2004
Agencja Wydawniczo-Reklamowa ,,PROMOTOR” wydaje bezptatny re-
gionalny dwutygodnik informacyjno-reklamowy Tydzien Nowosqdecki,
kolportowany w miastach powiatow: nowosadeckiego, limanowskiego
i gorlickiego, za§ w roku 2008 w Limanowej powstat miesigcznik bezptatny
Glos Limanowski, kolportowany w 8 tys. egz., w wigkszych miastach tego
powiatu. W Nowym Saczu ukazuja si¢ takze Informacje Nowosqdeckie.
Bezplatna gazeta miejska, wydawane przez Grupg Gryf Media w naktadzie
15 tys. egz., 1 Sqdeczanin. Miesiecznik Niezalezny, wydawany przez Stowa-
rzyszenie Kasa Wzajemnej Pomocy — Fundacja Sadecka. Ten ostatni tytut
rozprowadzany byt z poczatku w formie egzemplarzy bezptatnych, by na-
stgpnie sta¢ si¢ ptatnym tygodnikiem powiatowym. Przyktady inicjatyw
bezptatnych z tego mikroregionu prasowego odzwierciedlaja dynamike ru-
chu oraz zwiagzane z praktykami gratisowymi strategie wydawnictw o cha-
rakterze ogolnokrajowym, regionalnym i lokalnym, obserwowane coraz
czesciej na terenie wszystkich regiondw prasowych kraju.

13 R.Horbaczewski: Karty rozdane, Press: media, reklama, public relations 2007, nr 5(136), s. 60
iP. Ziclinski: Mtoda nisza, Magazyn Ekstra. Bezptatny dodatek do miesi¢cznika Press 2008, nr 17,
s. 18.

14 Szerzej pisatem o tego typu inicjatywach w Matopolsce w pracy: I.S. F i u t: Prasa bezptatna i lokalna
w Matopolsce, [w:] J. Jarowiecki, A. Paszko, WM. Kolasa (red.): Polskic media lokalne na
przetomie XX i XXI wicku. Historia — teoria — zjawiska, Krakow 2007, s. 165-174.
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Jednak najbardziej spektakularne zmiany maja miejsce od roku 2006 na
terenie Polski poéinocno-zachodniej. Ich inicjatorem jest Grupa Media Re-
gionalne tworzaca spotke, ktora w 2006 r. rozpoczgta w Szczecinie wyda-
wanie w naktadzie 103 tys. egz. tygodnika Moje Miasto, ktdrego 3 pierwsze
strony sa mutowane na 12 dzielnic. Spoétka ta uruchomita réwniez w roku
2008 w Toruniu bezptatny tygodnik 7eraz Torun (naktad 30 tys. egz.). Tego
typu tygodniki, dysponujace naktadami po 12 tys. egz., powstaly nast¢pnie
w Stupsku — Teraz Stupsk i w Koszalinie — Teraz Koszalin. 19 kwietnia
2007 roku w Gorzowie pojawit si¢ Teraz Gorzow (naktad 18-21 tys. egz.).

Do kontrofensywy w tych regionach wydawniczych przystapita spotka
Express Media, wydajaca tamze prasg¢ regionalna. Prawie w tym samym
czasie zacze¢ta wydawac konkurencyjna prasg bezptatng w Toruniu City To-
run (30 tys. egz.), w Bydgoszczy — City Bydgoszcz (40 tys. egz.), przygoto-
wujac jednocze$nie plan ekspansji na inne aglomeracje miejskie Polski.

W gr¢ rynkowa w tych regionach wydawniczych weszto Wydawnictwo
Olsztyn, wydajace od 2001 roku tygodnik (od 2005 — dwudnik) Nasz Olsz-
tyniak. W roku 2005 rozpoczgto tez wydawanie tygodnika w Elblagu —
Nasz Elblgg, a od 2006 — Hej Mazury. W roku 2007 uruchomito dwa nowe
tygodniki bezplatne Nasz Etk 1 Glos Pojezierza — obydwa w naktadzie po
19 tys. egz."”” Rowniez w roku 2007 na rynku tym pojawit si¢ wydawca
bezptatnej prasy informacyjnej Extra Media, wspolpracujqcy z domem me-
diowym Mediapol oraz Domem Prasy Regionalnej Mediak i majacy wcze-
$niejsze doswiadczenia wydawania tytulow bezptatnych (Ekstra Kujawy
oraz Ekstra Podlasie). Extra Media rozpoczgto w kolejnych regionach wy-
dawniczych kolportaz wlasnych nowych tytutow gratisowych: Ekstra Ino-
wroctaw, Ekstra Wloctawek, Ekstra Bialystok, Ekstra £.omzZa, a takze Ekstra
Gdynia i Ekstra £6dz". Spotka ta planuje rOwniez, ze jej gazety beda sig
ukazywac i w innych aglomeracjach Polski.

Typologia i strategie wydawnicze prasy bezplatnej

Prawie dwudziestoletnie do$wiadczenia wydawnicze oraz czytelnicze,
zwigzane ze zjawiskiem prasy bezptatnej, dostarczajq wielu przestanek, by
dokonac¢ jej typologlzaCJl i pokaza¢ elementy jej strategii wydawniczych.
Prasa ta staje si¢ obecnie nowa kategoria typologiczng mediéw drukowa-
nych o charakterze masowym, posiada wiele cech, pozwalajacych jq tak
potraktowa¢. Ze wzgledu na pelnione funkcje, zawarto$¢ przekazu oraz
specyfike kolportazowo-czytelnicza mozna ujac¢ te wydawnictwa ogdlno-
polskie, regionalne i lokalne w nast¢pujace kategorie prasowe:

— ogélnoinformacyjna — ujmujaca pisma zawierajace aktualne infor-
macje o charakterze ogélnokrajowym i §wiatowym, regionalne oraz lokal-
ne, wraz z reklamami z danego obszaru kolportazowego, ktore uzupetniaja

I5 M.Horbaczewski: op. cit., s. 58-60.
16 A, Wicczerzak: op. cit., s. 63-64.
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tresci informacyjne; do tej kategorii zaliczaja si¢ dzienniki: Metro,
Echo Miasta i Nasz Olsztyniak oraz cata plejada tygodnikow regional-
nych i lokalnych, np. w wojewddztwie mazowieckim: Echo Nadwisla-
nskie (ok. 20 tys. egz.), Jarmark Mazowiecki (ok. 20 tys. egz.), Nad
Wistq. Gazeta Podwarszawska (28 tys. egz.), Nowa Gazeta Praska
(28 tys. egz.), Passa — Tygodnik Ursynowa i Okolic (41 tys. egz.),
Poludnie. Glos Mokotowa, Srodmiescia, Ursynowa, Wilanowa (ok. 70
tys. egz.), Zycie Powiatu Wolominskiego (18,5 tys.); — w wojewodz-
twie wielkopolskim: Tygodnik nr 1 (w roku 2006 osiagnat naktad az
580 tys.), 7 dni. Gazeta bezplatna, Nowiny Koscianskie. Gazeta dar-
mowa (5.5 tys. egz.); — w wojewoOdztwie zachodniopomorskim: Nasze
Miasto (30 tys. egz.); — w wojewodztwie matopolskim: Zotty Jez (110
tys. egz.); — w Opolu: Serwis Opolski (38 tys. egz.); oraz dwutygodni-
ki i miesigczniki we wszystkich regionach Polski, o ktorych juz weze-
$niej wspominano — np. dwutygodnik szczecinski: Prawobrzezne. info
(20 tys. egz.), w Poznaniu: Echo Pigtkowe. Gazeta bezplatna i najbliz-
sza ludziom (3 tys. egz.), miesigcznik Echo Szczecina; Informator
Swarzecki. Swarzecki miesiecznik informacyjno-ogtoszeniowy (4 tys.
egz.);

— reklamowo-promocyjna — dostarczajaca gtownie informacji o pro-
duktach i ushugach, szczegoélnie z obszaru swego kolportazu; takimi ty-
tutami sa np.: Bezplatny Wielkopolski Goniec Lokalny; Wiadomosci Cziu-
chowskie — Bezplatny powiatowy tygodnik informacyjno-reklamowy;
Zachodniopomorski Kurier Targowy; Informator Podmiejski Poznanski;
Radomska Gazeta Bezptatnych Ogloszen KupSprzedaj, jak rowniez w Lu-
blinie: Tygodnik Ogloszeniowy FART, w Krakowie: Bazar Matopolski; Two-
je Wiadomosci. Pismo bezplatne, czy dwutygodnik — Gielda Nieruchomosci
oraz nieregularnik Lounge. Magazyn bezcenny — wydawany w naktadzie 5
tys. egz. przez Media Louge S.C., a w Gdansku: £26 — wydawany przez
Polskie Stowarzyszenie Kart Mtodziezowych;

— $rodowiskowa — reprezentujaca okreslone krggi oraz grupy spoteczne
i przekazujaca informacje o ich aktywnos$ci oraz problemach; np. wyda-
wany od 2005 roku w Krakowie przez Fundacj¢ Sztuki Oséb Niepetno-
sprawnych kwartalnik Stowem i Ksztaltem czy wydawany od 2005 roku
w naktadzie 5 tys. egz. tytut Ziemia Koscianska. Biuletyn Informacyjny Sto-
warzyszenia Porozumienie Ziemia Koscianska;

— specjalistyczng — poswigcona $cisle okreslonej tematyce, np. kultu-
rze, sportowi, zdrowiu, zbieractwu, muzealnictwu, hobby, zabytkom, walo-
rom turystycznym i zdrojowiskowym danego regionu, ochronie $rodowi-
ska, ruchowi drogowemu i $rodkom komunikacji, bibliotekarstwu itp.;
mozna tu zaliczy¢ tytuly specjalizujace si¢ w informacji kulturalnej: dwu-
miesi¢ceznik Kronika Panoramy Grodziskiej. Bezplatny Biuletyn Informa-
cyjny Towarzystwa Mitosnikow Ziemi Grodziskiej w Grodzisku Wielkopol-
skim, miesigcznik Suplement. Pismo Miejskiej i Powiatowej Biblioteki
Publicznej w Nowym Tomyslu; SZPAK — Szczecinski Przeglqd Aktualnosci
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Kulturalnych; Ikar wydawany przez Wydziat Promoc;ji 1 Informacji Urzedu
Miasta w Toruniu, WWW Lamelli.com.pl. Informator wydawany przez
Srédmiejski Osrodek Kultury w Krakowie, Dworzanin. Magazyn Kultural-
ny wydawany w nakladzie 2 tys. egz. przez Centrum Kultury ,,.Dworek
Biatopradnicki” w Krakowie, Biuletyn Informacyjny Rady Gtownej Jedno-
stek Badawczo-Rozwojowych w Warszawie, HIT! Najwiekszy Magazyn Fil-
mowy (naktad 150 tys. egz.), jak rowniez inne tytuly: Twoja Bezpieczna
Droga (pismo o bezpieczenstwie w ruchu drogowym ukazujace si¢
w Szczecinie 1 Koszalinie), Glos Maszynisty wydawany przez Zwiazek Za-
wodowy Maszynistow, Matopolska Motoryzacja. Bezptatny Magazyn Mo-
toryzacyjny wydawany przez Flrmq Reklamowa Multi Media Contact
w Krakowie, w tym zajmujace si¢ sportem: Bezplatny Informator Kibica
Huraganu Podbeskldzze wydawany na kazdy mecz, Biala Gwiazda. Ofi-
cjalny Biuletyn Przedmeczowy wydawany przez Biuro Reklamy SPIKA
przed kazdym meczem Wisly Krakow;

— samorzadowo terytorialng — ujmujaca pisma publikujace informacje
o dziatalno$ci wiadz lokalnych, samorzadowych (gminy, powiatu, woje-
wodztwa), jak rowniez pisma jednostek pomocniczych: wiejskich, osiedlo-
wych i dzielnicowych; do tej kategorii nalezy ogromna liczba tytutow, np.
z Wielkopolski: Koscianska Gazeta Samorzqdowa; Biuletyn Informacyjny
Rady Gminy Brodnica; Biuletyn Miejski Poznan; Biuletyn Pobiedziski; Mo-
nitor Wielkopolski, rowniez miesi¢czniki: Mystowiec Moje Miasto. Bezptat-
ny informator kulturalno-spoleczny; Przeglad Dgbrowski. Miesiecznik
Mieszkancow Miasta. Gazeta Bezplatna (wydawany przez Urzad Miejski
w Dabrowie Gorniczej). W Krakowie ukazuja si¢ np: Gazeta Bronowicka.
Miesiecznik Rady Dzielnicy VI Bronowice; Gazeta Lokalna. Miesiecznik
Rady Dzielnicy 1V Prqdnik Bialy; Kurier. Dzielnica XI m. Krakowa — Pod-
gorze Duchackie. Kurdwanow — Piaski Wielkie — Wola Duchacka; Kra-
kow.PL. Wszystkie Strony Miasta. Dwutygodnik Miejski (wydawany przez
Urzad Miasta Krakowa);

— spoldzielni mieszkaniowych — do ktdrej naleza pisma przekazujace
wiadomosci istotne dla mieszkancéw oraz omawiajace pracg wspdlnot
mieszkaniowych 1 wladz spotdzielni, np. miesi¢eznik Lokator Gnieznie-
nskiej Spoéldzielni Mieszkaniowej, czy Panorama 7. Pismo Spoldzielni
Mieszkaniowej ,,Dgb” w Szczecinie);

— szkolng — gromadzaca pisma o charakterze ogodlnoinformacyjnym,
publikujace teksty dotyczace zycia szkoty, problemow ucznidw i nauczy-
cieli, kultury, rozrywki, turystyki, a czgsto skupiajace si¢ rowniez na okre-
$lonej tematyce specjalistycznej, np. kwestiach literatury, muzyki, sportu,
programu ksztalcenia z réznych przedmiotow; np. bezptatny dwumiesigcz-
nik Przeciqg dla uczniow szkot rednich w Poznaniu, Junior (pismo bezp-
tatne rozprowadzane na terenie Olsztyna i skierowane do dzieci w wieku od
6 do 11 lat);

— akademicka — skierowana glownie do mtodziezy studiujacej na wyz-
szych uczelniach; pisma do niej zaliczane dzielg si¢ na ogélnokrajowe, re-
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gionalne oraz uczelniane, wydawane przez uczelnie wyzsze i studentow. Ta
kategoria jest rowniez obszerna, a zaliczaja si¢ do niej takie tytuly, jak: Eu-
rostudent i Semestr. Bezplatny ogolnopolski magazyn studencki (wydawany
przez Akademickie Stowarzyszenie VERUM, dostgpny na 102 uczelniach
polskich), Stylowy Magazyn Studencki ,,SMS” (regionalny, wydawany
w Krakowie w nakladzie 10 tys. egz. przez Wydawnictwo Rafalski
PRESS), Alternatywa spoteczno-kulturalna. Inne spojrzenie na miasto (wy-
dawana w Lublinie przez Akademicki Inkubator Przedsigbiorczosci); W tej
kategorii wymieni¢ tez mozna liczne miesi¢czniki uczelniane: Nasz Uni-
wersytet. Pismo Uniwersytetu w Bialymstoku; Biuletyn. Magazyn Informa-
cyjny Akademii Gorniczo-Hutniczej; Kurier UEK. Miesiecznik Uniwersyte-
tu Ekonomicznego w Krakowie; bis. Biuletyn Informacyjny Studentow
AGH; Polformance. Magazyn Studentow Politologii (wydawany przez Stu-
denckie Koto Dziennikarskie Wydzialu Politologii UMCS), Mediator.
Kwartalnik Kota Naukowego Studentow Instytutu Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego; PDF. Public Relations —
Drziennikarstwo — Fotografia. Pismo warsztatowe Instytutu Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego;

— wyznaniowg — gromadzaca organy wydawnicze r6znych wyznan i ru-
chow religijnych, jak np. Apostol Czyzynski. Miesiecznik parafii sw. Judy
w Krakowie; Tygodnik Salwatorski. Pismo parafii Najswietszego Salwatora
w Krakowie; w tym pisma diecezjalne: Kielecki Przeglqd Diecezjalny; War-
minskie Wiadomosci Archidiecezjalne; Wiadomosci Prawostawnej Diecezji
Biatostocko-Gdanskiey;

— instytucji handlowo-ustugowych — do ktorej zaliczamy plsma wyda-
wane przez wigksze sieci sklepow, centra handlowe, apteki, kluby i o$rodki
rekreacyjne, np.: Kaufland. Witamy w swiecie Niskich Cen!, miesigcznik
zrodetko. Bezptatny Krynicki Informator, miesigcznik Poradnik Zdrowego
Czlowieka wydawany przez firm¢ A-Z Medica sp. z 0.0. w Gdansku;

— malej prasy — do ktorej zaliczamy tytuly redagowane, drukowane
i kolportowane przez bywalcow kawiarni, fanow grup artystycznych przez
os$rodki kultury dla emerytéw itp. Tu mozna wymienié: Remoncik. Gazeta
Klubu Remont. Coilesczesnik, dwa nieregularniki wydawane przez Adama
,Bobsa” Marczaka w Krakowie dla bywalcow baru ,,vis-a-vis”: Wiesci
z pod akacji 1 vis a vis (zatozony w roku 1999), KaivRIOlet. Jedyny na
Swiecie magazyn graficzno-literacki toczony w kawiarni RIO w Krakowie
(wydawany przez Stefana Berdaka dla bywalcow tej kawiarni);

— kategorig plsm obCOngycznych i dwujezycznych — wydawanych
w jezykach mniejszosci narodowych zamieszkatych na terenie kraju przez
instytucje polskie, zagraniczne i miedzynarodowe; pisma zamieszczaja in-
formacje dotyczace kraju i $wiata w jezykach obcych. Sg to np. miesieczni-
ki w jezyku angielskim: The Visitor Baltyk; The Visitor Dolny Slgsk; The Vi-
sitor Matopolska; The Visitor Mazowsze (ukazujace si¢ w naktadach po 12
tys. egz.), Welcome to Cracow; Welcome to Warsaw; The Krakow POST
(ukazujacy si¢ od 2006 roku tygodnik wydawany przez Nicolas Hoff Pu-
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blisher i Marshall Comins Publisher), Gazeta polsko-niemiecka. Region.
Dzis i jutro | Deutsche Polnische Zeitung. Region. Heute und Morgen
(dwujezyczny miesigcznik ukazujacy si¢ na Dolnym Slasku i w Saksonii).

Waznym segmentem bezptatnej prasy regionalnej i lokalnej sa rowniez
dodatki bezplatne dziennikow ogdlnopolskich, dziennikow regionalnych
i tygodnikow powiatowych, majace najczgséciej charakter tygodnikow lub
miesigcznikow dotaczanych jako wkiadki do tego typu wydawnictw praso-
wych.

Spotyka si¢ rowniez osobliwe przyklady praktyk rozpowszechniania wy-
dawnictw bezptatnych o charakterze ,,prasopodobnym”. Np. w czasie wybo-
réw do Sejmu i Senatu RP w roku 2006 ukazaty sig trzy numery Glosu Samo-
obrony. Ogélnopolskiego Magazynu Informacyjnego Samoobrony oraz
jednodnidowka: 100 Konkretow. Program Lewicy i Demokratow. Podczas kam-
panii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w roku 2009 wychodzity: Fak-
ty. Nasi w Europie — promujace kandydatur¢ Konstantego Miodowicza z PO,
Gazeta Siekierzyska — promujaca Czestawa Siekierzynskiego z PSL-u. W tym-
ze roku wychodzity takze Ciasno Royale. Gazeta o pierwszej powiesci lana
Fleminga, a w roku 2008 — Trybun Fiksum Dyrdum w wersji jezykowej
polsko-niemieckiej promujace 15. Folklorum na Gérnych Luzycach, wydane
przez Kulturinsel Eindiedel e.V. w Niemczech w naktadzie 200 tys. egz. Wy-
dano takze In ltaliana News. Polska Edycja — w jezyku polskim i wloskim
(przez Wloska Izb¢ Handlowo-Przemystowa w Polsce).

Prasa bezptatna charakteryzuje si¢ specyficzna strategia kreowania za-
warto$ci przekazu, ktora przejeta od tabloidow. Zasadniczo jest ona zwigza-
na z epatowaniem czytelnika sensacjg i przemocg. W roku 2008 wykonano
metodg analizy zawarto$ci badania dwoch wiodacych na rynku krajowym
tytulow tego typu, tj. Metra i Echa Miasta", ktore potwierdzily teze, ze pra-
sa bezptatna kreuje uproszczony obraz przemocy lub si¢ nig w sposob bar-
dziej szczegdlowy nie zajmuje, a jesli juz, to ukazuje gtownie jej sensacyj-
ny charakter, analogiczny do takiego, ktory tworza tabloidy, np. Fakt czy
Super Express. Prasa bezptatna pokazuje przemoc bez gigbszego wyjasnie-
nia jej przyczyn lub traktuje ja zard6wno jako patologiczny produkt uboczny
zycia spotecznego, jak i jako wynik typowo przestgpczego dziatania z pre-
medytacja czy irracjonalnego zachowania si¢ ludzi, ktére moze przydarzy¢
si¢ zawsze kazdemu czlowickowi.

Tak zobrazowanego przez pras¢ bezptatng zjawiska przemocy nalezy si¢
wigc z jednej strony ba¢, z drugiej jednak — owa ,,naga przemoc” przyciaga
uwagge czytelnika i odSwieza jego mozliwosci percepcyjne, nakierowane ta-
kze na zawarto$¢ innych czgséci przekazu prasowego (a w prasie bezptatnej
sg to przede wszystkim rozliczne reklamy oraz teksty sponsorowane)'®.
W ten sposob mamy tu do czynienia z modelem przekazu, ktory — poprzez

17 Szerzej piszg o tym w tekscie: 1.S. Fiut: Obraz przemocy w prasie bezplatnej, [w:]J. Adamow -
ski (red.): Media masowe wobec przemocy i terroryzmu, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa
2008, s. 63-75.

18 Piszg o tym gdzie indziej — por. 1.S. Fiut: Elementy egzystencjalne w reklamie, [w:] M. Ostro -
wiecki (red.): Estetyka reklamy, Krakow 2002, s. 299-308.
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publikacje materiatow dotyczacych przemocy — wzmacnia pojemno$¢ in-
formacyjna aparatu percepcyjnego cztowieka i stanowi dobre, efektywne
narzgdzie perswazji, posrednio kierujace uwage czytelnika ku przekazowi
reklamowemu, a w ten sposob wzmagajace jakby jego potrzeby konsump-
cyjne, ktorych zaspokojenie poprawi z kolei jego komfort psychiczny.

W ten tez sposob teksty dotyczace przemocy moga si¢ sta¢ dystrakto-
rami, ktore pozwalaja skutecznie manipulowaé¢ uwaga czytelnika przy od-
biorze przekazu prasowego, kierujac go od opisywanego $wiata przepetnio-
nego przemoca ku bajecznemu $wiatu reklamy, ktéry obiecuje mu
bezpieczer’lstwo pod warunkiem ze ulegnie propagowanej ideologii kon-
sumpcji'’’. Na dobrq sprawe oba badane tytuly prasy. bezplatnej (Metro
i Echo Miasta) nie maja informowac, orientowa¢ w $wiecie, socjalizowac,
bawi¢ czytelnikow, ale budowaé 1ch zainteresowanie ofertq reklamowa,
a wigc w tym sensie przeksztalcaja si¢ ze srodkoéw masowej komunikacji
w typowe — wedle koncepcji Guy Deborda — $rodki masowej konsumpcji®®.

Uwagi koncowe

Przysztos¢ prasy bezptatnej w Polsce wydaje si¢ pomysina, cho¢ od kil-
ku lat kryzys ekonomiczny ogranicza jej rozwdj i ekspansj¢. Wydawcy pra-
sy bezplatnej kieruja si¢ z zasady kosztami ekonomlcznyml wiasnych
przedsm;wnqc wydawniczych oraz mozliwym zyskiem i dlatego umieja
o niego zadba¢. Cho¢ obecnie zostaty na tym rynku tylko dwa tytuly ogol-
nopolskie, to w regionach prasowych dynamiczny ruch organizowany przez
grupy wydajace prasg regionalna, lokalng oraz agencje (gtéwnie reklamo-
we) z powodzeniem ksztattuje jej aktualny model wydawniczy. W swej
strategii wydawniczej oraz kolportazowej nawiazuja bowiem te nowe ini-
cjatywy wydawnicze do istoty zjawiska prasy bezplatnej, istoty wyni-
kajacej z faktu wigkszego przywiazania czytelnikow do mediow lokalnych
i regionalnych?'.

Za dalszym rozwojem fenomenu prasy bezptatnej w Polsce przemawiaja
tendencje w jej globalnym rozwoju. W skali §wiatowej, jak podaje P. Bak-
ker, w roku 2008 naktad gazet bezptatnych wzrdst o 0,2%, czyli do 44,3
min egz. dziennie. Jednak w samej Europie po raz pierwszy nieznacznie
spadt, tj. z 27,3 mln egz. w roku 2007 do 27,0 mln egz. w roku 2008, co
niewatpliwie taczy si¢ z sytuacja kryzysowa w gospodarce $wiatowej*. Na-
lezy réwniez podkreslic, ze na $wiecie dzienniki bezptatne ukazuja sig¢ w 56
krajach w formie 125 tytutéw i ok. 300 mutacji, a dziennie rozprowadza si¢

19°S. Florek: Mechanizmy wptywu na psychikg, czyli czy umyst jest niewolny?, [w:] M. Ostro -
wiecki (red.): op. cit., s. 366-367.

20 G. Debord: Spoteczenstwo spektaklu, Gdansk 1998, s. 21-27.

21 R. Kowalczyk: Media lokalne w Polsce, Wydawnictwo CONTACT, Poznan 2008, tom 2,
s. 108-110.

22 K. Kopacz: Sol w oku dla prasy ptatnej, Magazyn Ekspres. Bezplatny dodatek do miesiecznika
Press 2008, nr 17 (grudzien), s. 18.
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44 mln egz. (z czego 8 mln nalezy do $wiatowego koncernu Metro Interna-
tional®), ktore docieraja do 80 mln czytelnikow.

Prasa bezptatna — jak wynika z badan nad czytelnictwem — nie ma wigk-
szego negatywnego wptywu na modele czytelnictwa w danym kraju i na
swiecie. Jego spadek spowodowany jest gtownie rozwojem nowych me-
diow i rewolucja technologiczng w przekazie medialnym. Liczba jej ty-
tutdow ukazujacych si¢ w szczytowym okresie jej rozwoju w Polsce wahata
si¢ od 230 do 430, cho¢ ich bezwzglqdnq liczbe trudno doktadnie oszaco-
wac. Kolejne bowiem tytu{y staja si¢ czgsto wersja poprzedmch ale i nie-
udane inicjatywy powracaja do wczesniejszych wzoréw. Negatywny
wplyw gratisowek na prasg platna polega jedynie na tym, ze ograniczaja jej
one dostgp do budzetéw reklamodawcow, a w konsekwencji — hamujg moz-
liwo$ci modernizacji i ekspansji. Prasa bezptatna stata si¢ bowiem nowym
medium, ktérego zadaniem jest przede wszystkim przekazywanie czytel-
nikom nielicznych wiadomos$ci atrakcyjnych czytelniczo 1 praktycznie
uzytecznych oraz calego pakietu reklam, ogloszen oraz tekstow sponso-
rowanych.

23 P. Bakk er: Newspaper Innovation. Daily blogging on free daily newspapers, http://www.newspa-
perinnovation. com/ index.php/abaut —free-dailis.
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WOICIECH KAJTOCH

W SWIECIE o
TABLOIDOWYCH NAGLOWKOW

od adresem Faktu 1 Super Ekspressu, dwoch — jak dotad — gazet tabloi-

dowych zadomowionych na wspolczesnym polskim rynku prasowym,
wysuwane sg rozne pretensje, ale WSZyscy przyzna]aO ze ze zdobyciem od-
biorcow te pisma radza sobie doskonale'. Ze za$ z drugiej strony nikt nie
zaprzeczy, ze nagtowki tekstow dziennikarskich stanowig podstawowe na-
rz¢dzie zaskarbiania sobie czytelnika — pozytecznym bedzie sporzadzenie
swoistego katalogu chwytoéw retorycznych, stosowanych przy ich tworze-
niu przez tabloidy. Przez naglowek rozumiem wyrdzniony graficznie i od-
dzielony od reszty utworu dziennikarskiego (lidu i jego rozwinigcia),
umieszczony nad nim (lecz tre§ciowo z nim zwigzany) tekst, sktadajacy si¢
przynajmniej z jednego — a maksymalnie z trzech — zawiadomien, oznaj-
mien lub zdan’. Naglowek skfada si¢ zatem z nadtytutu, tytutu, podtytutu
lub tytutu i podtytutu czy tez z samego tytutu, jest zwigzlym, spdjnym ko-
munikatem i mozna go traktowaé jako osobny gatunek prasowy’. Nalezy go
odrézni¢ od lidu, od wyodrebnionego w ramkach fragmentu tekstu, tytutu
rubryki, dzialu lub calego czasopisma. Natomiast zaliczam do nagtowkow
takze $rodtytuty. Pierwszostronicowe zapowiedzi tekstow wewnatrz nu-
meru takze sa zaopatrzone w naglowki (czasem skladaja si¢ z samego
nagtowka). Mozna mowi¢ takze o nagtdwkach w wypadku przedstawiania
zdjeé, tabeli, wykresow”. Materialem zebranym dla potrzeb tego artykutu’

! Por. Ryszard Filas: Polski rynek prasy codziennej w I dekadzie XXI wicku (w szczegdlno$ci po ro-
ku 2003), Zeszyty Prasoznawcze 2008, nr 3—4, s. 9-28.

2 Rozumianych za: Walery Pisareck: Pozna¢ prasg po nagtéwkach! Nagtéwek wypowiedzi prasowej
w o$wietleniu lingwistycznym, Krakow 1967, s. 47.

3 Por. Magdalena S 1 aw s k a: Tytut — najmnicjszy tekst prasowy, Rocznik Prasoznawczy 2008 (rok 11),
s. 118-126.

4 Mozna tak potraktowaé krotki tekst prezentujacy owo zdjecie, wykres, tabelg, a niebgdacy ich podpi-
sem.

5 Wykorzystano wszystkie nagtowki z wiosennych numeréw Faktu (52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 64, 69)
i Super Expressu (52, 53, 54, 55, 58, 59, 60, 61, 64, 65, 66) z 2009 roku, ale tylko z grzbictow gtoéwnych,
bez dodatkow lokalnych i osobno drukowanych dodatkéw tematycznych. Nalezy zaznaczy¢, ze wyod-
r¢bnienie nagh’)wk()w, zdefiniowanych i zbudowanych, jak wyzej opisano, natratiato na trudnosci. Nie-
kiedy nadtytul uzywany byl jako nazwa rubryki (lub odwrotnic), podtytut rozrastat si¢ do rozmiaréw li-
du, a rozwinigta struktur¢ nagtéwka kreowano graficznymi wyrdéznikami, mimo prostej struktury
sktadniowej — np. , MARYSIA SADOWSKA BEDZIE SPIEWAC Z MAMA”, ,MAGDALENA
ROZDZKA OCHRZCILA CORECZKE Wandzia w koscicle byta grzeczna” (sztucznie wydzielono
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jest 2115 tak definiowanych®, roznorodnych nagtéwkow, na ktore sktada
si¢ okoto 15 400 stowoform, rozumianych jako ciagi znakéw od spacji
do spacji.

Retoryczna poligraﬁa

Zapowiedziany katalog chwytow, o ile rzeczywiscie ma zawrze¢ liczna
grupg metod budzenia i podtrzymywania czytelniczej uwagi, musi by¢ roz-
budowany, tabloidy sa bowiem niestrudzone i nieomal nicobliczalne
w swej perswazyjnej wynalazczoséci. Oddziatuja i na emocje, 1 na rozum
swoich odbiorcow, nawiqzujq do stereotyp()w ich myslenia; aktywnie bu-
duja i zachwalaja swoj wizerunek; wigc z jednej strony kokletujq z wprawa
aktorow ulicznych (ale i uhcznych kuglarzy) — z drugiej za$ postf;pujac ni-
czym wytrawni politycy. Nie gardza ani poligraficznymi, ani czysto jgzy-
kowymi $rodkami perswazji; potrafig tez dla swoich celéw, swiadomie
badz nieswiadomie, tworzy¢ cate wizje rzeczywistosci — a konkretnie two-
rzy¢ je za pomoca samych tylko nagtdéwkow. Przy czym te wizje sa nie tyl-
ko konstruktami teoretycznymi, mogg rzeczywiscie zaswita¢ na jaki§ mo-
ment w czytelniczych gltowach, bo przeciez z tatwoscia wyobrazi¢ sobie
mozemy takiego odbiorcg tabloidow, ktory konsumowanie ich zawartosci
zaczyna od przekartkowania catosci i przeczytania nagldéwkow, a czasem
1 na tym konczy.

Na poziomie podstawowym, czysto graficznym, czytelnik wabiony jest
paroma krojami kolorowych czcionek roznej wielko$ci (umownie podzie-
litem je na posiadajace 4 stopnie ekspozycyjnosci: A, B, C, D — w kolejno-
$ci od najbardziej ku mniej atrakcyjnym; wykorzystam to w dalszej czgsci
tekstu). Niekiedy jeden nagtéwek ztozony jest czcionkami roznego rozmia-
ru, co owocuje mozliwoscig natychmiastowego, bez odczytywania calosci
naglowka, zakwalifikowania tekstu jako dotyczacego jakiego$ tematu
(*,WLADZA KARY NIE MUSI PLACIC”; * NOWY ZARZUT DLA
ROKITY"”), niekiedy za$ takie liternictwo pozwala na podwdjne odczyta-
nie calosci tresci nagtowka lub jego czgsci kluczowej (,,Hokeista GKS dat
popis, jakiego w polskiej lidze hokeja jeszcze nie bytlo. WON SEOWACKI
CHAMIE!”; *, ZGINELA W STUDZIENCE RATUJAC PSA”.). Mozna
nawet w nagldéwku dojrze¢ hasto lub slogan: ,,JAKUBOWSKA JESZCZE
POCZEKA NA PROCES”.

Bardziej wyrafinowanym sposobem intrygowania jest graficzne ,,wska-
zanie falszywego tropu”, jak w nagléwkach: ,NIE LUBIE OSTREGO

nadtytuty i tytuty). Podajac przyktady tytutéw w opisie, staram si¢ odda¢ podstawowe wyrdznicnia gra-
ficzne stosowane w badanych dziennikach, np. wyttuszczenia, wersaliki.

6 Mozna definiowa¢ je inaczej. Np. Edyta Patuszynska w pracy: Nagtowki w Gazecie Wyborczej
(ckspresywna leksyka, frazematyka, metaforyka), £6dz 2006, s. 170, omawia same tylko tytuty gtowne
(por. s. 5).

7 Zaznaczam gwiazdka * sytuacje, kiedy z catosci nagtéwka cytujg tylko tytul glowny. Zwykle wystar-
cza to do ukazania zjawiska a nadtytuty i podtytuty tak czy owak sa mnicj wyeksponowane. Tylko w ra-
zic wyraznej potrzeby bedg cytowat cato$¢ nagtowka.
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SEKSU (PRZED KAMERAMI). Ujawnia nam aktor Michat Zebrowski
(37 1.)”, albo ,,ZONA POLSKIEGO FRITZLA DLA FAKTU”. Nieuwa-
zny odbiorca ogladacz bedzie liczyt na intymne zwierzenia celebryty lub
sensacyjne $wiadectwo $wiadka znanej zbrodni, dokonanej przez Austria-
ka. Dostanie co$ innego, ale przedtem kupi egzemplarz. Zabieg to jednak
ryzykowny, podobnie jak (stosunkowo rzadkie®) zbudowanie naglowka
catkowicie niejasnego (np. ,,KRYSZTAL SIE SYPIE”, ,,POJEDZIE
W EUROPIE”, ,,A CZWARTE GRATIS”), stanowiacego zagadke, ktora
rozwiaza¢ moze dopiero przeczytanie informacji, listu, felietonu itd.

Dla uwazniej czytajgcych

Zastosowanie nagtowka catkowicie niejasnego nalezy jednak do nieco
innej kategorii chwytoéw, ktore moga zadziatac, jesli odbiorca przeczyta
nagtowek doktadnie i sprobuje zrozumiec jego tres¢. Jest przy tym dos¢ ry-
zykowne, gdyz uzyskanie satysfakcji ze zrozumienia tego, co poczatkowo
wydawato si¢ niezrozumiate, wymaga przeczytania przynajmniej lidu
(pierwszego akapitu), jesli nie calego tekstu. Czgsciej zatem mozna napo-
tka¢ nagtowki intrygujaco niejasne, lecz stanowiace zagadki, ktore si¢ roz-
wiazuje z mniejszym naktadem myslowej pracy, opierajac si¢ na podstawo-
wym wyczuciu estetycznym, wiedzy o znaczeniach stow, ich uzusie, czy
tez prostej erudycji dotyczacej danej dziedziny.

Do tej grupy zaliczam wigc nagtéwki ironiczne i parodystyczne (,,Spek-
takularna akcja poznanskiej policji. Juz po tygodniu... WYRWALI
KROLICZKA Z RAK PORYWACZA”), tudziez wykorzystujace wielo-
znacznos¢.

Przyktadow jest wiele. Wykorzystuje si¢ wigc funkcjonowanie niekto-
rych wyrazow jako eufemistycznych okreslen spraw tabuizowanych.
W wersji rozrywkowej mtode damy glosza w naglowkach jednego z nume-
row: ,,Uwagal Zlma wraca! Czeka nas chtodny tydzien. MUSZE SOBIE
PRZEWIETRZYC FUTERKO”, ,JA TEZ BEDE WIETRZYC
FUTERKO?”, przy czym jedna ma na sobie futerko i mini, a druga wystgpu-
je prawie nago (w innym tego typu tekscie: ,URBANSKI ZABAWI SIE
GADZETAMI DLA PAN” chodzi zwlaszcza o leksem zabawi¢ sie, w sytu-
acji gdy ,.gadzety dla pan” zazwyczaj okreslaja produkty z sex-shopu), ale
mozna tez tym sposobem zaatakowac znanego, cho¢ nielubianego polityka
(* ,LUKASZENKO CHETNIE WYKORZYSTUJE SYNA” — stowo wy-
korzystywaé bez dookreslenia wskazujacego ,,jako kogos, co$” lub ,,do cze-
g0§” — tez czgsto bywa eufenizmem).

Kolejna mozliwoscia jest swego rodzaju naduzycie polegajace na zasto-
sowaniu stowa niezgodnym z kulturowa tradycja. Jesli np. dowiadujemy
sig, ze nastapil ,, Tragiczny wypadek na budowie wielopoziomowego skrzy-
zowania w Warszawie. ZYWCEM POGRZEBANY” — przed przeczyta-

8 W calej probie byto tyko 19 naglowkow tego rodzaju.
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niem nadtytutlu informujacego o miejscu zdarzenia sktonni bylibySmy
sadzi¢, ze w tekScie chodzi¢ bedzie o omytkowe pogrzebanie cztowicka
w stanie $mierci klinicznej, bo o takich wypadkach zazwyczaj si¢ mowi, ze
kogos ,pogrzebano zywcem”. Podobnie, czytajac nagltowek
L,URATOWALA ZYCIE OBCEMU?”, spodziewamy si¢ bardziej informacji
z dziedziny ufologicznej, a nie doniesienia o samarytanskim uczynku, bo
stowo obcy juz od dluzszego czasu jest w kulturze popularnej synonimem
kosmity, a w wypadku ratowania zycia blizniemu nie jest niczym szczegol-
nym, ze si¢ go przedtem nie znato.

Cenna metoda ,,mieszania czytelnikowi w glowie” — tak, by dopiero po
chwili zrozumial, w czym rzecz i si¢ z tego ucieszyl — jest swoiste uzywanie
nazw wiasnych, ktore sg utworzone na bazie wyrazoéw pospolitych lub maja
wiele znaczen. Szczegblnie brzmi poczatek naglowka: ,,.Bierzmowanie Ty-
grysa. Dariusz Michalczewski (41 1.) zostal namaszczony przez arcybisku-
pa Tadeusza Goctowskiego (78 1.). TERAZ MAM NA IMIE
BOGUSLAW?”, poki nie skojarzymy, ze Tygrys to wlasnie przydomek zna-
nego sportowca. »Kalisz noca. RYSIEK! TE BLONDYNY CIE
WYKONCZA"’ z poczqtku wyglada na naglowek reportazu o nocnym zy-
ciu miasta Kalisza, a nic — o przygodach polityka Ryszarda Kalisza.
* JELONEK POHASA SOBIE W HISZPANII?” brzmi tajemmczo poki
nie skojarzymy, ze chodzi o mecz pitkarza nazwiskiem Jelen, a * «SWIR»
ZATANCZY NA «PASACH»?” bedzie catkiem nlezrozumlaiy dopoki nie
uprzytomnlmy sobie, ze Swir jest przezwiskiem zawodnika, za$ Pasy, to nie
przejscie dla pieszych lecz potoczne okreslenie krakowskiego klubu pitkar-
skiego. Zblizonym chwytem, przeznaczonym dla zenskiej czgsci audyto-
rium, jest utozsamianie postaci z popularnych telenowel obyczajowych
z aktorami grajacymi te postacie. Jesli wigc przeczytamy tylko tytut gtdéwny
nagtowka: ,,.Sceny zazdrosci w serialu «M jak mito§é». CZY MROCZEK
ZDRADZA MUCHE”, to dopdki nie zauwazymy nadtytutu, bedziemy sig¢
zastanawia¢, czy Mroczek i Mucha w zyciu prywatnym sg para. W wypad-
ku tytutu ,, MAFIA ZABIJE PLOSZAJSKIEGO” musimy dopiero przypo-
mniec¢ sobie, kogo 1 gdzie gra Lukasz Ploszajski, by zrozumieé, ze dzienni-
karz Super Expressu nie ma znajomosci w $wiecie przestgpczym, tylko
wczesniej widzial stosowny odcinek ,,Pierwszej mitosci”.

Konczac ten fragment przeglqdu muszg jednak zaznaczy¢, ze obok opi-
sanych sytuacp mamy do czynienia z nagtowkami, ktore catkowicie jedno-
znacznie 1 jasno wskazuja na sytuacje absurdalne lub paradoksalne same
z siebie: (o ztodzieju) ,,UKRADL LAPTOPA I WYMIENIL BUTY”, (o
sprawcy wypadku) ,,POTRACIE, POMOGL, A POTEM UCIEKL”, cytuja
paradoksalne, lecz zrozumiale wypow1edz1 * ,MAM WNUKA, ALE
DZIADKIEM NIE JESTEM?” (aktor starszy wickiem zaznacza, ze czuje si¢
miodo), jak rowniez po prostu przesadzaja i wprowadzaja w biad. I tak
naglowek ,,Wstrzasajace wspomnienia Izy Miko (28 1.). SIEDZIALAM
W WIEZIENIU” znajduje si¢ nad tekstem o krotkotrwalym zatrzymaniu
aktorki przez biatoruskich pogranicznikow, a zapowiedz ,,Dramat Ksigzkie-
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wicz. OD SEKSU TRZASNAL JEJ] KREGOSLUP?!” jest tylko przedsta-
wieniem zwyklej spekulacji jako wysoce prawdopodobnego faktu, zreszta
przedstawieniem zdemaskowanym juz w nagtowku wewnatrz numeru:
»Wielki dramat Weroniki Ksiazkiewicz (28 1.) TRZASNAL JEJ
KREGOSLUP! OD SEKSU? (TAK SPEKULUJA LEKARZE)”. Miewa-
my takze do czynienia z presupozycjami, ktére — czytane bez znajomosci
konwencji — brzmig trochg¢ tajemniczo, ale zgodnie z regutami logiki wy-
magaja przewidzianego uzupetnienia. Przyktadowo: ,,Tomasz Adamek
moze teraz bi¢ si¢ na ringu w ojczyznie. TERAZ ZBIJE HOLYFIELDA”
(konieczne uzupehienie: ,,przedtem bit innych”), albo ,,Czytaj: wyznanie
$wiadka burdy w samolocie. NOWY ZARZUT DLA ROKITY” (koniecz-
ne uzupehienie: ,,byly juz inne zarzuty”).

O uporzqdkowaniu naddanym i nagtowkach ekspresywnych

Innym sposobem dania czytajacemu satysfakcji jest wprowadzenie do
nagtowka jakiego$ elementu dodatkowego, niemodyfikujacego zasadni-
czych znaczen, ktc')ry czytelnik zauwazy, zarazem bawiac sig 1 nabierajac
dobrego mniemania o swojej erudycji i artystycznym wyrobieniu. Stad
obecno$¢ w analizowanym materiale rymowanek (,,BIESZCZADZKIE
CHLOPAKI TO FAJNE JUNAKI”), instrumentacji gloskowe;
(,KAMIKADZE SZALAL NA KAWASAKI”, ,KUBA SCIGA
KUBICE”), aluzji do dziet kultury popularnej (0m0w1eme meczu pt.:
,POZNANSKA MASAKRA PILA MECHANICZNA” przypomina tytut
horroru ,, Teksanska masakra pita mechaniczng”, felieton ,,FACECI
W FARTUCHACH KRECA POLKI” przypomina o filmach ,,Faceci
w czerni” 1 ,,Robin Hood czyli faceci w rajtuzach”), wypowiedzi znanych
politykow, jak Zbigniewa Ziobro’ (,,Pedofil Andrzej S. (1 62 1.) uciekt spra-
wiedliwosci. ON JUZ NIGDY NIE SKRZYWDZI DZIECI”). Gérna gra-
nica tego typu wynalazczo$ci dziennikarzy sa, jak si¢ zdaje, lektury szkolne
—na przyklad ,,Wesele” Stanistawa Wyspianskiego'”.

Godna szerszego omdwienia metoda budzenia zainteresowania jest po-
budzenie emocji czytelnikdw; zarowno uczu¢ negatywnych, np. oburzenia
na przestgpcow, jak 1 pozytywnych — wspolczucia wzgledem ofiar. W zma-
sowanym uderzeniu na uczucia odbiorcéw redakcje siggaja po szeroki re-
pertuar srodkow.

Przede wszystkim nie obawiajg si¢ ferowa¢ w nagtowkach bezposred-
nich ocen w stosunku do bohaterow prezentowanych historii: *,, Trzeba nie
mie¢ rozumu, zeby wilasne dziecko narazaé na takie niebezpieczenstwo!”
pada pod adresem ojca, ktory po pijanemu wynidst niemowlg na mroz. *,1

9 Stynne: ,juz nikt nigdy przez tego pana zycia pozbawiony nie bedzie”.

10 Tekst o nagtowku: ,,Zeztoszczony na te$cia Adam T. (20 1.) trzasnat drzwiami i wybicg1 w las. By go

znalezé, wezwano pollqantow z psami! UCIEKL Z WLASNEGO WESELA” zawicra $rodtytuty:
,PROLOG”, ,AKT 17, ,,AKT 2”, ,,AKT 3”, ,, EPILOG”, a towarzyszacy mu zapis weselnej kiotni zaty-

tulowany]cst OSOBY DRAMATU: TESC ZIEC PANNA MEODA”.
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ona nazywa siebie mama? Potwor katowat jej matego syneczka, a ona uda-
wala, Ze niczego nie widzi” — oskarzana jest kobieta, matka pobitego nie-
mowlgcia. Jest mowa o: nikczemnym mordercy, szczycie bandytyzmu itd. —
nikt zbytnio tu nie dba o poprawno$¢ polityczna, ewentualne procesy
o zniestawienie itd., itp.

Wykorzystajac dane o frekwencji wyrazow'' i niejako syntezujac inwek-
tywy, mozna podsumowac, ze w $Swiecie tabloidow pijani (12), zli (7), ws-
ciekli (6), grozni (5), okrutni (4), brutalni (3), pazerni (2), bezwzgledni (2),
wyrodni (2), podejrzani (2), rozpustni (2), ohydni (2) 1 zwyrodniali (2)
ztodzieje (13), bandyci (7), mordercy (7), rabusie (7), napastnicy (5),
oprawcy (5), gwalciciele (5), pedofile (5), zwyrodnialcy (4), uwodziciele
(3), oszusci (3), piraci (3), zabojcy (3), gangsterzy (2), awanturnicy (2), ka-
ci (2), aferzysci (2), porywacze (2), terrorysci (2), wlamywacze (2), eroto-
mani (2) 1 zboczency (2), na dodatek bedacy potworami (8), bestiami (3),
Cépunami (3), zbirami (2), swirami (2), brutalami (2), bandziorami (2), fu-
riatami (2), szalencami (2), na przyktad w pijackim (2), szale (2) dopusz-
czaja si¢ korupcji (6), zbrodni (6), napadow (5), awantur (4), wybrykow (3),
masakr (3), zemsty (2), gwattow (2), mordow (3), zabojstw (2), kradziezy
(2), kamstw (2) 1 w ogole przestepstw (2), wbijajq wszystkim szpile (4)
i dlatego odpowiadaja za piekto (2) i smierc¢ (16) oraz wstrzqsajqce (8), szo-
kujace (6), tragiczne (5), przerazajqce (2), koszmarne (2) 1 brudne (2) skan-
dale (10), wojny (10), tragedie (10), walki (8), wypadki (5), horrory (3),
starcia (3) konflikty (3), ktotnie (3), katastrofy (3), spory (2) i makabry (2).

A naprzeciwko tej lawiny zbrodni stoi na przyktad *,GWALCONA
MONISIA”, * Malutki Wiktor”, skatowane *,MALE MALENSTWO”.
Uzycie hipokoristikonu, nagromadzanie zdrobnien czy kontrastowanie
matos$ci i stabosci ofiar z okrucienstwem 1 silg sprawcoOw (cytowane: ,,Po-
twor katowat jej matego syneczka”) jest juz posrednim $rodkiem wzbudza-
nia czytelniczych emocji. Efekt tego rodzaju pojawia si¢ takze w wyniku
hiperbolizacji przedstawionych wydarzen czy zjawisk. Jak si¢ okazuje,
przesadni uzy¢ mozna, nawet prognozujac pogodg: ,,UWAGA! POGODA
SPRAWI, ZE CISNIENIE ROZERWIE CI GLOWE”, a co dopiero, gdy
pisze si¢ o tamaniu prawa (,,Kretynskie zabawy niemieckich studentow!
RZUCALI GLAZAMI W AUTA”;, ,MIESIACAMI KATOWALI
MLODSZEGO KOLEGE”), katastrofach (,,Karkonosze. SNIEZKA SIE
SYPIE”), pojawieniu si¢ tajemniczego zwierzecia (* ,,BESTIA GRASUJE
POD OPOLEM”). Ani redakcji, ani zapewne czytelnikom nie przeszka-
dzato, ze nie mozna katowac miesiqcami, bo skatowana ofiara o wiele szyb-
ciej by umarta, ze rzucac¢ glazami, a nie kamieniami, moga tylko mityczni
tytani, ze nie sypata sie gora Sniezka, a fragment schroniska na tej gorze, ze
pod Opolem nie pojawit si¢ zaden smok, ani apokaliptyczny potwor, lecz
wigkszy kot.

11 Przygotowujac artykul, sporzadzitem frekwencjg rzeczownikéw, przymiotnikow i przystowkoéw po-
wtarzajacych si¢ przynajmnicj dwukrotnie. Przy przyktadach podaje je w nawiasie np. wynosita: pijany
(12), zty (7) itd.
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Efekt wyolbrzymienia i egzaltacji jest wzmacniany przez wlasciwg rela-
cjom dziennikarskim dazno$¢ do precyzyjnego unaocznienia szczegotu,
Mowa wigc bedzie nie o tragicznym wypadku drogowym, a o tym, ze ,,TIR
ZABIL. MALA MADZIE”, nie o wypadku w gorach, lecz o tym, ze
»TATERNIK ZLAMAL OBIE NOGI”, nie o napadzie rabunkowym lecz
ze bandyci * ,,TLUCZKIEM SKATOWALI INWALIDE”, nle 0 morder—
stwie, a o tym, ze zabdjca * ,NA MOICH OCZACH WBIL CORCE NOZ
W GLOWE”.

Unaocznienie nickiedy idzie tak daleko, ze pojawia si¢ efekt swoistej te-
atralizacji. Opatrzony fotografiami i komentarzami tekst zaczyna przypo-
mina¢ uwagi dramaturga, jakby okres$la horyzonty dramatu i wyszczegolnia
jego bohaterow. I tak pod tekstem glownym artykutu ,,Budzace grozg¢ wy-
znanie 15-letniej Elizy z Ostrot¢ki: SKATOWALI MNIE KOLEDZY ZE
SZKOLY” rozmieszczone zostaly fotografie sprawcoOw zatytulowane:
»STAL NA CZATACH”, ,KOPAL PO BRZUCHU”, ,,OKLADAL
PIESCIAMI”, , KOPAL PO NOGACH”. Im mniejsza waga przedstawianej
sprawy, a precyzyjniejszy OplS i bard21ej egzaltowane okreslenia, tym wigk-
sze prawdopodoblenstwo osiagni¢cia przez dziennikarza efektu komiczne-
g0 — zamierzonego lub nie. I o ile trudno bytoby doszukiwac si¢ takowego
w tek$cie wyzej opisanym, to w wypadku, kiedy w ramach reportazu ,,Dra-
styczne metody wychowawcze zdesperowanej matki. PRZYKULA
CORKE, BO SIE PUSZCZALA” umieszcza si¢ zdjgcie piotu zatytuiowane
»1TU ODDAWALA SIE CHLOPCOM?”, mozemy by¢ pewni, ze (W przeci-
wienstwie do — by¢ moze autentycznych — bohaterek) dziennikarz i jego
czytelnicy doskonale si¢ bawili.

Tabloid strategiem

Po omoéwieniu $rodkoéw perswazyjnych majacych charakter graficzny,
stylistyczny, a co najwyzej genologiczny, zapewniajacych nagtdéwkom ta-
bloidu mozliwo$¢ zwrodcenia na siebie 1 przykucia czytelniczej uwagi oraz
przynajmniej czg¢$ciowe panowanie nad emocjami odbiorcow, pora na
przedstawienie metod, za pomoca ktorych tabloidowe nagtowki buduja taka
a nie inng wizj¢ samego pisma, jego czytelnika i ich wzajemnego stosunku
— by¢ moze tych metod, dzigki ktérym udaje si¢ tabloidom pozyskanego
odbiorcg przy sobie utrzymac, przekonac go, ze on i tabloid sa sobie bliscy,
naprawdg do siebie pasuja.

Tabloid — rzecz jasna — zachwala jako$¢ podawanych przez siebie infor-
macji. Jest oto prawdomdéwny i dociekliwy (,,CALA PRAWDA
O ROZWODZIE BORUCA. Fakt ustalit szczegoty rozstania Artura Boruca
(29 1) z zona”; ,,Jak zostata prezydentem. CALA PRAWDA O MAMIE
PAWLAKA”), odstania to, co ukryte (*,,Fakt ujawnia, ktorzy parlamenta-
rzysci wzigli tanie pozyczki”), a jego wiedza jest wyjatkowa (*,,Tylko
u nas. Niezwykta historia dziecka, ktore zostalo mama”). Ma do niej do-
step, ze wzgledu na szczegdlne zaufanie, ktorym darza go informatorzy.
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Oto *,, Tylko Super Expressowi gwiazdy lidera ligii zdradzaja, ze chca opu-
$ci¢ Poznan”. Dopuszczaja go oni do swoich najskrytszych tajemnic, ktore
tkwig w nich tak gl¢boko, ze trzeba je zdradzaé, a ich ujawnienie jest wy-
znaniem: * ,NIE LUBIE OSTREGO SEKSU (PRZED KAMERAMI).
Ujawnia nam aktor [...]”; * ,,Zona polskiego Fritza wyznaje tyko Faktowi”;
* Joanna Bartel zdradza czytelnikom Faktu”, * |, wyznanie $§wiadka burdy
w samolocie”.

Jest wigc tabloid powiernikiem swojego czytelnika. Ale nie tylko. Takze
aktywnie go broni i mu pomaga, a naprawd¢ duzo moze. Donosza o tym na
przyktad tytuly: ,,Wielki sukces Super Expressu! RZAD NIE PODNIESIE
SKEADKI RENTOWEJ”, , Wielki sukces SE — ministerstwo zdrowia obie-
cuje: NIE BEDZIEMY PLACIC ZA LECZENIE”. Uwage zwraca zwlasz-
cza drugi przyktad — z kogo sktada si¢ owo ,,my”, ktore ,,nie bgdzie placi¢
za leczenie”? Wydaje sig, ze to Super Express 1 jego wierni odbiorcy...

,,My” inkluzywne jest czgsto spotykanym w nagl()wkach srodkiem per-
swazyjnym. Przytoczg: ,,0d 1 lipca banki nie b¢da nas juz tupi¢. ZOBACZ,
ILE OSZCZEDZISZ NA RACIE KREDYTU”; *”NIEMCY KAZA NAM
TO KOCHAC”. Pouczajacy jest naglowek ,,Walczymy 0 wWyzsze emerytu-
ry. Mimo waloryzacji emeryci sa biedniejsi niz przed rokiem.
PODWYZKI ZZERAJA NAM EMERYTURY”. O ile ,,walczymy” moze
si¢ odnosi¢ do samego tabloidu, to ,,nam” — do wykreowanej tym samym
wspolnoty. W analizowanych tytulach czgste jest odwotywanie si¢ do gru-
py, w ktorej imieniu si¢ mowi. Gorng granica zakresu stowa ,,my” bywa
wrgez caty nardd (,,Polskie protesty blednie kwitowane sa jako wyraz
uprzedzen, bedacych wynikiem «historycznych obcigzen». NIEMCY
TYLKO POUCZAJA, ZAMIAST NAS SLUCHAC”, »SZKALUJA
NASZYCH NA BIALORUSI”). Wypowiadajacy sig, ktorych stowa tworza
tytul, reprezentowaé moga takze ,,swoja”, stosunkowo waska grupg, na
przyktad — zakonnikéw (,W KLASZTORZE NAUCZAL, JAK WAZNA
JEST RODZINA, A JUZ MIAL. KOCHANKE. MARCINKIEWICZ NAS
OSZUKAL” i nizej: ,MARCINKIEWICZ ULEGL ZLUDNYM
EMOCJOM, TYPOWYM DLA MEZCZYZNY W SREDNIM WIEKU —
mowi ojciec Wlodzimierz Zatorski”); zwykle bywa to jednak grupa wigk-
sza, jak ,,wspolnota ludzi ubogich” w zespole trzech nagtdéwkow Faktu:

,,POSLOM TANIE POZYCZKI — EMERYTOM BIEDA! PO i PSL nie
chca da¢ zapomodg ubogim emerytom”

,Jolanta Fedak (49 1.): «COZ, MAMY KRYZYS»”

»Wanda Konowrocka (61 1.): «POLITYCY POWINNI NAM
POMAGAC»”

Uwagg zwraca udramatyzowanie sytuacji, jakby rozpisanie jej na role —
oraz skontrastowanie stanowisk, podziat na ,,my” i ,,0ni”. Dla konsolidacji
wspolnoty bowiem niezbgdny jest wrog, np. kreowany: ,, Tak wyglada spra-
wiedliwos¢ wedlug NFZ!. DLA CHORYCH NIE MAIJA PIENIEDZY,
A SOBIE DALI MILION NAGRODY™.
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Wrogami tabloidow i ich czytelnikow sa zwlaszcza dwie grupy, ktore
potegpiac jest stosunkowo bezpiecznie, bo atak na nich zgodny jest ze ste-
reotypami, a jednoczesnie to grupy dos$¢ rozmyte — wige raczej nie beda
bronié si¢ w sadzie. To urzednicy, a raczej urzedasy 1 Niemcy.

Tych pierwszych wymieniono w probie 17 razy, w tym ani razu w konte-
kscie pozytywnym. Sa przekupni (,,URZEDASY Z MSWIA KUPIENI ZA
WODKE?”) leniwi (,,TAK SIE PRACUJE W MINISTERSTWIE. Fakt
ujawnia nowe plany urzqdnlczych imprez i wyjazdow”), przyznaja sobie
nagrody (,,Wladza sig pasie. Urzgdasy szydza z Polakow. DALI SOBIE 58
MLIONOW ZE. NAGROD!”), funduja luksusy (,,DRZEWIECKI, ZIMNO
CI W PUPE? Urzedasy od sportu kupity sobie bryke z podgrzewana ka-
napga”), szastaja publicznym groszem (,,Tak si¢ bawig urz¢dnicy Euro 2012.
PRZEPILI 10 TYSIECY ZLOTYCH?”), a ich zachowanie uraga poczuciu
sprawiedliwosci (,,ZUS LECZY SIE PRYWATNIE. Urzgdnicy zagwaranto-
wali sobie luksusowe warunki, zwykli pacjenci kigbia si¢ w kolejkach”)
i zdrowemu rozsadkowi (oto, w dobie kryzysu ,,MINISTERSTWA
ZATRUDNILY 400 NOWYCH URZEDASOW”).

Natomiast Niemcy sa bohaterem negatywnym, zwlasza w trakcie emo-
cjonalnego opisywania dziatan Eriki Steinbach. Stowa Niemiec, Niemcy po-
jawiajq si¢ w probie 14 razy, w potowie wypadkéw w kontekscie negatyw-
nym.

Ponadto tabloidy majq innych wrogdw, oczywistych, jak rdznego rodza-
ju przestgpey, zwlaszcza seksualni — ale raczej nie sposdb wyobrazi¢ sobie
gazety, ktora by o nich pisata pozytywnie, natomiast atakowanie urz¢dni-
koéw 1 Niemcoéw wydaje si¢ by¢ specjalnoscia nagtdéwkow omawianych
pism — podobna, jak demonstrowana emocjonalnos¢.

Tabloidy podkreslaja swoje sympatie i antypatie takze w ten sposob, ze
w naglowkach czgsto zwracaja si¢ bezposrednio do bohatera tekstu, sto-
sujac drugg osobg, wotacze, tryb rozkazujacy itd. Taka sytuacja jest normal-
na, jesli kto§ okreslony do kogo$ si¢ zwraca. (np. ,,POLACY ZADAJA:
PREMIERZE ZABLOKUJ TE NAGRODY!”). Bywa jednak dos$¢ czgsto
i tak, ze podobne wypowiedzi padaja bez sprecyzowania, kto jest wypowia-
dajacym sig¢ 1 kogo reprezentuje.

,,Kto$”, zatem, jaki§ podmiot wypowiedzi krzyczy na przyktad z na-
dzieja:

,»W Jagiellonii Kamil Grosicki si¢ odrodzit. KAMIL, NIECH CI NIE
ODBIJE!”
albo jest oburzony

,»Niemcy! Nie dajcie jej ciagle jatrzy¢! Ona zndéw obraza Polakow.
STEINBACH MILCZ!”
albo napomina,

*,LEO, ZNOWU KLAMIESZ?!”
lub tez apeluje:

* ,PREMIERZE! DOSC!”.

Czasem z uprzejma ironig zwraca si¢ do kogos:
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»SZANOWNY PANIE PAWLAK”

»SZANOWNI BANKOWCY?”,

a niekiedy cieszy si¢ z sukcesu bohatera tekstu i poniekad mu gratuluje:

»Zobacz posta Kalisza (52 1.) z pigkna blondynka w kinie. RYSIU, CO
TY W SOBIE MASZ?”.

Tym ,.kim$”, podmiotem tych wypowiedzi, jest najwyrazniej sam tablo-
id. Zdaje sig, ze redakcje za pomoca nagtowkow starajg si¢ go upersonali-
zowaé, nada¢ mu cechy nieco egzaltowanej, bezposredniej i prosto my-
slacej osoby. Retorycznie, figuratywnie daza ku temu, aby czytelnik
przyjmowat tresci tabloidu tak, jakby wypowiadane byty przez zyczliwego
znajomego, kogo$§ w rodzaju dostarczyciela nowin, powiernika, kogo$ my-
Slacego jak czytelnik, narzekajacego z nim i zasadniczo zawsze przy-
znajacego mu racjg... kogo$ w rodzaju rozplotkowanej, moze niezbyt
madrej, ale milej, sasiadki, co nie przeszkadza temu, ze ta sasiadka, gdy po-
trzeba, zmienia si¢ w ludowego trybuna i zazartego obroncg swojego czy-
telnika.

Kreowanie swiata

Wiemy juz, za pomoca jakich jezykowych chwytow tabloidy buduja
nagtowki, ktore zaskarbiajg im wiernych czytelnikow, w jaki sposob kreuja
swoj wizerunek i1 dbaja o poklask, niczym politycy. Ale nawet za pomoca
najwymyslniejszych narze¢dzi trudno kogo$ przekona¢ do takiej rzeczywi-
sto$ci, ktora bytaby dla niego obca i niezrozumiata. Tabloid musi stworzy¢
taka jej wizjg, z ktora masowy czytelnik zechce si¢ zapoznaé, a nagtowki
muszg tresciowa zawarto$¢ numeru w sposob przejrzysty zapowiedziec.
Wszak to ona jest ostatecznym argumentem za tym, aby kupi¢ egzemplarz.

Aby pokaza¢ 6w zarys rzeczywisto$ci, poddatem rozpatrywane nagtow-
ki standardowym procedurom analizy zawarto$ci. Otéz wyliczenia przepro-
wadzone na probie 1000 nagldéwkow pokazaty, ze zapowiadane przez nie
tematy w 27% wypadkow dotycza wydarzen sportowych i sportowcow
(ocenianych pozytywnie, neutralnie, negatywnie w proporcjach procento-
wych jak 38:38:24), w 19% wypadkoéw — rozmaitych aspektow zycia co-
dziennego zwyktych ludzi (proporcje ocen pozytywnych, neutralnych i ne-
gatywnych jak 16:62:22), w 17% — zycia i dzialalnosci politykow
(19:35:46), w 14% — rozmaitych przestgpstw (1:0:99 — nie ma przestgpstw
pozytywnych, chyba Ze si¢ nie udaly), w 13% — zZycia celebrytow
(13:76:11), w 5% — dziatan i skutkow dziatan kierownictw i urzedow prze-
ciwstawianych zwyktym ludziom (11:20:69), a w 4% — r6znego typu cieka-
wych, pouczajacych lub nieszczg$liwych wypadkow (w proporcji jak
25:0:75 — dobrze lub niedobrze si¢ konczacych). Ok. 1% przypada na tema-
ty niejasne.

Nieco inaczej wygladaty te proporcje, kiedy wziatem pod uwagg stopien
ekspozycyjnosci tytutdow, przyznajac kazdemu tematowi 4, 3, 2 badz 1
punkt — w zaleznosci od wielkosci i krzykliwosci nagtdwka. Sport zyskiwat
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28% punktow ekspozycyjnosci, czyli tylko nieznacznie wigcej niz by to
z samej ilosci nagldowkow wynikato, ale zmienita si¢ proporcja uwagi
udzielonej pozytywom, wiadomos$ciom emocjonalnie oboj¢tnym i negaty-
wom (z 38:38:24 na 41:37:22). Tabloid zatem, jak i przypuszczalny jego
czytelnik, byt szczegolnie dumny z sukcesow ,,naszych” a lekcewazyt kle-
ski. Zycie codzienne byto eksponowane w stopniu mniejszym (17% punk-
tow ekspozycyjnosci wobec 19% wystapien). Zmiana proporcji oceniania
7 16:62:22 na 18:57:25 wskazuje jednak na dazno$¢ do podkreslenia wagi
wydarzen mozliwych do jednoznacznej oceny.

Temat polityczny eksploatowany i eksponowany byl proporcjonalnie
(17% do 17%), a nawet tagodzono ogdélny wydzwigk oceniania (z 19:35:46
na 21:33:46), by¢ moze dlatego, ze politycy tak czy owak wypadali fatalnie.
Pisma z prawdziwie ludzka zawiScia nie pozostawiaty suchej nitki zwiasz-
cza na tych, ktorych — kiedy urzgdowali — musialy darzyé szacunkiem,
a ktorzy zawiedli. I tak, byly premier Kazimierz Marcinkiewicz funkcjono-
wat na tamach w badanym okresie jako Kazio Rozwodnik czy po prostu
blazen 1 byt odpowiednio traktowany; Jan Maria Rokita jako Jan Heros Ro-
kita — po kompromitujacej awanturze w samolocie oskarzany byt o tchorzo-
stwo, a ztapanego po pijanemu za kierownicg bylego wiceministra o§wiaty,
ochrzczono stosownym przydomkiem i wystepowat jako Mirostaw ,,.Dwa
promile” Orzechowski.

Przestgpstwa mniej eksponowano (13%) i tak samo oceniano, na ce-
lebrytach skupiono wigksza uwage (14%), podkreslajac pozytywy
(z 13:76:11 na 14:75: 11). Podobnie wyeksponowano dzialania urzedow
(6%), oceniajac je jak najgorzej (zmiana z 11:20:69 na 12:14:74). Osobli-
wych wypadkow nie eksponowano dodatkowo (4%), podkreslajac jednak te
osobliwsze, bo szczgsliwe (zmiana proporcji ocen z 25:0:75 na 28:0:72).

Poszczegodlne tematy byly czgsto omawiane z okreslonego punktu wi-
dzenia, w charakterystyczny sposob ujmowane — na przyktad (II) od strony
skutkow gospodarczych i finansowych, tego, co w tym obszarze dzieje si¢
za granicg (XV) — ilustruje to tabela 1, wskazujaca charakterystyczne
aspekty ujmowania tematow.

Najbardziej godny zainteresowania okazat si¢ aspekt zagraniczny, ale
tylko — zagranicznych wydarzen sportowych (XV/b), w mniejszym, ale tez
duzym stopniu wyroznial si¢ watek migdzynarodowych osiagni¢¢ polskich
sportowcow (X/b). T¢ kolejnos¢ mozna wytlumaczy¢ albo snobizmem na-
szej sasiadki — ducha tabloidu, albo pewnym synkretyzmem gatunkowym,
tj. przejeciem przez ten typ czasopism funkcji prasy sportowej. Kolejno —
ijuz w pelnej zgodzie z naturalng wizja ludzkich zainteresowan — ekspono-
waty nagtowki aspekt zdrowotny zycia codziennego (XV1/g), konsekwen-
cje finansowe pomystow politycznych (II/d), oraz dziatania urzednikéw
(Il/e). W sporzadzanym rankingu zainteresowan pojawiaty si¢ kolejno: zy-
cie codzienne rodzin z jego dobrymi i ztymi wydarzeniami (XII/g), zwy-
czajne historie mitosne (XIII/g) i plotki o romansach celebrytow (XIIl/a),
interesowaty informacje o tym, co porabiajg celebryci w zyciu prywatnym,
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Tabela 1. Obszary zainteresowan wyznaczone przez naglowki tabloidéw
i sposob ich ujmowania

'S > 4 & )
o | & S ,
Eealei|? |22l 23|38 |2.
22z |82|R |Z2&8| X |82 |%8¢E =
SE8|&s|&es |83 5 |222 |58 g
Eg|Zg %228 23 | A§ 3
S~E || 03| T~ o | €% a | wo ~
I. Banki i bogac- |1 7 4 3A, 4B, 2C, 3D,
two r. 12
II. Gospodarka, fi- | 4 16 33 30 11 32A, 22B, 24C,
nanse 16D, r. 94 (2)
I1I. Kosciot 5 9 5 1 3 6A, 6B, 9C, 2D,
r. 23 (8)
IV. Media 18 2 3 8 1 10 15A, 8B, 18C, 1D,
r. 42 (6)

V. Militaria 1 1 7 1 1 2B, 6C, 3D, r. 11

VI. Motoryzacja 1 2 2C, 1D, r. 3

VIIL. Nauka 1 1 7 2A, 2B, 3C, 2D,

r.7

VIIIL. Niedawna 6 3 3 3 8A, 2B, 3C, 2D,

przesztosé r. 15 (11)

IX. (10) Niemcy 2 2 12 6A, 2B, 3C, 5D,

r. 16 (11)

X. (4) Polska a 2 44 2 15 3 20A, 14B, 27C,

zagr. bez Niemiec 5D, r. 66 (4)

XI. Przestgpstwo 3 10 7 4 3A, 2B, 17C, 2D,

(aspekt) r. 24 (7)

XII. Rodzina 17 6 22 3 1 1 23 23A, 8B, 33C, 9D,

r. 73 (3)

XIIL. Scks, uczu- |21 3 1 5 1 2 22 18A, 11B, 30C,

cia 7D, r. 66 (4)

XIV. Seks kontra | 1 9 6A, 1B, 3C, r. 10

rodzina (12)

XV. Zagranica bez | 11 62 11 18 1 2 8 13A, 10B, 52C,

Niemiec 38D, r. 113 (1)

XVI. Zdrowie 6 9 1 4 8 4 34 11A, 13B, 32C,

10D r. 66 (4)

XVIIL Zycie co- |1 2 3 16 18A, 2B, 1C, 1D,

dzienne (aspckt) r. 22 (9)

XVIIL (5) Zycie |21 16 1 5 21A, 8B, 13C, 1D,

prywatne (nie- r. 43 (5)

scks.)

Razem: 708" 40A, 46A, |25A, | 32A, | 36A, |3A, 3B, | 23A, |205A, 117B, 278C,
14B, 25B, | 10B, |37B, |9B, |3C, 1D, | 19B, [108D; r. 708
59C, 66C, |30C, |45C, [15C, |r: 10 60C
1D, 41D, | 10D, | 22D, | 6D, 27D,

r:. 114 |r.: r.75|r: r.: 66 r.
178 136 129

12" Jednostka analizy jest tu wyraziste wystapienie jakiego$ szczegdlnego aspektu ujgcia tematu. Cza-
sem w danym nagtowku taki nic wystgpuje, a czasem — wystgpuja dwa lub trzy. W sumie 600 tytutow
ujmowalo swoj temat przynajmniej w jednym z wyodrgbnionych 18 aspektow. Czyste tematycznie
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cho¢ nie dotyczyto to ich zycia uczuciowego (w XVIIl/a chodzito gtownie
o zdobycze paparazzich robigcych zdjgcia gwiazdom na zakupach, na spa-
cerach itd.), to, co gwiazdy robig na scenie (IV/a). Na dalszych miejscach
w rankingu znalazly si¢: finanse sportowcow i klubow sportowych (11/b),
polityka niemiecka (IX/d), nasze interesy zagraniczne (XV/d), rozmaite,
nieckonomiczne skutki dziatan urzedéow dla naszego zycia codziennego
oraz to, jak sobie urzadzaja zycie urzedasy (XVIl/e). Dalej rozne nieprzy-
zwoitosci 1 przestgpstwa seksualne (XIII/c), a zwlaszcza skandale 1 prze-
stgpczo$é zaklocajaca zycie rodzin (XII/c). Réznorakie konfiguracje tema-
tyczne ukazuje tabela 1, ktoéra mozna przegladac¢, wyszukujac przecigcia
kolumn i wierszy o wigkszych wartosciach liczbowych.

Tekstowy obraz rzeczywistosci

Najszerszq plaszczyzng uwodzenia czytelnika, juz nie retoryczna a per-
swazyjnq, Jest to, co zapewne nie do konca Jest przez I‘edakC_]Q u$wiadamia-
ne i z czego nie Zdaje sobie sprawy nawet najuwazniejszy czytelnik, a mia-
nowicie zarysy rzeczywistosci, wyznaczanej przez stownictwo uzyte do
tworzenia nagldéwkoéw. Mozemy méwic o niej na par¢ sposobow.

Przede wszystkim stowoformy wszystkich wyrazéw pospolitych uzy-
tych w danym zbiorze tekstow przynajmniej dwukrotnie wyznaczajg swo-
isty, konwencjonalny, tekstowy obraz $wiata, w ktorym funkcjonuja
z mniejsza lub wigksza intensywnoscia dane fenomeny, denotowane przez
owe wyrazy. [lo§¢ wskazan na te fenomeny decyduje o ich waznosci w tek-
stowym $wiecie.

Nie zajatem si¢ tu precyzyjnym nakres§leniem granic i wagi wszystkich
segmentow rzeczyw1$tosc1 wyznaczonej przez stownictwo uzyte przy two-
rzeniu interesujacych mnie nagtoéwkow, ale pewne wnioski co do natury te-
jze pozwala wyciagnaé ustalenie leksemow stanowiacych gorg listy fre-
kwencyjnej" stownictwa zbioru.

Z zestawu tego wynika, ze tak zakre$lony $wiat zgodny jest mniej wiecej
z zarysowanym przez tematy naglowkow. Na tle bardzo schematycznie ujgtej
rzeczywistosci naturalnej (rok (lata); swiat, cztowiek/ludzie, cisnienie), wy-
odrebnia si¢ w nim pig¢ sfer: rodzinna (dziecko, matka, kobieta, syn, corka,

(cho¢ czgsto oceniajace) lub tez nie dajace si¢ zaliczy¢ do jednego z 18 aspektow byty 33 nagtowki po-
$wigcone celebrytom, 114 nagtowkow o sporcie, 81 — o przestgpstwach, 58 — o polityce, 14 — o urzg-
dach, 27 — o wypadkach, 79 — o zyciu codziennym. Takie naglowki czgsto sprowadzaty si¢ np. do wy-
mienienia imienia i nazwiska aktora lub sportowca.

13 Jedli wyliczyé frekwencjg tylko rzeczownikéw, to rangi od 1 do 20 zajmuja na tej liscie nast¢pujace
leksemy: 1. rok/lata [222]; 11. ztoty (pieniadz) [46]; I1L. dziecko [37]; IV. matka [30]; V. milion (zwykle
jako suma pienigdzy) [28]; VL. swiat [27]; VIL. gwiazda (kultury) [26], prezydent [26]; VIII. mecz [25];
IX. pieniqdz [24]; X. czlowiek/ludzie [23], mistrz (sportu) [23]; X1. profesor [22], tysiqc [22]; X11. kobie-
ta [21], kryzys [21], praca [21], rzqd [21], sejm [21]; X111 pitkarz [20], syn [20]; XIV. corka [19], mama
[19], premier [19], sqd (instytucja) [19]; XV. noz [18], ojciec [18]; XVI. dom [17], mitos¢ [17]; XVIL.
cisnienie [16], kredyt [16], posel [16], smierc [16]; XVIIL. akcja [15], dramat [15], historia [15], liga
[15], policja [15], pomoc [15], trener [15]; XIX. prawo [14], szef [14]; XX. klub [13], kosciot [13], poli-
tyk [13], zlodziej [13]. W sumie na licie rzeczownikow i liczebnikow wyrazonych stowem, a powta-
rzajacych si¢ przynajmniej dwukrotnie, byto 797 wyrazow, uzytych 4766 razy.
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mama, ojciec, dom, mitos¢, pomoc), pieniedzy i pracy (zltoty, milion, kredyt,
pleniqdz, tysiqc, kryzys, praca, szef), wladzy 1 wielkich instytucji spotecznych
(prezydent, polityk, rzad, sejm, premier, posel, kosciot, profesor) oraz tego, co
moze stanowi¢ wytchnienie, a wigc sportu (mecz, klub, pitkarz, mistrz, trener,
liga, akcja) oraz prostej rozrywki (gwiazda, historia). W sumie to bardzo
ubogi swiatek, pozbawiony nauki, literatury, sztuki i wielkich wydarzen. Na
dodatek, $wiatek niebezpieczny — bo piata sfera to przestgpczosc, nieszcze-
scie 1 zlo (sqd, noz, dramat, policja, prawo, ztodziej, smierc).

Ma on jednak i swoje dobre strony. Jest przede wszystkim wysoce zalud-
niony i spersonalizowany. Do$¢ powiedzie¢, ze z okoto 15 800 stowoform
tworzacych probe, 2485 konstytuowato nazwy wiasne. W 2115 tytutach
znalazto si¢ 1992 nazw wilasnych', z czego imionami i nazwiskami, nazwi-
skami, imionami i przezwiskami 1603 razy przywotywano osoby z kr¢gow
sportu, polityki, mediow i kultury masowej, a 101 razy — tzw. ,,zwyktych
ludzi”, w tym zwyktych obywateli, wypowiadajacych si¢ o réznych spra-
wach oraz $wiadkow, ofiar, sprawcow, przestgpcow itd.

Z cala pewnoscwc ]est tez Swiatem rod21mym ojczystym. (Nieprzypad-
kowo na plerwszyrn miejscu hsty rangowej przymiotnikow i przystowkow
znalazt si¢ polski [54]"). Jesli nie liczy¢ sportu, od lat tak mocno umigdzy-
narodowionego, ze rozroznianie polskich i niepolskich zawodnikow za-
czelo sprawiaé trudnosci'®, mozemy na pewno stwierdzi¢, ze we wszystkich
sferach rzeczywisto$ci wyznaczanej przez nazwy wilasne zywiot polski zde-
cydowanie goruje. Wérod politykow 1 instytucji politycznych obce nazwy
wlasne stanowia tylko 12%, wsrod instytucji zycia codziennego — 11%,
w $wiecie mediow i rozrywki — 9%, wsrdd nazw geograficznych i okreslen
narodow — te zwigzane z Polska stanowia ponad 60%'’. Owa rodzimos¢,
polskos$¢ 1 ,,naszo§¢” ma raczej charakter prezentystyczny, tylko 11 razy po-
jawily si¢ nazwy zwigzane z polska historig (od drugiej wojny $wiatowej),
zwykle w kontek$cie martyrologicznym. W tytutach dwa, trzy razy prze-
winat si¢ tez watek lustracyjny.

14 Najwyzsza frekwencja nazw wiasnych w probie: 1. Polak [42]; II. Warszawa [39]; III. Polska [38];
IV. Justyna Kowalczyk (mistrzyni) [26]; V. Platforma Obywatelska [21]; V1. Super Express [22], V1.
Fakt [22]; VIL. Lech Poznan (klub) [19], Wista (klub) [19]; VIIL prof. Zbigniew Religa [16]; IX. Artur
Boruc (pitkarz) [15], Kazimierz Marcinkiewicz [ 15], Dorota Rabczewska (Doda) [15]; X. Krakow [14],
PiS [14]; XI. Donald Tusk [12], Irencusz Jelen (pitkarz) [12]; XII. Erika Steinbach [10], £6dz [10]. Po-
nadto ilosci przywotan osob, micjsc i organizacji funkcjonujacych w okreslonych dziedzinach, sa nastg-
pujace: sport — 626, instytucje zycia codziennego i osoby je firmujace — 66, media, ich tworcy i bohate-
rowie oraz zaplecze organizacyjne — 349, kraje, miasta, ziemie i zamieszkujace je narody — 512, zwykli
ludzie — 101, marki motoryzacyjne — 26, inne nazwy wiasne — 10.

15" A ponadto: 1. swdj [51]; UL dobry [42]; IV. nowy [40]; V. wielki [34]; VL nasz [22]; VIL mdj [19]; VIL
caly [18]; IX. znow [15]; X. miody [14], pierwszy [14]; X1. prawdziwy [13], znowu [13]; X1L. wiele [12], pijany
[12], szybki [12]; XIIL. taki [11], drugi [11], duzy [11], inny [11], maly[ll] ostatni [11]; XIV. duzo [10], pickny
[10], potem [10]; XV. bardzo [9]. Lista wszystkich oznaczen cech (przystowkow, przymiotnikow
1 imiestowow) powtarzajacych si¢ co najmniej dwukrotnie liczy 244 wyrazow uzytych 1082 razy

16 Oczywiscie w kibicowaniu problem ,,nasi: i ,,obcy” nadal jest bardzo istotny, ale wskutek rozpowszechnio-
nych transferow nazwy wiasne przestaty by¢ jasnym wyznacznikiem. Mozna kibicowac polskiemu klubowi,
chwalac zawodnika o portugalskim nazwisku, 1 z przyczyn patriotycznych popierac ligg NBA.

17 Ponadto w probie przywotywano: Unig jako catosé (28 razy), USA (23 razy), Rosjg (20), pomnicjsze
kraje europejskic UE (16), Niemey (15), Wiochy (13), kraje islamskie (12), Anglig i cata Wiclka Bryta-
ni¢ (10), kraje postradzieckie (9), Turcjg (8), Irlandig (8), Austrig (7), Francjg (6), kraje skandynawskic
(5), Portugalig 1 Hiszpanig (4), pozostate kraje i narody $wiata (15).
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Rysa na fundamencie?

Na odbior i oceng rzeczywistosci wyznaczonej przez teksty (w tym wy-
padku — nagtowkow), na to, czy przyjmowana jest jako oczywista badz nie-
oczywista, zgodna lub niezgodna z naszym pojmowaniem S$wiata, ma
wplyw to, na jakim systemie warto$ci si¢ ona opiera. Kwesti¢ obecnosci
i waznosci danych systemow aksjologicznych mozna rozstrzygna¢ rdéznora-
ko — osobiscie opowiadam si¢ za wycigganiem wnioskow z frekwencji
w danej probie stowoform leksemow quz nazywa]qcych dane wartosci,
quz powszechnie uznanych za silnie z nimi zwigzane. W interesujacym
mnie zbiorze rzecz wyglada tak:

Tabela 2. Przyklady i frekwencja slownictwa wartosci w nagléwkach tabloidow

Grupa wartos$ci Wartosci i ich frekwencja. Antywartosci i ich frekwencja.
1. [138] Walory poznawcze [117]'"®: madry, ta- | Brak walorow poznawczych [21]:
POZNAWCZO- Jemniczy, sensacyjny, szkota, profesor, | dziwny, kulisy, tajny, najglupszy,

-INTELEKTUALNE | wyznanie [zwierzenie), rada, zezna- blqd.
nie, test, tumaczenie, prawda, praw-

dziwy.
IL. [470] Fortunne starania o prestiz [447]: Brak prestizu [23]: smieszny, poni-
PRESTIZU 1. Szacunck i powazanie ze wzgledu | Zajqcy, ponizony, upokorzony,

na wyroznianie si¢ [251]: szanowny, | porazka, wpadka, zarzut, zwykty,
zastuga, kariera; nagroda, medal, le- | stary [niecnowy].

genda, stynny, gwiazda [kultury], ory-
ginalny, specjalnie; nowy, premiera;
2. Powazanie ze wzgledu na sprawo-
wanie wtadzy [196]: wladza/wladze,
decyzja, lider, minister, premier, pre-
zes, rzqd, prezydent.

III. [411] Cechy i whasciwosci mitego, ,,pozy- | Cechy i wlasciwosci kogos nie-

OSOBY I CHA- tywnego” cztowicka [192]: rozsqdek, | mitego [219]: bezczelnie, bezczel-

RAKTERU stuzba, kolega, kolezanka, bohater ny, oprawca, bezwzgledny
[cztowick odwazny], bdj, nadzieja, [o cztowicku], brutalny, okrutny,
prawo, sprawiedliwos¢, rekompensa- | maminsynek, wahanie, awantura,
ta, sedzia [sadowy], pomoc, milos¢, awanturnik, bandyta, zbrodnia,
obrona, przyjaciel, przyjaciotka, so- kara, oskarzony, wsciekty, konflikt,
Jjusz, koalicjant, koalicja, zgoda. klotia, napad, wojna, rywal.

IV. [767] Wartosci witalne i ciclesne [485]: Zy- | Antywarto$ci witalne i ciclesne

WITALNE cie [stan], Zywy, rodzice, kobieta, [282]: Smierc, martwy, aborcja,

ciqza, mama, mqz, rodzina, zwiqzek morderstwo; babcia, dziadek, sta-
(para), zigé, Zona, dziecko, dziewczyn- | rzec, zwyrodnialec, potwor, bestia,
ka, niemowle, lekarz, pacjent, sport, choroba, pijany, szpital, staby, po-

zdrowie, mocno, sita, silny, zwycie- bity, ofiara, erotoman, gwalt, pro-
stwo, zwyciezca, twardziel, seks, sek- | stytutka, zboczeniec, burdel,
sualnie, seksualny, objecia; pigknos¢ | alarm, klopot, grozny, niebezpie-
[kobicta], bezpiecznie, ratownik, re- czenstwo, cigzko, ciezki glod.
laks, weekend, wolne.
V. [40] Pozytywne [38]: piekny, styl, fanta- Negatywne [2]: ohydny.
ESTETYCZNE styczny, dramatyczny; perfekcyjny, po-
pis.

18 Liczba oznacza taczna frekwencje przyktadéw uwidocznionych w tabeli i stéw w niej nicuwidocz-
nionych. W probie wyrazow tworzacych obraz wartoéci byto 500, uzytych w sumie 2408 razy.
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VL [154] Pozytywne [105]: cudowny, bog [tc. | Negatywne [49]: pech, pieklo, tra-
OGOLNE idol], szczescie [traf), mistrz, mistrzo- | giczny, tragedia [wydarzenie], wy-
stwa, Swietny, dobry, dobrze. padek, zty, katastrofa, skandal,
kiepski.
VIL. [81] Przyjemnosci [10]: goracy, szczescie, | Przykrodci [71]: szokujqcy,
ODCZUCIOWE wolny, wolnosé. wstrzasajacy, koszmar, rozpacz,
zdesperowany, wiezienie, zakaz,
areszt.
VIIL. [347] Bogactwo i dochod [265]: wlasciciel, | Brak bogactwa i strata [82]: szko-
EKONOMICZNE bogaty, majqtek, ztotowka, dolar, pie- | da [rzecz.], ubogi [przym.], ban-
niqdze, kasa, grosz, waluta, biznes, kructwo, bezrobotny [rzecz.], kry-
bogacz, pensja, pracownik, etat, cena, | zys, bieda, utrata, podatek, dlug,
drogi. drozyzna, pozyczka, splata, rata,
tani, obnizka.

I cho¢ trudno bezposrednio odpowiedzie¢ na pytanie, czy odbiorca ta-
bloidu rzeczywiscie tak wartosciuje rzeczywistosé, jak to z tabeli wynika,
to widzenie to zapewne mu odpowiada, skoro Fakt i Super Express kupuje
i przeglada.

Bardziej obrazowo przedstawi¢ je mozna nast¢pujaco:

5()0~‘ L

O Antywartosci
400+
O Wartosci

3004

485

447
200 W a—

100- 192 38
105 10

-100

-2001

‘300 T T T T T T T T
1 2 3 4 5 6 7 8

Wartodci: 1 poznawczo-intelektualne, 2 prestizu, 3 osoby i charakteru, 4 witalne, 5
estetyczne, 6 ogodlne, 7 odczuciowe, 8 ekonomiczne

Wykres 2: Waznos$¢ poszczegolnych systemow wartosci (wyliczona wg iloSci slowo-
form lekseméw obstugujacych dany system w dobranej probie)

Odsytajac w nawiasach do poszczeg6lnych kolumn wykresu, mozna
skonstatowac, ze na pewno nie jest to widzenie inteligenta. W tym $wiecie
wiedza 1 madro$¢ (1) nie znacza prawie nic, a pigkno (5) — jeszcze mniej
1 w ogole stosunkowo nieczgsto si¢ cokolwiek ocenia (6). To, co si¢ liczy —
to samo zycie i rodzina (4), na szcz¢scie jednak silniejsze niz przeszkody na
ich drodze. Nastgpna wazna wartoscia jest wiadza i prestiz (2) — chyba jed-
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nak dosc bliskie i tatwe do zdobycia, skoro stosunek wartosci i antywarto$ci
w tej dziedzinie ksztattuje si¢ jak 19:1. Nie tak trudno tez zdoby¢ nastgpne
w kolejnosci wazne dobro — $rodki utrzymania (8 — stosunek antywartosci
do wartos$ci jak 3:1). W tym jednak miejscu sprawy przestaja by¢ proste,
a w $wiecie narasta pgknigcie. No bo przeciez jesli jako$ si¢ zyje (4), jest
kasa (8), a ci, ktorych szanujemy, nie musieli na prestiz prawie wcale pra-
cowac (2), to dlaczego wokot tak mato szczgscia (7) a tak duzo ztych ludzi
(3)?
Chyba nie tylko czytelnik tabloidu miatby ktopot z odpowiedzia....
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AGNIESZKA SZYMANSKA

AKOMODACJA I ATRAKCYJNOSC
MEDIALNA POLITYKI NA PRZYKLADZIE
WYBOROW SAMORZADOWYCH -

W SWIETLE PUBLIKACJI
KRAKOWSKICH DZIENNIKOW

Powszechna dzi$ obecnos¢ srodkow komunikowania masowego, tempo
ich rozwoju, sposob i logika dziatania, a takze jego rezultaty, w istot-
nym stopniu wplywaja na jakos¢ wspolczesnej polityki. Media sg postrze-
gane nie tylko jako integralny element demokratycznego porzadku, ale
wrgez warunek konieczny dla jego wiasciwego funkcjonowania: media
tworza przestrzen dla komunikacji (w tym komunikacji politycznej), do
ktorej dostep, tak pasywny, jak 1 aktywny, maja wszyscy obywatele, a dzig-
ki temu realizuja one bardzo wazny postulat demokracji'.

Obecno$¢ wolnych i niezaleznych $rodkéw komunikacji spotecznej, jak
si¢ nazywa media, nie jest jednak sktadnikiem oboj¢tnym dla konstrukcji
demokratycznego porzadku. Klasyczny podzial obowiazkow przypisywany
obu systemom: politycznemu (realizacja rzqdow przez wybranych przed-
stawicieli odpowiedzialnych przed konstytucja i narodem) i medialnemu
(obserwacja rzadzacych i1 informowanie o ich poczynaniach spoleczenstwa,
poprzez wywazony, rzeczowy 1 pelny przekaz) jest wspdtcze$nie nieade-
kwatny. Juz od dawna media pelnig nie tylko funkcj¢ narzg¢dzia, kanatu ko-
munikacji i obserwatora wydarzen. Przez swoj sposob przedstawiania poli-
tyki, a nierzadko przez tylko sama swoja obecnos$¢?, aktywnie wplywaja na
bieg wydarzen, a przez to i na jako$¢ uprawianej d21s polityki. Winfried
Schulz, znakomity badacz i uznany autorytet w dziedzinie komunikacji po-
litycznej, w swojej najnowszej ksiazce podkresla, iz dostosowanie si¢
wspotczesnej polityki w zakresie jej dziatania do logiki dziatania mediow
zmienito z jednej strony wzorce zachowan politycznych, a z drugiej takze
tre$¢ przekazu politycznego mediow. Zorientowanie przedstawicieli §wiata
polityki na reguly rzadzace zainteresowaniem mediow masowych spowo-
dowato bowiem zarowno wzrost nat¢zenia obecnosci konfliktow w poli-

I Por. Th. M ey er: Was ist Politik?, wyd. II zmicnione, Opladen 2003, s. 221.
2 HM. Kepplinger: Ercignismanagement. Wirklichkeit und Massenmedien, Ziirich 1992.
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tycznych interakcjach jak i przekazach medialnych, ktore tych interakcji
dotycza. Stato si¢ tak, poniewaz konflikt jest medialnie atrakcyjny i jego
obecno$¢ zapewnia zainteresowanie mediow. Schulz proces ten nazywa
akomodacjq (niem. Akkomodation), czyli dostosowaniem polityki do spe-
cyficznych funkcji mediow, a w szczegodlnosci do logiki ich dziatania
(niem. Medienlogik)®.

Wyjasniajac zakres znaczeniowy logiki dziatania mediéw, Thomas Meyer
zwraca uwagg, iz jest ona pochodna dwoch systemow zasad, ktorymi
w swej dziatalno$ci kieruja si¢ media®. Na pierwszy sklada si¢ pewien okre-
$lony zestaw kryteriow, ktorym kieruja si¢ poszczegodlne media w doborze
tematow swojego przekazu. Drugi system stanowi powszechnie przyjety
w mediach kanon form prezentacji (dost.: inscenizacji; niem. Inszenie-
rungsformen) dla wybranego wczeéniej tematu przekazu. Celem obu syste-
mow jest maksymalizacja zainteresowania — tak danym medium, ktore pod-
kresla swoja pozycje poprzez swoj przekaz (forma prezentacji), jak i danym
tematem (kryteria selekcji). Oczywiscie wybor stosowanych kryteriow se-
lekcji na etapie doboru tematyki przekazow, a pozniej takze form przekazu,
jest indywidualng kwestia poszczegdlnych redakeji, a gwarancja zgodnosci
medialnego wizerunku $wiata z rzeczywistym powinna wynika¢ z plurah-
zmu mediow. Jednak juz przeprowadzone pod koniec lat 80. badania’ prasy
codziennej wykazaty, ze serwis informacyjny poszczeg6lnych tytutow pra-
sowych charakteryzuje bardzo wysoki stopien jednolitosci poruszanej te-
matyki: wigkszo$¢ prasy wybiera w wizkszo!Ici te same tematy, tak aee
w koncowym rezultacie % gazet codziennych ma w 75% t¢ sama tre$c.
Mozna zatem przyjac, ze poszczegdlne media, diagnozujac atrakcyjnosé
danego tematu, w znacznym stopniu postuguja si¢ podobnymi zestawami
kryteriow, koncentruja uwage na poszukiwaniu wydarzen/tematéw o okre-
§lonych cechach’. Temat/wydarzenie, aby by¢ atrakcyjnym z punktu widze-
nia medidéw masowych, musi mie¢ pewne cechy, tj. zawiera¢ w sobie okre-
$lone elementy, ktore media uznaja za istotne i warte zainteresowania.
Obecnos¢ tych cech (lub ich brak) decyduje o tzw. wartosci informacyjnej
danego tematu/wydarzenia®, a tym samym o jego wysokiej lub niskiej
atrakcyjnosci medialnej. Jakie sa to cechy?

3 W. Schulz: Politische Kommunikation. Theoretische Ansétze und Ergebnisse empirischer For-
schung, wyd. II zmienione, Wiesbaden 2008, s. 36-37.

4 Th. Meyer, op. cit., s. 223-226.

5 M.Lindgens, M. Knoche: Selektion, Konsonanz und Wirkungspotenzial der deutschen Tage-
spresse, Media Perpektiven 1988, nr 8.

6 Badania dotyczyty prasy zachodnioniemicckicj. Ustalony stopich zgodnosci (wyrazony jako procent
calej zawartoséci przekazu) pomigdzy trzema najbardziej prestizowymi dziennikami niemieckimi Siid-
deutsche Zeitung (SZ), Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) oraz Die Welt wyniost: SZ z FAZ = 95%;
SZ z Welt = 85%; Welt z FAZ = 83%, tamze.

7 Bardzo cickawe rozwazania na temat stosowanych w dziennikarstwic kryteriow sclekcji zawiera pra-
ca niezyjacego krakowskiego badacza, zwigzanego z OBP, Bolestawa Garlickiego. Por. B. Garlicki:
Sclekcja informacji w dziennikarstwie, Krakow 1981.

8 Por. W. Schulz: Politische Kommunikation. Theoretische Ansitze und Ergebnisse empirischer For-
schung, Opladen/Wiesbaden 1997, s. 68—78. W 2006 r. naktadem Wydawnictwa Uniwersytetu Jagiel-
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Juz w 1934 r. Carl Warren’ w swoim podreczniku dla reporteréw przed-
stawit zestaw koniecznych ,,sktadnikow” dobrej informacji. W latach 50.
XX w. (lewinowska koncepcja Gatekeepera) podjgto systematyczne bada-
nia empiryczne na temat stosowanych w srodowisku dziennikarzy zasad se-
lekcji. Wyniki tych badan pokazaly, iz czgs¢ kryteriow selekcji wynika
z czysto subiektywnych, osobistych przekonan, doswiadczen i1 oczekiwan
dziennikarza. Pozostale kryteria wynikaja z czynnikdw natury organizacyj-
nej i technicznej. Naleza do nich m.in. linia redakcyjna (ustalona nieoficjal-
nie przez redaktorow lub narzucona przez wydawce, wlasciciela) danego
medium, ilo$¢ wolnego miejsca czy wreszcie inne kwestie zwigzane z cy-
klem wydawniczym. Na decyzjg w sprawie wartosci informacyjnej danego
tematu znacznie wigkszy wpltyw miata ponadto zwykle opinia kolegow re-
dakcyjnych czy przetozonego niz faktyczne potrzeby informacyjne odbior-
cow przekazu, o ktorych dziennikarze mieli najczgéciej do$é nieprecyzyjne
wyobrazenie'’.

Badania pozniejsze dotyczyly rezultatow selekcji dokonywanej przez
dziennikarzy, a ich celem bylo wyrdznienie tych elementéw wiadomosci,
ktore zadecydowaly o publikacji danych treéci, a takze ustalenie, jaki obraz
rzeczywistosci jest prezentowany w mediach informacyjnych. Systematy-
zacji spostrzezen dokonanych w tym zakresie dokonat Einar Ostgaard, kto-
ry wyroznit trzy zespoty czynnikoéw wptywajacych na publikacjg informa-
cji: uproszcezen, identyfikacji, sensacji''. W potowie lat 60. XX w. zestaw
elementow stanowiacych o wartosci informacyjnej tematu/wydarzenia, po-
twierdzony empirycznie i bardzo warto$ciowy poznawczo ze wzgledu na
systematyke¢ swojej konstrukcji, przedstawili Johan Galtung i Mari Holm-
boe Ruge", ktorzy wyroznili w sumie dwanascie czynnikow, z ktorych
osiem posiadato odniesienie antropologiczne (zwane takze uniwersalnym),
a cztery kulturowe (zob. tabela 1). W kontek$cie mechanizmow wptywu
wymienionych czynnikdéw autorzy ci sformutowali takze kilka hipotez: se-
lektywnosci, dystorsji (odksztalcenia), replikacji, mnogosci oraz komple-
mentarnosci®.

lonskiego ukazato si¢ polskic wydanic pod tytutem: Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne
i wyniki badan empirycznych na temat mediéw masowych w polityce.

9 Modern News Reporting, 1934. W opinii Warrena na dobry news powinny sig ztozy¢é nastepujace ele-
menty: immediacy (nowo$¢, bezposredniosc), proximity (blisko$¢, sasiedztwo), consequence (nastgp-
stwo, znaczenie), prominence (prominentnos$¢), drama (dramaturgia), oddity (osobliwos¢, kuriozal-
nos¢), conflict (konflikt), sex (scks), emotions (emocje, uczucia), progress (rozwdj), tamze, s. 57.

10 Wigcej na ten temat w: St. Michalczyk: Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty proce-
su, Katowice 2005, s. 142-143.

Il E. Ostgaard: Factors Influencing the Flow of News, Journal of Peace Research 1965, tom 2,
8. 39-63. Podsumowanic badan Ostgaarda prezentuje W. S chulz: Die Konstruktion von Realitét in
den Nachrichtenmedien, Miinchen 1990, s. 12—13.

12 J.Galtung, M. Holmboe Ruge: The Structure of Foreign News. The Presentation of the Con-
go, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers, Journal of Peace Research 1965, t. 2,
s. 64-91. Podsumowanic badan prezentuje W. Schulz: Die Konstruktion..., op. cit., s. 15-20. Por. takze
St. Michalczyk, op. cit., s. 143-148.

13 Tamze.
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Tabela 1. Cechy informacji stanowiace o warto$ci medialnej informacji
wg J. Galtunga i M. Holmboe Ruge™

Kod Cecha' Charakterystyka
fl | Frekwencja Im bardziej rytm, czas, dlugos¢ trwania wydarzenia/tematu sa zbic-
zne z rytmem wydawniczym, tym prawdopodobniej stanie si¢ ono
przedmiotem przekazu.
f2 | Prég uwagi + Istnicje pewna okre$lona warto§¢ progowa ,,niezwyktosci”, ktora
(intensywnosé, | wydarzenie/temat musi pokonaé, aby sta¢ si¢ przedmiotem publika-
dynamika) ¢ji (im bardziej rzuca si¢ w oczy, tym lepicj).
f3 | Jednoznaczno$¢ | Im bardziej jednoznaczne i przejrzyste jest wydarzenie/temat, tym
a pewniej stanie si¢ przedmiotem przekazu.
n
t f4 | Znaczenie + Im wigkszy zasigg wydarzenia/tematu, im mocni¢j dotyczy ono
r (blisko$¢ kultu- | bezposrednio danego audytorium, tym szybciej staje si¢ ono przed-
o rowa, odniesie- | miotem publikacji.
P nie przestrzen-
o ne)
1
o| f5 |,Spdjnos¢” z Im bardziej wydarzenic/temat odpowiada istnicjacym wyobraze-
g oczekiwaniami | niom i oczekiwaniom, tym latwiej staje si¢ tematem publikacji
i i zyczeniami (,,news are actually olds”).
c
z | f6 |Zaskoczenic + Im bardziej kuriozalne wydarzenie/temat, tym wigksza szansa na
n (nieprzewidy- publikacjg.
e walnosé, rzad-
kos¢)
f7 | Kontynuacja Wydarzenie/temat, ktore jest juz przedmiotem przekazu mediow,
ma szansg utrzymac¢ uwagg mediow, pomimo ze spada walor jego
,,nowosci”.
f8 | Wariacje kom- W okreslonej sytuacji wydarzenie/temat ma tym wigksza szans¢ na
pozycji to, aby stac si¢ przedmiotem przekazu, im bardzicj jego obecnosé
rdznicuje serwis danego medium, urozmaica go.
f9 | Odniesicnic do | Wydarzenia/tematy, ktore dotycza narodéw wiodacych pod wzglg-
clitarnych naro- | dem gospodarczym lub militarnym, posiadaja niewspotmierng pro-
dow porcjonalnic warto$¢ medialng.
E f10 | Odniesienie do | Analogiczna zaleznos¢ zachodzi w wypadku oséb znanych i rozpo-
1 0sob przyna- znawanych, prominentow, celebrytow, osob posiadajacych wptywy,
¢ lezacych do cli- | wladzg itd.
ty
u
(r) fl11 | Personalizacja Im bardzicj wyrazna jest personalizacja wydarzenia/tematu (tj. jego
zwiazek z zyciem konkretnego cztowicka), tym fatwiej staje si¢
‘;V ono przedmiotem przekazu.
f12 | Negatywizm Im bardziej negatywne wydarzenie, im wigeej budzi ono kontro-
wersji, agresji, konfliktow, im wigkszy niesie ze soba zakres znisz-
czen, $mierci, tym bardzicj atrakcyjne dla medidow.

14 Opracowane na podstawic W. S ¢ hu1z: Die Konstruktion..., op. cit., s. 16-20.

15 W wypadku nicktérych cech autorzy wyrdznili dalsze podkategorie: zaznaczono je kursywa w na-
wiasach w odpowiednich rubrykach tabeli.
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Wedhug pierwszej z nich (selektywnoscé) temat/wydarzenie ma tym wig-
ksza szansg na to, aby sta¢ si¢ przedmiotem przekazu mediow, im pelniej
odpowiada wyrdznionym kryteriom. Natomiast dystorsja zaklada, ze
w przekazie o danym wydarzeniu/na dany temat szczegdlnie akcentowane
sa te elementy, ktore stanowity o jego atrakcyjnoséci medialnej, wynikajace;j
z przypisywanej mu warto$ci informacyjnej. Selektywnosé 1 dystorsja (od-
ksztalcenie) sa integralng czgscia wszystkich etapow przekazu, stad z ka-
zdym kolejnym nicjako wzmaga si¢ ich dziatanie, ktore jest tym mocniej-
sze, im wigcej stopni wystapito w procesie przep}ywu informacji. Autorzy
mechanizm ten nazwali replikacjq. Hipoteza mnogosci zaktada natomiast,
ze im wigcej czynnikow charakteryzuje dany temat, tym wigksze jest praw-
dopodobienstwo publikacji. Wedle zasady komplementarnosci informacjg,
ktora nie zawiera (lub zawiera §ladowo) ktorego$ z wyrdznionych w ustalo-
nym zestawie elementow, musza tym mocniej charakteryzowac pozostate
czynniki, aby stala si¢ ona przedmiotem przekazu mediow'®.

Problem identyfikacji cech wptywajacych na atrakcyjno$¢ medialng wy-
darzen/tematéw oraz diagnoza czynnikow wplywajacych na sposob i ja-
kos¢ (re)konstrukeji rzeczywistosci w mediach w kolejnych latach podej-
mowalo jeszcze wielu innych badaczy'’. Na uwage zashuguja rezultaty
pracy wspominanego juz wczesniej Winfrieda Schulza. Autor ten, opierajac
si¢ na wynikach wtasnych badan empirycznych, zredukowat liczbg 12 za-
proponowanych przez Galtunga i Ruge kategorii do sze$ciu podstawowych
(zob. tabela 2)'%.

Pierwsza z nich, czas, dotyczy czasu i dlugosci trwania wydarzenia
i w czgséci pokrywa si¢ z zakresem 1 mechanizmem dziatania kategorii f1
i 7, ktdre przedstawiono w tabeli 1. Jako drugi czynnik Schulz wyrdznit
nawiazujaca do kategorii f4 bliskosé, rozumianq w odniesieniu do grupy
odbiorcow bardzo szeroko, tj. tak w sensie geograficznym, jak i kulturo-
wym, pohtycznym spoiecznym i psychologlcznym Kategoria trzecia,
status, taczaca si¢ z kategoriami f9 i f10, obejmuje takie cechy wyda-
rzer’l/tematéw, jak odniesienie regionalne (m.in. znaczenie polityczno-eko-
nomiczne w regionie), odniesienie narodowe (m.in. znaczenie gospodarcze,
naukowe, polityczne, militarne na arenie migdzynarodowej), wptyw osobi-
sty (osobisty zakres wladzy danej osoby) i prominentno$¢ (popularnosé,
rozpoznawalno$¢ danej osoby). Dynamika, czwarty wyrdzniony przez
Schulza czynnik, odnosi si¢ do tempa rozwoju tematu/przebiegu wydarze-
nia oraz jego struktury (por. f6, {3, £2, £8). Nacechowanie, piata kategoria,
dotyczy takich negatywnych (lub pozytywnych) cech wydarzenia/tematu,
jak obecnos$¢ konfliktu, naduzy¢, przestgpstw, postaw radykalnych, szkod;
badz sukcesu, postgpu itp. (por. f10). Ostatnim elementem zaproponowa-
nym przez Schulza jest identyfikacja, nawiazujaca do czynnika f11 (perso-
nalizacja), a poza tym takze do czynnika etnocentryzmu (im bardziej dane

16 ' W. Schulz: Die Konstruktion..., op. cit., s. 16-20.
I7 Por. St. Michalczyk: Komunikowanie polityczne..., op. cit., s. 145-149.
18 W. Schulz: Die Konstruktion..., op. cit., s. 32-34.
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wydarzenie/temat jest istotne z punktu widzenia odbiorcow). Jednoczesnie
Schulz odrzuca czynnik 5 (,,spdjnosé” z oczekiwaniami i Zyczeniami)
z uwagi na metodologiczna trudno$¢ znalezienia wlasciwych wskaznikow
tych cech w wypadku badan przy uzyciu metody analizy zawarto$ci tresci'’.

Tabela 2. Czynniki stanowiace o wartos$ci medialnej informacji wg W. Schulza®

Czynnik aspekt wydarzenia / tematu Kod cechy u Galtunga i Ruge
Czas Termin i dtugo$¢ trwania wydarzenia, ew. cy- f1/ 7
kliczno$¢ wystgpowania / wezesniejsza mediaty-
zacja
Bliskos¢ Geograficzna / kulturowa / religijna / jezykowa / 4

literacka / polityczna/ spoteczna / psychologicz-
na / naukowa itp.

Status Odniesienie i znaczenie regionalne i (mig- 9, f10
dzy-)narodowe, zakres wptywu (takze uczest-
niczacych osob), prominentno$é

Dynamika Dynamika i tempo rozwoju + struktura f2/f3/16/18
(ztozono$¢)
Nacechowanie | Obecnosé aspektow negatywnych (konfliktu, na- f10

ruszenia prawa, szkody) lub/i pozytywnych (np.
sukees, postgp w sferze politycznej, naukowej,
gospodarczej, kulturalnej itd.)

Identyfikacja Wazno$¢ wydarzenia z punktu widzenia odbior- fl1
cOW

Celem niniejszych rozwazan jest ustalenie, jakimi cechami charaktery-
zowal si¢ przekaz polityczny dwoch krakowskich dziennikow oraz krakow-
skiego dodatku Gazety Wyborczej, w odniesieniu do wyborow samorzado-
wych 2006. Jaki byt rezultat selekcji przeprowadzonej w redakcjach
krakowskich mediow drukowanych w zakresie doboru tematyki przekazow
o wyborach? Jakie cechy relacjonowanych wydarzen/podejmowanych te-
matoéw stanowity o atrakcyjnosci medialnej wyboréw samorzadowych?
Czy 1 jesli tak, to w jakim zakresie dobor ten dotyczyt cech wiadomosci wy-
réznionych przez Winfrieda Schulza (zob. tabela 2) oraz wspomnianych
wyzej — w wigkszosci w odniesieniu do przekazoéw na temat polityki mig-
dzynarodowej — badaczy? Ktore watki kampanii miaty z punktu widzenia
krakowskich mediéw lokalnych najwyzsza warto$¢ informacyjna? Czy
$wiadcza one o akomodacji polityki? Ktore z przekazow mozna uznaé za
zamierzony skutek dziatan politykow, a co za tym idzie, za przejaw akomo-
dacji polityki?

19 Niemiecki uczony uwazat, ze tego typu badanic wymagatoby innych zatozen i uzycia innej metody
badawczej. Por. W. S chulz: Die Konstruktion..., op. cit., s. 34.

20 Tamze.
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Proba odpowiedzi na tak postawione pytania wydaje si¢ o tyle wazna, ze
o ile obecnie media drukowane traca na znaczeniu jako no$nik reklamy po-
litycznej, to jednak w dalszym ciagu z powodzeniem moga by¢ i sg uzywa-
ne jako instrument oddzialywania na okreslone wyborcze grupy docelo-

*!. Dla mniejszych partii (a zatem i matych, lokalnych komitetow wybor-
czych) media drukowane, obok reklamy zewngtrznej, stanowia zwykle naj-
wazniejszy no$nik tresci wyborczych®.

Analiza opiera si¢ na wynikach badan empirycznych, ktorych celem byta
ilo$ciowa 1 jako$ciowa analiza porownawcza przekazu trzech dziennikow:
wydania gtoéwnego Gazety Krakowskiej, Dziennika Polskiego oraz krakow-
skiego dodatku Gazety Wyborczej — Gazety w Krakowie, w zakresie wize-
runku matopolskich wyborow samorzadowych z 2006 roku®

Wybrane do analizy tytuly charakteryzuja si¢ najwyzszym poziomem
czytelnictwa w rankingu Polskich Badan Czytelnictwa dla regionu
Matopolska (por. tabela 3). O ostatecznym wyeliminowaniu z badan do-
tyczacych medialnego wizerunku wyboréw samorzadowych 2006 przeka-
z6w lokalnych wydan prasy tabloidowej (Fakt, Super Express) zadecydo-
wata odmiennos¢ formuiy wydawmcze] i redakcyjnej tych pism oraz —
przede wszystkim — ograniczenia techniczne i czasowe tych badan.

Tabela 3. Ranking czytelnictwa dla regionu Malopolska za okres od wrze$nia 2007
do lutego 2008 (raport CZYTELNICTWO CYKLU SEZONOWEGO, dane w %)

Migjsce w rankingu Tytut Czytelnictwo w %
1 FAKT 20,81
2 Dziennik Polski 18,73
3 Gazeta Wyborcza 18,26
4 Gazeta Krakowska 17,11
5 Super Express 7,22

Zrodto: Polskic Badania Czytelnictwa®.

21 O.Jarren, M. B o dec: Ercignis- und Medienmanagent Politischer Parteien. Kommunikationsstrate-
gien im ,,Superwahljahr” 1994. Printmedien: Ergédnzende Nutzung als Zielgruppenmedium, [w:] Politik
iiberzeugend vermitteln. Wahlkampfstrategien in Deutschland und den USA, Giitersloch 1996, s. 70.

22 Tamze. Badania dotyczyty nastgpujacych niemieckich partii: FDP, PDS, Die Griinen, Biindnis 90.

23 Na ich podstawic okreslono takze typologig zachowan prasy lokalnej w zakresie komunikacji poli-
tycznej w odniesieniu do wyboréw lokalnych i samorzadowych (typ medium-INFORMATORA, typ
medium-ANIMATORA oraz typ medium-DOZORCY), ktére przedstawiono w referacie wygtoszonym
na konferencji ,Media a wybory lokalne. Wybory samorzadowe w Matopolsce”, zorganizowancj
w Krakowie przez Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UJ 2 marca 2007. Wigcej na ten
temat w artykule A. Hess, A. Szymanska: Medialny obraz wyboréw samorzadowych na przykta-
dzie krakowskich gazet codziennych, [w:] M. Magoska (red.): Wybory samorzadowe w konteks$cie
medidw i polityki, Krakow 2008, s. 83-96.

24 http://www.pbezyt.pl (30 kwietnia 2008); wiclkos¢ proby badawczej = 2051 Polakéw w wicku od 15
do 75 lat.
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Analiza podstawowa objeta 711 jednostek wypowiedzi prasowej, opu-
blikowanych na tamach 187 wydan wymienionych gazet w okresie od 1
wrzesnia do 12 listopada 2006 r., czyli ostatnich 10 tygodni przed terminem
przeprowadzonych wyborow. Szczegdtowe dane dotyczace wielkosci pro-
by zawiera tabela 4. Analiza poglebiona dotyczyta 204 jednostek wypowie-
dzi prasowej, zamieszczonych na tamach 61 wydan krakowskiego dodatku
do Gazety Wyborczej — Gazety w Krakowie.

Tabela 4. Wielkos¢ préby badawczej

Gazeta Krakowska Dziennik Polski Gazeta Wyborcza
Liczba publikacji 256 251 204
Liczba wydan 61 65 (na 72) 61

Posrod gazet objgtych analiza najstarszym tytulem jest Dziennik Polski,
za ktorego poczatek istnienia przyjmuje si¢ styczen 1945 roku®. Dziennik
Polski jest tytutem codziennym, kolportowanym gtownie na terenie Krako-
wa 1 wojewddztwa matopolskiego, a takze regionu rzeszowskiego. Gazeta
ta dociera rowniez do wszystkich wigkszych miast Polski. Sredni, jednora-
zowy naktad Dziennika Polskiego wynosit w okresie badan 75,5 tys. eg-
zemplarzy (wydanie niedzielne: 14,4 tys.), sprzedaz za$ 50,5 tys. egzempla-
rzy (wyd. niedzielne: 7 tys.)*.

Natomiast Gazeta Wyborcza jest najmtodszym tytulem posrod objetych
analiza. To dziennik ogdlnopolski, powstaly w 1989 roku jako platforma
pierwszych demokratycznych wyborow do parlamentu (pierwszy numer
ukazal si¢ 8 maja 1989 roku w naktadzie 150 tys. egzemplarzy i liczyt 8
stron”’). Lokalne dodatki Gazety Wyborczej ukazuja si¢ w 20 wigkszych
miastach Polski. Dzigki swoim regionalnym mutacjom GW ma strukturg
dziennika taczacego wiadomosci i ogloszenia o charakterze ogdlnopolskim
i lokalnym®®, Jej naktad w Polsce w okresie badan osiagat poziom 601,7 tys.
egzemplarzy, a sprzedaz wynosita 445,3 tys. egzemplarzy”. Analiza zawar-
todci tre$ci wykonana na potrzeby niniejszego opracowania obejmowata
krakowski dodatek Gazety Wyborczej (Gazeta w Krakowie).

Z kolei Gazeta Krakowska jest dziennikiem o mocnym odniesieniu re-
gionalnym™®. Ukazuje si¢ od 1949 roku, powotuje si¢ jednak na znacznie

25 Por. Z. Bajka: Dziennik Polski. Historia prasy polskicj, dodatck do micsigcznika Press, nr 1(9)
2003.

26 Dane Zarzadu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, dotycza I1I kwartatu 2006 r., www.zkdp.pl (8
marca 2007).

27 Superbrands POLSKA. Czotowe marki na polskim rynku — 2005, tom I, Superbrands Ltd., Warsza-
wa 2005, s. 52.

28 Por. www.gazeta.pl (8 marca 2007).

29 Dane Zarzadu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, dotycza III kwartatu 2006 r., www.zkdp.pl (8
marca 2007).

30 www.gk.pl (8 marca 2007).
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dtuzsza tradycje wydawnicza, si¢gajaca okresu insurekcji kosciuszkow-
skiej. Jej $redni naktad jednorazowy wynosit w okresie badan 44,3 tys. eg-
zemplarzy, a sprzedaz osiagata poziom 30,9 tys. egzemplarzy®'.

Z uwagi na to, iz przedmiotem badan byly teksty dotyczace wydarzenia,
ktérego dynamike w znacznej mierze okresla terminarz wyborczy, w trak-
cie analizy ograniczono si¢ do oceny wylacznie czterech z szesciu wyroz-
nionych przez Schulza kategorii cech, to znaczy statusu, nacechowania
oraz (Yacznie) bliskosci i identyfikacji. Za jeden ze wskaznikow ich wyste-
powania przyjgto rozktad liczby wypowiedzi dotyczacych wyboréw do po-
szczegdlnych wladz samorzadowych roéznych szczebli, ktore cechuje rozny
zakres kompetencji, ranga, a takze tryb wyborow. Za zasadno$cig zastoso-
wania tego wskaznika przemawia takze odmienna struktura zbiorowosci
czytelnikow, zwlaszcza w odniesieniu do miejsca ich zamieszkania, ktora
powinna przektadac si¢ na rézny zakres percepcji bliskosci i identyfikacji
(czyli oceny waznos$ci z punktu widzenia odbiorcow) wydarzen/tematow
dobieranych przez dziennikarzy.

Tabela 5. Liczba przekazéw dotyczacych wyboréw do wladz samorzadowych
réznych szczebli opublikowanych na lamach Gazety Krakowskiej, Dziennika
Polskiego oraz krakowskiego dodatku do Gazety Wyborczej™

Lp. Tematyka GK DzP GW | Suma
1. | Wybory prezydenta miasta Krakowa 59 81 99 239
2. | Wybory prezydentow innych miast wojewodztwa 16 3 4 23
3. | Wybory do Sejmiku Wojewodztwa Matopolskiego 48 41 40 129
4. | Wybory do Rady Miasta Krakowa 31 48 49 128
5. | Wybory do rad powiatow wojewddztwa matopolskicgo 7 4 1 12
6. | Wybory do rad gmin wojewodztwa matopolskiego 7 4 2 3
7. | Wybory do rad dzielnic Krakowa 2 22 2 26
8. | Wybory burmistrzow 17 3 9 29
9. | Wybory wojtow 9 2 2 13

Uzyskane wyniki (zob. tabela 5) rzeczywiscie w istotny sposob rozni-
cujg przekaz poszczegoélnych tytutdw. Gazeta Krakowska, ktéra z trzech
objetych analiza tytuldow ma wsrdd swoich czytelnikow najwyzszy odsetek
0s0b zamieszkatych poza obszarem miasta Krakowa, znacznie cz¢sciej eks-

31 Dane Zarzadu Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy, dotycza III kwartatu 2006 r., www.zkdp.pl (8
marca 2007).

32 Dane nie sumuja si¢ w liczby podane w tabeli 4 jako wiclko$¢ proby (w sumic 711 jednostek wypo-
wiedzi prasowej), ponicwaz analizowane teksty mogly jednoczesnie dotyczy¢ wyborow do wigeej niz
jednej instytucji samorzadowe;j.
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ponowata na swoich famach tematyke wyborow do rad gmin, powiatow
oraz na stanowiska wojtow, burmistrzoéw i prezydentéw innych miast woje-
wodztwa matopolskiego. Jednoczesnie stwierdzono, po pierwsze, jej naj-
nizsze zainteresowanie tematyka wyborow prezydenta miasta Krakowa,
a takze wzglednie najmniejsza dysproporcj¢ w zakresie liczby przekazow
dotyczacych kategorii tematycznych zawartych w tabeli 5 (z wyjatkiem
przekazéw na temat wyboréw do rad dzielnic miasta Krakowa; dane te
przedstawia wykres 1), a zwlaszcza wyborow do Rady Miasta Krakowa,
Sejmiku Wojewodztwa Matopolskiego, prezydenta miasta Krakowa oraz
innych miast, a takze burmistrzow. Pozostate dwa analizowane tytuty sku-
pialy si¢ raczej na relacjonowaniu przebiegu kampanii wyborczej prowa-
dzonej w Krakowie (szczegélnie kandydatow na stanowisko prezydenta
miasta Krakowa), ze zdecydowanie mniejsza uwaga relacjonujac wydarze-
nia zwigzane z wyborami do pozostatych instytucji samorzqdowych Wyni-
ki te jednoznacznie wskazuja na istotne znaczenie czynnikow bliskosci
i identyfikacji w doborze tematyki przekazéw réwniez w odniesieniu do
wyboréw lokalnych. Jednocze$nie bardzo niskie wartoséci otrzymane w wy-
padku Gazety w Krakowie w porownaniu do Dziennika Polskiego w odnie-
sieniu do czg¢stotliwosci przekazow na temat wyboréw do rad dzielnic mia-
sta Krakowa mozna wyjasni¢ zdecydowanie nizszym nat¢zeniem statusu
(zasigg kompetencji, rozpoznawalnos$¢ kandydatow) wyborow do tej insty-
tucji oraz innym niz w wypadku Dziennika Polskiego podejsciem Gazety
do zadan komunikacyjnych i informacyjnych®.

Wykres 1. Liczba wypowiedzi dotyczacych wyboréw do wladz samorzadowych
réznych szczebli
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33 Por. A.Hess, A. Szymanska, op. cit., s. 94-95.
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Za wskaznik statusu moze rowniez poshuzy¢ liczba wypowiedzi do-
tyczacych wyboréw do najwazniejszych (najbardziej prestizowych) insty-
tucji samorzadowych, czyli wyboréw na stanowisko prezydenta miasta
Krakowa, wyborow do Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego oraz Rady
Miasta Krakowa, ktorych udziat procentowy we wszystkich objetych bada-
niem jednostkach wyniost odpowiednio 33,6% (prezydent Krakowa),
18,4% (SWM) 1 18% (RM Krakowa). Rozktad procentowy przekazow
przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Procentowy udzial wypowiedzi krakowskiej prasy codziennej, dotyczacych
wyboréw do wladz samorzadowych réznych szczebli (n = 711)

i, | o
1 Wybory prezydenta miasta Krakowa 239 33,6%
2 | Wybory prezydentéw innych miast wojewodztwa 23 3,2%
3 | Wybory do Sejmiku Wojewodztwa Matopolskiego 129 18,4%
4 Wybory do Rady Miasta Krakowa 128 18,0%
5 Wybory do rad powiatow wojewodztwa matopolskiego 12 1,7%
6 | Wybory do rad gmin wojewoddztwa matopolskiego 3 0,4%
7 | Wybory do rad dzielnic Krakowa 26 3,6%
8 Wybory burmistrzow 29 4,0%
9 Wybory wojtow 13 1,8%

Jednoczeénie bardzo wyrazne staje si¢ to, iz w odniesieniu do statusu nie
mozna uzna¢ za wystarczajaca przestanke atrakcyjnosci medialnej jedynie
‘rozpoznawalnosci’ kandydatow, ktorej powinna sprzyja¢ formuta wybo-
row bezposrednich, z jaka w polskiej ordynacji wyborczej w wyborach sa-
morzadowych mamy do czynienia w wypadku wyboréw prezydentow
miast, burmistrzéw i wojtow. Dane uzyskane dla tych instytucji nie byly
bowiem najwyzsze (zob. tabela 6), takze w wypadku bardziej zainteresowa-
nej nimi redakcji Gazety Krakowskiej (odpowiednio: 6,25%; 6,6% oraz
3,5%). Swiadczy to, ze réwniez w odniesieniu do komunikacji politycznej
na ptaszczyznie lokalnej wiasciwe wydaje si¢ przyjecie hipotez ustalonych
przez norweskich badaczy dla przekazu politycznego mediow w zakresie
polityki zagranicznej, wedle ktorych dany temat/wydarzenie ma tym wigk-
sza szansg na to, aby stac si¢ przedmiotem przekazu medialnego, im wigcej
zawiera w sobie elementow, ktore media postrzegaja jako medialnie atrak-

34 Dane nie sumuja si¢ w liczby podane w tabeli 4 jako wiclko$¢ proby (w sumie 711 jednostek wypo-
wiedzi prasowej), poniecwaz analizowane teksty mogly jednoczesnie dotyczy¢ wybordéw do wigeej niz
jednej instytucji samorzadowe;j.
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cyjne (hipoteza mnogosci) i im intensywniej sa one w nich zawarte (hipote-
za selektywnosci). Zgodnie z tymi zatozeniami najwigcej takich elementow
1 najintensywniej obecnych zawieraly w wypadku obje¢tych badaniem ty-
tutéw wypowiedzi dotyczace wyborow na stanowisko prezydenta miasta
Krakowa, wyboroéw do Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego oraz do Ra-
dy Miasta Krakowa. Udziat procentowy tych wypowiedzi w odniesieniu do
poszczegblnych dziennikow zawiera wykres 2.

Wykres 2. Procentowy udzial przekazéw dotyczacych wyboréw do wladz
samorzadowych roéznych szczebli w ogélnej liczbie przekazéw objetych badaniem
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Szczegolnie interesujace rezultaty przyniosta analiza czgsto$ci wystepo-
wania ostatniej z objetych badaniem cech wypowiedzi, czyli nacechowa-
nia, ktorej wskaznikiem moze by¢ odsetek publikacji poswigconych szcze-
g6lnie palacym kontrowersjom™. A poniewaz juz w badaniach wstgpnych
dotyczacych typologii zachowan informacyjnych krakowskiej prasy co-
dziennej — z zastosowaniem tematycznego klucza kategoryzacyjnego™,
w ktorym jedna z kategorii [AF] dotyczyla afer z udzialem kandydatow
w wyborach — najwyzszy odsetek takich wypowiedzi zarejestrowano w Ga-
zecie Wyborczej (zob. wykres 3), to analizie pogl¢gbionej zdecydowano pod-
daé przekazy tego wiasnie tytutu.

Wyniki uzyskane w trakcie analizy pogl¢bionej pokazaly jednoznacznie,
ze uwzgledniona w badaniach wstgpnych kategoria tematyczna afery, ce-
chujaca 19,6% ogolnej liczby wypowiedzi GW, nie wyczerpuje petnego

35 Oczywiscic w odniesieniu do obecnosci w przekazie wylacznic aspektu negatywnego, a zatem nie
odnoszacego si¢ do catego zakresu nacechowania, ktory obejmuje rowniez aspekty pozytywne.

36 W tym: procedury wyborcze [W], wybory prezydenckie [PREZ], wybory do Rady Miasta [RM],
wybory do Rad Dzielnicowych [RD], wybory do Sejmiku Wojewodzkiego [SW], afery z udziatem kan-
dydatow w wyborach [AF].
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Wykres 3. Liczba publikacji wyréznionych w kategorii tematycznej AFERY"
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spektrum sktadajacych si¢ na nacechowanie elementow, ktore tematyzowa-
no na tamach tego tytutu w przekazie dotyczacym wyborow samorzado-
wych (zob. tabela 7). Obecno$¢ aspektow negatywnych (konflikt, narusze-
nie prawa, szkody) lub pozytywnych (np. sukces, postgp w sferze
politycznej, naukowej, gospodarczej, kulturalnej itd.) stwierdzono bowiem
w 81 jednostkach wypowiedzi prasowej, czyli w odniesieniu do ponad 40%
ogoblnej liczby objetych badaniem publikacji.

W odniesieniu do tych wypowiedzi bardzo widoczna staje si¢ jednocze-
$nie dysproporcja pomigdzy liczba wypowiedzi zawierajacych aspekty po-
zytywne, ktore stanowily jedynie 4,5% ogolnej liczby przekazoéw objgtych
badaniem, oraz negatywne, ktdre zawierata przynajmniej co trzecia badana
publikacja (36,5%).

Przy tym w tej ostatniej kategorii, tj. kategorii wypowiedzi nacechowa-
nych negatywnie, dominujaca pozycj¢ miaty wypowiedzi zawierajace tresci
niezwykle mocno nacechowane, to znaczy doniesienia o podejrzeniach po-
petnienia przestgpstwa przez kilku (sic!) z kandydatow na prezydenta mia-
sta Krakowa, wszczynanych dochodzeniach, a takze informacje o sfalszo-
waniu podpisow na listach poparcia wyborcow czy o popetmionych przez
kandydatéow btedach w oswiadczeniach majatkowych. Takze w sposobie

37 Zakres tematyczny kategorii AFERY obejmowat m.in.: aferg ,,podstuchowa”; kontrowersje wokot
remontu ptyty Rynku Glownego; sprawg ,.getta”, czyli blokéw komunalnych na os. Ruczaj; stronni-
czo$¢ polityczna jednego z dziennikarzy Radia Krakow; hipisowska przeszto$¢ jednego z kandydatow;
kontrowersje zwigzane z prywatyzacja clektrocieptowni; afer¢ zwiazana z dzierzawa gruntéw przez
,»Spotke Forte”; sprawg dziatek przekazanych cystersom; odejscie komendanta wojewodzkiego policji;
kontrowersje pomigdzy ministrem Zbigniewem Ziobro a Jackiem Majchrowskim, prezydentem Krako-
wa ubiegajacym sig o reelekcjg. Kategoria nic obejmowata za$ publikacji dotyczacych kontrowersji po-
migdzy marszatkiem Sepiotem a Koztowskim w SW.
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Tabela 7. Struktura wypowiedzi zawierajacych aspekt negatywny lub pozytywny
na temat wyboréw samorzadowych 2006 na lamach krakowskiego dodatku
do Gazety Wyborczej (n = 201)

Lp. Kategoria Liczba Wart;)s’ci
publikacji w %
1 | Podejrzenie naruszenia prawa przez kandydatow 28 13,9%
2 | BARDZO OSTRY konflikt przeciwnikéw politycznych 18 8,9%
3 Koqﬂikty (i ich kulisy) dotyczace wyboréw personalnych wewnatrz 16 7,.9%

partii

4 | Konflikt dotyczacy zajmowanych przez kandydata stanowisk 5 2,5%
5 | Inne konflikty 5 2,5%
6 | Umicjgtno$¢ wypracowania konsensusu 5 2,5%
7 | Wspolne inicjatywy 3 1,5%
8 | Pochwata POSIADANIA programu dziatan 1 0,5%
Ogodtem nacechowanych negatywnie (poz. 1-5) 72 35,6%
Ogodtem nacechowanych pozytywnic (poz. 6-8) 9 4,5%
Ogotem nacechowanych 81 40,1%

przedstawienia jakosci dyskursu i zycia politycznego, towarzyszacych wy-
borom samorzadowym, czgsto (8,9%) i intensywnie obecny jest element
konfliktu: bardzo ostrej i bezpardonowej walki politycznej 1 wyborczej, to-
czonej bez wzgledu na koszta i szkody spoteczne (zwlaszcza publikacje do-
tyczace sytuacji wokot osoby marszatka wojewoddztwa i w Sejmiku WM).
Niemal tak samo czg¢sto (7,9%) mocno negatywnie nacechowane publikacje
dotyczyly najczesciej bardzo krytycznie przedstawianego na tamach GW
sposobu kreowania list wyborczych wewnatrz poszczegodlnych ugrupowan
i komitetow wyborczych, gdzie rowniez podkreslano element towarzy-
szacego temu procesowi konfliktu wewngtrznego. W dodatku, jak wynika
z przeprowadzonych badan, mniej wigcej jedynie co d21e51qta publikacja
(9 z 81), zakwalifikowana do kategorii wypowiedzi nacechowanych, za-
wierala aspekt pozytywny. Stad dominacja elementéw negatywnych, takich
jak spor, konflikt, przestgpstwo nie ulega watpliwosci.

O wysokiej atrakcyjnosci ‘konfliktu’ i zdecydowanie nizszej ‘sukcesu’
badz innych czynnikéw pozytywnych, mogacych zadecydowac o nacecho-
waniu wypowiedzi, $wiadczy wreszcie stosunek liczby nacechowanych pu-
blikacji do liczby wypowiedzi prasowych, ktore poswigcone byly wy-
facznie prezentacji programow wyborczych poszczegodlnych kandydatow,
a ktora byta mniejsza (w sumie 26 publikacji) od liczby doniesien np. na te-
mat ewentualnych przestepstw popetnionych przez kandydatéw (28). Nale-
zy zatem uznacé, ze programy wyborcze sg z punktu widzenia medidw mnie;j



56 AGNIESZKA SZYMANSKA

atrakcyjne niz tematy i wydarzenia, ktore zawieraja wyrdznione przez
Schulza elementy decydujace o nacechowaniu, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem elementow negatywnych. Dodatkowo o shuszno$ci ustalen do-
tyczacych zasad rzadzacych doborem tresci, ktore staja si¢ przedmiotem
publikacji, przemawia fakt, iz na famach GW znalazlo si¢ kilka publikacji
(2) poswigconych w calosci 1 wylacznie obecnosci na listach wyborczych
kandydatow albo spokrewnionych, albo po prostu przez przypadek no-
szacych to samo nazwisko, co osobistosci znane ze $wiata polityki czy sztu-
ki (‘prominentno$¢’ jest sktadnikiem statusu). Wyniki analizy zawartosci
gazety pokazaly rowniez, ze politycy, takze szczebla lokalnego, coraz
sprawniej radza sobie z przycigganiem uwagi mediow. Wedle ustalen przy-
najmniej 35 wypowiedzi objgtych analiza zostalo bezposrednio zainspiro-
wanych dziataniami zainscenizowanymi na potrzeby mediow przez kon-
kretnych politykéw (konferencje prasowe w nietypowej scenerii,
happeningi itp.). To oraz bardzo wysoki odsetek publikacji zawierajacych
element konfliktu zdaje si¢ jednoznacznie pokazywaé, ze proces akomoda-
cji polityki objat rowniez dziatania polityczne o wymiarze lokalnym. Nato-
miast osobna i nadal otwarta pozostaje kwestia, czy dzieje si¢ to z korzy-
$cia, czy ze szkoda dla jakos$ci dyskursu politycznego i wizerunku polityki
— obecnie rowniez na ptaszczyznie lokalnej?
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KRYTERIUM ADEKWATNOSCI
SRODOWISKOWEJ W NORMATYWNEJ
OCENIE TERMINOLOGII EKOLOGICZNEJ

W ostatnich latach do$wiadczyliSmy takiej rewolucji poznawczej w postrze-
ganiu nowych relacji ze §wiatem natury, ze mozna ja poréwnac z najwazniej-
szymi wydarzeniami z przesztosci [...]: rewolucja Galileusza (the Galilean
revolution), ktéra odkryta przestrzenne ograniczenia ludzkiej dominacji, oraz
Darwina (the Darwinian revolution), ktéra ustanowita nasz rzeczywisty
zwiazek z istotami nizszymi

— pisza we wstepie do studium poswigconego dyskursowi ekologicznemu
Rom Harré, Jens Brockmeier i Peter Miihlhdusler'. Z kolei we wstepie do
najnowszego podrgcznika do nauki o komunikowaniu Walery Pisarek za-
znacza:

Mozliwosci dzielenia si¢ informacjami przez ludzi sa nieporéwnanie bogatsze
i doskonalsze [w poréwnaniu z innymi organizmami Zywymi — przyp. M.S.].
Bogatsze, bo wyksztalcajace si¢ w procesie ewolucji wyzsze, coraz bardziej
ztozone i coraz bardziej zréznicowane gatunki nie wyzbywaja si¢ sposobow
wilasciwych organizmom pierwotnym, ale tylko je uzupetniaja o sposoby no-
we, doskonalsze, np. umozliwiajace przekazywanie informacji precyzyjniej,
szybciej, w roznych warunkach i okolicznos$ciach, i w r6znej formie. Komorki
w ciele cztowieka, dzielac sig, odbieraja od swoich organizmoéw rodziciel-
skich informacjg¢ genetyczng tak samo jak komorki pierwotnego organizmu
bakterii. Przychodzac na $wiat, cztowiek przynosi otrzymana od organizmow
rodzicielskich informacj¢ genetyczna tak samo jak muszka owocoéwka; po-
nadto korzysta z umiejgtnosci komunikowania si¢ z otoczeniem, wlasciwej
kotu czy szympansowi. A jednocze$nie z calej przyrody wyr6znia si¢ chyba
najwazniejsza z posiadanych przez niego cech, a mianowicie zdolno$cia
postugiwania si¢ znakami®.

Te dwa cytaty zostaly tu zestawione w celu podkreslenia zwiazku mig-
dzy sposobem postrzegania ,,miejsca cztowicka w §wiecie” a komunikowa-
nia o nim. Na okre$lenie wyraznej w obu fragmentach ,,integrujacej” per-
spektywy poznawczej Wilhelm Trampe uzywa pojecia Mitwelt — $wiat

I'R.Harré, J.Brockmeier,P Miithlhdusler: Greenspeak. A study of Environmental Discour-
se, London—New Dehli 1999, s. 5.

2 W.Pisarck: Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 10. Na marginesic warto zazna-
czy¢, ze jezykoznawcy juz w przesziosci interesowali si¢ zywo teoria ewolucji Darwina, przeszcze-
piajac ja owocnie do badan nad ewolucja jezykow.
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z nami, ktora zastgpuje perspektywe supremacji cztowieka Umwelt — Swiat
wokot nas (my i reszta $wiata)’. Powr6t do zrodlostowu pojecia ,,komuni-
kacja” (od ktorego rozpoczyna swoj wywod W. Pisarek), czyli tac. commu-
nico — ‘czyni¢ wspolnym, lacze’, ma wige wspotczesnie inny sens, ponie-
waz ,,uwspoélnianie” obejmuje nie tylko ludzi, ktorzy — bedac dysponentami
najdoskonalszego narzgdzia komunikacji, czyli jezyka — ksztaltuja (w wy-
miarze symbolicznym) obraz rzeczywistosci (i wspolnoty), ale takze Swiat
pozaludzki, wlaczany do niej na zasadzie integracji, czyli uyymowania go ra-
czej jako podmiotu w komunikacji®, a nie tylko ekskomunikowanego
przedmiotu komunikowania’.

Dbatos¢ o tak rozumiana wspolnote (,,Swiat z nami”’) rodzi nowe potrze-
by komunikacyjne Iudzi wrazliwych na relacje ze $wiatem natury i po-
woduje, ze obok tradycyjnych kryteriow oceny $rodkoéw symbolicznych
(leksykalnych) stuzacych komunikowaniu, takich jak: adekwatnos$¢ refe-
rencjalna, czyli zdolno$¢ do zaspokajania potrzeb (zarowno wspotcze-
snych, jak i antycypowanych) uzytkownikow jezyka rozumianego jako no-
$nik znaczen referencjalnych (kryterium wystarczalno$ci); adekwatno$é
systemowa, czyli dazenie do jasnej i jednolitej struktury semantycznej wy-
razow, ktora zapewnia maksymalng ekonomig i skuteczno$¢ komunikacji
(kryterium systemowe); adekwatno$¢ spoteczna, czyli wymodg akceptacji
jezyka przez jak najwigksza liczbg uzytkownikow w okreslonej wspolno-
cie, upowszechniania jedno$ci spotecznej (kryteria uzualne i estetyczne),
pojawia si¢ dodatkowe — kryterium adekwatnosci srodowiskowej, wyni-
kajace z ,,przekonania o tym, ze j¢zyk powinien umozliwia¢ mowienie
o sprawach przyrody w sposob komunikatywny oraz promowac zgodne
wspotbycie (well-being) jego uzytkownikoéw ze Swiatem natury’™.

Przestrzenia komunikacyjna, w ktorej odbywa sig¢ ,,mowienie o spra-
wach przyrody”, jest dyskurs ekologiczny. Mozna go zreszta ujmowac
w dwoch zakresach, co obrazuje ponizszy diagram. W waskim rozumieniu
(greenspeak — zielona mowa) bedzie to swoisty 1 odrozniajacy si¢ od innych
zespot zachowan komunikacyjnych, funkcjonujacy w obrgbie wspolnoty
komunikatywnej ludzi zainteresowanych ekologia, obrazujacych $wiat (w
jezyku) przez wilasny system pojeciowo-interpretacyjny. Jego glownym

3 Por. W. Tramp e: Language nad Ecological Crisis: Extracts from a Dictionary of Industrial Agricul-
ture, [w]: A. Fill, P Mihlhdusler (red.):The Ecolinguistic Reader. Language, Ecology and Envi-
ronment, London— New York 2001, s. 234.

4 Przez ,,upodmiotowicnic w komunikacji” rozumie si¢ tu zgodnie z tradycja Arystotclesowska wyod-
rgbnienie ,,przedmiotu fizycznego™ jako pewnego niczaleznego obicktu (elementu §wiata natury) i przy-
pisywanie mu okre§lonych wilasnosci, charakterystyki czy tozsamos$ci, w przeciwienstwie do jego
Luprzedmiotowienia”, czyli ,,orzekania o nim”. Nalezatoby to wigzaé takze ze zmiang punktu widzenia
w komunikacji: z funkcjonalnego (opartego na antropocentryzmie, w ktorym potrzeby egzystencjalne
cztowicka sg ,,miarg rzeczy”) na percepcyjny, w ktorym uruchamiane sa inne niz ,,podstawowe” zdolno-
§ci percepeyjne cztowicka. Wigeej na ten temat w: J. Bartminski: Styl potoczny, [w]: tenze (red.):
Encyklopedia kultury polskiej XX w., t. 2, Wroctaw 1993, s. 122.

5 Ekskomunikacja (wykluczenic ze wspdlnoty ludzi, ktorzy komunikuja si¢ na pomoca znakow) wiaze
si¢ tu z upodrzednieniem (zgodnice z potoczna zasada: Dzieci i ryby glosu nie maja) i tworzeniem nace-
chowanych epistemicznic opozycji typu kultura — natura, cztowiek — gatunki nizsze, ktore sprzyjaja ra-
czej tendencjom supremacyjnym, anizeli integrujacym w postrzeganiu $wiata.

6 R.Harré,J.Brockmeicer,P. Miithlhidusler: Greenspeak..., op. cit., s. 22.
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wyroznikiem jest wysoki stopien §wiadomosci ekologicznej, definiowane;j
najogolniej jako ,,stosunek cztowicka do Srodowiska przyrodniczego, ze-
spot posiadanych informacji i przekonan na jego temat, a takze system war-
tosci, jakim wobec niego kieruje si¢ on w swoim postepowaniu™’. W szero-
kim rozumieniu dyskurs ekologiczny to po prostu ,.cato$¢ tekstow
(rozumianych jako odrgbne i uporzadkowane sekwencje uzy¢ méwionych
badz pisanych), w ktérych publicznie (np. w mediach) okreslana jest relacja
migdzy ludzmi a §rodowiskiem naturalnym albo w ktorych dyskutowane sa

skutki oddzialywania cztowieka na $rodowisko™®.

Zielona
mowa

Dyskurs
ekologiczny

Celem artykutu jest ocena normatywna terminologii ekologicznej, ktora
wyksztalcila si¢ w naukowym centrum dyskursu (zielona mowa), a z cza-
sem zaczgla si¢ pojawia¢ w debacie publicznej. Od lat 60. ubiegtego wicku
ekologia funkcjonuje bowiem w §wiadomosci spotecznej cztlowieka Zacho-
du juz nie tylko jako dziedzina wiedzy, ale przede wszystkim jako jedna
z najwazniejszych potrzeb ludzkosci: ekstensji zycia gatunkowego ludzi
i zycia na Ziemi w ogole, zgodnego wspotistnienia w obrebie ekosystemu’.
Terminologi¢ t¢ zaczerpnigto z popularnonaukowego leksykonu tematycz-
nego Adama Mierzwinskiego ,,1000 stéw o ekologii i ochronie przyrody”
(Warszawa 1991). Szczegdlny nacisk potozony zostanie na rozpatrzenie jej
ze wzgledu na kryterium adekwatnosci srodowiskowej, ale w powigzaniu
z utrwalonymi w polskim jezykoznawstwie gldéwnymi normatywnymi kry-

7 D.Kietczewski: Ekologia spoteczna, Biatystok 2001, s. 163. O pojeciu ,,§wiadomosci ckologicz-
nej” i jego funkcjonowaniu w réznych obszarach badawczych pisze szerzej A. Papuzifiski w arty-
kule: Swiadomos¢ ckologiczna w $wietle teorii i praktyki. (Zarys politologicznego modelu $wiadomosci
ckologicznej), Problemy Ekorozwoju nr 1/2006, s. 33—40.

8 M. Jun g: Ecological Criticism of Language, [w]: The Ecolinguistic Reader..., op. cit., s. 271.

9 Por. W. Sztumski: Zmiany ustrojowe i rozwoj $wiadomoéci ekologicznej, [w:] J. Dgbowski
(red.): Ekologia a procesy transformacji, Olsztyn 1999, s. 112.
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teriami: funkcjonalnym (wystarczalnos$ci), systemowym, uzualnym i este-
tycznym'®. Hanna Jadacka zwraca jednak uwage na ich niejednorodny sta-
tus i pozycje w hierarchii''. Zauwaza, ze kryterium wystarczalno$ci moze
funkcjonowacé jedynie jako prekryterium, pozwalajace stwierdzié, czy dery-
wat (dotyczy to gtdwnie zapozyczen) ]est potrzebny, a uzualne — ]ako post-
kryterium, dziatajace z duzym opodznieniem w stosunku do pozostatych.
Trudno takze ustalié, jakie sa cechy ,,estetycznego derywatu”. Najogolniej
mozna stwierdzi¢ (za Bogustawem Kreja'?), ze uzytkownicy jezyka akcep-
tuja przede wszystkim wyrazy niezbyt dtugie, tatwe w artykulacji, o harmo-
nijnym brzmieniu. Wazne bgdzie wigc przede wszystkim opisanie i ocena
derywatéw ze wzgledu na kryterium systemowe, w tym: przejrzystosci
struktury (co wiaze si¢ z czytelnosciag wewngtrzng i zewngtrzng oraz jedno-
znacznoscig), typowosci reprezentowanego modelu derywacyjnego, zgod-
nosci ze znanymi regutami kombinatoryki sufiksalnej i inne. To kryterium
przesadza wiasciwie o stopniu komunikatywno$ci wyrazow, a zatem bedzie
podstawa do oceny ich adekwatnosci srodowiskowe;.

Wydaje sig, ze opisujac dyskurs ekologiczny w jego naukowym cen-
trum, najtrudniej odnie$¢ si¢ do kryterium wystarczalnosci (adekwatnosci
referencjalnej). Wiadomo bowiem, ze kazda (szczegodlnie nowa) nauka wy-
twarza wiasng nomenklaturg, ktorej zadaniem jest jak najprecyzyjniejsze
definiowanie poj¢¢, przy czym to dazenie do precyzji wystowienia bardzo
czgsto stoi w sprzecznosci z jego ekonomig (nadwerbalizm w oznaczaniu
poje¢) i komunikatywnosScia (wieloksztattno$é znaczeniowa)' . Przykladem
termindw, ktdre z pewnoscia nie spetniajg kryterium wystarczalnosci, moga
byc derywaty typu: deforestacja, halof t czy fitofag. W jezyku polskim ist-
niejq utrwalone spotecznie leksemy majace 1dentyczne odniesienie referen-
cjalne, przejrzystq budowg stowotworcza i rOwnoznaczne w stosunku do
odpowiadajacych im terminéw obcych elementy semantyczne: wylesianie,
stonorosle, roslinozerca.

Istnienie (ciagle wprowadzanie) i funkcjonowanie tego typu zapozyczen
w dyskursie ekologicznym uzasadni¢ mozna dwiema, wcale nie tozsamy-
mi, choc¢ $cisle zwigzanymi ze sobg tendencjami do internacjonalizacji ter-
minologii oraz globalnosci spojrzenia na zjawiska zwiazane z ekologia. Ta
pierwsza jest ogolnym zjawiskiem jezykowym, wynikajacym z ozywienia
kontaktow migdzynarodowych, ciaglych proceséw integracji politycznej
i ekonomicznej, szybkiej wymiany informacji itd.", co taczy si¢ z ujednoli-

10 Por. D. Butler, H. Kurkowska, H. Satkiecwicz Kultura jezyka polskicgo. Zagadnienia po-
prawnosci leksykalnej, Warszawa 1987, s. 237-247.

Il Por. H. Jadacka: Kultura jezyka polskicgo. Fleksja, stowotwérstwo, sktadnia, Warszawa 2006,
s. 98-108.

12 Por. B. Kreja: Méwig, wigc jestem. Rozmowy o wspotczesnej polszczyznie, Gdansk 2001,
s. 30-32.

13 Por. S. Gajda: Wspblczesna polszczyzna naukowa. Jezyk czy zargon?, Opole 1990, s. 54-59.
Diuga i wicloaspektowa dyskusj¢ o problemach kulturalnojezykowych w nazewnictwie zreferowat
M. Bugajski w: Pot wicku kultury jezyka w Polsce, Warszawa 1999, s. 143-166.

14 K. Waszakow a: Przejawy internacjonalizacji w stownictwic wspétczesnej polszczyzny, Warsza-
wa 2005, s. 35.
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caniem r6znojgzycznych pol wyrazowych coraz W1kazyrn podobienstwem
quykowych obrazow sw1ata 1 wyksztalcaniem si¢ podobnych schematow
mys$lenia i rozumowania®. Ta druga jednak $wiadczy o istotnej zmianie
W postrzeganiu zjawisk z zakresu stricte ekologicznego — o nadawaniu im
charakteru ponadnarodowego, globalnego.

,Globalizacja dyskursu ekologicznego” objawia si¢ nie tylko w tworze-
niu wspolnego leksykonu, wspolnych dla réznych jezykow form wyrazania
,»Kryzysu ekologicznego” 1 sposobdw jego przedstawiania, ale takze w prze-
ksztatceniach $wiadomosci uczestnikow dyskursu, ktorych konsekwencja
sa zmiany w samym dyskursie. Polegaja one na przyjgciu globalnego punk-
tu widzenia w postrzeganiu probleméw srodowiska naturalnego, tzn. ,,pod-
czas gdy wczesniej debaty zwykle ogniskowaty si¢ wokot pojedynczych
‘ekologicznych wypadkow’ (jak zanieczyszczony Ren, kwasne deszcze
w Amazonii itp.), to teraz staty si¢ spojnym i obejmujacym wszystko dys—
kursem o jednym kryzysie globalnego srodowiska™'®. Przekraczanie granic
quyka polskiego w tworzeniu 1 przyswajamu mtemaqonahzmow wydaje
si¢ jezykowym wyrazem tej tendencji, a jej ilustracj¢ mozna znalez¢é w wie-
lu publikacjach medialnych dotyczacych ekologii, w ktérych przymiotnik
globalny uzywany jest bardzo czgsto, a leksyka migdzynarodowa staje sig
waznym budulcem tekstu. Przyktadem niech bedzie fragment artykulu
,»(Qroza ozonowa” Edwina Bendyka z dodatku do tygodnika Polityka, Cywi-
lizacja, z. 7 (wspomniane jednostki leksykalne zostaly wyttuszczone):

W 1985 r. nie bylo juz watpliwo$ci — warstwa znajdujacego si¢ w stratosferze
ozonu radykalnie si¢ zmniejszyta. Zawinit cztowiek.

Relacje migdzy sktadem otaczajacej Ziemig atmosfery a procesami chemicz-
nymi zachodzacymi na samej planecie sa niezwykle ztozone. Najciekawsze
jest to, ze od miliondw lat utrzymuje si¢ swoista globalna réwnowaga (home-
ostaza). Podstawowe parametry srodowiska, jak zawarto$¢ tlenu i innych
gazéw w atmosferze, sredniodobowe wahania temperatur, wilgotno$¢ po-
wietrza, ochrona przed szkodliwymi wplywami z kesmosu pozostaja w sta-
bilnych granicach, optymalnych dla istnienia i rozwoju zycia. Cztowiek, dla
jednych korona stworzenia, istota podobna do Boga, dla innych naturalny
produkt ewolucji biologicznej, jest jednym z elementéw ztozonego eko-
systemu.

Drugim, rozpatrywanym tu na poziomie ogolnym, problemem norma-
tywnym w dyskursie ekologicznym jest jego adekwatno$¢ spoteczna, czyli
stopien powszechnos$ci uzycia i akceptacji estetycznej terminologii z zakre-
su ekologii. Poniewaz jednak ten komentarz jqzykoznawczy dotyczy leksy-
ki w duzym stopniu speqahstycznej (naukowe] 1 tematycznej), a nie 0gol-
nej, i stosunkowo nowej (powstajacej w ciggu ostatnich trzech dekad),

15 ], Maé¢kiewicz Wyrazy migdzynarodowe (internacjonalizmy) we wspétczesnym jezyku pol-
skim, [w:]J. Bartminski (red.): Wspotczesny jezyk polski, Wroctaw 1993, s. 528 (525-532).
16 Por. R. Harré,J. Brockmeier, . Miihlhdusler: Greenspeak..., op. cit., s. 12.

I7 Internacjonalizmy rozumiane sa tu zgodnic z ogélna (tzn. bez usci$lenia stopnia internacjonalizacji)
definicja Walerija Akulenki jako: ,,lcksemy, podobne az do stopnia identyfikacji w relacji ortograficznej
lub fonematycznej przy pelnym lub czg$ciowo wspolnym znaczeniu, wyrazajace pojgeia o znaczeniu
migdzynarodowym i istnicjace w kilku (co najmnicj trzech) synchronicznie porownywanych jezykach
(w tej liczbie niespokrewnionych lub nieblisko spokrewnionych)”. Cyt. za K. Waszak o w a: op. cit.,
s. 25.
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zastosowanie tego postkryterium wydaje si¢ niecelowe. Wypadatoby bo-
wiem powtorzy¢ diagnozg Petera Miihlhdusera o izolacji jezyka ekologii
i braku interakcji na poziomie jezyka ogdlnego'®. Warto jednak zastanowi¢
si¢ nad tym, czy leksyka ekologiczna ma szanse wej$¢ na state do po-
wszechnego uzycia. Pomocy w odpowiedzi na to pytanie mozna szukac
w ogo6lnych zasadach dotyczacych funkcjonowania j¢zyka.

Odwolujac si¢ do prawa Zipfa sensu largo (tak jak to zaproponowat Wi-
told Manczak'?), ktore mowi, ze elementy jezykowe czg$ciej uzywane sg na
0g6! mniejsze niz elementy jezykowe rzadziej uzywane, mozna stwierdzic,
ze trudno$ci w upowszechnianiu terminologii ekologicznej tkwia w jej
skomplikowanej budowie (sa to derywaty pochodne, tworzone czgsto od
dwoch 1 wigeej podstaw) 1 ponadprzecigtnej dhlgos'ci Jednakze ,,ludzie
dysproporCJQ mlqdzy dlugoscia a czgsto$cig wyrazow zawsze uwazali za
razaca i usuwali jg z pomoca skrotow™?’; a zatem dhugie i trudne w wymo-
wie, niespetniajace kryterium estetycznego zestawienia typu ‘zanieczysz-
czenie $rodowiska’, ‘rekultywacja gruntow’ moglyby w miar¢ wzrostu po-
wszechnos$ci uzycia ulega¢ skroceniu. Ale, zauwazaja ekolingwisci, jak
dotad procesy skracajace w leksykonie ekologicznym nie wystepuja’'. Wy-
starczy porownac a wlasciwie skontrastowa¢ dlugos¢ stow, ktore weszty do
debaty publicznej z r6znych subdyskurséw i uleglty skroceniu (skrotowece,
struktury zuniwerbizowane, struktury ujemne ekspresywne) z leksyka eko-
logiczna, ktdra pojawita si¢ w niej w podobnym czasie, np.

AIDS — globalne ocieplenie,

SPA — zZywnos¢ modyfikowana genetycznie (ewentualnie Zywnos¢ GMO),

kompakt (‘ptyta kompaktowa’) — dziura ozonowa,

detoks (‘detoksykacja organizmu cztowieka’) — degradacja srodowiska
itp.

Powstaje wigc pytanie, ktore leksemy (nazywajace okreslone zjawiska)
sa podatnlejsze na skracanie, co jest §wiadectwem ich wysokiej frekwencji,
a ktore 1‘1’11’116] podatne. Tu z kolei z pomoca przychodza ustalenia etnolin-
gwistow? , ktorzy zwracaja uwagg na to, ze (najogélniej rzecz ujmujac) wy-
razy oznaczajace po_]qc1a centralne w kulturze sa mniej skomplikowane
morfologicznie, niz oznaczajace pojgcia niecentralne. A zatem to, co doty-
czy cztowieka jako centrum odniesienia w quyku ogolnym @ Jako dyspo-
nenta ]szka) fatwiej ulega skrdoceniu i jest czg$ciej uzywane, anizeli to, co
Z nim nlezw1qzane bezposredmo Ta ogolna zasada pokazuje, ze zagadnie-
nia ekologii, mimo Ze pojawiaja si¢ w debacie publicznej, nie naleza do
kulturowo-komunikacyjnego centrum, lecz lokuja si¢ raczej na jego peryfe-
riach, jako mniej wazne.

18 Por. P. Miithlhduser: Talking about Environmetal Issues, [w:] The Ecolinguistics Reader..,
op. cit., s. (3831-3842.

19 Por. W. M an czak: Problemy jezykoznawstwa ogélnego, Wroctaw— Warszawa, 1996, s. 32.
20 Tamze, s. 37.

21 Por.R.Harré,J.Brockmeier,P. Mithlh&usler: Greenspeak..., op. cit., s. 32.

22 Por. np. A. Wicrzbicka: Stowa klucze. Rézne jezyki, rézne kultury, Warszawa 2007.
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Formalny ksztatt leksyki ekologicznej mogtby wigc wskazywac na jej
nizsza frekwencj¢. Jednakze we wspolczesnym materiale jgzykowym pro-
porcje migdzy udziatem derywatow prostych a ztozonych ulegaja zmianie
na korzy$¢ tych drugich®. Zauwazalna, najnowsza tendencja jest automaty-
zacja technik derywacyjnych, w tym wyraznie czg¢stsze niz dawniej urabia-
nie formacji seryjnych, analogicznych oraz uproszczenie samych procesow
derywacyjnych (brak wyktadnikow stowotworczych)*. W tym sensie nowe
stownictwo ekologiczne nie odbiega od ogolnego, charakterystycznego dla
debaty publicznej. O jego tozsamosci dyskursywnej w mniejszym stopniu
decyduje produktywnos¢ typow stowotworczych, a w wigkszym — seman-
tyka kompozycyjna, oparta na funkcji semantycznej afiksu derywacyjnego
w stosunku do tematu podstawy, czyli wartosci kategorialne (w tradycyj-
nym rozumieniu: znaczenie formantu i uogdélnione znaczenie tematu).

Ze wzgledu na formeg terminologi¢ z zakresu ekologii mozna podzieli¢
na trzy grupy:

— derywaty proste, tworzone za pomocg prefiksow modyfikujacych zna-
czenie podstawy;

— derywaty proste, tworzone za pomocg sufiksow lub przez derywacje
wsteczna, transponujace strukturg¢ i funkcj¢ syntaktyczna podstawy oraz
czesto modyfikujace jej znaczenie;

— zlozenia i1 quasi-ztozenia.

W kazdej z nich wyst¢puja wazne w dyskursie ekologicznym elementy
lub/i mechanizmy stowotworcze zastugujace na komentarz normatywny
srodowiskowy.

I. Derywaty proste prefiksalne®

DERYWAT PODSTAWA TEMAT FORMANT (znaczenic wg USIP)
abiotyczny biotyczny -biotyczny a- pierwszy czlon wyrazéw ztozonych wska-
afotyczny Jfotyczny -fotyczny zujacych na zaprzeczenie lub brak jakicjs ce-
azonalny zonalny -zonalny chy

23 Por. H. Jadacka: Czym stat sig polski system stowotworczy w wicku XX?, [w:] S. Dubisz,
S. Gajda (red.): Polszczyzna XX wicku. Ewolucja i perspektywy rozwoju, Warszawa 2001, s. 86
(83-93).

24 Por. H. Jadacka: Kultura..., s. 104-106.

25 Trzeba tutaj zaznaczy¢, ze brakuje ostrych granic migdzy prefiksacja a kompozycja, a nicktore ze
ztozen jednostronnie motywowanych, zwlaszcza z pierwszym cztonem, zblizaja si¢ do derywatow pre-
fiksalnych. Z tego powodu czastki typu: mikro-, makro- zaliczane sa do prefiksow, prefiksoidow albo
uznawane za pierwszy czton kompozytéw. Podobnic czastka eko-: kwalifikowana jako przedrostek lub
czton zlozenia. Problemy te szerzej opisuje K. Waszakowa: op. cit. 51-59. W niniejszym badaniu
rozroznienia dokonano na podstawie kryterium powtarzalnosci (por. R. Grzegorczykowa,J. Pu-
zynina: Stowotworstwo. Rzeczownik, [w:] R. Grzegorczykowa, R. Laskowski, H Wro-
bel (red.): Morfologia, Warszawa 1999, s. 465) oraz semantycznego, tzn. uznano, ze pojgcic prefiksu
odnosi si¢ do czastek o ogolniejszym znaczeniu, a za pierwsze cztony ztozen uznano te segmenty, ktore
wskazuja na znaczenia zwigzane z badanym obszarem komunikowania. Natomiast charakteryzowanie
derywatow z tej grupy jako prostych to wynik przyjgcia zatozen analizy stowotworczej, ktéra — w od-
roznieniu od analizy morfologicznej — ma za zadanie badanie wewngtrznej budowy leksemu w stosunku
do innych, najblizszych mu lcksemow, a nie rozktadanic go na najmnicjsze czastki znaczeniowe.
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DERYWAT PODSTAWA TEMAT FORMANT (znaczenic wg USJP)
defoliacja Jfoliacja ~foliacja de(z)- pierwszy czton wyrazow ztozonycho-
denitryfikacja | nitryfikacja -nitryfikacja znaczajacy odwrotno$¢, przeciwienstwo, po-
dezaktywizacja | aktywizacja -aktywizacja zbawienie, redukcj¢ czego$, co oznacza drugi

czton ztozenia
dysfotyczna fotyczna -fotyczna dys- pierwszy czton wyrazéow ztozonych
(strefa) wskazujacy na odwrotnos$¢, roztaczenie, za-
dystrofia trofia -trofia przeczenie czegos
epifauna Sfauna -fauna epi- pierwszy czton wyrazoéw ztozonych
epigeosfera geosfera -geosfera majacy znaczenie: zewngtrzny, poprzedzajacy
co$, nastgpujacy po czyms, potozony nad czy-
m$
eurybiont bionthalinowy- | -biont eury- pierwszy czton wyrazow ztozonych
euryhalinowy | termiczny -halinowy majacy znaczenie: szeroki, obszerny, rozlegly,
eurytermiczny - termiczny réznorodny
makroelement | element -element makro- pierwszy czlon wyrazéw ztozonych
makroklimat klimat -klimat wskazujacy na duze rozmiary lub duza skalg
tego, co jest nazywane drugim cztonem
mikroelement | element -element mikro- pierwszy czton wyrazéw ztozonych
mikrofala fala -fala wskazujacy na bardzo mate rozmiary lub bar-
mikroflora Slora ~flora dzo mala skalg tego, co jest nazywane drugim
cztonem
neotropikalny | tropikalny -tropikalny neo- pierwszy czton wyrazéw ztozonych
oznaczajacy: nowy, taki, ktory si¢ na nowo
pojawil, zostal na nowo utworzony
rekultywacja kultywacja -kultywacja re- pierwszy czlon wyrazoéw zlozonych ozna-
(gruntow) czajacy powtodrzenie czynno$ci, wykonanic
€zego$ na nowo: zndéw, ponownie, powtornie
stenobiont biont -biont steno- pierwszy czton wyrazow ztozonych
stenofagiczny | fagiczny -fagiczny majacy znaczenie: waski, jednorodny

Dla pierwszej grupy derywatdow charakterystyczne jest to, ze prefiksy, za
pomoca ktorych sg tworzone, maja ustabilizowany i do$¢ waski zakres zna-
czeniowy, co czyni nowe konstrukcje, tworzone seryjnie, strukturalnie
fatwymi do rozszyfrowania. Dotyczy to szczeg6lnie prefiksow Scisle przy-
nalezacych do dyskursu ekologicznego, ktore wskazuja na pewne uporzad-
kowanie opisywanego (nazywanego) swiata: wystepujacych w nim relacji
przestrzennych (epz oraz eury- 1 steno- jako wartosci przeciwstawne), roz-
miardw (mikro- 1 makro- jako warto$ci przeciwstawne) itp.

Wsrdd prefiksow mniej wyspecjalizowanych w obstugiwaniu jednego
dyskursu (ckologicznego), uzywanych w jezyku ogolnym, mozna wyrdzni¢
dwie grupy znaczeniowe: te, ktore wskazuja na zaprzeczenie, brak, reduk-
cje (a-, de-, dys-) oraz na odnow1en1e, powtoérzenie, ponowne uzyskanie
(neo-, re-). Oddaje to w najogdlniejszym zarysie problematyke ochrony
przyrody. Skupia si¢ ona z jednej strony wokodt zagrozen Srodowiska natu-
ralnego, a wigc jego pomniejszania i gorszej kondycji, co mozna uproscic
do strukturalnej parafrazy derywatow: cos (temat przynosi rézne tresci), co
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jest zredukowane, niepetne, co czegos nie posiada. Natomiast z drugiej
strony wskazuje si¢ na mozliwos¢ odbudowywania §rodowiska ze znisz-
czen cywilizacyjnych, co z kolei sprowadza si¢ do parafrazy: cos, co zo-
stato (powtorme) przywrocone, pojawilo sie na nowo. Prefiksy te speinlajq
wigc swoja role z punktu widzenia adekwatnosci sr0d0w1skowe] 1 mimo ze
wystepuja powszechnie takze w jezyku ogdélnym?, mozna je uznaé za pro-
duktywne w dyskursie ekologicznym. Stuza bowiem do wyrazania dos¢
jednorodnych i jednoznacznych tre$ci w nowych, tworzonych seryjnie de-
rywatach, ktorych znaczenia strukturalne i realne sa sobie bliskie.
II. Derywaty proste sufiksalne lub paradygmatyczne

FORMANT

DERYWAT PODSTAWA TEMAT TRANSPOZYCYINY
ochrona ($rodowiska) chronié ochron- -a
oczyszczanie oczyszezal oczyszez- -anie
opad (atmosferyczny) opadaé opad derywacja wsteczna
osad osadzac osad (paradygmatyczna)
odczyn (wody) odczynié odczyn derywacja wsteczna
odkazanie odkazaé odkaz- -anie
odpad odpadac odpad derywacja wsteczna
odpylanie odpyla¢ odpyl- -anie
odsalanie odsalaé odsal- -anie
przeksztalcenie przeksztalcié przeksztalc- -enie
przeplyw przeptywac przeplyw derywacja wsteczna
przeswietlanie przeswietla¢ przeswietl- -anie
uprzemystowienie uprzemystowic¢ uprzemystow- -enie
uszkodzenie uszkodzi¢ uszkodz- -enie
uzdatnianie uzdatniaé uzdatn- -anie
wymieranie (gatunkow) | wymieraé wymier- -anie
wyrgb (lasow) wyrgbaé wyrqb derywacja wsteczna
wyzywienie (ludnosci) wyzZywié WyZyw- -enie
zwalczanie Zwalczaé zwalcz- -anie
zaburzenie (ckoklimatu) | zaburzyé zaburz- -enie
zagrozenie (ckologiczne) | zagrozi¢ zagroz- -enie
zaklocenie ($rodowiska) | zaklocic zaktoc- -enie
zanieczyszczenie zanieczyscic¢ zanieczyszcz- -enie

Mechanizmem stowotworczym dominujacym w drugiej grupie derywa-
tow jest nominalizacja, cz¢sto o charakterze nieregularnym, tzn. taka, ktora
przynosi konsekwencje semantyczne, a nie tylko zmiang syntaktyczng. Wy-
stgpowanie tego typu konstrukcji rzeczownikowych jest charakterystyczne
dla dyskursu ekologicznego, a ekolingwisci nie sa zgodni co do ich ade-
kwatnosci §rodowiskowej, czyli tego, czy poprawnie wyrazaja one relacje
cztowieka ze §rodowiskiem.

26 Por.R.Grzecgorczykowa, J. Puzynina: Stowotwérstwo. Rzeczownik, op. cit., s. 464-468.
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Przedstawiciele stanowiska krytykujacego zastgpowanie wyrazen cza-
sownikowych — rzeczownikowymi uwazaja, ze w konstrukcjach typu zanie-
czyszczenie Srodowiska, ochrona przyrody zanika kategoria sprawcy czyn-
nosci (actor), co wiaze si¢ z unikaniem odpowiedzialno$ci za procesy
wyrazane rzeczownikowo i tym samym zyskujace abstrakcyjny charakter.
Co wigcej, zanika w nich takze przedmiot czynnosci/procesu, poniewaz do-
petnienie przedmiotowe konstrukcji czasownikowej (np. Czlowiek zanie-
czyszcza srodowisko) zmienia si¢ w przydawke okreslajaca wyrazenie zno-
minalizowane (zanieczyszczenie Srodowiska)”’. Po drugie: nominalizacja
sprawia, ze — jak pisat Michael Halliday — ,,musimy zrekonstruowa¢ nasza
wizjg $wiata na taka, w ktorej $wiat jest raczej zrobiony z rzeczy, anizeli
jest Swiatem, w ktorym co$ si¢ dzieje”®. Po trzecie wreszcie: nominalizacje
traca mozliwosdci wyrazania relacji temporalnych, opozycji semantycznej
dokonania/niedokonania na rzecz interpretacji (uabstrakcyjnionych) proce-
sow jako stanu aktualnego (nornmaCJa regularna) lub procesu trwatego, sta-
tycznego; sg raczej ,,nazwami czynnosci ogolnych””.

Tymczasem dyskurs ekologiczny jest wybitnie ,,czasowy” i teleologicz-
ny, tzn. w prezentacji najwazniejszych watkéw powtarza si¢ schemat po-
znawczy, w ktorym terazniejszo$¢ jest wynikiem dziatan przeszitych i ma
wplyw na przyszto$¢. Nominalizacje niejako ukrywaja temporalny wymiar
(i dokonany aspekt) procesdw/czynnosci, sptaszczajac postrzeganie zagad-
nien ckologii do ,.ciaglej terazniejszosci”. Jezeli dodaé do tego jeszcze
oméwiong wczesniej tendencj¢ do globalizacji dyskursu ekologicznego
w debacie publicznej, to powstaje fikcyjny (czy moze lepiej byloby powie-
dzie¢ — medialny), zuniwersalizowany scenariusz, w ktérym konkretne pro-
blemy ekologiczne pojawiaja si¢ w ,,jednym, globalnym budzecie czaso-
wym” — globalnej rownoczesnosci i1 w przestrzennej syntezie miejsc, jaka
jest McLuhanowska globalna wioska®.

Warto jednak odnotowac takze stanowisko przeciwstawne. Andrew Go-
atly uwaza, ze konstrukcje rzeczownikowe to pozytywny element tzw. zie-
lonej gramatyki (green grammar), zgodnej z perspektywa ekologiczna
W obrazowaniu rzeczywistosci czy tez odzwierciedlajacej wspdtczesne po-
strzeganie §wiata w ogole. Swoja tez¢ wywodzi on z krytyki zasad dynami-
ki Newtonowskiej, ktora — jego zdaniem — uksztattowata (takze sktadnio-
wo, gramatycznie) sposob wyrazania ruchu/zmiany/czynnos$ci jako pewnej
»haturalnej” linearnej $ciezki: wykonawca czynnos$ci (podmiot, agens) —
czynno$¢ (orzeczenie) — przedmiot czynnosci (dopehnienie, pacjens), czy-
li: zewngtrzny sprawca czynnosci uzywa sity w stosunku do przedmiotu, by
wprawi¢ go w ruch. Zdaniem Goatly’ego jest to sposob zaréwno z punktu

27 Por. A. Gerbig: The representation of agency and control in texts on environment, [w:] R.J.
Alexander, J.C. Bang, J. Door (red.): Language and Ecology (AILA 1993), Odense 1993,
s. 61-73.

28 M.AKK.Halliday, J.R. Martin: Writing Science: Literacy and Discursive Power, London 1993,
s. 63.

29 D.Butler,H. Kurkowska, H. Satkiewicz: Kultura jezyka polskiego..., op. cit., s. 241.

30 Por.R.Harré,J. Brockmeier, P. Miihlhdusler: Greenspeak..., op. cit., s. 23.
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widzenia wspotczesnej fizyki, jak i1 funkcjonowania $wiata jako integralnej
catosci nieadekwatny, a nawet wigcej: takie — jak je nazywa — skonwencjo-
nalizowane metafory gramatyczne podtrzymuja mit sity/wladzy (cztowicka
jako agensa), sg to ,,metafory, w ktorych umieramy” (metaphors we die by).
Tendencj¢ do nominalizacji natomiast uwaza on za dowod tego, ze ,,w na-
szej wizji §wiata procesy/czynnosci dominuja nad ich ludzkimi sprawca-
mi”, co wiaze si¢ takze z odchodzeniem od antropocentryzmu®'.

Innym problemem wyst¢pujacym w tej grupie derywatow jest zrdznico-
wany stopien modyfikacji semantycznej derywatow w stosunku do czasow-
nikowej podstawy: z nominalizacjami regularnymi, np. ochrona, oczyszcza-
nie, odpylanie, odsalanie sasiaduja nieregularne, np. osad definiowany jest
w stowniku ekologicznym jako ,,wydzielina powstajaca podczas oczysz-
czania $ciekow”, a odpad — ,,pozostatosci po roznych formach dziatalnosci
ludzkiej”, z uzupetlieniem ,,powazny problem ekologiczny”. Brak ade-
kwatnosci srodowiskowej tego typu derywatdow polega na tym, ze ich struk-
tura morfologiczna w niewielkim stopniu rzutuje na tre$¢ leksykalna, bra-
kuje w niej stycznosci referencjalnej, a ,.ckologiczna” interpretacja jest
mozliwa tylko w obrgbie ekologicznego dyskursu (funkcjonuja tu jako za-
pozyczenia spoteczne), poniewaz w jezyku ogdlnym (i powszechnym uzy-
ciu) majg one duzo szersze znaczenie. Ponadto nie zawierajg zadnego semu
wartos$ciujacego, a 0znaczaja zjawiska zdecydowanie negatywne dla $rodo-
wiska. Podobnie jest w wypadku leksemu przeksztalcenie, wystgpujacego
w ciggu neutralnych pod tym wzgledem derywatow typu: przephyw, prze-
Swietlanie, a w jezyku ekologii oznaczajacego trwala 1 nickorzystng zmiang
w ekosystemie, np. erozj¢ gleb.

Innym zjawiskiem, ktore pojawilo si¢ w tej grupie derywatow, jest akty—
wowanie bliskoznacznych odcieni znaczeniowych przedrostkow czasowni-
kow prefiksalnych, od ktorych pochodza. W wymienionych w tabeli pod-
stawach przedrostki u-, wy-, z-, za- oznaczaja wlasciwie to samo:
osiagnigcie skutku czynnosci, dojscie do jej najwigkszego nasilenia. To
mogloby przesadza¢ o obrazie dyskursu ekologicznego jako przedsta-
wiajacego zjawiska intensywne, skonczone, a nawet — ostateczne. Warto
jednak odnotowaé, ze nominalizacje neutralizujg taki wydzwigk seman-
tyczny czasownikow prefiksalnych, od ktérych pochodza, gdyz — jak wyzej
wspomniano — nie zawierajg kategorii aspektu np. wyrgbac las oznacza, ze
zostat on zlikwidowany, a wyrgb lasu to proces c1qg1y, meskonczony, po-
dobnie leksemy: wylesianie, wymieranie, czy nawet wyzywienie — nie niosa
informacji o dokonanosci; uprzemystowienie definiowane jest jako ,,proces
przewazajacego wzrostu przemystu w stosunku do rolnictwa i innych
dziatow gospodarki”, a wigc takze nieskonczony. Nieco inaczej proces neu-
tralizacji znaczen przebiega w wypadku takich leksemow, jak: zaburzenie,
zagrozenie, zaklocenie. W dyskursie ekologicznym (takze w slowniku te-
matycznym) funkcjonuja one w liczbie mnogiej (co znacznie rozmywa ich

31 Por. A. Goatly: Green Grammar and Grammatical Metaphor, or Language and Myth of Power, or
Metaphors We Dice By, Journal of Pragmatics 1996, z. 25, s. 537-560.
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intensywnosc¢) i oznaczaja rozne ,.istniejace” (a nie ,,zaistniate”) czynniki
lub zjawiska szkodliwe dla srodowiska, bez wskazywania na ich zrodta czy
tez ,,sprawcg”. Brak wyrazania relacji przyczynowo-skutkowych to kolejna
konsekwencja nominalizacji dyskursu ekologicznego, ktora czgsto uznawa-
na jest za niezgodna z kryterium srodowiskowym.

1. ZtozZenia i quasi-zlozenia

PIERWSZY CZLON

fitosocjologia

phago (gr. 'po-
zeram')

phyton, plankton
phyton, socjolo-
gia

znaczeniowy z roslina, roslinno$cia

DERYWAT PODSTAWY . PARAFRAZA
(znaczenie wg USJP)
agroekologia agros (gr. 'rola'), | agro- pierwszy czton wyrazow ekologia rolnicza
ekologia ztozonych wskazujacy na ich zwiazek
z rola lub rolnictwem
antropogeneza | Anthropos (gr. antropo- pierwszy czton wyrazow geneza czlowieka
‘cztowiek'), gene- | ztozonych wskazujacy na ich zwiazek
za znaczeniowy z cztowickiem
biodegradacja | bios (gr. 'zycie'), | bio- pierwszy czton wyrazow degradacja
biogaz degradacja ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | organizmow zywych
biogeneza bios, znaczeniowy z zyciem, zywym orga- | gaz zZywych sub-
biomasa gazbios, nizmem, procesem zyciowym stancji
biosfera genezabios, geneza (powstawa-
masabios, nie) materii Zywej
strefa masa (ilos¢) sub-
stancji Zywych
sfera (strefa)
organizmow zywych
ekologia oikos (gr. 'dom, eko- pierwszy czton wyrazow nauka o srodowisku
ekorozwdj $rodowisko"), ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | i organizmach je za-
ekosystem logos (gr. 'r- znaczeniowy ze $rodowiskiem natural- | mieszkujqcych
ekotyp ozum') nym, jego ochrong i zdrowym stylem | rozwdj ekologiczny
oikos, rozwoj zycia system organizmow
oikos, system zywych
oikos, typ typ (rasa) ekolo-
giczny
fitofag phyton (gr. 'ro- fito- pierwszy czton wyrazow roslinozerca
fitoplankton $lina"), ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | plankton roslinny

socjologia roslin

fizjologia (ro-
$lin)

physis (gr. 'na-
tura'),

fizjo- pierwszy czton wyrazow
ztozonych wskazujacy na ich zwiazek

nauka o organi-
zmach zZywych

'zyjacy')
ge, sfera

znaczeniowy z ziemia, kula ziemska,
skorupa ziemska

fizjocenoza logos znaczeniowy z naturg, przyroda, orga- | naturalna biocenoza
physis, (bio)ceno- | nizmem
za

fotosynteza photos (gr. 'Sw- | foto- pierwszy czton wyrazow synteza pod

Jfototropizm iatlo'), synteza ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | wplywem swiatla
photos tropos (gr. | znaczeniowy ze $wiattem wygiecie w kierunku
'zwrot, obrot') Swiatla

geobi_ont ge (gr. 'ziemia'), | geo- pierwszy czh?n wyrazow (organizm) Zyjacy w

geosfera biontos (gr. ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | glebie

sfera ziemi
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DERYWAT | PODSTAWY PIERWSZY CZLON PARAFRAZA
(znaczenie wg USJP)
halobiont halos (gr. 'sol, halo- pierwszy czlon wyrazow organizm
halofit morze'), biontos | ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | stonowodny
(gr. 'zyjacy') znaczeniowy z sola stonorosle
halos, phyton
helioenergetyka | helios (gr. 'ston- | helio- pierwszy czton wyrazow energetyka
heliofil ce'), energetyka ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | stoneczna
helios, philos (gr. | znaczeniowy ze Stoncem, promienia- | (organizm) stornco-
‘przyjaciel') mi stonecznymi lubny
hydroenergety- | hydor (gr. 'w- hydro- pierwszy czton wyrazow energetyka wodna
ka oda'), energetyka | ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | roslina wodna
hydrofit hydor, fit (gr. 't- | znaczeniowy z woda nauka o wodzie
hydrologia oélina'") sfera wodna
hydrosfera hydor, logos (gr.
'rozum")
hydor, sfera
termodestylacja | Termos (gt. 'ci- termo- pierwszy czton wyrazow destylacja przez
termosfera eply'), destylacja | ztozonych wskazujacy na ich zwiazek | podgrzewanie
termos, sfera znaczeniowy z cieptem, temperatura ciepla warstwa (at-
mo)sfery

W tej grupie derywatdw znalazty si¢ w wigkszos$ci charakterystyczne dla
stownictwa naukowego z jego sktonnoscia do internacjonalizacji quasi-
-ztozenia zbudowane z cztonéw pochodzenia obcego, gtdwnie z greki (cza-
sem zapozyczone za posrednictwem taciny). Jesli chodzi o sposob ich two-
rzenia, to warto zwrdci¢ uwagg na dominujacg tendencj¢ do skrotowosci
1 upraszczania procesu derywacyjnego, ktora polega na ucinaniu pierwszej
podstawy (np. biomasa — ‘masa biologiczna’, termodestylacja — ‘destylacja
termiczna’, helioenergetyka — energetyka stoneczna) i taczeniu jej z druga
bez interfiksu (wystepujacy w nich element -o- nim nie jest. Gdy za$ cho-
dzi o relacje migdzy cztonami, to dominuje model endocentryczny, w kto-
rym pierwszy czton okresla drugi.

Taki sposob konstruowania kompozytdow ma okreslone konsekwencje
poznawcze. Po pierwsze, ze wzgledu na internacjonalizacj¢ 1 skrotowosc¢
formacji, powstaje problem ich nieckomunikatywno$ci. Warto zauwazy¢, ze
pierwsze cztony tych ztozen to pojgcia pretendujace do miana stow-kluczy
w dyskursie ekologicznym®, np. czlowiek, organizm, roslina, zwierze, wo-
da, ziemia. Wyrazone w formie obcej traca (do pewnego stopnia) moc
wskazywania na centrum pojgciowe dyskursu lub to centrum rozmywaja,
komplikujac obraz dyskursu i ograniczajac jego spojnos¢ w planie wyra-
zania, tozsamo$¢ komunikacyjna. Grazyna Majkowska, krytycznie oce-
niajac tego typu ,,puzzlowate” derywaty (powstajace ,,Jawinowo” w jezyku
mediéw), zauwaza, ze ,,pokawatkowana rzeczywisto$¢ opisuje jezyk trak-

towany jak klocki lego czy puzzle wlasnie™*.

32 Por. H. Jadacka: Kultura jezyka polskiego..., op. cit., s. 107.
33 Por. M. Steciag: Stowa-klucze w ekologii, Problemy Ekorozwoju, nr 2/2009 (w druku).
34 G. Majkowska: Jezyk mediow w perspektywic aksjologicznej, [w:] J. Mazur,
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Ponadto mechaniczne ,,doklejanie” (na zasadzie analogii) obcych, skro-
conych cztonéw do drugiej podstawy powoduje, Ze powstate terminy sa
niejasne czy wrecz mylace, gdyz stosunek semantyczny migdzy cztonami
nie jest poprawnie wyeksplikowany. Wida¢ to wyraznie na przyktadzie
kompozytow z cztonem bio-. Z formacjami regularnymi, w ktorych para-
fraza stowotworcza pokrywa si¢ ze znaczeniem realnym (biomasa, bioge-
neza, biosfera) sasiaduja tu leksemy o mylacej strukturze slowotwc')rczej,
np. bzodegradaqa oznacza ‘degradacje przez organizmy zywe’, a nie — jak
sugeruje budowa — ‘degradaCJQ orgamzmow zywych’, a biogaz to ‘gaz
(uzyskiwany) z organizméw zywych’, a nie ‘gaz zywych substancji’. Nie-
regularno$¢ formalno-semantyczna w obrgbie jednej serii moze powodo-
wac trudno$ci w rozumieniu poszczeg6lnych leksemow i naduzycia w ich
stosowaniu, na co zwraca si¢ zreszta uwage w tekstach prasowych do-
tyczacych ekologii, np. w artykule ,,Ktora torba jest bardziej ekologiczna”
(Dziennik, 16.07.2008):

Jesli zatem juz za nie [ekologiczne torby — M.S.] ptacimy, sprawdzajmy, czy
faktycznie posiadaja wszystkie odpowiednie certyfikaty, i nie mylmy biode-
gradacji z degradacja.

Inne zjawisko — dyfuzji semantycznej — mozna zaobserwowaé na przy-
ktadzie formacji z cztonem eko-, ktéry wystgpuje w hastach stownika tema-
tycznego jako element struktur prefiksalnych odnoszacych si¢ stricte do
przedmiotu ekologii jako nauki, np. ekosystem, ekostrefa, ekotyp, lub do
problemow bardzo ogdlnych i trudnych do jednoznacznego zdefiniowania,
a wigc podatnych na manipulacjg. Choéby ekorozwdj w dyskursie ekolo-
gicznym rozumiany jest jako ,,uznawanie nadrz¢dnosci wymogoéw ekolo-
gicznych, ktore nie moga by¢ zaktocane przez cztowieka podczas jego go-
spodarczej 1 bytowej dzialalno$ci”, ale struktura semantyczna jest na tyle
niedookres$lona, ze mozliwe sg inne interpretacje, wcale niebiorace pod
uwage owej ,,nadrzqdnosm”35

Polaryzacja semantyczna tego segmentu poglebia si¢ w debacie publicz-
nej, w ktorej dotaczany jest on do leksemow z roznych pdl semantycznych.
Jak referuje K. Waszakowa™, poczatkowo czton eko- miat znaczenie ogdlne
‘zwiazany ze Srodowiskiem naturalnym’, nastgpnie pojawily si¢ kolejne
znaczenia 1 odcienie znaczeniowe:

— zgodny z natura, z wymaganiami ekologii, nie niszczacy $rodowiska
naturalnego;

— czysty, nieskazony, bez zanieczyszczen;

— zawierajacy tylko sktadniki uzyskane z substancji naturalnych, wypro-
dukowany bez uzycia srodkéw chemicznych;

M.Rzeszutko-Iwan (red.): Jgzyk polski jako narzgdzie komunikacji we wspotczesnym $wiccie,
Lublin 2007, s. 96.

35 Zwracat na to uwagg P. Miihlhdusler, ktory badajac teksty z zakresu ekologii zauwazyl, ze jako ,,cko-
rozw0j” traktuje si¢ na przyktad sytuacjg, w ktorej w REN przybywa ponad 3,5 miliona nowych samo-
chodow, co statystycznic opisywane jest jako ,,przyrost zerowy” (zero-growth). Por. P Miithlhduser:
Talking about Environmental Issues, op. cit., s. 33

36 por. K. Waszakowa: op. cit., s. 149-151.
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— nieszkodliwy, zdrowy;

— shuzacy okreslaniu réznego typu dziatalnosci ekologiczne;j.

Referencjalna nieprzejrzystos¢ cztonu eko- powoduje, ze jednoznaczna
interpretacja semantyczna derywatow, w ktorych sktad wchodzi, jest nie-
mozliwa, a konkretne znaczenia aktualizujg si¢ w konkretnych sytuacjach
komunikacyjnych i sa motywowane dyskursywnie, tzn. wymagaja
uwzglednienia standardow semantycznych (wyznaczajacych warto$ciowa-
nie, konotacjg, otoczk¢ pragmatyczna, kontekst jednostek), ktore obo-
wiazuja w danej wspolnocie, np. ekoland to (w zalezno$ci od kontekstu)
‘miejsce czyste 1 nieskazone, takie, w ktorym upowszechnia si¢ wiedz¢
o ochronie przyrody’ albo ‘atrakcja turystyczna dla zainteresowanych eko-
logia’; ekospotkania to ‘spotkania, na ktorych upowszechnia si¢ wiedzg
o ochronie przyrody’ albo ‘odbywajace si¢ w naturalnych warunkach (na
tonie przyrody)’. Trudno jest takze bez znajomosci kontekstu wskazaé od-
powiedni odcien znaczeniowy takich okazjonalizmow prasowych, jak: eko-
turysta, ekomafia, ekosluby, ekowyspy. A zatem czton eko- trzeba zaliczy¢
do znakéw ,,ubezwlasnowolnionych”, tzn. takich, ktore wskazuja ,,jedynie
na ogdlng ramg interpretacyjna [...], natomiast o konkretyzacji znaczenia
derywatu decyduje inferencja — aktualizacja kontekstowo relewantnej wie-
dzy o $wiecie™’. Z tego powodu, mimo waznej roli dla tozsamosci dyskur-
su ekologicznego, nie spetnia on wymogu adekwatnosci srodowiskowe;.

Nalezy zaznaczyé, ze wymienione zjawiska 1 problemy w zakresie rela-
cji formalno-semantycznych stownictwa nie sa specyficzne dla dyskursu
ekologicznego, lecz wystgpuja takze w innych, w tym — w jezyku debaty
publicznej. Wigcej, w zderzeniu z ogdélnym poziomem komunikowania
multiplikujg si¢, poniewaz w sytuacji funkcjonowania lekseméw jako
symptomoéw (gdy ,.forma jezykowa w sposob naturalny powigzana jest
z kontekstem motywacyjnym, czyli $rodowiskiem komunikacji jezyko-
wej**) ich oderwanie od calego systemu poznawczo-interpretacyjnego, od
»Srodowiska”, w ktorym powstaty, i sa w okreslony sposob uzywane, moze
powodowac eksplozj¢ znaczen. Wowczas jezyk ogodlny rozbija si¢ na wiele
dyskursow i przestaje by¢ czynnikiem integrujacym, ale petni raczej funk-
cje¢ dezintegracyjna, co jest charakterystyczne dla wspotczesnej kultury ko-
munikacyjnej 1 jej przestrzeni, ,,zanieczyszczonej” réznymi, czgsto nie-
pozadanymi znakami®.

Wydaje si¢ jednak, ze dbalo$¢ o przejrzyste, zrozumiate, precyzyjne
i poprawne relacje formalno-semantyczne w tworzeniu (i uzywaniu) lekse-
méw moze do pewnego stopnia przetamywac izolacj¢ poszczego6lnych dys-

37 A.Kiklewicz: Aspekty teorii wzglednosci lingwistycznej, Olsztyn 2007, s. 22.
38 Tamze, s. 26.

39 Pisat o tym przekonujaco Marian Bugajski: ,,Wspotczesna kultura ma zaréwno charakter ikoniczny,
jak 1 dzwigkowy w wigkszym stopniu niz w catych dziejach ludzkosci [...]. Przestrzen publiczna w sen-
sic dostownym i przeno$nym jest zasmiccona obrazami, ktore nader czg¢sto trwaja tak dtugo, jak ich ma-
terialne podtoze, i dzwigkami, ktore na szczgscie sg ograniczone dhugoscia i czasem trwania fali dzwig-
kowej. To zanieczyszczenic mozna dzi§ poréwnac z zanieczyszczeniem zapachowym, ktore jeszcze do
niedawna bylo wlasciwe naszej przestrzeni publicznej”. M. Bugajski: Jezyk a przestrzenic wizualne
i akustyczne, s. 1 (www.marian.bugajski.com.pl/artykuty).
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kursow (w tym i dyskursu ekologicznego) i przyczyniac si¢ do ograniczania
probleméw w komunikowaniu si¢ na p021om1e ogblnym. Jest to takze wa-
runek sine qua non adekwatnego wyrazania relacji migdzy §wiatem natury
a $wiatem kultury i promowania postaw ekologicznych w jezyku. Wspar-
ciem w konkretnych dziataniach (komunikacyjnych) moga by¢ rowniez
»ekologicznie najlepsze praktyki komunikacyjne”, ktore — zdaniem du-
fiskich ekolingwistow*’ — powinny zastapi¢ tzw. ,,poprawno$¢ polityczng”
a polegaja one na kazdorazowym uwzglgdnianiu intencji komunikujacych
(sig) 1 relacji, w jakie uwiktany jest tekst/dyskurs. To oznacza, ze kryterium
adekwatnosci srodowiskowej nie ma stuzy¢ tworzeniu swego rodzaju no-
womowy w kregu jezykowej ,,poprawnosci ekologicznej” (ecological cor-
rectness), lecz budowaniu krytycznej swiadomosci jezyka (critical langu-
age awareness), ktora bedzie odpowiada¢ zmieniajacemu si¢ sposobowi
postrzegania problemow ekologicznych i ich miejsca w zyciu cztowieka
i spoteczenstw™'.

Bibliografia

J.C. Bang, J. Doer: Language, Ecology and Society. A dialectical approach, London
2007.

J. Bartminski: Styl potoczny, [w:] tenze (red.): Encyklopedia kultury polskiej XX w.,
t. 2, Wroctaw 1993, s. 115-132.

Bugajski M., Jezyk a przestrzenie wizualne i akustyczne, WWW.marian.bugaj-
ski.com.pl/artykuty

M. Bugajski: Pot wieku kultury jezyka w Polsce, Warszawa 1999.

D.Butler, H. Kurkowska, H Satkiewicz: Kultura jezyka polskiego. Zagadnienia
poprawnosci leksykalnej, Warszawa 1987.

A. Fill: Ecolinguistics: State of the Art. 1998, [w:] A. Fill, P. Mithlhéusler (red.): The Eco-
linguistic Reader. Language, Ecology and Environment, London-New York 2001,
s. 43-53.

S. Gajda: Wspolczesna polszczyzna naukowa. Jezyk czy zargon?, Opole 1990.

A.Gerbig: The representation of agency and control in texts on environment, [w:] R.J.
Alexander,J.C.Bang,J. Door (red.): Language and Ecology (AILA 1993), Oden-
se 1993, s. 61-73.

A. Goatly: Green Grammar and Grammatical Metaphor, or Language and Myth of Power,
or Metaphors We Die By, Journal of Pragmatics 1996, z. 25, s. 537-560.

R. Grzegorczykowa, J. Puzynina: Stowotworstwo. Rzeczownik, [w:] R. Grze-
gorczykowa, R. Laskowski, H Wrobel (red): Morfologia, Warszawa 1999,
s. 389-468.

M.AK.Halliday, JR. Martin: Writing Science: Literacy and Discursive Power, Lon-
don 1993.

R.Harré,J.Brockmeier,P. Mithlhdusler: Greenspeak. A study of Environmental
Discourse, London—New Dehli 1999.

H. Jadacka: Czym stat si¢ polski system stowotworczy w wieku XX?, [w:] S. Dubisz,
S. Gajda (red.): Polszczyzna XX wieku. Ewolucja i perspektywy rozwoju, Warszawa
2001.

H.Jadacka: Kultura jezyka polskiego. Fleksja, stowotworstwo, sktadnia, Warszawa 2006.

40 Por.J.C.Bang, J. Do or: Language, Ecology and Socicty. A dialectical approach, London 2007.

41 Por. A. Fill: Ecolinguistics: State of the Art. 1998, [w:] The Ecolinguistics Reader..., op. cit.,
s. 43-53.


http://WWW.marian.bugaj-
http://com.pl/

74 MAGDALENA STECIAG

M. Jun g: Ecological Criticism of Language, [w:] A. Fill, P. Miihlh&usler (red.): The Ecolin-
guistic Reader. Language, Ecology and Environment, London-New York 2001,
s. 270-285.

D. Kielczewski: Ekologia spoteczna, Biatystok 2001.

A. Kiklewicz: Aspekty teorii wzglednosci lingwistycznej, Olsztyn 2007.

B. Kreja: Mowig, wige jestem. Rozmowy o wspoétczesnej polszczyznie, Gdansk 2001.

J.Mac¢kiewicz Wyrazy migdzynarodowe (internacjonalizmy) we wspolczesnym jezyku
polskim, [w:] J. Bartminski (red.): Wspoélczesny jezyk polski, Wroctaw 1993,
s. 525-532.

G. Majkowska: Jezyk medidéw w perspektywie aksjologicznej, [w:] J. Mazur,
M. 33Rzeszutko-Iwan3 (red.): Jezyk polski jako narzgdzie komunikacji we wspotcze-
snym $wiecie, Lublin 2007, s. 93-103.

W. Manczak: Problemy jezykoznawstwa ogdlnego, Wroctaw—Warszawa 1996.

P.Mihlhéiuser: Talking about Environmental Issues, [w:] A. Fill, P. Miihlhdusler (red.):
The Ecolinguistic Reader. Language, Ecology and Environment, London—-New York
2001, s. 31-42.

A.Papuzinski: Swiadomos¢ ekologiczna w $wietle teorii i praktyki. (Zarys politologicz-
nego modelu §wiadomosci ekologicznej), Problemy Ekorozwoju, nr 1/2006, s. 33—40.

W. Pisarek: Wstgp do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008.

M. Steciag: Stowa-klucze w ekologii, Problemy Ekorozwoju, nr 2/2009 (w druku).

W. Sztumski: Zmiany ustrojowe i rozwdj §wiadomosci ekologicznej, [w:] J. Dgbowski
(red.): Ekologia a procesy transformacji, Olsztyn 1999, s. 111-117.

W. Trampe: Language nad Ecological Crisis: Extracts from a Dictionary of Industrial
Agriculture, [w:] A. Fill, P. Miihlhdusler (red.): The Ecolinguistic Reader. Language,
Ecology and Environment, London—New York 2001, s. 232-240.

K. Waszakowa: Przejawy internacjonalizacji w stownictwie wspodtczesnej polszczyzny,
Warszawa 2005.

A. Wierzbicka: Stowa klucze. Rozne jezyki, rézne kultury, Warszawa 2007.



M E D I A N A § W I E C I E

Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2009 R. LII, nr 34 (199-200)

RAFAL KUS

UNDERWRITING W SYSTEMIE
FINANSOWANIA AMERYKANSKIEJ
TELEWIZJI PUBLICZNEJ

merykanskie media publiczne pod wieloma wzglgdami rdznig si¢ od
swych europejskich odpowiednikow. Odmiennos$ci te dotycza zarow-
no genezy nadawcow niekomercyjnych jak i praktyki ich funkcjonowania
tak kwestii instytucjonalnych, jak i szczegolow oferty programoweJ telewi-
zji obu kontynentoéw. Posrod szeregu rozwiazan sktadajacych si¢ na amery-
kanski model nadawania publicznego szczegoélnie interesujacy dla polskie-
go badacza mediow wydaje SiQ system finansowania dziatalnosci PBS. Jest
tak przede wszystkim z uwag1 na rodzime kontrowerSJe dotyczace noweli-
zacji ustawy o radiofonii i telewizji oraz zniesienia abonamentu — problem,
ktory w ostatnich latach wyrost na jeden z podstawowych tematow debaty
politycznej Rzeczypospolitej Polskiej. W tym konteks$cie warto ze
wzmozong uwaga przyjrze¢ si¢ wzorcom finansowania mediéw publicz-
nych przyjetym w innych panstwach, aby — czerpiac z ich dobrych i ztych
doswiadczen, a jednoczesnie wiasciwie identyfikujac specyfike i potrzeby
rynku krajowego — wypracowac przemyslane, trafne rozwiazania.
Niniejszy artykut przedstawia mechanizmy finansowania mediow pu-
blicznych USA, ze szczegdlnym uwzglednieniem tzw. underwritingu — sys-
temu sponsorowania audycji PBS przez podmioty prywatne.

Wsparcie federalne dla mediow publicznych

Podstaw ideowych publicznego systemu nadawczego Stanow Zjedno-
czonych nalezy szuka¢ w dziatalnosci Komisji Carnegie, ktora w polowie
lat 60. dokonata kompleksowej analizy amerykanskiego rynku mediéw nie-
komercyjnych i opracowata plan jego reformy (nie liczac skromnych fun-
duszy na rozwdj infrastruktury nadawczej, przewidzianych przez Educatio-
nal Television Facilities Act z 1962 r., stacje o§wiatowe nie otrzymywaty
wowczas zadnego wsparcia z budzetu federalnego). Wnioski Komisji, za-
warte w opublikowanym na poczatku 1967 r. sprawozdaniu ,,Public Televi-
sion. A Program for Action”, doprowadzity — juz kilka miesigcy pozniej —
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do uchwalenia przez Kongres ustawy Public Broadcasting Act, stanowiacej
prawny fundament systemu mediéw publicznych USA. Sposrdéd dwunastu
rekomendacji raportu, w mniejszym lub wigkszym stopniu wprowadzonych
do ostatecznego brzmienia ustawy, jedna tylko nie doczekata si¢ realizacji.
Byto to zalecenie dziesiate, w ktorym czytamy: ,,Rekomendujemy, by Kon-
gres zapewnit fundusze federalne wymagane przez Korporacjg [Telewizji
Publicznej (CPB), centralng instytucj¢ planowanego systemu — przyp.
R.K.] poprzez oplatQ akcyzowq od odbiornikow telewizyjnych (rozpoczy-
najac od 2 procent i osiagajac putap 5 procent). Przychody powinny by¢
udostqpmane Korporacji poprzez fundusz powierniczy”'. Propozycja oka-
zala si¢ jednak bardzo niepopularna’ i wkrotce wypadta z tekstu rozpatry-
wanego przez Kongres projektu. Planem alternatywnym, opracowanym
w $rodowiskach mediow oswiatowych jeszcze w 1966 r., byla koncepcja
wprowadzenia na orbitg satelitow zapewniajacych tacznos¢ migdzy rozsia-
nymi w catych Stanach Zjednoczonych nadawcami; 6w futurystyczny — jak
na tamte czasy — system nie tylko rozwiazatby problemy z koordynacja
dziatalnosci stacji publicznego radia i telewizji, ale 1 zapewnit wielomilio-
nowe dochody ze strony korzystajacych z niego sieci komercyjnych. I ten
projekt zostat jednak zarzucony’.

Rozwiazanie, ktore ostatecznie znalazto si¢ w tek$cie ustawy, nie mogto
zadowoli¢ srodowisk nadawcow oswiatowych. Przewidziany przez Public
Broadcasting Act mechanizm finansowania opierat si¢ bowiem na corocz-
nych autoryzacjach i1 przydziatach, dokonywanych przez Kongres — za
zgoda prezydenta. Byta to procedura typowa dla programow rzadowych,
silnie uzalezniajaca media publiczne od wiladz w Waszyngtonie (zostalo to
wkrotce wykorzystane przez administracj¢ Richarda Nixona, ktory
w 1972 r. — dazac do objgcia kontroli nad Korporacja Mediow Publicznych
— zawetowal autoryzacj¢ funduszy). Potowicznym $rodkiem zaradczym
przeciw prébom ,,rgcznego sterowania” telewizja publiczng przez polity-
koéw byly reformy wprowadzone przez ustawy z 1975 1 1978 r., w wyniku
ktorych autoryzacje kongresowe zaczgly obejmowaé kilka kolejnych lat?,
a przyznawane kwoty sprz¢zono z dochodami uzyskiwanymi przez stacje
z funduszy niefederalnych (co w pewnej mierze zabezpieczalo system
przed naciskami ze strony rzadu).

I The Carnegic Commission on Educational Television, ,,Public Television. A Program for Action”,
New York 1967, s. 68.

2 Jak nictrudno zgadnaé, stanowisko lobby przemystu clektronicznego nic bylo entuzjastyczne, za$
w opinii Kongresu, system finansowany w ten sposob bytby zbyt trudny do pdzniejszej kontroli. Por.
J. Witherspoon, R. Kovitz: A History of Public Broadcasting, Washington 2000, s. 17.

3 Na porazce tej koncepcji zawazyty problemy polityczne prezydenta Johnsona, ktory — jakkolwiek
bardzo przychylny mediom publicznym — byt pod konicc kadencji zbyt zajety kwestia wojny wietnam-
skiej, by energicznie poprze¢ plan tacznosci satelitarnej. Zob. J. Ledb e tter: Made Possible By... The
Death of Public Broadcasting in the United States, New York 1998, s. 33.

4 Zgodnie z ustawa Public Broadcasting Financing Act z 1975, autoryzacje kongresowe miaty obejmo-
waé okresy pigcioletnie, co pozniej skrocono do trzech lat. Zob. W. D. Row land: The Institution of

U.S. Public Broadcasting, [w:] EM. Noam, J. Waltermann (red.): Public Television in America,
Giitersloh 1998, s. 48.
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Kwoty przyznawane CPB przez wtadze w Waszyngtonie nie zaspokajaty
nigdy w pelni potrzeb nadawcoéw niekomercyjnych, ale stale wzrastaty,
osiagajac w 1983 r. wysokos$¢ 173 min USD (co stanowilo olbrzymi postep
w poréwnaniu z 5 mln, przekazanymi mediom publicznym w 1969 r.).
Potowa dekady lat 80. przyniosta jednak spadek wsparcia federalnego, sta-
nowiacy rezultat realizowanej przez administracj¢ Ronalda Reagana dok-
tryny cig¢ budzetowych i deregulacji (tzw. ,,reagonomics”); wtadze zache-
caly jednocze$nie nadawcow niekomercyjnych do poszukiwania nowych
zrodet dochodow. Krzywa wysokosci przydziatdéw kongresowych pod-
niosta si¢ dopiero po kilku latach, by przybraé¢ ponownie tendencj¢ spad-
kowa w polowie lat 90. — w obliczu przej¢cia wladzy w Kongresie przez re-
publikanskq wigkszo$¢ i zglaszanych przez nig postulatow ,,wyzerowania”
dotacji federalnych dla Korporacji Mediéw Publicznych’. Pierwsze lata no-
wego milennium stanowily dla amerykanskich nadawcéw publicznych
okres stalego wzrostu wsparcia federalnego (patrz wykres 1):

Wykres 1. Wsparcie federalne dla CPB w latach 1969-2011

500
450
400

Zrédio: CPB Federal Appropriation History, http://www.cpb.org/aboutcpb/financials/appropriation/hi-
story.html

Podsumowujac, stwierdzi¢ nalezy, iz obecny mechanizm wspierania me-
didow publicznych przez wladze federalne nie realizuje idei zawartej w spra-
wozdaniu Komisji Carnegie i powtarzanej pozniej w licznych projektach
reformatorskich® — utworzenia odrgbnego, niezaleznego od budzetu pa-
nstwa systemu finansowania CPB, dzigki ktéremu niekomercyjne radio i te-
lewizja uniezaleznityby si¢ ostatecznie od naciskow politycznych. Srodki
przeznaczane przez rzad Standéw Zjednoczonych na publiczny system me-
dialny sa tez powszechnie uznawane za niewystarczajace, czego konse-
kwencja jest konieczno$¢ poszukiwania przez nadawcoéw dodatkowych

5J.Ledbetter: op. cit,, s. 1.

6 1 tak na przyktad, w 1987 r. demokratyczny senator Ernest Hollings zaproponowat utworzenic fundu-
szu powierniczego, zasilanego utamkiem wptywow ze sprzedazy stacji telewizyjnych. Projekt zostat od-
rzucony przez Senat. Zob. J. Witherspoon, R. Kovitz: op. cit., s. 87.
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zrodet dochodu — w praktyce znacznie przewyzszajacych procentowo wy-
soko$¢ wsparcia federalnego. Wyraznie podkresli¢ nalezy jednak znaczenie
pienigdzy otrzymywanych z budzetu dla funkcjonowania amerykanskich
mediéw publicznych — kwoty te stanowig ,,jadro” systemu finansowania,
swoista mase krytyczna, ktora warunkuje pozyskiwanie innych dotacji’.
Jest tak zwlaszcza w wypadku mniejszych stacji, dziatajacych na rynkach,
gdzie trudno o okazje do generowania dodatkowego dochodu®.

Rezultatem rozwiazan przyjgtych przez ustawodawceg amerykanskiego
stat si¢ zatem niezwykle zdywersyfikowany model finansowania, w niczym
nieprzypominajacy opartych na abonamencie mechanizméw dominujacych
w krajach Starego Kontynentu.

Pozostale zrodla finansowania amerykanskich mediow publicznych

W 2005 r. licencjobiorcy telewizji publicznej zgtosili wplywy w wyso-
kosci 1,8 mld USD. Obecny rozktad zrodet finansowania amerykanskich
medlow publicznych przedstawia sig nastgpujaco (patrz wykres 2):

Wykres 2. Udzial procentowy dochodéw z réznych Zrédel
w budzetach licencjobiorcéw telewizji publicznej w 2005 r.

3%

25%

E Indywidualni darczyncy
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Zrédto: United States Government Accountability Office, Issues Related to the Structure and Funding
of Public Television, http://www.gao.gov/new.items/d07150.pdf, s. 29.

7 Por. The Twenticth Century Fund Task Force on Public Television, Quality Time?, New York 1993,
s. 29.

8 United States Government Accountability Office, Issues Related to the Structure and Funding of Pu-
blic Television, http://www.gao.gov/new.items/d07150.pdf, s. 30.


http://www.gao.gov/new.items/d07150.pdf
http://www.gao.gov/new.items/d07150.pdf

UNDERWRITING W SYSTEMIE FINANSOWANIA... 79

Najwigksza czg$¢ budzetu nadawcow publicznych (25%) pokrywaja
wplaty ze zrédet indywidualnych. Mechanizm nabywama ,cztonkostwa”
(membership) lokalnych stacji telewizyjnych stanowi réwniez najbardziej
widoczny element systemu finansowania amerykanskich mediow nieko-
mercyjnych — juz od poczatku lat 70., nadawcy zrzeszeni w PBS organizuja
regularnie kilkudniowe zbiorki pienigdzy, tzw. ,,pledge drives”. Audycje sa
woOwczas przerywane potaczeniami ze studiem, w ktorym na widzow
chcacych wesprze¢ dziatalno$¢ stacji czekajq specjalne numery telefonow
(rys. 1). Deklarujacy pomoc darczyncy moga zwykle liczy¢ na niewielkie
upominki, a wyrazem kolektywnej wdzigcznosci dla telewidzow jest stynna
formuta ,,Vievers Like You”, towarzyszaca audycjom wspotfinansowanym
w ten sposob: ,,Ten program zostal wyprodukowany dzigki dotacjom dla
Twojej stacji PBS, przekazanym przez Widzow takich, jak Ty. Dzigkuje-
my!”. Srednia roczna wptata cztonkowska wynosi obecnie 97 USD.

Rysunek 1. Studio ,,pledge drive” na antenie stacji KLRN (San Antonio)

210.270.9099

CALL"ﬁhCW'V . 800.283.8028

Zrodto: PBS Pledge Drive, http://www.youtube.com/watch?v=B-WOOroOStg.

Zbiorki pienigzne stanowia efektywna metode pozyskiwania funduszy, ale
wiaza si¢ rowniez z pewnymi problemami. Po pierwsze, dla duzej czgsci wi-
dzow stanowia one forme natarczywego dopraszania si¢ 0 wsparcie, CO pOwo-
duje zmniejszenie (i tak niewielkiej) ogladalnosci PBS; zeby temu przeciw-
dziata¢, nadawcy emituja w te dni szczegdlnie atrakcyjny program'®. Po
drugie, jedynie ok. 10% widzow amerykanskiej telewizji niekomercyjnej
wspomaga w ten sposob swe stacje lokalne, co — jak pisze Willard D. Rowland
— ,,budzi pytanie o stopien «publicznosci» telewizji publicznej, to jest: dla ko-
go istnicja media publiczne i przez kogo powinny by¢ kontrolowane?”"'. Po
trzecie, akcje subskrypcyjne wymagaja od nadawcow znacznego wysitku or-
ganizacyjnego i personalnego; zasoby te z wigkszym pozytkiem mozna by
przeznaczy¢ np. na produkcj¢ programéow lokalnych (ktorych w wigkszosci

9 PBS Red Book. Policies and Specifications, http://www.pbs.org/producers/redbook/specs/underwri-
ting.html

10 United States Government Accountability Office, op. cit., s. 37-38.
I1'W.D.Rowland: op. cit., s. 56.
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matych stacji powstaje bardzo niewiele). Zamiast peic¢ rolg medium bliskie-
go spotecznosciom lokalnym i odpowiadajacego na ich potrzeby, stacje prze-
ksztatcaja si¢ w ten sposob w komitety zbidrkowe.

Osobnym problemem jest kwestia przysztosci finansowania mediéw pu-
blicznych ze zrodet indywidualnych. Liczba czlonkdéw wspierajacych stacje
lokalne zmniejszyta si¢ z 4,7 mln w roku 1999 do 3,6 mln w roku 2005.
Wplyw na to, zdaniem nadawcoéw lokalnych, maja: coraz wigksza konku-
rencja o darowizny wérdd organizacji non profit, stabsza rozpoznawalnosc¢
marki PBS (w obliczu hegemonii sieci kablowych i cyfrowych) oraz regio-
nalne problemy gospodarcze'?. Zeby przeciwdziata¢ tej sytuacji, CPB juz
w 2003 r. zainaugurowata program pomocy w pozyskiwaniu wplat o znacz-
nej wysokosci, tj. powyzej 1000 USD, przewidujacy m.in. szkolenia i mate-
riaty dla wladz stacji lokalnych (Major Giving Initiative)".

Wsparcie ze strony fundacji, stanowiace tradycyjne zrodto finansowania
mediow o$wiatowych', stanowi dzisiaj ok. 6% wszystkich dochodow
nadawcow publicznych. Pomig¢dzy poszczegdlnymi stacjami istnieje jednak
w tej materii znaczne zrdéznicowanie. Wedlug danych zawartych
w sporzadzonym przez CPB Studium poréwnawczym dziatalnos$ci stacji,
z pomocy fundacji korzystato w 2005 r. ok. 89% nadawcow publicznych;
warto dodac, ze 1/4 wszystkich licencjobiorcéw uzyskata wsparcie w wyso-
kosci $rednio 2,1 mln USD w skali roku, za$ pozostate 3/4 musiaty si¢ za-
dowoli¢ kwotami siegajacymi jedynie 153,5 tys. USD". Czynnikiem deter-
minujacym wysoko§¢ dotacji jest w tym wypadku przede wszystkim
region, w ktorym siedzibg posiada dany podmiot. Wsparcie ze strony fun-
dacji dotyczy zwykle okreslonych dzialan i projektow, rzadko za$ —
biezacych wydatkéw nadawcy.

Wielko$¢ funduszy pochodzacych od wladz stanowych i lokalnych, jak
rowniez od instytucji edukacyjnych, jest uwarunkowana przede wszystkim
forma podmiotu posiadajacego licencj¢ na nadawanie niekomercyjne's.
Ogotem jednak, $rodki te stanowia znaczny procent budzetu poszczegodl-
nych nadawcow (dotacje od wiadz stanowych — 15%, kwoty przekazywane
przez uczelnie — 8%, wptywy od wladz lokalnych — 5%)'"; w kazdej katego-
rii nadawcow przewyzszaja one dotacje z budzetu federalnego, co jest ko-
lejnym potwierdzeniem zdecentralizowanego charakteru amerykanskich
mediéw publicznych. Szczegdtowy rozktad finansowania wedtug typow li-
cencjobiorcow przedstawia wykres 3.

12 United States Government Accountability Office, op. cit., s. 37.

13 Zob. http://majorgivingnow.org/

14 Jak pisze Ralph Engelman, ,, Telewizja nickomercyjna w Stanach Zjednoczonych powstata jako czu-
le pielggnowane potomstwo Fundacji Forda, by potem sta¢ si¢ nastoletnim pasierbem Korporacji Carne-
(%1;;(’5 %836 Rs FSnsgclm an: Public Radio and Television in America. A Political History, Thousand

15 United States Government Accountability Office, op. cit., s. 40.

16 Stacje TV publicznej sa zarzadzane przez instytucje edukacyjne, agencje stanowe, whadze lokalne
i niczalezne organizacje spoteczne.

17 Stacje kontrolowane przez organizacje spoteczne (jest ich zreszta najwigeej) czerpia z kolei wigk-
8z0$¢ swych dochodow z wptat indywidualnych.


http://majorgivingnow.org/

UNDERWRITING W SYSTEMIE FINANSOWANIA... 81

Wykres 3. Procent dochodéw z réznych zroédel
dla poszczegélnych typow licencjobiorcow w 2005 r.

100% 11 e
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60% e _— ] |BUczelnie
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BCPB i wsparcie federalne
40% e W Przedsigbiorstwa
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N

Spoteczne Lokalne Stanowe  Uczelniane

Zrédto: United States Government Accountability Office, Issues Related to the Structure and Funding
of Public Television, http://www.gao.gov/new.items/d07150.pdf, s. 30.

Pozostate zrodia finansowania obejmuja m.in. wynajem wiez nadaw-
czych przedsigbiorstwom komunikacji bezprzewodowej (np. sieciom tele-
fonicznym), sprzedaz nagran video i udostgpnianie pomieszczen biuro-
wych. Modernizacja infrastruktury stacji lokalnych, zwiazana z przejsciem
na technologi¢ nadawania cyfrowego, jest finansowana z szeregu zrodet,
w$rod ktorych na pierwszym miejscu wymienic nalezy niezalezne wsparcie
federalne (m.in. poprzez Fundusz Dystrybucji Cyfrowej CPB)*.

Wsparcie ze strony przedsiebiorstw prywatnych

Inspiracji dla amerykanskiej tradycji wspotpracy pomig¢dzy mediami
o$wiatowymi i przedsigbiorstwami prywatnymi szukaé nalezy w prakty-
kach wspierania finansowego instytucji kulturalnych przez $wiat biznesu.
Wicelkie korporacje od lat zapewniaty utrzymanie galeriom sztuki, muzeom
i filharmoniom — kiedy zatem na amerykanskim rynku telewizyjnym poja-
wily si¢ pierwsze stacje o§wiatowe, na zainteresowanie ze strony podmio-
tow prywatnych nie trzeba byto dlugo czeka¢. Dziatalnos¢ wcezesnych
nadawcow edukacyjnych byta juz w latach 50. wspierana przez przedsig-
biorstwa komercyjne (i tak na przyktad, stacja WQED z Pittsburghu zgta-
szala w swym corocznym sprawozdaniu finansowym z 1958 r. dotacje od
lokalnych bankow)".

18 United States Government Accountability Office, op. cit., s. 32-33.
19 J.Ledbetter: op. cit,, s. 141.
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Srodki przekazywane przez przedsigbiorstwa prywatne byty bardzo po-
trzebne mediom o$wiatowym (zwlaszcza w pierwszym okresie ich dziatal-
nosci, kiedy wsparcia federalnego nie byto w ogole), ale kooperacja ze sta-
cjami edukacyjnymi okazala si¢ korzystna rowniez dla ich biznesowych
kontrahentow. Zainteresowane strony szybko opracowaly efektywny me-
chanizm wspolpracy. Zgodnie z wydanymi przez Federalng Komisj¢ Lacz-
nosci (FCC)® przepisami, stacje nadajace na podstawie licencji nickomer-
cyjnych nie moglty wprawdzie emitowa¢ komunikatow reklamowych, ale
sponsorowanie przez podmioty prywatne audycji telewizyjnych byto do-
zwolone. Jedynym warunkiem, ktory nieufna wobec filantropijnych inten-
cji wielkiego biznesu FCC natozyta na nadawcow, byt obowiazek wyswie-
tlania — przed i po programie sfinansowanym w ten sposob — plansz
informujacych o podmiocie, ktory wytozyt fundusze na jego produkcjg. Po-
wstaly w ten spos6b mechanizm tzw. underwritingu (dostownie: podpisy-
wania) audycji telewizyjnych, majacy — teoretycznie — ostrzega¢ widzow
przed komercyjnymi inicjatywami w mediach edukacyjnych, okazat si¢ dla
przedsigbiorstw prywatnych skutecznym narz¢dziem komunikacji marke-
tingowe;j.

Praktyczne znaczenie sponsorowania dla funkcjonowania mediow pu-
blicznych nie bylo poczatkowo wielkie. Wynikato to przede wszystkim
z restrykcyjnych przepisow regulujqcych underwriting (zarowno wytyczne
FCC, jak 1 wewngtrzne przepisy PBS): na planszach nie mozna byto pre-
zentowaé znakow firmowych ani sloganéw handlowych, informacje o fi-
nansowaniu nie mogly przerywa¢ audycji, a sponsorowane programy nie
mogly poruszaé tematyki zwigzanej z profilem dziatalnosci podmiotu, kto-
ry zaplacit za ich produkcj¢®'. Jak czytamy w materiatach opublikowanych
przez telewizj¢ publiczna w latach 70.: ,na przyktad, program o korzy-
$ciach ptynacych z ogrodnictwa nie moze by¢ sponsorowany przez firme
sprzedajaca nasiona; pieniadze na produkcj¢ audycji o domniemanych nie-
bezpieczenstwach zwigzanych ze stosowaniem stodzikow nie zostang przy-
jete od wytworey cukru itd.”**. Z tego samego okresu pochodza protesty
przeciw zastosowaniu na jednej z plansz czcionki tudzaco podobnej do kro-
ju pisma uzywanego w materiatach reklamowych sponsora (koncernu naf-
towego Mobil); ,,moze nastgpnym razem pozwolimy im na czerwone «o»?”

— ironizowali krytycy®.

Pozycja underwritingu w systemie finansowania mediéw publicznych
USA stale jednak rosta. Do pierwszego prawdziwego przetomu doszto
w potowie lat 70., kiedy dziatania Richarda Nixona (przede wszystkim
wspomniane juz weto dla dotacji federalnych) zmusity wiadze PBS do roz-
paczliwego poszukiwania alternatywnych zroédet dochodéw. Pomocy me-

20 Federalna Komisja Lacznosci jest agencja powstata na mocy ustawy Communications Act z 1934 r.;
posiada liczne uprawnienic o charakterze regulacyjno-nadzorczym.

2l R.Engelman: op. cit,, s. 192.
22 J.Ledbetter: op. cit., s. 153.

23 0” w logo firmy Mobil jest koloru czerwonego. Zob. J. Witherspoon, R. Kovitz, op. cit.,
s. 53.
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diom publicznym chg¢tnie udzielity koncerny naftowe, ktére — wobec kryzy-
su na rynku paliw — nie szczedzily wydatkow na popraweg swego
wizerunku. Jak zauwaza James Ledbetter, ,,Srodki korporacyjne wypehity
prozni¢ pozostawiong przez kaprysy federalnej procedury budzetowe;;
w krotkim okresie pomigdzy 1973 a 1976 r. wsparcie dla mediow publicz-
nych ze strony biznesu skoczyto z nieco ponad 11 mln USD do wigcej niz
29,1 mln USD”*.

Wraz ze wzrostem kwot, ktore przedsigbiorstwa prywatne przeznaczaty
na finansowanie audycji PBS, wzmacniata si¢ rowniez ich pozycja w nego-
cjacjach z przedstawicielami nadawcow. Wbrew systemowym gwarancjom
niczalezno$ci, glowni sponsorzy amerykanskich mediéw publicznych zy-
skali w praktyce prawo wspdtdecydowania o ofercie programowej telewizji
nickomercyjnej”. Swa pozycje w awangardzie underwritingu umocnity
przedsigbiorstwa z sektora paliwowego, ktore do 1981 r. objety patronatem
finansowym ponad 70% audycji PBS nadawanych w czasie najlepszej
ogladalnosci (jak pisze Ralph Engelman, ,krytycy rozszyfrowywali skrot
PBS jako «Petroleum Broadcasting Serwice»” [Naftowy Serwis Nadawczy
— przyp. R.K.]*); na wizjonera nowego systemu finansowania wyrost wice-
prezes Mobil Oil ds. public relations, Herb Schmertz, dla ktérego sponsoro-
wanie programow kulturalnych telewizji publicznej stanowito ,,0kazj¢ do
przedstawienia kierownictwa firmy nie jako specjalistow o waskich hory-
zontach, ale raczej — jako korporacyjnych m¢zow stanu, ktorych troski sig-
gaja ponad wyniki finansowe™”. Specjalistyczne pisma ekonomiczne pisaty
o ,,efekcie aureoli” otaczajacym dlugoterminowe korzysci z underwritingu.
Efekcie tym silniejszym, ze — pomimo deklarowanej przez amerykanskiego
nadawce publicznego checi ,,stuzenia grupom dotychczas pomijanym”™® —
widownia prestizowych audycji kulturalnych, naukowych i publicystycz-
nych PBS wywodzi si¢ raczej z wyzszych, bardziej zamoznych klas spote-
czenstwa USA”,

Szczegodlnie glosnym przypadkiem ingerencji prywatnego przedsigbior-
stwa w decyzje redakcyjne PBS byla sprawa dokumentu fabularyzowanego
»Death of a Princess”, nadanego przez stacje telewizji publicznej w maju
1980 r. Film brytyjskiego rezysera Antony’ego Thomasa przedstawiatl —
w bardzo krytycznym $wietle — problemy obyczajowe saudyjskiej rodziny
krolewskiej, a jego wczesniejsza emisja w Zjednoczonym Krodlestwie do-
prowadzita do potgznego skandalu dyplomatycznego na linii Londyn — Ri-
jad. Kiedy zatem PBS oglosita zamiar emisji dokumentu, natychmiast poja-
wily si¢ glosy protestu — zarowno ze strony administracji Jimmy’ego

24 J.Ledbetter: Made..., s. 141.

25 1 tak na przyktad, o emisji przez PBS brytyjskiego serialu ,,Upstairs, Downstairs” zdecydowali kor-
poracyjni sponsorzy.Tamze, s. 144.

26 R.Engelman: op. cit., 143.
27 J.Ledbetter: op. cit., s. 145,

28 Por. G.R. Balas: From Underserved to Broadly Served: The Class Interests of Public Broadcasting,
Critical Studies in Media Communication, October 2007, vol. 24, no. 4, s. 367.

29 Dzigki czemu stanowi doskonaty ,.target” korporacyjnych inicjatyw marketingowych.
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Cartera (ktéra, w obliczu rozgrywajacych si¢ jednoczes$nie, dramatycznych
wydarzen w Iranie, obawiala si¢ utraty kolejnego sojusznika w regionie),
jak 1 korporacji naftowej Mobil Oil, prowadzacej na Bliskim Wschodzie
rozlegle interesy — 1 Zywo zainteresowanej kwestia relacji amerykansko-
-saudyjskich. Gdy zakulisowe naciski zawiodty, koncern — §wiadomy swej
pozycji jednego z gldwnych sponsoréw systemu — wykupit w The New
York Times ogloszenie, w ktorym zakwestionowano rzetelnos¢ tworcoOw
dokumentu i zaapelowano do wtadz telewizji publicznej o ,,ponowne prze-
myslenie decyzji o emisji filmu oraz podjgcie odpowiedzialnej decyzji,
w trosce o interes Stanéw Zjednoczonych™. Zarzad PBS pozostal tym ra-
zem nieugigty, ale bezprecedensowa inicjatywa koncernu paliwowego byta
kolejnym symptomem rosnacej pozycji wielkiego biznesu w delikatnym
uktadzie finansowania amerykanskich mediow niekomercyjnych.

Kolejny istotny moment w dziejach underwritingu wiaze si¢ z okresem
sprawowania urz¢du prezydenta przez Ronalda Reagana. Jak wspomniano
wyzej, dla mediow publicznych byt to czas drastycznych cigé¢ funduszy fe-
deralnych i postgpujacej komercjalizacji. Aby zrownowazy¢ utratg sSrodkow
pochodzacych z budzetu panstwa, Kongres doprowadzit w 1981 r. do utwo-
rzenia Tymczasowej Komisji ds. Alternatywnego Finansowania (TCAF).
Nowa instytucja przedstawita nadawcom niekomercyjnym szereg projek-
tow generowania dodatkowych dochodow™; najwazniejszym z programow
zrealizowanych pod jej auspicjami byt jednak 18-miesi¢czny eksperyment,
w ramach ktérego dziesigciu stacjom telewizji publicznej zezwolono na
nadawanie — w ograniczonym zakresie — reklam. Rezultaty kontrowersyjne-
go badania okazaly si¢ niejednoznaczne — w opublikowanym w 1983 r.
podsumowaniu prac Tymczasowe] Komisji czytamy m.in.: ,,Ograniczone
nadawanie reklam moze stanowi¢ dla niektorych stacji telewizji publicznej
istotne zrodto dodatkowych dochodéw [...] znacznego ryzyka finansowego,
zwiazanego z nadawaniem reklam, nie sposob jednak oszacowac z wyprze-
dzeniem™?. W tej sytuacji TCAF zalecila utrzymanie zakazu emisji reklam,
wskazujac jednoczes$nie na konieczno$¢ zapewnienia systemowi mediow
publicznych dodatkowych dochodow.

Dziatajac na podstawie zawartych w sprawozdaniu Tymczasowej Komi-
sji argumentow, FCC zdecydowata w marcu 1984 r. o rozszerzeniu zakresu
informacji o sponsorach, dopuszczonych do wys$wietlania w mediach pu-
blicznych®. Zgodnie ze zmodyfikowanymi wytycznymi, plansze underwri-
tingu moga odtad zawiera¢: znaki towarowe, neutralne opisy i slogany, na-
zwy handlowe oraz wykazy produktow. Wydane przez Federalng Komisj¢

30 Mobil Oil Ad: ,,A New Fairy Tale”, http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/prin-
cess/etc/mobil.html

3 R_.Engeclman: op. cit,, s. 191.

32 Ewentualne zyski z takich praktyk przypadtyby przede wszystkim nadawcom dziatajacym na wigk-
szych rynkach, pozostate stacje moglyby straci¢ na liberalizacji przepisow. Por. Temporary Commission
on Alternative Financing, Executive Summary [w:] Public Broadcasting PolicyBase, http://www.cur-
rent.org/pbpb/fcc/ TCAFsumm83.html

33 J.Witherspoon,R. Kovitz: op. cit, s. 55.
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Lacznosci regulacje przeprowadzily linig¢ rozréznienia pomigdzy (dozwolo-
nym) informowaniem o towarach i ustugach — a (niedozwolonym) ich pro-
mowaniem*. Nowy system — nazwany enhanced underwriting — zblizy} si¢
jednak niebezpiecznie do komercyjnego modelu finansowania dziatalnosci
nadawczej, opartego na emisji tradycyjnych komunikatow reklamowych:
,»W klipie pokazanym przed «The MacNeil/Lehrer NewsHour» symbole
ro6znych produktow Pepsico — wlacznie z Pepsi, Frito-Lay i Pizza Hut — wy-
skakiwaly z papierowej torby; staty telewidz moglby si¢ dawniej spodzie-
wac takiej reklamy raczej w telewizji komercyjnej™’. Zmiany wprowadzo-
ne w 1984 r. ilustruje rysunek 2.

Rysunek 2. Ekrany underwritingu.
Pierwszy po lewej — z roku 1980, dwa kolejne — z roku 1987°¢

» - .
- b y - =
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Zrédto: WNIT ID / WTTW Presents 1980, http:/www.youtube.com/watch?v=bI'Y LkUSEMxU; Nature
1987 Opening, http://www.youtube.com/watch?v=PTUHMISyRsU

Wplywy z underwritingu audycji pokrywaja obecnie ok. 15% budzetu
mediéw publicznych. I w tym wypadku wida¢ jednak znaczne rozwarstwie-
nie pomigdzy poszczegélnymi stacjami. Ze sponsorowania produkcji pro-
gramow telewizyjnych korzysta dzisiaj prawie 98% wszystkich nadawcow,
ale na wysokie wplaty z tego tytutu liczy¢ moze jedynie czg$¢ z nich. Eks-
perci z Rzadowego Biura Obrachunkowego (GAO) szacuja, ze I licencjo-
biorcéw otrzymuje rocznie dotacje w wysokosci — §rednio — 4,6 mln USD,
podczas gdy przecigtne wplaty na rzecz pozostalych nadawcoéw nie prze-
kraczaja 550 tys. USD*’. Warto$ci te zaleza oczywiscie od charakterystyki
rynkow, na ktorych dziataja poszczegdlne stacje (prowincjonalni nadawcy
telewizji publicznej uskarzaja si¢ w ostatnich latach na spadek dost¢pnych
funduszy, wywotany procesami konsolidacyjnymi korporacji i przenosze-
niem central przedsigbiorstw do wielkich miast). Wytyczne PBS okre$laja
maksymalny czas emisji komunikatéw sponsorskich na 60 sekund dla jed-

34 R.Engclman: op. cit., s. 193.

35 J.Ledbetter: op. cit., s. 142.

36 Komunikat American Gas Association przedstawia kilkunastosckundowa scenkg z zycia jeleni. To-
warzyszy jej glos lektora, ktory czyta: ,,Program «Nature» zostat sfinansowany przez [...] Twoja lokalng
firmg gazowa oraz przemyst gazowy, ktoérego szacunek dla natury i Srodowiska wyraza sponsorowanic
tej serii. Amerykanski przemyst gazowy dostarcza 160 milionom ludzi w catym kraju energi¢ gazu
ziemnego”.

37 United States Government Accountability Office, op. cit., s. 42.
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nego bloku, przy czym pojedynczy przekaz nie moze przekroczy¢ 15 se-
kund (dla podmiotow przeznaczajacych na wunderwriting ponad 1,5 min
USD w skali roku przewidziane sa bardziej korzystne regulacje)*.

Doceniajac wsparcie ze strony biznesu dla amerykanskiego systemu me-
diow publicznych, nie sposéb nie wspomnie¢ o licznych patologiach
zwigzanych z mechanizmem underwritingu. Przepisy zabraniajace przed-
sigbiorstwom prywatnym sponsorowania audycji, ktorych tematyka doty-
czy zakresu ich dziatalnos$ci, od lat nie sa przestrzegane — ,,jakby grajac na
nosie w stron¢ tych zapomnianych zakazow, PBS wyswietlita w 1992 r.
program o historii komputeréow, pt. «Machine That Changed the World»,
ktory sfinansowano w czgsci z grantu o wysokosci 1,9 min USD od produ-
centa komputerdéw, firmy Unisys™™; podobnych przyktadéw wymienié¢ mo-
zna wiele. Problemem jest tez druga strona underwritingowego medalu —
kontrowersyjne audycje spoteczne i polityczne, na ktorych produkcj¢ spon-
sorzy nie wyloza pienigdzy (jak stwierdzit w 1985 r. 6wczesny wiceprezes
PBS: ,,Chcieliby$my zrobi¢ program o historii i roli biznesu w Ameryce.
Ale kto go zasponsoruje?”*’). Wspotfinansowane ze $rodkow prywatnych
redakcje publicystyczne telewizji publicznej ngka tez w ostatnich dekadach
zjawisko autocenzury, dotykajace tematéw niewygodnych dla korporacyj-
nych underwriteréw PBS*. Cze$¢ krytykow podkresla, ze komercjalizacja
PBS przekresla w jakims$ stopniu samg ide¢ nickomercyjnych mediow pu-
blicznych.

Postgpujace uzaleznienie amerykanskich mediow publicznych od under-
writingu jest faktem. Przyczyn tego stanu rzeczy szukaé nalezy w nie-
spetnionej obietnicy dlugoterminowego finansowania — zawartej w spra-
wozdaniu Komisji Carnegie propozycji, ktorej srodowiskom edukacyjnym
nie udato si¢ przeforsowa¢ w kongresowych bataliach roku 1967. Powstaly
w ten sposOb, pozbawiony solidnych fundamentéw finansowych system
oparty jest na chwiejnych dotacjach z szeregu zrddel; przynajmniej czgsc¢
z nich rosci sobie w zamian prawo do wptywania na polityke ameryka-
nskiego nadawcy publicznego. Problemem jest tez catkowita wysokos¢ bu-
dzetu PBS i NPR — jak pisze Willard D. Rowland: ,,media publiczne USA
nigdy nie miaty srodkéw w jakimkolwiek stopniu zblizonych do poziomu
niezbg¢dnego, aby Swiadczy¢ rozlegla game ushug odpowiadajacych central-
nej roli kulturalnej takich instytucji w innych krajach — ani nawet, by reali-
zowaé skromniejsze, amerykanskie koncepcje telekomunikacji publicz-

nej42”'

38 Tamze, s. 41.

39 J.Ledbetter: op. cit, s. 153.

40 J. Ledbetter: Funding and Economics of American Public Television, [w:] EM. Noam,
J. Waltermann (red.): Public Television in America, Giitersloh 1998, s. 82.

41 T tak na przyklad, sposob przedstawienia kryzysu ckologicznego — zwiazanego z wycickiem ropy
naftowej z tankowca Exxon Valdez w 1989 r. — w programie ,,The MacNeil/Lehrer NewsHour” byt kry-
tykowany jako jednostronny, pomijajacy opinic zglaszane przez organizacje ochrony s$rodowiska.
Exxon byt w latach 80. jednym z gtéwnym sponsoréw PBS. Por. W. Hoynes: Public Television for
Sale: Media, the Market & the Public Sphere, Boulder 1994, s. 81.

42 WD.Rowland, op. cit., s. 48.
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Projekty powotania nowego, niezaleznego od funduszy rzadowych
i $srodkéw prywatnych mechanizmu finansowania PBS pojawiajg sig¢ czgsto
w amerykanskiej doktrynie medioznawczej i raportach instytucji po-
wolanych do oceny funkcjonowania tamtejszego systemu mediow publicz-
nych®, ale — jak dotad — brak woli politycznej, by zglaszane propozycje
przeku¢ w realne rozwigzania prawne. Bez radykalnych za§ zmian w tej
materii, telewizja publiczna pozostanie marginalnym elementem rynku me-
dialnego USA.

43 Por. m.in. Carnegic Commission on the Future of Public Broadcasting, A Public Trust, New York
1979, s. 11, oraz The Twenticth Century Fund Task Force on Public Television, op. cit., s. 49.
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HISTORIA I WSPOL.CZESNOSC
PRASY PORTUGALSKIEJ

1. Uwagi wstepne

Narc')d portugalski, ktory liczy obecnie 10,5 mln mieszkancow, stanowi
od najdawniejszych czasow wynik mieszania si¢ genetycznego
i naktadania si¢ form kulturowych, co zwigzane byto z migracjami ludnosci
z Afryki 1 Europy Wschodniej. Wspotczesni Portugalczycy sa jednak jed-
norodni pod wzgledem etnicznym, a od innych narodéow Potwyspu Iberyj-
skiego odrdzniaja si¢ bardziej kultura i mentalno$cia regionalng niz cecha-
mi rasowymi. Jezykiem urzgdowym jest portugalski, ktorym mowia
wszyscy obywatele. Najwigkszym miastem jest stolica kraju — Lizbona,
ktora w aglomeracji miejskiej liczy 2,6 mln mieszkancoéw. Drugim co do
wielko$ci miastem jest Porto z 2 mln mieszkancow w aglomeracji. Inne
wigksze miasta, to Braga, Coimbra, Aveiro, Setubal i Faro'.

Od 1976 roku Portugalia podzielona jest na 20 dystryktow (port. distri-
tos). Wérdd nich archipelagi Azorow i Madery posiadaja status autono-
miczny. Drugim stopniem podziatu terytorialnego sa gminy (port.
municipios), ktorych jest ponad trzysta, a kolejnym — sotectwa (port. fregu-
esias) — ktorych jest ponad cztery tysiace. W zyciu codziennym nadal domi-
nuje podzial regionalny, wynikajacy z warunkoéw geograficznych czy po-
chodzenia produktow spozywczych. Jeszcze inny podziat wytyczyta
w celach statystycznych Unia Europejska’.

Dzigki pomocy ze strony partneréw europejskich, Portugalia zmienia si¢
z kraju typowo rolniczego w panstwo o zroznicowanej gospodarce, z rozwi-
ni¢tym przemystem i sektorem ustug, cho¢ w ostatnich latach obserwuje si¢
gospodarczg stagnacje¢. Produkt krajowy brutto na osobg jest szacowany na
22 000 dolarow, a wskaznik bezrobocia osiagnat 7,6%, co oznacza, ze kraj
nadal pozostaje daleko w tyle za przodujacymi gospodarkami Unii Euro-
pejskiej’.

I Dane za: http://encyklopedia.pwn.pl/haslo.php?id=4575188.

2 Freguesias de Portugal: http://www.freguesiasdeportugal.pt/site/index.php; Instituto Nacional de Es-
tatistica: http://sig.ine.pt/, http://www.exporter.pl/zarzadzanie/ue/6stat NUTS.html.

3 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/print/po.html (05.03.2009).
http://www.cie.gov.pl/publikacje/ppwue_2007/Dzialalnosc_gospodarcza/panstwa_ue/portugalia.htm.
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http://sig.ine.pt/
http://www.exporter.pl/zarzadzanie/ue/6stat_NUTS.html
https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/print/po.html
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HISTORIA [ WSPOECZESNOSC PRASY PORTUGALSKIE] 89

Dynamiczny rozkwit portugalskiej prasy nastapit dopiero po upadku
ustroju autorytarnego w latach 70. XX wieku, kiedy to powstata mozliwosé¢
jej swobodnego rozwoju. Historia Portugalii pokazuje, ze cenzura towarzy-
szyla mediom od najdawniejszych czaséw. Byly one najczg$ciej na-
rzgdziem propagandowym w r¢kach wiadzy, ktora poddawata je systema-
tycznej kontroli i regulacji. Formy przesladowania intelektualnego
dotykatly wszystkich, ktorych opinie nie byly zgodne z obowiazujacymi for-
mami ideologicznymi ustroju panstwa. Spowodowato to wiele zapoznien,
ktore jednak sa w bardzo szybkim tempie niwelowane, szczegdlnie po wej-
$ciu Portugalii do struktur Unii Europejskiej. O zmianach $wiadczy¢ moze
wynik przeprowadzonego i opublikowanego w 2007 roku przez Reporte-
row bez Granic Indeksu Wolnosci Prasy (Worldwide Press Freedom Index).
W rankingu tym na 169 krajow Portugalia znalazta si¢ na 6smym miejscu
(dla poréwnania Polska na pigédziesigtym szostym)*.

Ogromne znaczenie dla rozwoju prasy portugalskiej ma rowniez wptyw
nowych technologii, w tym intensywny rozwoj Internetu. W 2007 roku
w Portugalii byto ponad 3,5 miliona jego uzytkownikow, a liczba ta ciagle
wzrasta’. Znaczna popularnoscia ciesza si¢ internetowe wydania gazet, kto-
re dostarczaja najwazniejszych wiadomosci z kraju i ze §wiata oraz pozwa-
laja na interaktywny kontakt z czytelnikiem.

2. Regulacje prawne dotyczqce mediow portugalskich

Wolno$¢ prasy gwarantowana jest konstytucja z 1976 roku. Jest to naj-
bardziej ztozona konstytucja ze wszystkich uchwalonych do tego czasu
w Portugalii. Stanowi rezultat skomplikowanego procesu politycznego
w okresie, w ktorym byta tworzona. Jest wynikiem opinii konkurujacych
partii i sil spotecznych, korzysta z migdzynarodowych inspiracji ideolo-
gicznych i odzwierciedla doswiadczenia konstytucyjne kraju. Opiera si¢ na
dwoch zasadach: demokracji przedstawicielskiej i wolnosci politycznej®.

Po czterech nowelizacjach (w 1982, 1989, 1992 1 1997 roku) konstytucja
sktada si¢ z 299 artykutow zawartych w czterech czgsciach. Trzy artykuty
odnoszg si¢ do spraw zwigzanych z mediami.

Artykut 37, dotyczacy wolnosci wypowiedzi oraz informacji, mowi, ze
,»Wszyscy maja prawo do swobodnego wypowiadania si¢ i rozpowszechnia-
nia swoich mysli za posrednictwem stow, obrazow lub w jakikolwiek inny
sposob, a takze prawo do rozpowszechniania, poszukiwania i uzyskiwania
informacji, bez przeszkod i dyskryminacji”’. Korzystanie z wymienionych
praw nie moze by¢ uniemozliwione lub ograniczone przez jakikolwiek ro-
dzaj cenzury. Wszystkie osoby maja zapewnione prawo do odpowiedzi

4 Worldwide Press Freedom Index 2007, dostgpny: http://www.rsf.org/article.php3?id_article=24025.
5 https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/print/po.html (05.03.2009).

6 Konstytucja Portugalii, Warszawa 2000, s.14.

7 Tamze, s. 54.
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1 sprostowania oraz prawo do rekompensaty za poniesione szkody. Prze-
stgpstwa 1 wykroczenia, popelnione przy korzystaniu z wymienionych
praw, podlegaja ogdlnym zasadom prawa karnego lub prawa wykroczen
porzadkowych.

Artykut 38 odnosi si¢ do wolnosci prasy i innych $rodkow spotecznego
przekazu®. Gwarantuje on wolno$¢ prasy, ktora obejmuje:

a) wolnos$¢ wypowiedzi 1 tworczosci dla dziennikarzy i wspolpracowni-
koéw, a takze ich udzial w okreslaniu linii programowej odpowiednich orga-
now srodkéw spotecznego przekazu, z wyjatkiem organdw o charakterze
doktrynalnym lub wyznaniowym;

b) prawo dziennikarzy, na zasadach okre$lonych w ustawie, do dostgpu
do zrodet informacji, do ochrony niezaleznosci i do tajemnicy zawodowe;j,
a takze prawo do wybierania komitetow redakcyjnych;

¢) prawo do zaktadania gazet 1 innych wydawnictw bez potrzeby uprzed-
niego uzyskania zezwolenia administracyjnego lub upowaznienia oraz bez
potrzeby uiszczania kaucji®.

Ustawa zapewnia rowniez jawno$¢ nazwisk wiascicieli i zrodet finanso-
wania $§rodkow komunikacji spolecznej. Panstwo zapewnia wolno$¢ i nie-
zalezno$¢ tych $rodkow od wiadzy politycznej i wiadzy gospodarczej, na-
rzuca zasade specjalizacji przedsigbiorstwom posiadajacym organy
informacji ogolnej, traktujac je i udzielajac pomocy w sposéb wolny od
dyskryminacji, oraz zapobiega ich koncentracji, szczegdlnie przez udziaty
w wielu przedsigbiorstwach oraz udzialy krzyzowe. Panstwo zapewnia ist-
nienie i1 dziatanie publicznych programoéw radia i telewizji. Struktura
i dziatalno$¢ srodkow spotecznego przekazu sektora publicznego powinny
by¢ niezalezne od rzadu, administracji i innych wtadz publicznych, a takze
zapewnia¢ mozliwo$¢ wyrazania i konfrontowania réznych orientacji i po-
gladow. Stacje emitujace programy radiowe i telewizyjne moga funkcjono-
wac jedynie po uzyskaniu koncesji przyznawanej w drodze publicznego
konkursu ofert, na zasadach przewidzianych w ustawie'’.

Konstytucja utworzyta rowniez Wysoki Urzad ds. Komunikacji Spotecz-
nej — Alta Autoridade para a Comunicadgo Social — organ sprawujacy kon-
rol¢ nad mediami, ktory w 2006 roku, za rzadow Jose Socratesa, zostal za-
stapiony przez Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social (Urzad
Regulacji Komunikacji Spotecznej), ktory dziala na mocy ustawy nr
53/2005 z 8 listopada 2005 roku. Jest to podmiot regulacyjny, posiadajacy
autonomi¢ administracyjna oraz finansowa. Jego gtdwnym celem jest kon-
trola, regulacja i nadzér podmiotow, ktére odpowiedzialne sa za media
w Portugalii. Nadzoruje przestrzeganie konstytucyjnych praw i obo-
wiazkow, niezalezno$¢ od wiadzy politycznej 1 gospodarczej oraz konfron-
tacje roznych nurtdéw opinii, jest gwarantem poszanowania praw, dba

8 Okreslenic podane za Konstytucja Portugalii.
9 Tamze, s. 54-55
10 Tamze, s. 55.
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o doktadnos¢, bezstronno$¢ 1 rzetelno$¢ w mediach, a takze o ochrong bar-
dziej wrazliwych odbiorcow, takich jak dzieci''.

Organizacja, ktora wspiera rzad w zakresie projektowania, realizacji
1 oceny polityki publicznej w mediach, jest Gabinete para os Meios de Co-
municacdo Social — Urzad ds. Mediow. Utworzony na mocy dekretu nr
34/97 z 31 stycznia 1997 roku, odpowiada przed Ministrem Prezydentury,
ktory jest cztonkiem rzadu wiasciwym dla mediow. Celem GMCS jest za-
gwarantowanie wolno$ci wypowiedzi i innych praw podstawowych, a takze
pluralizmu i r6znorodnos$ci. Zajmuje si¢ wdrazaniem ustaw, pomaga w de-
finiowaniu, realizacji i reprezentacji krajowej polityki zagranicznej dla sek-
tora mediow, posiada uprawnienia wykonywania, inspekcji, certyfikacji
i akredytacji. Jest organem publicznym posiadajacym autonomi¢ w zakresie
zarzadzania swoimi sprawami i majatkiem. Uczestniczy oraz nadzoruje
prowadzenie dziatalno$ci radiowo-telewizyjnej i publikacje periodykow,
realizuje 1 koordynuje przyznawanie mediom panstwowych doptat. Bierze
udzial w promowaniu i wspieraniu inicjatyw dotyczacych prac nad zagad-
nieniami taczno$ciowymi'?,

3. Geneza i rozwdj portugalskiej prasy

Szczytowy okres humanizmu, ktéry w Portugali przypada na lata
1525-1550, przyniost rozwdj nauczania, kontaktow zagranicznych oraz
drukarstwa. Stato sig to dzigki intensywnym kontaktom gospodarczym i re-
ligijnym z miastami wtoskimi, z ktérych przeptywaty nowe idee w dziedzi-
nie kultury'. Pierwsza drukarnia w Portugalii powstala i dziatala w latach
1465-1472. Nieznane sa jednak publikacje wydrukowane w tym okresie.
W latach 1487-1495 w kilku miastach istniaty drukarnie zydowskie, wy-
dajace ksiazki religijne. (W roku 1487 zydowski drukarz Samuel Gacon
wydaje Pigcioksiag w jezyku hebrajskim, w roku 1497 ukazuje si¢ pierwsza
ksiazka portugalska'?). Podobno w 1448 powstala drukarnia z inicjatywy
drukarzy niemieckich. Na poczatku XVI wieku wielu mtodych ludzi uda-
wato si¢ do gldwnych osrodkéw intelektualnych Europy, ich powrdt miat
bardzo duzy wptyw na zycie kulturalne kraju. XVI wiek przynidst rozwoj
druku — do 1550 roku opublikowano okoto 1000 ksiazek. Wydawano wiele
thumaczen a prace wielu autorow portugalskich publikowane byty za gra-
nica. Do potowy XVI wieku ksiazka manuskrypt dominowata nad ksiazka
drukowana. Wigkszos$¢ drukarni nalezata do Kosciota, Korony i Uniwersy-
tetu i publikacje drukiem odbywaty si¢ na ich uzytek".

Il Entidade Reguladora para a Comunicadgo Social: www.crc.pt.
12 Dane za: www.ics.pt; http://www.cjc.net/media_landscape/article/portugal/.
13 AH.deOliveira Marquecs: Historia Portugalii, t. 1, Warszawa 1987, s. 169—170.

14 Byta to ,,Constituigées que fez o Senhor Dom Diogo de Sousa, Bispo do Porto” wydana w Porto
u pierwszego znanego portugalskiego drukarza — Rodrigo Alvaresa.

IS AH.deOliveira Marques: op. cit., t. 1.s. 175.
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Pod koniec XVI wieku inkwizycja wprowadzita cenzur¢ na wszystkie
dzieta napisane w Portugalii. Wszystkie biblioteki, statki przybijajace do
kraju, a nawet prywatne domy byly kontrolowane w poszukiwaniu ksiag
zakazanych. Prawo kontrolowania tworczosci literackiej mieli rowniez krol
oraz biskupi. Kazda zatem publikacja przechodzita bardzo skomplikowany
proces, ktory opierat si¢ na otrzymaniu trzech zezwolen. Cenzura spowodo-
wata obnizenie si¢ tworczosci literackiej, oderwanie kraju od postgpu na-
ukowego i kulturalnego oraz powstanie literatury nielegalnej'®.

Pierwszym periodykiem portugalskim byta Gazeta de Lisboa zalozona
w 1641 roku w okresie panowania Jana IV. Kilka razy zmieniata nazwg
oraz zawieszata dziatalnos¢. Od 1976 roku publikowana jest pod nazwa
Diario da Republica. Jest to dziennik rzadowy, w ktorym publikowane sa
ustawy przed wejsciem w zycie. Od lipca 2006 roku Didrio da Republica
wydawany jest w formie elektroniczne;j'’.

Pod koniec XVI wieku Portugalczycy zaczynaja wydawaé pras¢ w Goa
1 wspiera¢ powstawanie prasy w Japonii (Nagasaki).

Koniec XVII i poczatek XVIII wiceku, przyniost centralizacj¢ i umocnie-
nie wladzy krolewskiej oraz upadek znaczenia kleru wsrod najwyzszych
warstw spotecznych. Cenzura przestata by¢ religijna 1 faworyzujaca ducha
zacofania, ale nadal stosowata z calg sita okreslone kryteria polityczne. Po-
wotany w 1768 roku Krolewski Urzad Cenzury (Real Mesa Censoria) spra-
wowat petna kontrolg panstwowa nad ksiazkami i czasopismami, znidst ist-
niejace do tej pory cenzury i usprawnit formalno$ci zwiazane z uzyskaniem
prawa druku. Mimo to nie zostaly wykluczone ani kryteria religijne, ani
udziat przedstawicieli Kosciota w posiedzeniach cenzorskich. Wszystkie

GAZETA,

EMQVESE

RELATAM AS NOVAS

TODAS, QVE OVVE NESTA

CORTE, EQVE VIERAM DE
vauas partes no mes de Noucin.
bro de 1641,

Com todas as licencas necefarias.
E priuilegio Real.
EMLISBOA.
L'\Ca Officinade Lourengode efnucres,

Rysunek 1. Pierwsza gazeta portugalska

16 Tamze, s. 282.
17 http://tipografos.net/jornais/pre-industrial.html.
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publikacje, w ktorych wystgpowano w obronie doktryn ateistycznych czy
niekatolickich, popularyzowano fetyszyzm lub astrologi¢, czy popierano
zabobony, byly zabronione, podobnie jak wydawnictwa pornograficzne
oraz te, ktore atakowaty rzad lub mogly by¢ uznane za szkodliwe dla ist-
niejacego porzadku spotecznego. Uprawnienia Krolewskiego Urzgdu Cen-
zury rozszerzyly sig, kiedy zostata mu podporzadkowana cata administracja
oraz zarzad szkolnictwa powszechnego i sredniego. Restrykcje nie zatrzy-
maly jednak powstawania ksiag zakazanych. Pomagaty w tym nowe kon-
cepcje rozumu i o$wiecenia, ktore rozprzestrzeniaty si¢ wtedy w catej Euro-
pie. Zwolnione przez cenzur¢ liczne dzieta z zakresu historii, filozofii,
medycyny, fizyki czy nauk przyrodniczych, ktdre na pierwszy rzut nie wy-
dawaly si¢ szkodliwe, wobec czego odnoszono si¢ do nich tolerancyjnie,
w rzeczy samej podwazaty podstawy starego rezimu, nienaruszalno$¢ wie-
rzen religijnych i doktryny despotyzmu, a nawet samej monarchii'®,

Poczatek XIX wieku, przynidst rozkwit kultury oraz pierwszy wielki
rozkwit prasy. Spowodowane to byto wprowadzong w kraju swoboda, znie-
sieniem w 1821 roku cenzury ksiazek i periodykow przez rzady liberalne,
ktore oglosity i zapewnily obywatelom wolnos¢ stowa i prasy, wreszcie za-
checaty do swobodnej dyskusji na wszystkich szczeblach hierarchii
spotecznej i prawie na kazdy temat. W rezultacie liczba publikacji znacznie
si¢ zwigkszyta. W 1820 roku w catej Portugalii i Brazylii wydawane byty 4
dzienniki, a rok p6zniej byto ich juz wigcej niz 20. Powrot absolutyzmu (la-
ta 18221826 1 1828-1833) ponownie ostabit rozwoj prasy. W 1822 roku
wprowadzono cenzurg, w wyniku czego nastqpﬂ spadek liczby gazet oraz
ich poziomu. Kolejne trzydziesci lat ponownie przyniosto rozwdj prasy
i wzrost liczby periodykow, lecz w bardziej umiarkowanym tempie. Lata
1840-1851 to kolejne ograniczenia wolnosci prasy.

Jednak od roku 1860 liczba dziennikow zwielokrotnita sig, szczegdlnie
w ostatnich dwudziestu latach XIX wieku. W latach 1861-1890 dziatalnos¢
rozpoczg¢to 3300 czasopism. Znaczna wigkszos$¢ z nich konczyta swoj zy-
wot natychmiast lub po wydaniu kilku numeréw, co zwigzane bylo z przy-
gasaniem optymizmu przedwyborczego lub wyczerpaniem si¢ zasobow fi-
nansowych wydawcow. Wiele z nich bylo gazetami prowincjonalnymi,
utrzymywanymi przez politykdw, kolejne istniaty dzigki lokalnym entuzja-
stom. Prasa drukowana byta r¢cznie. Nowoczesne techniki drukarskie do-
tarty do Portugalii bardzo pdzno, bo dopiero w roku 1860, kiedy pojawity
si¢ pierwsze parowe maszyny drukarskie. Naktady byly niskie, ale niektore
gazety, jak np. A Revolucao de Setembro, wywieraly bardzo duzy wplyw na
opini¢ publiczng. W roku 1865 pojawit si¢ nowy rodzaj prasy, zwigzany
z rozwojem handlu i telegrafu. Konkurencja spowodowata pojawienie si¢
ptatnych ogloszen i reklam. Wzrastajaca liczba mieszkancéw miast oraz
rozwdj technologiczny powodowaly wigksze zainteresowanie prasg, a co za
tym idzie, wyzsze czytelnictwo. Konsekwencja nowych warunkéw bylo
przejscie od prasy opiniotworczej do prasy informacyjnej. W zwiazku

18 AH.deOliveira Marques: op. cit,, t. 2, s. 36.
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z przynaleznoS$cig czytelnikow do réznych orientacji politycznych, jedynie
gazeta apolityczna mogla aspirowa¢ do wysokiego naktadu, a wige do przy-
noszenia znacznych zyskow wydawcom.

Wszystkie te czynniki spowodowaly przesunigcie si¢ centrum zaintere-
sowania od interwencji politycznej ku migdzynarodowemu serwisowi in-
formacyjnemu. Informacje przekazywane byly droga telegraficzng przez
agencje wyspecjalizowane w eksporcie wiadomosci. Platne ogloszenia po-
krywaty koszty produkcji, co pozwalalo zwigkszy¢ format i obnizy¢ ceng.
Pierwsza gazeta nowego typu w Portugalii byt Diaro de Noticias (wychodzi
od 29 XII 1864'"), ktéry na famach pierwszego numeru oglosil, ze nie dys-
kutuje nad polityka i nie rozbudza polemik. Kosztowat 10 reis, podczas gdy
gazety polityczne cztery razy wigeej. Cena byla bardzo korzystna, biorac
pod uwagg 6wczesne zarobki — chtop zarabiat 80 reis, a lizbonski robotnik
300 do 400. Na sukces nie trzeba byto dlugo czeka¢. Na wstepie naktad ga-
zety wynosit 5 tys. egz., po uplywie roku osiagnat 10 tys. egz., natomiast
dwadziescia lat pdzniej 26 tys. egz. Za przykltadem Diaro de Noticias
poszly inne gazety. Rola prasy znacznie wzrosta, a liczba czytelnikow istot-
nie si¢ zwigkszyla, gtownie wérod drobnomieszczanstwa®.

Na poczatku XX wieku Portugalia nie ustgpowata wielu innym krajom
swiata pod wzgledem liczby réznego rodzaju periodykow 1 ksigzek. Ist-
niejace jeszcze ustawy ograniczajace wywotywaty nieustanne protesty, ale
mimo restrykcji, bardzo umiarkowanych, mozna uznaé, ze istniala petna
wolno$¢ publikacji. Na tamach periodykow debiutowali wybitni pisarze,
publikujac swoje artykuly w czasopismach, a nowele i powiesci w odcin-
kach w prasie codziennej. Dzigki wolnosci stowa i zgromadzen rozpo-
wszechnilo si¢ organizowanie odczytow i réznego rodzaju kluboéw kultu-
ralnych?'.

Probom wprowadzenia rzadéow demokratycznych na poczatku XX wie-
ku towarzyszyto powstanie pierwszych republikanskich i socjalistycznych
periodykow A Republica i1 O Eco Dos Operarios (Echo Robotnicze), ktore
wywieraly znaczacy wplyw na opini¢ publicznag®. Jednak przewr6t wojsko-
wy w 1926 roku zapoczatkowat najdtuzej trwajaca europejska dyktature,
ktora zakonczyta si¢ dopiero w 1974 roku. Niedhugo po rewolucji wprowa-
dzona zostala cenzura prasy oraz innych srodkéw masowej komunikacji, ta-
kich jak kino, teatr radio i telewizja. Ze wszystkich mechanizmow represyj-
nych cenzura byta instytucja szczegodlnie sprawng i umozliwita utrzymanie
rezimu przez kolejne cztery dekady. Kontrola objete byty tematy politycz-
ne, wojskowe, religijne. Kazde stowo, ktore moglto mie¢ negatywny wplyw
na ludnos¢, uwazane bylo za niebezpieczne. Ciagly nadzoér spowodowat

19" Diario... ukazuje sig do dzisiaj!

20 Jose H. Saraiva: Krotka historia Portugalii, Krakéw 200, s. 334-336.
21 AH.deOliveira Marques: op. cit., t. 2, s. 143,144,

22 J.Saraiva: op. cit., s. 356.
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nadmierng ostrozno$¢ oraz autocenzurg u osoéb powiazanych ze srodkami
masowego przekazu®.

W 1928 roku ministrem finanséw zostat profesor Antonio de Oliveira
Salazar. DZIle jego rygorystycznemu programowi sytuac_|a finansowa kra-
ju znacznie si¢ poprawita. W 1932 roku Salazar zostal mianowany premie-
rem i pozostat na tym stanowisku do 1968 roku. Nowy, autorytarny ustrdj
polityczny zyskatl miano Nowego Panstwa (Estado Novo). Skuteczne
dziatania Salazara zahamowaty rozwoj technologiczny w Portugalii. Sala-
zar rozszerzyt i zinstytucjonalizowat cenzurg prewencyjna, tworzac w 1932
roku Urzad Cenzury. Kontroli podlegaty wszystkie publikacje, a takze teatr,
film, radio i telewizja. Portugalska cenzura obejmowata zakaz uzywania
niektorych stow 1 zwrotow, ktore by mogly zachwia¢ dwczesnym porzad-
kiem, jak np. proletariusz, zwiqzkowiec, samobdjstwo, aborcja, emigracja,
kolonializm, podwyzka cen, wiezniowie polityczni, dzielnice nedzy. Zabro-
nione byto réwniez publikowanie informacji o ztym stanie spoleczenstwa
czy wypadkach. Od 1957 roku w Portugalii wprowadzono podstuchy tele-
foniczne. Dzigki nowoczesnemu sprzg¢towi podstuchiwa¢ mozna byto do
80 aparatow jednoczesnie, co dawato kontrolg i duze mozliwos$ci cenzu-
rowania publikacji. Nadzorem objgte zostaty telefony wszystkich lizbon-
skich gazet™.

W tym okresie wskutek cenzury i zakazu zakladania nowych periody-
kéw poziom dziennikarstwa znacznie si¢ obnizyt. Do 1933 roku liczba pe-
riodykow zwigkszata si¢, po czym zaczeta spadac. Cho¢ z czasem represje
zostaly ograniczone, gazety nie odbudowaly dawnej pozycji i wptywu na
opini¢ publiczna. Swiadczy o tym liczba wydawanych w tym czasie dzien-
nikow — w 1925 roku byto ich 47, od roku 1929 nie wigcej niz 30. W stolicy
liczba dziennikéw spadia z 26 w 1936 roku do okoto 10%.

Kres ustroju autorytarnego przyniosta tzw. ,rewolucja gozdzikow”,
przeprowadzona przez Ruch Sit Zbrojnych 25 kwietnia 1974 roku. Zamach
stanu, oprocz obalenia Caetano (nastgpcy Salazara), przynidst dekoloniza-
cje portugalskich posiadtosci w Afryce i Azji oraz znidst cenzurg. W 1976
roku powstat projekt nowej konstytucji, ktéra znacjonalizowata banko-
woS$¢, ubezpieczenia, transport, przemyst ci¢zki i energetyke oraz rozdzie-
lita wielkie, nieproduktywne posiadtosci ziemskie migdzy spotdzielnie rol-
nicze. W 1975 roku kolonie portugalskie uzyskaty niepodlegtos¢. Po serii
rzadéw mniejszosciowych rzad koalicyjny, utworzony w 1982 roku, zyskat
wystarczajace poparcie dla wprowadzenia waznych programow i1 dazenia
do cztonkostwa we Wspolnocie Europejskiej, do ktorej Portugalia
przystapita w 1986 roku. W tym samym roku prezydentem zostat Mario So-
ares — pierwszy cywilny prezydent od czasoéw Pierwszej Republiki. Rzad na
czele z Anibalem Cavaco Silva oraz jego Partia Socjaldemokratyczna

23 A.H.deOliveira Marques: op. cit,, t. 2,s. 343,344; J. M. And ers on: The History of Portu-
gal, Greenwood Publishing Group, 2000, s. 5-6.

24 M. Szydtowiecki: Boj sig cienia, Polityka 2009, nr 8 (2693), s. 66.
25 AH.deOliveira Marques: op. cit., t. 2, s. 365-366.



96 EWA WISNIEWSKA

rzadzili krajem do 1995 roku. W 2005 roku na tle wzrastajacych proble-
mow gospodarczych wybory wygrata Partia Socjalistyczna z premierem Jo-
se Socratesem, ktory ktadzie duzy nacisk na rozwoj gospodarczy kraju,
ograniczenie bezrobocia oraz edukacje¢®®. W tym samym roku zapropono-
wat on rdwniez stworzenie nowych rozwiazan prawnych dotyczacych me-
diow, ktore by regulowaty koncentracjg ich wlasnosci 1 przejscie do platfor-
my cyfrowej. Nowy regulator medialny o nazwie Entidade Reguladora para
a Comunicacdo Social (Urzad Regulacji Komunikacji Spotecznej) zostat
wprowadzony w 2006 roku, zastgpujac Wysoki Urzad ds. Komunikacji
Spotecznej — Alta Autoridade para a Comunicagdo Social®’.

4. Wspoiczesna prasa portugalska

Obecny obraz portugalskiego rynku prasowego, naznaczonego wielo-
wiekowa cenzura, rzadami autorytarnymi oraz trudng sytuacja ekono-
miczng, upodabnia si¢ do trendow, jakie wystepuja w rozwinigtych krajach
Unii Europejskiej. Wedlug ostatnich wynikow The World Press Trends (z
2008)*, Portugalia jako jeden z jedenastu krajow zwigkszyta roczny naktad
prasy o 1,49%; w latach 2003-2007 wzrost on o 6,67%. Mimo tego
naktad prasy codziennej w Portugalii ma jeden z najnizszych wskaznikow
w Europie — jedynie 83 egzemplarze na tysigc mieszkancow, a wzrastajace
znaczenie prasy bezplatnej moze poglebic te tendencje®

Wedhug badan przeprowadzonych przez Bareme Imprensa w 2008 roku,
84,5% mieszkancow Portugalii w wieku 15 lat 1 wigcej czyta gazety icza-
sopisma. Najmnlej szy wskaznik czytelnictwa obserwuje si¢ u 0s6b powyzej
65 roku zycia. Najwigcej prasy czytaja osoby zamieszkujace obszar Wiel-
kiej Lizbony i Wielkiego Porto’!

Rynek medialny w Portugalii kontroluja wielkie przedsigbiorstwa wy-
dawnicze, co zagraza pluralizmowi i réznorodnosci. Do najwazniejszych
grup medialnych mozna zaliczy¢:

— Controlinveste — do ktorej naleza m.in.: Didrio de Noticias, Jornal de

Noticias, 24 Horas 1 O Jogo;

— Cofina — wlasciciel m.in. Correio da Manhd, Jornal de Negocios, gazet
bezptatnych Destak 1 Meia Hora oraz czasopism Sdbado, TV Guia;

26 L.L.Kaid,Ch.Holtz-Bacha (red.): The SAGE Handbook of Political Advertising, Thousand
Oaks (California) 2006; V. Po e 1z1: Spokojnic to tylko Portugalia, Warszawa 2007, s. 37.

27 F. Correia, C. Martins: Media Landscape — Portugal (tckst napisany w 2006; dostgpny:
http://www.cjc.net/media_landscape/article/portugal/).

28 Dostgpne  np.  http://www.mynewsdesk.com/se/pressroom/world_association_of newspa-
pers/pressrelease/view/world-press-trends-newspapers-are-a-growth-business-219757.

29 http://www.newsdesk.se/pressroom/world_association of newspapers/pre, http://lisbon.tra-
de.gov.pl/pl/portugal/article/detail,459,Polityka gospodarcza Portugalii.htmlssrelease/view/world-
-press-trends-newspapers-arc-a-growth-business-219757.

30 F.Corrcia, C. Martins: op. cit..
31 http://www.marktest.pt/produtos_servicos/Bareme_Imprensa/default.asp?c=1012&n=1983.
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— Impresa — do ktorej nalezy tygodnik Expresso oraz bezptatny dziennik

Jornal da Regido,

— Media Capital — ktory jest wlasnoscia hiszpanskiej grupy Prisa, a wydaje
magazyny specjalistyczne®,
— Sonae — do ktorej nalezy Publico™.

W 1944 roku zostala zatozona agencja informacyjna — Agéncia Noticio-
sa Lusitania, nazywana cz¢sto Lusitanig. Trzy lata pdzniej powstala Agen-
cia Noticiosa de Informagdo (ANI). Po rewolucji gozdzikoéw w 1974 roku
Lusitania przestata istnie¢ a ANI zostata przeksztalcona w Agéncia Noti-
ciosa Oficial Portuguésa (ANOP). Trudnos$ci finansowe zmusity rzad do
rozwigzania ANOP i stworzenia nowej, prywatnej agencji Noticias de Por-
tugal (NP), jednak rozwiazanie ANOP zostato czasowo zawieszone
1 wspotistniata ona razem z NP do roku 1986, kiedy obie agencje zostaty
potaczone i powstata Agencja LUSA. LUSA jest narodowa agencja pra-
sowg a zarazem najwigksza agencja portugalskojezyczna na Swiecie, ktéra
dostarcza informacji tekstowych oraz materiatow fotograficznych. Obecnie
zatrudnia 271 os6b w centrali w Lizbonie oraz krajowych i zagranicznych
biurach korespondenckich. Posiada wtasny dziat fotograficzny, ktory dys-
ponuje materiatem zdjgciowym — krajowym i zagranicznym, oraz dostarcza
zdjgcia mediom $wiatowym. Z serwisow informacyjnych agencji korzysta
ponad 800 odbiorcow, w tym glowne portugalskie dzienniki, stacje radiowe
i telew1zy]ne media regionalne, niektore tygodmkl portugalskie wydaw-
nictwa emigracyjne, portugalska prasa sportowa i niektore media specjali-
styczne, media portugalskoj¢zycznych krajow afrykanskich oraz publiczne
i prywatne instytucje. LUSA jest spotka akcyjna, w ktorej wigkszo$¢ —
50,3% dzierzy kapitat publiczny. Reszta akcji nalezy od dziewigciu prywat-
nych udziatowcow agencji*.

4.1. Rynek dziennikow

Rynek ogoélnokrajowych dziennikow informacyjnych w Portugalii jest
obecnie stabilny 1 od kilku lat zdominowany przez staiych liderow, ktorych
sytuacja nie ulega wigkszym zmianom. Na poziomie krajowym konkuruje
ze sobg 1 walczy 0 czytelnlka pi¢¢ najwazniejszych dziennikow. Tabela 1
przedstawia najwazniejsze informacje dotyczace kazdego z nich.

Pozycjg lidera zajmuje wydawany w Lizbonie Correio da Manha, ktory
w tym roku obchodzi trzydziesta rocznicg dziatalnosci. Gazeta zatozona zo-
stata przez Vitora Direito, ktory wprowadzit do gazety dynamiczny styl
lamania oraz skoncentrowat si¢ na tematach codziennych. Od 2003 roku
jest to najlepiej sprzedajaca si¢ gazeta codzienna w Portugalii. Od 2007 ro-

32 Tamze.
33 http://www.bocc.ubi.pt/pag/_texto.php?html2=sousa-hclena-coreia.html.

34 http://www.ansa.it/shpaena/pl/02.htm, http://www.lusa.pt/lusaweb/;
http://www.ics.pt/index.php?op=cont&cid=78&sid=327.
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Tabela 1. Czolowe portugalskie dzienniki informacyjne®

Dziennik Rok powstania | Grupa wydawnicza | Srednia dzienna sprzedaz w 2007 r.
Correio da Manha 1979 Cofina 118 846
Jornal de Noticias 1888 Controlinveste 93 940
Publico 1990 Sonaccom 44153
Diario de Noticias 1864 Controlinveste 37 798
24 Horas 1998 Controlinveste 36 943

Zrodto: http://www.apct.pt; http://www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

Fotografia 1. Najwazniejsze dzienniki portugalskie*
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* Od lewej: Correio da Manhd z 17.03.2009; Jornal de Noticias z 17.03.2009; Publico
z 17.03.2009.

Zrodto: http://noticias.sapo.pt/banca/
ku jej dyrektorem™ jest Octavio Ribeiro. Materlaiy pisane sa prostym, zro-
zumialym jezykiem, gazeta ukazuje si¢ rowniez w niedzielg. Od 2002 roku
ma wydanie internetowe, ktdre cieszy si¢ bardzo duza popularnoscia. Wer-
sja internetowa umozliwia interaktywny kontakt z czytelnikami poprzez ko-
mentarze oraz wzbogacona jest duza ilo$cig zdj¢¢ oraz filmow wideo. Gaze-
ta ma dodatek telewizyjny, sportowy oraz od 2007 roku dodatek praca®’

35 Podana $rednia sprzedaz, wszystkich wymienianych gazet, pochodzi z roku 2007 (jesli nie podano
inaczej), zrodto: www.apct.pt, http://www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

36 W polskicj nomenklaturze nazewniczej dyrektor gazety to whasciwie redaktor naczelny.
37 http://30anos.correiomanha.xl.pt/historia_cm.php.
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Najwigkszym konkurentem Correio da Manhd i znaczacym tytulem ws-
rod portugalskich dziennikow jest wydawany w Porto Jornal de Noticias.
Istnieje na rynku juz ponad 120 lat. Dyrektorem jest Jos¢ Leite Pereira.
Obecnie dziennik publikowany jest w czterech wydaniach — National, Cen-
tre, Minho i South. Od 2003 roku Jornal de Noticias ma rdwniez wydanie
niedzielne.

O Publico zajmuje trzecie miejsce po Correio da Manhd i Jornal de Not-
icias. Posiada redakcje w Lizbonie 1 Porto. Charakteryzuje si¢ obszernymi
tekstami i ograniczong iloscia fotografii. W maju 1999 roku zaczat funkcjo-
nowac niezalezny, internetowy serwis informacyjny, aktualizowany kilka
razy dziennie i zawierajacy prawie wszystkie artykuty z wydania drukowa-
nego. Dyrektorem dziennika jest José Manuel Fernandes. Jest pionierem
w uzupehianiu wydan kolekcjami ksiazek, encyklopedii i filméw. Od 1997
roku, wydaje rowniez wspoélnie z Universidade Autonoma de Lisboa Anu-
drio de Relagdes Exteriores (Rocznik Spraw Zagranicznych).

Najstarszym dziennikiem informacyjnym o zasi¢gu krajowym jest Dia-
rio de Noticias. Dziennik, ktory przetrwat etapy ustrojow autorytarnych,
w ciagu ostatnich kilku lat stracit ponad potowg swoich czytelnikow, prze-
chodzac z naktadu 80 tys. egz. w 2000 roku do 37 tys. egz. w roku 2007.
Probuje walczy¢ z konkurencja oraz darmowymi gazetami przez zmiany
graficzne, stawiajac na dziennikarstwo wizualne. Obecnym dyrektorem jest
Jodo Marcelino.

W maju 1998 roku na rynku pojawit si¢ nowy konkurent, gazeta 24 Ho-
ras. Od 1999 roku wydawana jest rowniez w New Jersey, Nowym Jorku
i Connecticut. Obecnie dyrektorem jest Pedro Tadeu. Ukazuje si¢ w formie
tabloidu, z wielkimi tytutami, bogato ilustrowana. Zawiera informacje sen-
sacyjne, opisy afer i skandali. Utrzymuje stala interakcj¢ z czytelnikami
dzigki licznym konkursom i inicjatywom, zwitaszcza w dziedzinie sportu,
edukacji i filantropii. Zawiera informacje z Portugalii, Brazylii, Angoli,
Mozambiku i Republiki Zielonego Przyladka’®.

Duza popularno$cia ciesza si¢ rowniez gazety internetowe, sposrod kto-
rych wyrdzniaja si¢ Didrio Digital®® oraz Jornal Digital *°.

4.2. Rynek tygodnikow

Najbardziej popularnym portugalskim tygodnikiem, nalezacym do grupy
Impresa, jest ukazujacy si¢ w sobotg O Expresso. Srednia sprzedaz w 2007
roku wyniosta 120 tys. egz. Zalozony zostal w 1973 roku przez Francisco
Pinto Balsemado, ktory byt jego pierwszym dyrektorem. W 2008 roku,
w trzydziestej edycji konkursu The Best of Newspapers Design, O Expres-

so zajat drugie miejsce®’.

38 http://www.24horasnewspaper.com/historia.php.

39 http://diariodigital.sapo.pt.

40 http://www.jornaldigital.com. Zob takze http://www.ics.pt/index.php?op=cont&cid=78&sid=1234.
41 http://update.snd.org/snd30/entry/snd30-five-papers-names-worlds-best-designed/.
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Tabela 2. Czolowe ogélnoinformacyjne tygodniki portugalskie

Tytut Rok powstania Srednia sprzedaz w 2007 roku
O Expresso 1973 120 203
Sol 2006 49 807
Semandario 1983 20 570

Zrédto: http://www.apct.pt; http://www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

Konkurencja dla O Expresso jest zalozony w 2006 roku tygodnik Sol.
W 2007 roku jego $rednia sprzedaz wyniosta 49 tys. egz., co oznacza spa-
dek o ponad 36% w stosunku do roku 2006. Zatozycielem i obecnym dy-
rektorem jest dziennikarz i komentator polityczny José Antonio Saraiva,
ktory w latach 19862005 byt redaktorem naczelnym tygodnika O Expres-
so. Logo gazety, ktorego kolor zmieniany jest w zalezno$ci od pory roku,
zostato zaprojektowane przez malarza Pedro Proenca. Wielu wspotpracow-
nikoéw tygodnika Sol pracowalo wezesniej dla O Expresso™®.

Kolejnym waznym tygodnikiem na rynku prasowym, ze sprzedaza pra-
wie 50 tys. egz., jest Semandrio, zatozony w 1983 roku. Dyrektorem jest
Paulo Gadio®.

We wrze$niu 2007 roku ukazal si¢ ostatni numer tygodnika 7al & Qual,
ktory funkcjonowat na rynku od 1980 roku. Gtéwnym powodem wycofania
si¢ byt spadek sprzedazy z 21 tys. egz. w 2004 do 13 tys. egz. pod koniec
roku 2006*.

Fotografia 2. Najwazniejsze tygodniki ogélnoinformacyjne*
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* Od lewej: O Expresso z 14/03/09; Sol z 14/03/09; Semandrio z 13/03/09.

Zrédto: http://noticias.sapo.pt/banca/?jornal.

42 http://tipografos.nct/jornais/sol-portugal.html.
43 http://www.semanario.pt/noticia.php?ID=44.
44 http://ultimahora.publico.clix.pt/noticia.aspx?id=130593 1 &idCanal=undefined.
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Tabela 3. Magazyny tresci ogélnej

Tytut Rok powstania Srednia sprzedaz w 2007 roku
Visio 1993 104 686
Sabado 2004 67 555
Focus 1999 16 687

Zrodio: www.apct.pt, www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

Czasopisma wymienione w tabeli 3 sa tygodnikami. Najwigkszym po-
wodzeniem cieszy si¢ Visdo, ktorego dyrektorem jest Pedro Camacho.
VISAO.pt jest internetowa wersja pisma. Ma ono kilka wydan tematycz-
nych: Visdo Junior, Visao Link, Visdo Historia, Visao Vida & Viagens 1 Vi-
sdo Estilo & Design. Na drugim miejscu znajduje si¢ Sabado ze sprzedaza
67 tys. egz. Oba czasopisma, odnotowuja znaczny wzrost naktadu w sto-
sunku do lat poprzednich. Trzecim popularnym tygodnikiem z dzienna
sprzedaza ok. 16 tys. egz. jest A Focus.

Fotografia 3. Magazyny tresci ogélnej*
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* Od lewej: Visdo z 12/03/09; Sabado z 12/03/09; Focus z 11/03/09.

Zrodto: http://noticias.sapo.pt/banca/?jornal.

4.3. Gazety ekonomiczne

Druga potowa lat 80. XX wieku przyniosta zapotrzebowanie na gazety
z dziedziny ekonomii, biznesu i zarzadzania. W tym czasie powstaly Didrio
Economico 1 Semandrio Econdémico. Jednym z najwazniejszych czynnikow,
przyczyniajacym si¢ do powstania tego typu gazet, byto wejscie Portugalii
do Unii Europejskiej w 1986 roku®. Gazety Didrio Econdmico i Vida Eco-
nomica w 2007 roku osiagngly sprzedaz 13,5 tys. egz., co stawia ich
w czoldwce tego typu wydawnictw. Jornal de Negocios znajduje si¢ na

45 http://www.ics.pt/index.php?op=cont&cid=78&sid=1234 (13.02.2009).
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Tabela 4. Najwazniejsze gazety ekonomiczne

Tytut Rok powstania Srednia sprzedaz w 2007 r.

Dzienniki

OJE 2006 23134

Diario Econdmico 1989 13 525

Jornal de Negocios 1998 8269
Tygodniki

Vida Economica 1933 13573

Semandario Econdomico 1987 10379

Zrodio: www.apct.pt, www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

trzecim miejscu ze sprzedaza 8,2 tys. egz. W tym segmencie ukazuje si¢
rowniez bezptatny dziennik OJE, wydawany od 2006 roku, ze $rednia
sprzedaza 23 tys. egz.

4.4. Portugalska prasa sportowa

Gazety sportowe ciesza si¢ w Portugalii ogromna popularno$cia. Pitka
nozna jest tu najpopularniejszym sportem i prawdan pasja narodowa, do
ktorej Portugalczycy podchodzg bardzo powaznie i emocjonalnie. Sukcesy,
zwlaszcza z udziatem reprezentacji narodowej, sa powodem do ogo6lnokra-
jowej radosci, a porazki moga doprowadzi¢ do swoistej depresji. Popular-
no$¢ pitki noznej wiaze sig¢ z dyktaturg Salazara, kiedy sport ten byt jednym
z niewielu oficjalnie uznanych sposoboéw na spedzanie wolnego czasu®.

Z szerokiej gamy tytulow prasy sportowej wyrdznia si¢ A Bola,
zatozona w 1945 roku przez bytego pitkarza i trenera Candido de Oliveira.
Do 1995 roku ukazywatla si¢ dwa razy w tygodniu, obecnie jest gazeta co-
dzienna. Dzienna sprzedaz wynosi okoto 100 tys. egz. Cho¢ z zalozenia ma
to by¢ gazeta ,,wszystkich sportow”, 90% informacji zwigzane jest z pitka
nozng. Od 2006 roku wydawana jest rowniez w Stanach Zjednoczonych.
Duza popularno$cia cieszy si¢ rowniez dziennik Record ze sprzedaza
73 tys. egz. w 2008 roku, oraz 670 tys. czytelnikow wydania internetowego.
W sierpniu 2008 roku wydanie on line odnotowato liczb¢ 600 milionow
odston. Gazeta powstata w 1949 roku z inicjatywy olimpijskiego maraton-
czyka Manuel Diasa. Record drukowany jest w Lizbonie i Porto. Dyrekto-
rem jest Alexandre Pais, ktory wczesniej pisat artykuty migdzy innymi do
dziennika 24 Horas"'. Waznymi tytutami na rynku prasy sportowej sa row-
niez: wydawany codziennie O Jogo ze $rednig sprzedaza 36 tys. egz. oraz
tygodnik Autosport ze sprzedaza 12 tys. egz.

46 V. Poclzl: op. cit., s. 56.

47 http://www.record.pt/noticia.aspx?id=00812696-3333-3333-3333-000000812696&idCa-
nal=00003516-0000-0000-0000-000000003516 (18.11.2008).
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4.5. Inne czasopisma portugalskie

Wsrod pozostatych czasopism najwigksza popularno$cia cieszy si¢ prasa
kobieca oraz prasa telewizyjna. Tabela 5 przedstawia najbardziej popularne
czasopisma z tych dziedzin zainteresowania czytelnikow.

Tabela 5. Najwazniejsze segmenty rynku czasopism

Czasopisma Najwazniejsze tytuly
Spoteczne Nova Gente (t)*, Caras (t), Lux (t);
Kulinarne Mulher Moderna na Cozinha (m), Teleculinaria Gold (t);
Dla kobiet Maria (t), Ana (t), Happy Woman (t), Maxima (t);
Dla mgzezyzn Maxmen (m), FHM (m), Men's Health (m);
Dla dzieci Barbie (m), Witch (m);
Telewizyjne Cabovisao Magazine, TV7 Dias, TV Guia, Telenovelas;
Kulturalne Blitz (m), Os Meus Livros (m);
Dckoracja wngtrz | Casa Claudia Ideias (k), Caras Decoragao (m);
Mtodziezowe Bravo (d), Super Pop (dw);
Hobbystyczne Instinto (m), Caga & Caes de Caga (m), Mundo da Pesca (m);
Komputerowe Exame Informatica (m), PC Guia (m);
Podroznicze Visao Vida & Viagens (m), Blue Travel (m).

* Skroty: t — tygodnik, d — dwutygodnik, m — miesigeznik, dw — dwumiesigeznik, k — kwar-
talnik.
Zrodio: www.apct.pt, www.crc.pt/documentos/Relatorios/5.pdf.

Z czasopism adresowanych do kobiet wyrdznia si¢ tygodnik Maria ze
sprzedazg 244 tys. egz. w 2007 roku oraz tygodnik Ana z 67 tys. egz.
Z miesigcznikow nalezy wymieni¢ Happy Woman (90 tys. egz.), Activa
(77,5 tys. egz.) i Maxima (60 tys. egz.).

Wsrdd prasy skierowanej do mezczyzn wyrdzniaja si¢ miesi¢ezniki
Maxmen ze $rednig sprzedaza 56 tys. egz., FHM — 50 tys. egz. oraz Men's
Health — 32 tys. egz.

Z pozostatych czasopism wysokos$cia naktadow wyrdznia si¢ roOwniez
prasa telewizyjna. Poczatki portugalskiej telewizji siggaja roku 1956, kiedy
panstwowy nadawca — Radio e Televisao de Portugal rozpoczat nadawanie
programu pierwszej publicznej telewizji. W roku 1968 RTP uruchomit ko-
lejny kanal. Rynek gazet telewizyjnych zyskal na znaczeniu w 1990 roku,
po pojawieniu si¢ telewizji prywatnej SIC i rok poézniej TVI. Zaréwno SIC,
jak 1 TVI nadaja glownie telenowele, talk show i teleturnieje, ktore ciesza
si¢ bardzo duza popularnoscig. Wsrod prasy telewizyjnej pod wzgledem
sprzedazy na czoto wysuwa si¢ Cabovisao Magazine (264 tys. egz.), TV7
Dias (165 tys. egz.), TV Guia (71 tys. egz.) oraz Telenovelas (96 tys. egz.).

4.6. Prasa bezplatna w Portugalii

Pierwsza bezptatng gazeta w Portugalii byta zatozona w 1996 roku przez
grupe Impresa Jornal da Regido. W 2007 roku osiagneta najwyzszy naktad
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Tabela 6. Prasa bezplatna w Portugalii

Tytut Rok powstania | Grupa wydawnicza Sredni naktad w 2007 r.
Jornal da Regiao | 1996 Impresa 209 792
Metro Portugal 2004 (listopad) | Metro International 175 695
Destak 2004 (listopad) | Cofina 173 021
Global Noticias | 2007 (wrzesien) | Controlinveste 150 587
Meia Hora 2007 (czerwiec) | Controlinveste 86 957

Zrédto: http://www.apct.pt/analisesimples_00.aspx?indice=4.1.

posrad tytulow prasy bezptatnej. Jest to tygodnik posiadajacy edycje regio-
nalne w miastach Sintra, Cascais, Amadora, Almada i Oeiras*®. W 2004 ro-
ku na rynku pojawila si¢ gazeta Destak, rok pdzniej portugalskie edycje
Metra: ogdlnokrajowa oraz w Porto i Lizbonie. W 2005 roku, po raz pierw-
szy w historii, gazety bezptatne osiagnely wigkszy naktad niz prasa trady-
cyjna. Destak, Metro i Jornal da Regido osiagnely razem naktad 450 tys.
egz.* W 2006 roku na rynku pojawit si¢ OJE o tematyce ekonomicznej, rok
p6zniej Diario Desportivo o tematyce sportowej i Meia Hora. We wrzesniu
2007 rozpoczela dziatalnosé gazeta Global Noticias, ktéra w ciggu roku
rozszerzyta swoj obszar wptywow poza Lizbong do Porto, Aveiro, Bragi,
Leiri i Faro.

4.7. Portugalska prasa regionalna

Wszystkie stolice regionow i wiele mniejszych miast w Portugalii maja
wlasne dzienniki albo tygodniki. Naktad prasy reglonalneJ nie Jest jednak
wysoki. Aby niektdre gazety regionalne utrzymaty swoja pozycj¢ na rynku,
sa wspierane i dofinansowywane przez panstwo. Z pomocy panstwa
w 2008 roku skorzystaly 274 tytuty®.

Wsrdd lideréw dziennikow regionalnych znajduje si¢ bezptatny Diaro
Cidade wydawany na Maderze z naktadem 20 tys. egz. oraz rdwniez uka-
zujacy si¢ na Maderze Didrio de Noticias da Madeira ze sprzedaza 14 tys.
egz. Pozostate dzienniki regionalne nie przekraczajg naktadu 10 tys. egz.
Do bardziej popularnych mozna zaliczy¢ jeszcze: Diaro As Beiras, Diaro
de Coimbra, Diaro de Minho oraz Diaro do Sul.

5. Uwagi koncowe

Portugalskie media, naznaczone dziesi¢cioleciami cenzury i ucisku, mu-
siaty przej$¢ dluga drogg, aby nadrobi¢ powstate zalegtosci. Coraz wigksza
konkurencja doprowadzita do poprawy jakosci prasy i poziomu etyki dzien-

48 Aktualne edycje dostepne: http://www.jornaldaregiao.pt/edicoes.htm.
49 F.Corrcia, C.Martins: op. cit..

50 Baza takich gazet, znajduje si¢ na stronie:
http://www.gmes.pt/index.php?op=bd&cid=1189&sid=853&bid=17 (13.02.2009).
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Tabela 7. Prasa regionalna w Portugalii

Tytut Region/Dystrykt Srednia sprzedaz dzienna w 2007 r.
Dzienniki
Diaro Cidade Madera 20 089
Didrio de Noticias da Madeira | Madera 14 429
Diaro de Coimbra Dystrykt Coimbra 9947
Diaro As Beiras Region Centralny 8092
Diaro do Sul Potudnie Portugalii 5529
Diaro de Minho Dystrykt Braga 5414
Tygodniki
O Mirante Dystrykt Santarém 24 000
Jornal do Fundao Dystrykt Castelo Branco 15 000
Reconquista Dystrykt Castelo Branco 12 000
Regiao de Leiria Dystrykt Leiria 12 000

Zrodo: opracowanic whasne.

nikarskiej, a do gazet pisze coraz wigcej wyksztatconych dziennikarzy. Pra-
sa pomaga utrzymac otwarty dialog, ktory zostat zamrozony na kilkadzie-
sigt lat. Dzi$ nie ma juz tematow tabu, a media sa posrednikiem
w konfrontowaniu opinii zardwno politycznych, jak i spotecznych. Inten-
sywny rozwoj technologii informacyjnych usprawnia komunikacjg i toruje
droge do wyksztalcenia si¢ w Portugalii spoteczenstwa informacyjnego.
W ostatnich latach widoczne jest rowniez nowe zjawisko, znane od dawna,
cho¢ nie w takiej skali jak obecnie, a mianowicie zywiolowa ekspansja
bezptatnej prasy ogolnoinformacyjnej, szczegélnie za§ prasy codziennej.
Prasa utrzymujaca si¢ z dochodéw ptynacych z pozyskiwania reklamodaw-
cOw osiaga w Portugalii bardzo wysokie naklady, w wyniku czego zagraza
sprzedazy tradycyjnych gazet ptatnych.

Portugalia, podobnie jak inne kraje europejskie, nie uchronita si¢ przed
koncentracja mediow, ktora zagraza profesjonalnemu dziennikarstwu i plu-
ralizmowi. Obecny rzad walczy z tym zjawiskiem mig¢dzy innymi przez
utworzenie Urzgdu Regulacji do spraw Komunikacji Spotecznej. To, w ja-
kim kierunku po6jda portugalskie media, zalezy roéwniez w duzym stopniu
od tego, w jakim stopniu wydawcy gazet ulegna komercjalizacji i tabloidy-
zacji, ktore z coraz wigkszym nat¢zeniem atakuja portugalskie gazety.
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Problemy i perspektywy rozwoju

ozostajac poza zasi¢giem badan socjologicznych, historycznych, poli-

tologicznych i lingwistycznych, rynek medialny Naddniestrza nie byt
jeszcze przedmiotem systemowej analizy. Niemniej, powstanie naddnie-
strzanskiej panstwowosci' i rozwdj wszystkich sfer jej zycia w ciagu ostat-
nich szesnastu lat miaty istotny wptyw na kompleksowa transformacjg catej
przestrzeni informacyjnej tej republiki, a szczego6lnie jej srodkow masowe;j
informacji.

Z poczatkiem lat dziewigédziesiatych XX wieku, w warunkach politycz-
nej, ekonomicznej i informacyjnej walki z zewngtrznymi zagrozeniami,
efektywnos$¢ funkcjonowania $rodkéw masowego przekazu Naddniestrza
byta uwarunkowana przez priorytety wewngtrznej i zagranicznej polityki,
co przesadzito o wzmocnieniu ich ideologicznej stalosci, ktora obecnie
przemienia si¢ w $wiadomosci mieszkancow regionu w pozytywny, ideolo-
giczny stereotyp. Ten stan rzeczy sprzyjat uformowaniu si¢ u Naddnie-
strzan regionalnej tozsamosci, ktora stanowi — wobec braku u nich wyrazi-
stej samoidentyfikacji etnicznej — doswiadczenie jedyne w swoim rodzaju
na terytorium panstw poradzieckich. Zast¢pca ministra informacji i teleko-
munikacji Naddniestrzanskiej Republiki Moldawskiej, Swiettana Antono-
wa wysoko ocenia dziatalno$¢ naddniestrzanskich srodkéw masowej infor-
macji na poczatku lat dziewigcédziesiatych: ,,Mogg rzec z przekonaniem, ze
informacyjna wojng z Motdawig nasze media nie tylko godnie wytrzymuja,
ale i wygrywaja. Przyznaja to nawet nasi wrogowie — rzad Motdawii™”.
Stwierdzenie S. Antonowej z jednej strony potwierdza znaczenie panstwo-
wych mediow, a z drugiej — je tworzy: ,,w calym okresie istnienia NRM me-

I Liczaca ok. pot miliona mieszkancéw Naddniestrzanska Republika Motdawska (Motdawska Republi-
ka Naddniestrza, IlpunaecrpoBckas MonnaBckas Pecryonuka), w skrocic NRM, powstata 2 wrze$nia
1990, uznawana jest jedynie przez Abchazjg i Oscti¢ Potudniowa (ktorych istnienic z kolei uznaje jedy-
nie Rosja). Nie jest uznawana przez Polskg. Z punktu widzenia prawa migdzynarodowego stanowi wige
cz¢$¢ Motdawii, cho¢ faktycznie rzad Motdawii nie sprawuje nad nig kontroli [przypis ttumacza — dane
za http://pl.wikipedia.org/wiki/Naddniestrze].

2 C. Auronosa: UudopmanionHas 610Kaja NpeabsBiscT 0cobblc TpeGOBaHHUS K NPOPCCCHOHATN3MY
NPHIHCCTPOBCKUX XKypHanucToB, UA ,,OnpBus-mipece” [zob. http://olvia.idknet.com/0l149-09-03.htm].
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dia Naddniestrza musza dziata¢ w warunkach ostrego politycznego i infor-

macyjnego nacisku ze strony Motdawii’”.

W okresie trwania naddniestrzanskiej panstwowosci, na terytorium repu-
bliki uformowat si¢ system medialny, ktorego charakterystyczna cecha jest
przewaga mediow panstwowych. Obecnie w regionie jest zarejestrowanych
70 gazet, 30 czasopism, 4 stacje telewizyjne i 5 radiowych. W Naddniestrzu
publikuje si¢ pras¢ o charakterze centralnym, korporacyjnym i lokalnym.
Republikanskie gazety: Pridnestrov’e [[Ipuonecmposwve), Adevarul Nistre-
an [Aoesapyn nucmpsan] oraz Gomin [[omin] wydawane sa odpowiednio
w jezyku rosyjskim, motdawskim* i ukrainskim. W dziatalnoéci zespotow
redakcyjnych pism ogolnorepublikanskich priorytetowym kierunkiem te-
matycznym jest objasnianie dziatan wladzy ustawodawczej i wykonawczej
oraz wewngtrznej 1 zagranicznej polityki panstwa. Ponadto na tamach gazet
republikanskich maja swe odbicie przedsigwzigcia i1 fakty zwigzane ze
spoteczno-kulturowymi procesami zachodzacymi w wieloetnicznej wspol-
nocie Republiki.

Gazeta Pridnestrov’e [rosyjskie Ilpuonecmposve — ‘Naddniestrze™] uka-
zuje si¢ od lipca 1994 roku. Organami zatozycielskimi sa: Prezydent i Rada
Najwyzsza NRM, jej objetos¢ to 1 arkusz drukarski, 8 stron formatu A3 (od
2005 — A2). Wychodzi 5 razy w tygodniu, w jezyku rosyjskim. Naktad nie
przekracza zwykle 3-5 tys. egz.

Gazeta Gomin [ukrainskie stowo eomin — ‘gwar’, ‘glos’] wydawana jest
od 1993 roku. Organami zatozycielskimi sa: Prezydent i Rada Najwyzsza
NRM, jej objetosc to 2 arkusze drukarskie, 16 stron formatu A3. Wychodzi
raz w tygodniu w jezyku ukrainskim. Naktad nie przekracza 3-5 tys. egz.

Gazeta Adevarul Nistrean [motdawskie Aoeespyn nucmpsn — ‘Dnie-
przanska Prawda’] wydawana jest od 1996 roku. Organami zatozycielskimi
sa: Prezydent oraz Rada Najwyzsza NRM. Jej objetos¢ — 1 arkusz drukar-
ski, 8 stron formatu A3. Wychodzi 5 razy w tygodniu w j¢zyku motdaw-
skim. Naktad z reguly nie przekracza 1-3 tys. egz.

Do ogdlnorepublikanskich wydawnictw nalezy zaliczy¢ tez gazetg
Profsojuznye vesti [IIpoghcorosznvie eecmu — “Wiadomosci Zwiazkow Zawo-
dowych’], wydawana przez zwiazki zawodowe. Jej objgtos¢ to 1 arkusz
drukarski, 8 stron formatu A3; wychodzi 5 razy w tygodniu w jezyku rosyj-
skim. Naktad zwykle nie przekracza 1-2 tys. egz.

3 M. KanmbixoB: Hamu Bparu — pykosozacTBo Monnosel, A ,,HoBocti — Momnposa”, KumnHes. —
30.09.2003. [zob. http://www.newsmoldova.ru/ news.html?nws_id=185360].

4 Wedle dostgpnych zrodet (w tym i przektadanego artykutu) Adevarul Nistrean (Anesapys Huctpsn)
wydawana jest w jezyku motdawskim (odmiana rumunskiego), ktory w Naddniestrzu wraz z jgzykiem
rosyjskim i ukrainskim ma status oficjalny i zapisywany jest cyrylica. Mozna takze, jednak rzadko, na-
potka¢ w zrédtach internetowych pisownig tacinska Adevarul Nistrean. Z danych przytoczonych w arty-
kule wynika, iz prawie cata prasa Naddniestrza (a przynajmnicj ta, o ktorej Autor wspomina) wydawana
jest po rosyjsku, jeden tytut w jezyku ukrainskim i jeden — w motdawskim [przypis tlumaczal.

5 Tytuty gazet i czasopism podajg w transliteracji i w zapisie oryginalnym, w wypadku waznicjszych —
dodajg polskie objasnienie. Inne rosyjskic nazwy instytucji podaj¢ w transkrypcji lub thumaczeniu, przy-
taczajac rosyjski zapis w nawiasach lub przypisach przy pierwszym pojawieniu si¢ danej nazwy [przy-
pis ttumaczal.
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Na terytorium Naddniestrza wydawana jest takze cala grupa miejskich
i rejonowych wydawnictw periodycznych. Naleza do nich gazety: Dne-
strovskaja pravda | [{lnecmposckas npaeda — ‘Prawda Dniestru’] (wychodzi
w Tyraspolu); Novoe Viemja [Hosoe épems — ‘Nowe Czasy’] (miasto Ben-
dery); Novosti [Hosocmu — ‘Nowiny’] oraz Dobryj den’ [[Joopsiii dens —
‘Dzien Dobry’] (Rybnica); Zarja Pridnestrov’ja [3aps Ilpuonecmposvs —
‘Zorza Naddniestrza’] (Dubosary); Druzba [/pyscoa — ‘Przyjazn’] (Grigo-
riopol); Slobodzejskie novosti [ Crobooszeiickue nosocmu — ‘Nowosci Stobo-
7i’] (Slobozia); Dnestr [/[necmp] (Kamienka). Ponadto w republice druko-
wane sa czasopisma®: Vestnik Pridnestrovskogo universiteta [Becmnuk
IIpuonecmpoeckozo ynueepcumema — ‘Wiadomosci Uniwersytetu Nad-
dniestrzanskiego’], Ekonomika Pridnestrov’ja [Dxonomuxa Ilpudne-
cmposbsi — ‘Ekonomika Naddniestrza’], Literaturnyj al’manach Pridne-
strov’ja [Jlumepamypuoii anomanax Ilpuonecmposvsi — ‘Literacki
Almanach Naddniestrza’], Korporatiff [ Kopnopamughgp — ‘zabawa, przyje-
cie’] i inne.

Ukazuja si¢ takze: Novaja Gazeta [Hosas I'azema), Kommunist [ Kommy-
nucm), Pobeda [Ilo6eoa), Za Pridnestrov’e [3a Ilpuonecmposve), Kazac’i
vesti [Kazauvu eecmu], Milicija Pridnestrov’ja [Munuyua Ilpuone-
cmpoebs); Sredni naktad kazdej z nich nie przekracza tysiaca egz. Wydawa-
ne sa takze gazety ogloszeniowe (reklamowe) Makler [Maknep] (naktad do
10 000 egz.), Jarmarka [AIlpmapxa] (naktad do 12 000 egz.), VSE [BCE] (do
3 000 egz.), Karavan [Kapasan] (do 7000 egz.).

Na terenach Naddniestrza prowadzi si¢ prenumeratg i kolportaz tytutow
motdawskich, takich jak Nezavisimaja Moldova [Hezasucumas Monoosal,
Kommersant-plus [ Kommepcanm-plus] 1 in. Jesli chodzi o media Rosyjskiej
Federacji i Wspdlnoty Panstw Niepodlegtych, to w republice istnieje na nie
zapotrzebowanie 1 szeroko si¢ rozpowszechnia rosyjskie gazety: Komsomo-
Iskaja pravda [Komcomonvckasn npaeoa), Trud [Tpyo], Argumenty i fakty
[Apeymenmor u paxmet].

Analiza czytelniczej aktywnos$ci oparta na kryterium prenumeraty po-
zwala na wyciagnigcie wniosku, ze w miarg przyblizania si¢ réznorodnych
politycznych wydarzen, organizacje i osoby fizyczne znacznie zwigkszaja
swoje zainteresowanie periodycznymi wydawnictwami.

Przemyst poligraficzny reprezentuja przedsigbiorstwa: GIPP , Tipar”
[CUTIIT ,Tunap”], GP ,,Biendierskaja tipografija «Poligrafist»” [I'TI® ,,be-
Haepckas tunorpadust «Ilomurpaduct»”], GP ,,Biendierskaja fabrika tiech-
niczeskich nositielej 1 informacii” [I'TI ,,bernepckast pabprka TeXHHIECKHX
Hocuteneit u uadopmanun’], GP ,,Rybnickaja tipografija” [['TI ,,Pei0HMIIK-
as tunorpadus’]. Poligraficzne przedsigbiorstwa Republiki moga wykonac
bodaj kazde z poligraficznych zamoéwien. Nawigzywanie licznych produk-

6 Chodzi o miesigczniki, potroczniki, roczniki — tzw. xypHanst lub ToncThIC KypHABI [przypis thima-
czal.

7 Skrét od: I'nbust u3satencii nepuonnueckoi neuarn — “gildia (korporacja) wydawcow prasy perio-
dycznej’ [przyp. tlumacza).

8 Skrot od: rocynapcTBeHHOE peanpuaTHe — ‘przedsigbiorstwo panstwowe’ [przyp. thimacza].
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cyjnych kontaktéw z dziatajacymi w regionie organizacjami i przedsigbior-
stwami pozwolito w ostatnich czasach panstwowym przedsigbiorstwom po-
ligraficznym na bardziej stabilng pracg i stopniowe zwigkszanie produkc;ji.
Benderska drukarnia ,,Poligrafist” zorganizowata pelng lini¢ technolo-
giczng, shuzaca wykonywaniu dokumentdéw o panstwowym znaczeniu,
w tym paszportéw, dyplomow, $wiadectw, dowodow rejestracyjnych, praw
jazdy oraz majacych duzy stopien zabezpieczenia papieréw wartosciowych
dla bankow.

Na elektroniczne $rodki masowej informacji Naddniestrza, sktadaja si¢
panstwowe kanaly radiowe i telewizyjne oraz sie¢ emisyjna radiowych au-
dycji muzycznych, retransmitowanych przewaznie ze zrodet rosyjskich.
W 1991 roku zaczety swoja prace: kanat telewizyjny TV NRM oraz redak-
cja radiowa Radio Naddniestrza’, ktorych gléwnym zadaniem bylo
przetamanie informacyjnej blokady, jako Ze posiadajaca w eterze monopol
telewizja Moldawii systematycznie znicksztalcala obraz wydarzen za-
chodzacych w naddniestrzanskim regionie, a te znieksztalcone informacje
powielane byly przez media innych panstw. Od 9 sierpnia 1992 codzienne
edycje wiadomosci panstwowej telewizji Naddniestrza rozpoczety regular-
ne przekazywanie widzom wiarygodnych informacji, dotyczacych bezpo-
srednio Naddniestrzanskiej Republiki Motdawskiej. Ostatnim osiagnigciem
specjalistow Naddniestrza jest stworzenie sze$ciostanowiskowej, przeno-
$nej stacji telewizyjnej, ktora umozliwia prowadzenie bezposredniej trans-
misji na poziomie zgodnym ze standardami §wiatowymi.

Telewizja Wolnego Wyboru (TV WW)'’ obejmuje swym zasiggiem cate
terytorium Naddniestrza oraz przygraniczne rejony Motdawii 1 Ukrainy, ma
ponad milion widzoéw. Ten kanat telewizyjny, cho¢ o prywatnej formie
wlasnosci, w ciagu pigciu lat swojego funkcjonowania [tj. od 1999 — przyp.
tiumacza] przeszedl istotng droge od kanatu muzyczno- rozrywkowego zaj-
mujqcego si¢ glownie ustugami komercyjnymi, do srodka masowej infor-
macji o duzym autorytecie i spoteczno-politycznym ukierunkowaniu.
Obecnie audycje informacyjne Telewizji Wolnego Wyboru aktywnie oma-
wiaja aktualne problemy Republiki, w ich pelnym spektrum — od komunal-
nych po polityke zagraniczna.

Na kanale TV WW dominuja materiaty informacyjne, popularyzujqce
dziatalno$¢ ruchu spotecznego ,,Odnowa”. Szczegdlnie wyraznie si¢ to
przejawito w okresie wyboréw do Rady Najwyzszej NRM pod koniec 2005
roku. Szczegotowe informacje o dziatalnosci kandydatow ruchu ,,Odnowa”
na deputowanych do RN NRM, stworzenie reklamowych blokéw, w kto-
rych uczestniczyli, a takze wywiady z kandydatami i bezposrednie relacje
z ich dziatan pozwalaja mowic o politycznej dziatalnosci piarowskiej jako
czegsel plandw rozwoju tego kanatu telewizyjnego. Istnienie tego priorytetu
polityki informacyjnej uwarunkowane jest przede wszystkim forma

9 TB IIMP — skrét od Tenesuenue Ipuaaectposckoit Momnasckoii Pecriy6nuku; Radio Naddniestrza
— Panno IlpuaHecTpoBbs [przyp. thumacza].

10 Tenesunenne CroGomHoro BriGopa (TCB) [przyp. thumacza).
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wlasnosci 1 zamierzeniami wlascicieli Telewizji Wolnego Wyboru, wszela-
ko wzgledna rownowaga akcentéw prezentowanego materiatu, jego r6zno-
rodno$¢ oraz wysoka techniczna jako$¢ emisji nie wywotuja u telewizyjne-
go audytorium jakich§ watpliwosci co do obiektywizmu materiatlow ani
wrazenia istnienia uprzedzen wobec poszczegdlnych przedstawicieli
wladzy wykonawczej czy prawodawczej. Jest odwrotnie. Prezentowanie
materialdéw w niestandardowej (w stosunku do panstwowego, naddniestrza-
nskiego kanahu telewizyjnego) formie — bardziej swobodnej, dynamicznej
i wieloptaszczyznowej — przyciaga stuchaczy i poteguje ich zaufanie wobec
danego elektronicznego medium, o czym $§wiadcza rezultaty wyboréw do
Rady Najwyzszej NRM, w ktorej sktadzie znalezli si¢ praktycznie wszyscy
kandydaci wystawieni przez spoteczno-polityczny ruch ,,Odnowa”.

Chociaz Naddniestrzanska Republika Motdawska jak dotad nie jest pod-
miotem prawa mi¢dzynarodowego, normy obowigzujacego w Republice
prawodawstwa dotyczacego srodkéw masowego przekazu sa zgodne z pod-
stawowymi mi¢dzynarodowymi aktami prawnymi i odzwierciedlajg $wia-
towe tendencje ksztattowania sfery informacyjnej, ktora staje si¢ dominanta
warunkujaca ogdlny rozwoj panstwa.

Stan informacyjnej sfery naddniestrzanskiego spoteczenstwa, jego $rod-
kéw masowego przekazu, nalezy poddac glebokiej, systemowej analizie,
w pierwszym rz¢dzie — rynku mediow, co pozwoli okresli¢ nie tylko proble-
my jego funkcjonowania, ale takze drogi jego efektywnego rozwoju. Coraz
bardziej aktualna staje si¢ konieczno$¢ ustalenia, poznania i opisu czynni-
kow okreslajacych réznorodne oddziatywania srodkow masowej informacji
na miejscowa, wielonarodowa spolecznos¢. Rosnie potrzeba kompleksowej
analizy procesu transformacji systemu medialnego Naddniestrza.

W wigkszosci rozwinigtych technologicznie krajow systemy medialne —
swoiste informacyjne przestrzenie, uformowaty si¢ juz pod wptywem syste-
motworczych czynnikow, do ktérych mozna zaliczy¢:

— informacyjna polityke panstwa;

— przestrzen prawng, $cisle okre$lajaca warunki funkcjonowania me-
diow, typ wiasciciela, jego prawa, mozliwos$ci i obowiazki;

— system kontroli i regulacji dziatalno$ci mediow (zamowienia panstwo-
we, kontrola spoteczna, cenzura panstwowa, autocenzura, dotowanie, licen-
cjonowanie, wykupywanie kanalow, stosowanie metod sitowych i inne);

— system stymulacji ekonomicznej;

— reakcj¢ przewazajacej cze¢sci ludnos$ci, wyrazajaca si¢ przez poziom
popytu na poszczegolne srodki masowego przekazu (widoczny w wynikach
ranking6w) i stopien zaufania do nich.

Panstwowa polityka Naddniestrza w dziedzinie tworzenia informacyj-
nych zasobow i informatyzacji dazy do tworzenia warunkow dla efektyw-
nego 1 utrzymujacego si¢ na wysokim poziomie informacyjnego zabezpie-
czenia strategicznych i operacyjnych zadan spotecznego i ekonomicznego
rozwoju Naddniestrzanskiej Republiki Motdawskiej''. Tej idei stuza takze

T Artykut 3. 3akona [IMP ,,06 uxdopmaniu, MHGOPMATH3ALMU 1 3aIMTE HHPOPMALUK”.
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aktywne dziatania w sferze informacyjnego prawodawstwa, czyli opraco-
wywanie licznych dokumentéw normatywnych, regulujacych dziatalnosc
mediéw. Tak wigc Ustawg NRM o informacji, informatyzacji i ochronie in-
formacji (z 17 maja 2004, nr 412-3-II1) poprzedzat szereg dekretow Prezy-
denta NRM, ukierunkowanych na demokratyzacj¢ informacyjnej sfery
w Republice. W szczegdlnosci 30 czerwcea 1997 przyjeto Koncepcje infor-
matyzacji prawa w Naddniestrzanskiej Republice Motdawskiej, ktorej re-
zultatem byto utworzenie bazy danych informacji prawnej'? z obszernym
archiwum zawierajacym okoto 23 000 prawnych i informacyjnych doku-
mentéw naddniestrzanskiego prawodawstwa.

A jednak w Naddniestrzu do d2151aJ niec ma konkretnej, precyzyjne;j pa-
nstwowej polityki informacyjnej, o jasnej koncepcji lub doktrynie rozwo_|u
jednolitej informacyjno- komumkacy_]nej przestrzeni Repubhkl majqcego
doprowadzi¢ do uksztaltowania si¢ w niej wspoiczesne] sfery i zasobow in-
formacyjnych, ktore by Zagwarantowaiy rozw0] medidéw, przygotowywanie
produktéw informacyjnych i zapewnienie 1nf0rmacy]nych ustug. Tym sa-
mym systemowos$¢ mediow Naddniestrza wyraza si¢ obecnie wyltacznie
w koncentracji $rodkéw masowej informacji o charakterze spoteczno-poli-
tycznym w r¢kach struktur panstwowych, lokalnych rad przedstawicieli lu-
dowych, municypalnych administracji, czyli jednym stowem — panstwa.

Jednoczesnie jednak, w $wietle migdzynarodowych dokumentow praw-
nych — monopolizacja mass mediow jest niedopuszczalna. Na IV Europej-
skiej Konferencji Ministerialnej na temat polityki w dziedzinie mediéw ma-
sowych (Praga, 7-8 grudnia 1994), w deklaracji ,,Srodki masowej
informacji w spoleczenstwie demokratycznym” stwierdzono, ze ,,pluralizm
1 réznorodno$¢ mediow masowych sa podstawowe dla demokracji, a wol-
nos$¢ stowa w mediach w sposéb istotny moze pomoc kompetentnym naro-
dowym wiladzom w ocenie wptywu koncentracji srodkéw masowego prze-
kazu na owe warto$ci oraz umozliwi¢ jednostkom wyrobienie sobie
wlasnego zdania na temat informacji dostarczanej przez srodki masowego
przekazu”".

Zgodnie z artykutem 19. Powszechnej deklaracji praw cztowieka (1948)
»Kazdy cztowiek ma prawo do wolnosci pogladow i swobodnego ich wyra-
zania; prawo to obejmuje swobodg posiadania niezaleznych pogladow, po-
szukiwania, otrzymywania i rozpowszechniania informacji i idei wszelkimi
srodkami, bez wzgledu na granice”'*. Zdaniem miedzynarodowej organi-
zacji ,,Artykut 19” w Naddniestrzu mato jest niepanstwowych srodkow ma-
sowej informacji i co wigcej ,,poddane sa one naciskom wiadz”". A ponie-

12 Okreslanego jako IOpuaumucckas cripaBouno-uH(popmanuonHas cucrema (FOCHUC), albo Ilp-
orpammHBIit koMmmuieke KOCUC (ITIK FOCUC).

13 Streszczenic za: B.A. Jlo3opues: [IpaBa Ha pe3ybTaThl HHTCIUICKTYATBHOM JieaTenbHOCTH. COOpHHK
HOpPMaTHBHBIX akToB, Moskwa 1994, s.112 [thumaczeniec moje — W.K.].

14 Cytujg za: www.ms.gov.pl/prawa_czl_onz/prawa_czlow 12.doc [przypis thumacza]; podkreslenic
S.W. Olejnikowa.

15 Zob.: B Pecriy6iuke MonoBa npecca noasepkeHa nensype / Moldova Azi. Tara ta pe internet,
13.01 2004 [http://www.azi.md/news?ID=27400].
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waz przejawia si¢ ogolnoeuropejska tendencja do stopniowego zaniku
panstwowych mediow, to nie powinna ona (jak sadzi przedstawiciel Orga-
nizacji Bezpieczenstwa i Wspotpracy w Europie, A. Ivanko) pominaé¢ Nad-
dniestrza i w przyszto$ci jego media beda sprywatyzowane'®.

Deklaracja Sofijska UNESCO (1997) takze uznaje, ze ,,zawodowa nie-
zalezno$¢ oraz wydawnicza i redakcyjna wolno$¢ powinny panowac¢ we
wszystkich $rodkach informacji. Nalezace do panstwa osrodki nadawcze
oraz agencje informacyjne nalezy reformowaé w pierwszej kolejnosci
i nadawac¢ im status otwartych instytucji spotecznych, cieszacych si¢ dzien-

nikarska i wydawnicza niezalezno$cia™"’.

Nalezy koniecznie zaznaczy¢, ze media Naddniestrza dzialaja we
wzglednej izolacji, co przyczynia si¢ do aktywizacji proceséw konsolido-
wania si¢ wszystkich jego grup etniczno-kulturowych w jedna wspolnote.
Te procesy sa historycznie uwarunkowane naturalng integracja jezykowej
i kulturowej réznorodnosci w harmonijnie si¢ rozwijajacy komunikacyjny
system, ktorego spoteczna dominanta byt i jest nadal jezyk rosyjski. Zgod-
no$¢ dziatan podmiotéw spoteczenstwa naddnieprzanskiego w konkretnym
historycznym okresie jest uwarunkowana przez efektywnos¢ komunikowa-
nia masowego, ktora nie zawsze wptywa pozytywnie na dynamike procesu
spoteczno-kulturowego.

Aby udowodni¢ te hipotezg, katedra dziennikarstwa'® przeprowadzita
analiz¢ zawarto$ci gazet republikanskich: Dneprovskaja pravda i Pridne-
strov’e za lata 1991-2005, podzielone na trzy podokresy: 1991-1996,
1997-2001, 2002—-2005. Zaproponowano takie ramy czasowe z tego wzgle-
du, ze wiaza si¢ one z trzema kampaniami wyborczymi, ktore przeprowa-
dzono w republice. Na potrzeby eksperymentu wydzielono cztery grupy pu-
blikowanych materialdw: dotyczace polityki wewngtrznej i zagraniczne;j,
gospodarki oraz zycia duchowego.

Analiza zawarto$ci pokazala, ze dziatalno$¢ prasy NRM praktycznie nie
poddaje si¢ systematyzacji, jako ze, znajdujac si¢ w niestandardowych poli-
tycznych, ekonomicznych i informacyjnych warunkach, musi ona natych-
miast reagowaé na zmiany sytuacji w regonie i wokoto niego. Tym nie-
mniej, rezultaty analizy pozwalaja stwierdzi¢, ze prasa Naddniestrza daje
pierwszenstwo materialom na temat polityki zagranicznej i zycia duchowe-
go, ktore w ciagu catego pigtnastolecia istnienia Republiki zajmowaty po-
nad 40% ogdlnej powierzchni materiatéw drukowanych. Wyniki tej analizy
potwierdzily tez¢ H.A. Pobiedy, ze system priorytetéw mediow, poswigca-
nie przez nie gtdwnej uwagi polityce zagranicznej i zyciu duchowemu, daje

16 T Bonosoii, A. Banbko: B nepcnextuse rocynapctsenasic CMU TTpuaHECTpOBbS TOMKHBI GBITH
NPUBAaTH3UPOBaHbI, APXHUB pacchulku LleHTpa skcTpemanbHOU kypHamuctuku, 01.02.2005 [za:
http://www.cjes.ru/lenta/view news.php?id= 1710&yecar=2005&lang=rus].

17 Deklaracja Sofijska, Rezolucja 35, przyjgta przez Konferencjg Generalng UNESCO na jej dwudzie-
stej dziewiatej sesji 13 pazdziernika 1997 [cyt. za http://www.bestpravo.ru/fed1997/da-
ta03/tex15066.htm; przektad z jezyka rosyjskiego moj — W.K.].

18 Tzn. Katedra Dziennikarstwa Naddniestrzanskicgo Panstwowego Uniwersytetu im. Tarasa Szew-
czenki w Tyraspolu [przypis thumacza].
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podstawg do wyciagnigcia wniosku, Ze spoleczenstwo znajduje si¢ w sta-
dium formowania naddniestrzanskiej tozsamos$ci'.

W latach 2001-2004 funkcjonowanie mediéw charakteryzuje si¢ bra-
kiem korelacji migdzy ich polityka informacyjna a spoteczno-kulturows sy-
tuacja w regionie, a takze stereotypowoscig strategii komunikacyjnych naj-
wazniejszych periodycznych wydawnictw — co u wigkszosci
ankietowanych wywotato negatywne oceny roli mediow na dzisiejszym
etapie rozwoju naddniestrzanskiego spoleczenstwa. Na przyktad, domina-
cja w ogolnorepublikanskich mediach informacji politycznej (46%) ponad
dwukrg)tnie przewyzszata popyt audytorium na informacje tego rodzaju
(22%)™.

W wypadku informacji ekonomicznej mozna méwi¢ o odpowiednio$ci
proponowanego (12%) 1 oczekiwanego (16%) modelu spotecznej rzeczywi-
stosci. Natomiast powierzchnia materiatbw omawiajacych zycie duchowe
naddniestrzanskiego spoteczenstwa (42%) jest istotnie mniejsza od oczeki-
wan audytorium (62%). Ponadto w trakcie badan ustalono, ze tylko 10%
powierzchni kojarzonej z ta problematyka poruszato temat zycia kultural-
nego Naddniestrza, podczas gdy przewazata tematyka wojenna — materialy
historyczne, poswigcone tragicznym wydarzeniom roku 1992 i okresowi
drugiej wojny $wiatowej.

Jesli klasyfikowaé materiat publikowany w mediach ogdlnorepublika-
nskich wedle kryterium gatunkowego, to — jak o tym $wiadcza badania
ukrainskich uczonych — mniej wigcej potowa materiatu opublikowanego
w gazecie Pridnestrov’e (43%) ma charakter informacyjno-urzgdowy (de-
krety prezydenta, decyzje rzadu NRM i sprawozdania organdéw panstwa).
Materiaty analityczne zajmuja 3,5% powierzchni tamow gazety, a twor-
czo$¢ czytelnikow — 2,3%. Pozostale materialty majaq charakter
informacyjno-o$wiatowy: 7,% — zajmuja artykuly problemowe o ekonomi-
ce, 8,2% — o zagadnieniach politycznych, 4,4% — o historycznych datach
1 wydarzeniach, 10,1% — o problemach zycia codziennego, kultury i peda-
gogiki, 7,2% — o problemach prawnych i wydarzeniach kryminalnych, Lu-
dziom pracy i kolektywom pracowniczym po$wigcono 7,5% powierzchni
wszystkich publikacji*'.

Badania katedry dziennikarstwa przeprowadzone na ponad 200 nume-
rach gazety Pridniestrov je za okres 1995-2006 daly nastgpujace rezultaty.
W okresie 10 lat w gazecie przewazaja gatunki informacyjno-urzgdowe,

19 H.A. Tlo6ena: CouuanbHast HACHTHIHOCT KAK MHCTPYMEHT JMATHOCTHKH COUMATBHON HAMPSKCH-
HOCTH B 00lIecTBax nepexogHoro nepuona, [w:] C.U. bepui i in. (red.): IIpugHecTpoBbe B ICOMONUT-
nueckoii cucreme koopauHat XXI Beka (materiaty konferencyjne), Tupacnons, 2002, s. 176.

20 Cickawym wynikiem badan zawarto$ci gazet rejonowych (na przyktadzie tytutu Slobodziejskije vie-
sti [CnoGoxseiicke Bectu]) jest wykrycie niskiego poziomu ich upolitycznienia. Ustalono, ze
w caloksztalcic publikowanej zawartosci, tresci objasniajace problemy wewngtrznej i zagranicznej poli-
tyki zajmuja Srednio 5% objgtosci materiatow. Jezykowa analiza oraz badanie strategii informacyjnej
gazet lokalnych potwierdzajq hipotezg o niskim stopniu ich upolitycznienia. Na tej podstawic mozna
skonstatowac¢ fakt, ze informacyjna polityka tego typu srodkéw masowego przekazu jest zgodna z cela-
mi i zadaniami wydawnictwa lokalnego, ale takze i fakt ich nicadekwatnosci w stosunku do oczekiwan
spotecznych.

21 H.A. Io6ena: op. cit.
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zajmujac ok. 30% jej powierzchni; materiaty analityczne — $rednio 25%,
przy czym w publikowaniu tego gatunku wida¢ tendencj¢ wzrostowg — od
15% w 1995 do 27% w 2006 r. Gatunki artystyczno-publicystyczne zaj-
muja $rednio nie wigcej niz 15% ogodlnej powierzchni publikacji, ustgpujac
miejsca informacyjno-urzgdowym i analitycznym. Otrzymane rezultaty
wskazuja na to, ze Pridniestrov je daje pierwszenstwo praktycznej informa-
cji. Koniecznie nalezy tez zauwazy¢, ze w gazecie dos¢ czgsto zdarzaja si¢
materiaty niemajace charakteru dziennikarskiego, ktére zajmuja ok. 30%
powierzchni gazety. Nalezy do nich przede wszystkim reklama, z zasady
zajmujaca ostatnig kolumng.

Status gazety jest okreslony przez istniejaca w jej polityce informacyjne;j
tendencj¢ do publikowania drukéw oficjalnych: dokumentéw, praw, dekre-
tow, decyzji, postanowien, referatow, ktore zajmuja cate kolumny i nega-
tywnie wplywaja na wskazniki ogolnej powierzchni ,,produkcji dziennikar-
skiej”. Mozna zauwazy¢ takze ,nagromadzenia” poszczegdlnych
gatunkow, takich jak wywiad.

W trakcie identyfikacji gatunkow, w jednym z numerdéw z 1999 roku za-
uwazono list sloboziejskiego weterana, ktory tak wypowiadat si¢ na temat
zawarto$ci gazety: ,,pamigtam, byty w gazetach ciekawe rubryki: «Przeglad
listow», «Podjgto decyzje...», «Wsrod listow czytelnikowy, «List wezwat
nas w droge», «Gazeta pomogtay. Teraz si¢ je bardzo rzadko spotyka...”

Uwaza sig, ze odpowiednia gatunkowa polityka pomaga audytorium zro-
zumie¢ wspolczesng rzeczywisto$¢ spoteczna. Analiza mediow Naddnie-
strza pozwala wyciagna¢ wniosek, ze w wysokim stopniu informuja one
odbiorcoOw 1 pozwalaja im si¢ zorientowaé w zyciu spolecznym, ale nie
w zakresie calego spektrum problemoéw. Rezultaty badan socjologicznych
$wiadczg o tym, ze — zdaniem odbiorcoOw — podstawowymi zadaniami $rod-
koéw masowego przekazu jest informowanie ludnos$ci o wydarzeniach za-
chodzqcych w kra]u i na $wiecie (37%) oraz ocena i analiza wydarzen
w kraju 1 na $wiecie (22%). Nieobecnos¢ krytycznych materialow na-
lezacych do gatunkow satyrycznych jest zwigzana najpewniej z forma
wlasnos$ci gazety i rola jej wilascicieli, ktorzy — zdaniem audytorium (70%
ankietowanych) — maja wplyw na polityke¢ informacyjna wydawnictwa.

Zauwazmy, ze media Naddniestrza, nadmiernie upolitycznione, nierzad-
ko przekraczaja granice norm etycznych, tolerujac zbytnig swobodg, sar-
kazm, a niekiedy i chamstwo w stosunku do swoich wrogow politycznych,
co obniza obiektywizm komentowania wydarzen i skuteczno$¢ kontaktu
z czytelnikami. Przeprowadzona analiza strategii komunikacyjnych dzien-
nikarzy naddniestrzanskich daje powody do stwierdzenia, ze wykorzysty-
wane w drukowanych mediach NRM S$rodki jezykowe w wigkszosci wy-
padkéw nie sprzyjaja kontaktowi dwustronnemu, a raczej tworza ,,iluzje
dialogu” czy tez okre$laja miejsce audytorium wsrdd stuchaczy. Wskutek
tego nastgpuje naruszenie takich podstawowych zasad medialnej strategii
komunikacyjnej, jak:
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— wystarczalno$¢, ktorej naruszenie powoduje, ze wykorzystywane
srodki wydaja si¢ czytelnikom zbe¢dne i przesadne, zwlaszcza w charaktery-
styce oponentéw politycznych;

— sytuacyjnos¢, ktorej naruszenie przez zbg¢dna emocjonalno$é i wi-
doczne w opisywaniu naddniestrzanskich wydarzen uprzedzenia wyklucza
samodzielnos$¢ odbioru materiatow i wywotuje u odbiorcow wrazenie pod-
porzadkowania. Sytuacja ta ulega wzmocnieniu i z tego wzgledu, ze w sfe-
rze informacji masowej jezykowe powiadomienie rzadko daje wrazenie
petnej rownoscei uczestnikow jezykowego kontaktu.

Tym niemniej, w warunkach funkcjonowania naddniestrzanskiego
spoteczenstwa, srodki masowego przekazu MNR z powodzeniem realizuja
zasady:

— niezawodnosci — sens, przeznaczony dla adresatow tekstu, jest odbie-
rany przez nich w sposob optymalny, gtéwnie ze wzgledu na brak alterna-
tywnych zrodet informacji;

— domysSInosci — solidarno$¢ wszystkich etniczno-kulturowych grup
spoteczenstwa warunkuje nie tylko pojmowanie celow komunikatora, ale —
w wigkszosci wypadkow — zbiezno$¢ proponowanej i oczekiwanej wizji
rzeczywistosci.

Powyzsze ustalenia §wiadcza o tym, ze tempo rozwoju mediow Nad-
dniestrza rozni si¢ od analogicznych procesdw w spoteczenstwic w tym
sensie, ze gazety, radio i telewizja dotad znajduja siQ w stanie konfliktu
w dziedzinie polityki zagranicznej i wynikajaca z niego strategia komuni-
kacyjna jest rzutowana na wszystkie sfery ich dzialania. A jednocze$nie
$wiadomo$¢ spoteczenstwa znajduje si¢ w stadium wychodzenia ze stanu
kryzysowego i — odczuwajac palaca konieczno$¢ otrzymywania obiektyw-
nej 1 adekwatnej informacji, potrzebuje ono alternatywnych komunikato-
row. Ten stan moze spowodowac nie tylko krytyczny stosunek odbiorcow
do mediéw Naddniestrza, ale i utrat¢ zaufania do nich.

Zwro¢my uwage na rezultaty badan socjologicznych dotyczacych sto-
sunku spoteczenstwa do dziatalnosci medidow masowych, przeprowadzo-
nych na poczatku 2007 roku przez Katedr¢ Dziennikarstwa Naddniestrza-
nskiego Panstwowego Uniwersytetu.

Dla 69% ankietowanych jest wazny stopien wolnoéci mediow, przy
czym dla mieszkancow miast, akcentujacych konieczno§é wolnosci prasy,
jest on o wiele wazniejszy niz dla mieszkancéw wsi ($rednio: miasto —
73,5%, wies§ — 61,4%)).

W masowej $wiadomos$ci mediom wyznaczona jest rola glosnika obja-
$niajacego wydarzenia zachodzace w zyciu spoleczenstwa i panstwa.
O tym, na ile prasa jest efektywna (wolna) w swych dziataniach, swiadcza
odpowiedzi na pytanie ankiety: ,,Czy zgadzasz si¢ ze zdaniem, ze media
stanowia jedna z najwazniejszych spotecznych instytucji w panstwie?”.
Twierdzaco odpowiedziato na to pytanie 53,3% ankietowanych, negatyw-
nie 27,3%, nie wyrazito opini — 19,2% uczestnikoéw badania. Korelacja
otrzymanych danych wskazuje, ze 16% respondentow, uznajac koniecznosé
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wolnos$ci prasy, widzi brak mozliwosci wywierania przez niag wptywu na
zycie spoteczne, co ma negatywne skutki dla zaufania do naddniestrza-
nskich mediow (45% ankietowanych).

Zrodta, z ktorych czerpie obecnie informacje ustabilizowane audytorium
(korzystajace z mediow par¢ razy w tygodniu), sa dzi§ rdéznorodne, ale
pierwsze miejsce mocno dzierzy telewizja (99% ankietowanych), drugie —
radio (46,2%), na trzecim miejscu znajduja si¢ media drukowane (22% re-
spondentow). Wedle uzyskanych danych, liderem sa rosyjskie kanaty tele-
wizyjne, ktore codziennie oglada 75,8% ankietowanych, drugie miejsce
zajmuje TVSW (52%), trzecie — TV NRM (42,3%), czwarte — EBpoHo-
Boctu (Ewronowosti)* (19,5%).

Dynamika zmian rocznych naktadéw drukowanych mediow Naddnie-
strza takze $wiadczy o spadku ich wiarygodnosci w oczach audytorium; po-
mimo pozytywnych w skali catej Republiki tendencji dotyczacych wydaw-
nictw ogdlnopolitycznych, na progu naddniestrzanskiej kampanii
wyborczej 2005 roku laczny naktad wydawnictw drukowanych wyniost
okoto 3 000 000 egz., nie osiagajac poziomu z roku 2000 — 3 607 000 egz.
Sytuacja ta wynika stad, ze wigkszo$¢ Naddniestrzan korzysta z mediow
elektronicznych (42% TV NRM, 25% — radio NRM), podczas gdy z me-
diow drukowanych korzysta okoto 20% mieszkancow.

Audytorium w wigkszym stopniu poddane jest wptywom mediow elek-
tronicznych przede wszystkim ze wzgledu na ich dostgpnosc i tatwosé od-
bioru. Nalezy jednak zauwazy¢, ze media drukowane sa bardziej systemo-
we, solidniejsze i obiektywne w podawaniu materiatu, jako ze przynajmniej
jest w nich nieobecny audiowizualny nacisk dziennikarzy na czytelnika,
ktoéry ma zatem wigksza mozliwo$¢ wywazonej, a przede wszystkim samo-
dzielnej oceny zachodzacych wydarzen.

Konczac analiz¢ stanu mediéow Naddniestrzanskiej Republiki Moldaw-
skiej, nalezy poswigci¢ uwagg czynnym dziennikarzom Naddniestrza, pod-
da¢ ocenie ich zawodowy 1 osobowosciowy profil. Katedra dziennikarstwa
w 2006 roku przeprowadzita ckspercka ankietg, w ktorej uczestniczyli
wspotpracownicy gazet z rejondow: kamienskiego, rybnickiego, dubosar-
skiego, grigiriopolskiego, sloboziejskiego (Dnestr, Dobryj den’, Zarja Prid-
nestrov’ja, Druzba, Slobodzejskie vesti, Energetik [Onepeemux]), a takze
stolicy — Tyraspola (Pridnestrov’e, Dnestrovskaja pravda). Na pytania an-
kiety odpowiedzieli takze studenci wyzszych lat dziennikarstwa z Naddnie-
strzanskiego Panstwowego Uniwersytetu im. Tarasa Szewczenki, co po-
zwolilo oceni¢ stopien ich gotowosci do zintegrowania si¢ ze
wspotczesnym medialnym rynkiem Naddniestrza.

Oto spoteczno-demograficzna charakterystyka czynnego, naddniestrzan-
skiego dziennikarza: jego $redni wiek wynosi okoto 3540 lat, 95% dzien-
nikarzy — to kobiety, 80% ma wyzsze wyksztalcenie.

Obraz tworczego potencjatu respondentdw byt wyznaczany wedlug 18
kryteriow i oceniany w dziesig¢ciostopniowej skali. Rezultaty badania zawo-

22 Rosyjskojezyczne EuroNews, nadawane od 2005 roku [przypis thumaczal.
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dowych 1 osobowosciowych cech czynnych dziennikarzy i studentow wyz-
szych lat sa uwidocznione na wykresie 1.

Stanowczosc w dazenm do celu
Ambigje reformatorside Zdolnosci heurystyczne

Zdolnosc do stzania
wymagan

Niezalemnosé

Zdolnosa przvwodcze Enesgicmosé
Komunikatywnosé Autorytatywnosé
Pryncypialnosé Optymim
Praktyeyzm

[-.- Praknyey  —8— s'“‘"LI

Wykres 1. Osobowosciowe i zawodowe cechy dziennikarzy Naddniestrza

Ocena zawodowych i osobowosciowych cech dziennikarzy NRM

Ocena 13 walorow (zdolno$ci heurystyczne, zdecydowanie, elastycz-
no$¢, zdolnos¢ do stawiania wymagan, niezaleznos¢, praktycyzm, pryncy-
pialno$¢, komunikatywno$¢, zdolnosci przywodcze, nowatorstwo, zdolnosc¢
do konkurowania, rewolucyjno$¢, ambicje reformatorskie) studentow
dziennikarstwa okazata si¢ wyzsza, niz w wypadku czynnych dziennikarzy.
I cho¢ ten wskaznik $wiadczy o tym, ze student przejmuje i rozwija w sobie
konieczne i charakterystyczne cechy wiasciwe dla zawodu dziennikarza,
nie nalezy uznaé tego faktu za bezwzglednie prawdopodobny, jako ze kry-
terium posiadania danej cechy byta jedynie samoocena ankietowanych. Sa-
moocena ta — jak sadzimy — u studentdw dziennikarstwa jest zawyzona
i tym nalezy wytlumaczy¢ tak wysokie wskazniki, charakteryzujace ich ce-
chy osobowosciowe.

Jedynie pod trzema wzgledami czynni dziennikarze i studenci ocenili si¢
tak samo (mowa o wysokim stopniu stanowczosci w dazeniu do celu —
82%, wysokim poziomie optymizmu — 84%, srednim poziomie energiczno-
sci — 78%,), co $wiadczy o tym, ze obie kategorie ankietowanych uwazaja
te cechy za podstawowe dla zawodu dziennikarskiego i pragna je rozwijac.
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Autorytatywnos$¢ 1 inteligencja — to dwie cechy, ktorych samoocena
u studentéw wypadta o wiele nizej niz u dziennikarzy. Ale o ile autoryta-
tywno$¢ moze nie by¢ traktowana jako oznaka waloréw organizacyjnych
i kierowniczych, to przyznawanie si¢ do nizszego poziomu przejawiania in-
teligencji, niz to ma miejsce u zawodowych dziennikarzy — zmusza do za-
stanowienia. Poniewaz jednak, ogolnie rzecz biorac, poziom uznania swo-
ich walorow jest u studentow wyzszy niz u dziennikarzy, to mozna sadzic,
ze w przysztosci naddniestrzanskie dziennikarstwo begdzie bardziej kre-
atywne, czyli bardziej interesujace i oczekiwane.

Aby wzmocni¢ walidacj¢ badan, respondentow ankietowano dodatkowo
w kwestiach ich mozliwosci tworczych. Analiza rezultatéw pozwolita wy-
ciagna¢ nastgpujace wnioski.

1) Grupa czynnych dziennikarzy charakteryzuje si¢ zadowalajacym po-
ziomem tworczego potencjatu, przejawia cechy, ktorych obecnos¢ pozwala
dziennikarzowi zajmowac si¢ swoja praca. Zdarzaja si¢ jednak i problemy
zwigzane z pasywnym stosunkiem do pracy, ktore hamuja proces tworczy.

Analizujac poszczegolne cechy specjalistow tej grupy, mozna zazna-
czy¢, ze wysoko sa oceniane: cickawos$¢ (9 punktéow na 12 mozliwych),
wiara w siebie (8 punktow), ambicja (1 punkt na 3). Wynika z tego, ze
dziennikarze praktycy powinni poszerza¢ granice swojej cickawosci,
wzmacnia¢ wiar¢ w siebie, przejawia¢ zdrowa ambicjg, a ponadto rozwijac
pamig¢ obrazowa i umiej¢tnosci abstrakcyjnego myslenia, gdyz to wlasnie
problemy z ostatnig grupa zdolnosci moga hamowac proces tworczy.

2) Grupg studentéw-dziennikarzy tez mozna scharakteryzowac jako
posiadajaca potencjat tworczy na Srednim poziomie, potencjat, ktorego roz-
woj sprzgzony jest z kwestig zyciowej aktywnosci lub pasywnosci oraz sto-
sunkiem do przysztej dziatalnos$ci zawodowe;.

Analizujac ocenianie poszczego6lnych zdolnosci studentéw dziennikar-
stwa mozna uznac, ze powinni powigkszaé swoj poziom zawodowy, jako ze
jego ocena wedle poszczegdlnych cech jest jeszcze nizsza niz u czynnych
dziennikarzy. Ciekawie wyglada do$¢ duzy optymizm studentéw w odnie-
sieniu do kwestii uprawiania przez nich przysztego zawodu. Wida¢ go
w wysokiej ocenie stanowczosci, pryncypialnosci i pragnieniu reformowa-
nia dziedziny. Jest tym ciekawszy, ze fakt niedokonczenia budowy systemu
aktow prawnych dotyczacych srodkéw masowego przekazu oraz martwy
charakter niektorych artykutdw prawa o $rodkach masowego przekazu, de-
klarujacych swobodg stowa w prasie — juz doprowadzity do okreslonej de-
formacji potencjatu tworczego praktykujacych dziennikarzy i obnizenia ich
zdolnosci przywddczych.

Przywddceze i komunikatywne zdolno$ci dziennikarza ustalilismy, roz-
rozniajac sze$¢ grup cech osobowosciowych. Oceniwszy je wedle trzystop-
niowej skali, udato si¢ ustali¢ obiektywne wskazniki stopnia ich wyrazania
sig, ktore przedstawiono za pomocg opozycyjnych par charakterystyk.

I tak, przy ocenie przywodczych i komunikacyjnych zdolnosci dzienni-
karza maksymalna punktacjg na skali otrzymata zdolno$¢ do nawigzywa-
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nia dialogu (polegajaca na sklonnosci do przestrzegania zasady réwnosci
komunikacyjnej, tj. praw do ,,mowienia” i ,,stuchania” u nadawcy i adresa-
ta, zasady ich jednakowej ,,rozmowno$ci”). Ocena taka jest sprzeczna z re-
zultatami analizy komunikacyjnych strategii dziennikarzy mediéw druko-
wanych Republiki, ktora pozwolita ustali¢, ze w wigkszosci wypadkow
w mediach naddniestrzanskich nie przestrzega si¢ podstawowego prawa
dialogu, zaktadajacego rowne prawa i mozliwosci realizacji celow komuni-
kacyjnych przez dziennikarza i jego audytorium. Naszym zdaniem, przy-
czyna takiej sprzecznosci lezy w stabosci bazy prawnej i tylko deklaratyw-
nym charakterze wolnos$ci stowa i prasy.

Wysoka ocen¢ w naszym badaniu zyskaty takie cechy, jak zyczliwo$¢
(zdolno$¢ do dziatania na rzecz dobra innych, pragnienie dobra dla nich),
demokratyczno$¢ (zdolnos$¢ do kierowania si¢ zasada takiej organizacji
wspolnego dziatania, ktora umozliwia wszystkim cztonkom kolektywu ak-
tywne i rownoprawne uczestnictwo).

Najgorsze oceny otrzyrnaly takie cechy, ]ak agresywnos$¢ (zdolno$¢ oso-
by do okazywania meprzyjazm i wrogosci wobec innych ludzi, audyto-
rium). Pozostale przywddcze i komunikacyjne zdolnosci uzyskaly $rednie
oceny. Niskich — nie bylo.

Interesujacy jest fakt, ze wsrod studentow dziennikarstwa przewaza
konserwatyzm, cho¢ uprawiajacy ten zawdd powinni si¢ charakteryzowac
zdolnosciami heurystycznyml (tj. zdolno$ciami do teoretycznej 1praktycz—
nej organizacji poszukiwania informacji w trakcie rozwiazywania
ztozonych zadan motywacyjnych i emocjonalnych).

Monologicznos$é i dialogicznos$¢ rozumiane jako cechy komunikacyjne
i przywodcze w wigkszym stopniu przejawiaja si¢ u studentdéw niz u czyn-
nych dziennikarzy. Przy czym dialogiczno$¢ bardziej, jako ze zawod dzien-
nikarski silq rzeczy zaklada posiadanie zdolnos$ci do komunikowania si¢
z dwoma lub wieloma osobami. Monologicznos$¢ jednak tez reprezentowa-
na jest na odpowiednim poziomie, co §wiadczy o pragnieniu studentow, aby
si¢ wyrazi¢ w satysfakcjonujacy sposob i wzmocni¢ rangg wiasnego zdania
(przy niecobecnosci dialogu).

Analiza zawodowych i osobowos$ciowych cech czynnych dziennikarzy
i studentéw starszych lat dziennikarstwa, prowadzona przez katedrg dzien-
nikarstwa Naddniestrzanskiego Panstwowego Uniwersytetu im. Tarasa
Szewczenki, wskazata na nalezyte podobienstwo obydwu grup, co daje
podstawy do méwienia o adekwatnosci zawodowego przygotowania tych
studentdow 1 mozliwosci ich udanego zintegrowania si¢ z informacyjna
przestrzenia Republiki.

W sumie, dobrze jest widoczny kryzys Republiki w sferze informacyj-
nej, a w szczegdlnosci w dziedzinie srodkow masowej informacji, niezale-
znie od tego, na jakiej ptaszczyznie badamy problem. Wyjscie z kryzysu
jest mozliwe pod warunkiem przeprowadzenia przez $rodowisko naukowe
glebokiej, systemowej analizy naddniestrzanskiego rynku mediow. Moze
si¢ ona przyshuzy¢ harmonijnemu rozwojowi calej sfery informacyjnej,
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unowocze$nieniu mediow masowych Naddniestrzanskiej Republiki

Motdawskiej, zaspokojeniu informacyjnych potrzeb Naddniestrzan
i upodobnieniu modelu spotecznej rzeczywistosci, propagowanego przez

media, do modelu oczekiwanego przez odbiorcow.
Przektad Wojciech Kajtoch
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HYBRYDYCZNE I ,,LIRYZOWANE”
REPORTAZE STEFANA ZEROMSKIEGO

Stefan Zeromski pozostawit dos¢ bogata tworczo$é publicystyczna, jak
1 polityczna. Sktadaja si¢ na nig eseje, artykuly, polemiki, odezwy, od-
czyty, programy spoteczno-polityczne, listy. Znane sa zwlaszcza: tom ese-
jOWw ,,Snobizm i poste¢p”, polemiczny artykut ,,W odpowiedzi Arcybaszewo-
wi” (dotyczacy ,,Przedwio$nia”), artykuty: ,,Poczatek §wiata pracy”,
,»Organizacja inteligencji zawodowej”, ,,Drozyzna i Zamojszczyzna”, ,,No-
wa Warszawa”, ,,Port w Gdyni”.

Ale najbardziej chyba ,tajemniczy” watek publicystyki Zeromskiego
stanowi twdrczos$¢ reportazowa, zebrana w skromnym z pozoru tomiku ,,In-
ter arma” (wydany w 1920 roku u Mortkowicza i wznowiony w catosci tyl-
ko raz jeszcze —w 1929)'. Ot6z jeden z pigciu tekstow ksiazeczki (,,Na pro-
bostwiec w Wyszkowie”) to najbardziej niecenzuralny z punktu widzenia
polityki PRL-u utwor autora ,,Popiotdw”, nie tylko — jak to okreslaty dosad-
nie odpowiednie paragrafy — ,,godzacy w sojusz z ZSRR?”, ale tez budzacy
niepozadane skojarzenia co do kulisow powstawania Polski Ludowe;j.
Z tych samych powoddw nie byt tez notabene wznawiany caty ,,Snobizm
1 postep”, poddajqcy krytyce — wprawdzie marginalnie — rewolucjg paz-
dziernikowa 1 jej przywodcq Lenina. W konsekwencp obie ksiazki nie
weszty do obu serii ,,Dziet zebranych pisarza™, i to mimo interwencji ta-
kich autorytetéw, jak Henryk Markiewicz czy Tadeusz Kotarbinski. Nie ma
reportazy Zeromskiego w obszernej antologii reportazu Dwudziestolecia:
»7599 dni Drugiej Rzeczypospolitej. Antologia reportazu migdzywojenne-
g0” w opracowaniu Ewy Sabelanki i Kazimierza Kozniewskiego’.

Z tych samych powodow cenzuralnych (autocenzuralnych?) ,,Na probo-
stwie...”, jak i caly ,,Inter arma” nie byly omawiane (nie byty nawet wymie-
niane) w monografiach, syntezach, podr¢cznikach, encyklopediach czasu

I Jeszcze raz ukazuje sig zbiorek takze w roku 1929, ale zawarty w wigkszym tomie, noszacym tytut:
Bicze z piasku. Projekt Akademii Literatury Polskicj. Inter arma, Warszawa—Krakow 1929.

2 W Pismach zcbranych, pod red. Stanistawa Pigonia (1947-1956) i Dzictach w opracowaniu tegoz
(1955-1973). Od 1981 ukazuja si¢ Pisma zebrane Zeromskiego pod redakcja Zbigniewa Goliniskiego —
po raz pierwszy ma to by¢ petna edycja utworéw pisarza. Czy bedzie?

3 E.Sabeclanka iK.Kozniewski (red.): 7599 dni Drugiej Rzeczypospolitej. Antologia reporta-
zu migdzywojennego, Warszawa 1983.
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PRL-u badz bywaly to tylko informacje czastkowe, zakamuflowane®.
Chlubnym wyjatkiem w informowaniu o ,,Inter arma” jest kalendarium zy-
cia i tworczo$ci Zeromskiego, autorstwa Eilego i Kasztelowicza’.

Trudno si¢ dziwié, ze ,,Inter arma” stat si¢ ,.hitem” i legenda podziem-
nych wydawnictw: ukazat si¢ w drugim obiegu juz w 1981 (Biblioteka Li-
teracka i Historyczna, Warszawa), za$ sam reportaz ,,Na probostwie...” miat
w latach 1978-1990 okoto trzydziestu edycji w drukach zwartych, a takze
w prasie zwiazkowej (,,solidarnosciowej”)’. Reportaz ten, jak i niektore in-
ne teksty publicystyczno-polityczne Zeromskiego, byl tez stale obecny
w wydawnictwach emigracyjnych’. Po 1989 roku tom ,,Inter arma” nie zo-
staje wprawdzie w Polsce wznowiony w calosci, ale pojawiaja si¢ rozne
edycje publicystyki Zeromskiego, zawierajace ,,Na probostwie...”s. Ma
niewatpliwie gorzka racj¢ Jerzy Paszek, wskazujacy na niepokojaca asyme-
tri¢ w recepcji dziel wielkiego pisarza: ,,W epoce walczacej Solidarnosci
Zeromski pojawia si¢ glownie jako antykomunista”™. A przeciez tworczo$é
reporterska Zeromskiego stanowi istotny wktad nie tylko w odktamywanie
historii, ale tez w proces ksztattowania si¢ polskiego reportazu w Dwudzie-
stoleciu, kiedy to nastapito ewoluowanie prostego gatunku fabularnego (in-
formacyjnego) w kierunku ztozonej formy publicystyczno-literackie;.

Zanim przejdziemy do szczegétowego badania reportazy autora ,,Po-
piolow”, zastandbwmy si¢ nad drogami, jakie prowadzity go ku formom
dziennikarskim. Po pierwsze, byla to jego widoczna juz w czasach mtodosci
sktonnos¢ i zdolno$¢ do demaskatorskiego oraz dokumentujacego ujmowa-
nia — w wigkszych i mniejszych formach prozatorskich — drazliwych te-
matdéw spotecznych, positkowanie si¢ w budowaniu fabul osobistym do-
$wiadczeniem, a takze niezaprzeczalny talent realisty-naturalisty. Artur
Hutnikiewicz w swej monografii'® podkresla takie charakterystyczne

4 Por.np. J. Kleciner i W. Maciag: Zarys dzicjow literatury polskicj, Wroctaw—Warszawa—Kra-
kow—-Gdansk—+0dz 1985; takze J. Krzyzanowski: Dzicje literatury polskiej, Warszawa 1970;
A. Milska: Pisarze polscy, Warszawa 1965 (ale autorka wymicnia przynajmniej tom Inter arma). En-
cyklopedia Literatura polska Przewodnik encyklopedyczny (Warszawa 1985) wymienia tom Inter arma
bez omawiania zawarto$ci.

5 S.Eile,S.Kasztelewicz: Stefan Zeromski: kalendarium zycia i tworczosci, wyd. 2. popr., Kra-
kow 1976.

6 Pierwsza byta edycja warszawskicj Niezaleznej Oficyny Wydawniczej (1978, z przedmowa Jana J6-
zefa Lipskiego). Kolejna to druk Biblioteki Literackiej (b.m. 1979). Nastgpnych kilku wydawcow to
NOW-a (1980?), NSZZ ,,Solidarno$¢” Region Mazowsze (1981), Wydawnictwo ABC (Krakow 1981),
Niezalezna Oficyna Studentow (Krakow 1981), ZR NSZZ ,,Solidarnos¢” Lodz (1981), wydawnictwo
Swit (Wroctaw 1981). Ukazat sig tez rzeczony tekst w obszerniejszych podziemnych przedrukach publi-
cystyki Zeromskiego, np.: Bicze z piasku (ABC, 1981).

7 Przedrukowano go m.in. w Wiadomosciach Polskich (Londyn 1941, nr 14) i Zeszytach Historycznych
(Paryz 1969, z. 15). Wydarzeniem wielkiej miary byto opracowanie i wydanie publicystyki Zeromskie-
go (Pisma polityczne Zeromskiego) przez Anng Bojarska (Londyn 1988), zawicrajace m.in. Na probo-
stwie....

8 Biate plamy. Reporterska Aukcja Zdarzen 2, Warszawa 1989; Sladami bitwy warszawskiej 1920.
Zeromski, Irzykowski, Grzymata-Siedlecki, w opracowaniu Mirostawy Puchalskicj i Zofii Stefanow-
skicj, Warszawa 1990; S. Zeromski: Opowiadania i pisma publicystyczne Biatystok 1994 z posto-
wiem Jolanty Sztachelskiej (tom zawiera kilka najbardziej znanych opowiadan pisarza oraz wybor pism
publicystycznych, w tym Na probostwie w Wyszkowie).

9 J.Paszck: Zeromski, Wroctaw 2001, s. 189.

100 A, Hutnikiewicz Zeromski, Warszawa 2002; rozdz. Struktura postaci i obrazow.
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wyznaczniki pisarstwa naszego autora — bedace tez ,,cnotami” dobrego re-
portera i publicysty — jak: ,,doktadno$¢ wiedzy”, ,,fotograficznos$¢”, ,,inwen-
taryzacyjna szczegotowose”, upodobanie do okreslen liczbowych, geogra-
ficznych, topograficznych. Aby przedstawié jakie$ srodowisko czy miejsce,
nasz pisarz stara si¢ zamieszka¢ tam na dtuzej, pozna¢ ludzi, zbada¢ etno-
grafig, jezyk. Tak odtwarza bitwy, krajobrazy Paryza, galerie sztuki, $laskie
fabryki i kopalnie, architekturg militarng czy slumsy. Detale urody i stroju
kobiet wyprzedzaja u niego analizg psychologiczna postaci — a ta ostatnia
czg¢sto budowana jest wlasnie poprzez dokumentacje: listy, pamigtniki, zda-
rzenia mogace pomoc w ocenie czyjegos wngtrza. Jak pisze Hutnikiewicz:
»lysiace szczegotow, migawkowych obserwacji, nie znaczacych na pozor
gestow, zastyszanych wiadomosci [...] wchodzilo na stronice utworéw
w stanie niemal pierwotnym, zaledwie tknigte literackim retuszem™"'.

Po drugie: o ile powyzsze tendencje mozna nazwaé dobrym fundamen-
tem dla rozwoju form dziennikarstwa informacyjnego, o tyle inne pier-
wiastki obecne w prozie Zeromskiego predestynuja tego pisarza do roli wy-
trawnego i zarliwego publicysty — komentatora rzeczywistosci. To owe —
skadinad kontrowersyjne i wyrozniajace go na tle innych autorow — ideowe
»wirety 1 dluzyzny”, owe ,,dyskursy eseistyczne”, powstate dla realizacji
narzuconych sobie przez Zeromskiego misji (wobec ojczyzny, spotecze-
nstwa, prawdy).

Zatem zywiot dziennikarski tkwi juz in statu nascendi w caltym gtow-
nym nurcie pisarstwa naszego autora (pamig¢tniku, noweli, powiesci) od sa-
mego poczatku, by od czasu do czasu z petng 1 czysta sita realizowaé si¢
w gatunkach publicystycznych, o ktorych tu mowa. Ale sprawa jest jeszcze
bardziej ztozona. Mamy oto do czynienia ze sprz¢zeniem zwrotnym:
bowiem utwory publicystyczne Zeromskiego nosza z kolei zaskakujaco
czytelne 1 silne pigtno stylu artystycznego, nawet lirycznego. Nastgpuje
konsekwentne a czasem niepokojace poszerzanie konwencji dziennikarsko-
-publicystycznej w strong literatury pigknej, eseju literackiego, poematu li-
rycznego. To stynne ,,komentarze liryczne”'?, obecne juz w wielu utworach
prozatorskich, owocujace ,liryzowanymi powieSciami” czy ,,lirycznymi
poematami bolu™". To takze nasycenie tekstu quasi-publicystycznego sym-
bolami, intensywnymi ekspresyjnymi $rodkami artystycznymi. W konse-
kwencji mozna mowi¢ — szczegdlnie wobec Inter arma — o narodzinach hy-
brydycznego gatunku, ktéry mozna umownie nazwa¢é ,reportazem
liryzowanym”.

Reasumujac, owa hybrydycznos$¢ polega w szczegdlnosci na taczeniu
nast¢pujacych cech genetycznych:

— quasi-dziennikarska ,,doktadno$¢ wiedzy”, ,,fotograficznosc¢”, dbatosc

0 szczegdbty, staranno$¢ dokumentujacego ujmowania tematow, stosowa-

nie wielu okreslen liczbowych, geograficznych, typograficznych;

11 Tamze, rozdz. Tworzywo, s. 362-363.
12 Okreslenia A. Hutnikiewicza, tamze, s. 361.
13'S. Adamczewski: Sztuka pisarska Stefana Zeromskiego, Krakow 1949.
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— czeste positkowanie si¢ w budowaniu fabut osobistym doswiadczeniem,
bezposredni udzial w akeji;

— wprowadzanie tzw. ,,dyskursow eseistycznych”, rozbudowa partii ko-
mentujacych;

— bycie ,,Wielkim Inkwizytorem duszy wspotczesnej”, jak metaforycznie
okreslit Antoni Potocki polityczno-spoteczne pasje pisarza, interwencyj-
no$¢ 1 agitacyjnosc jego tworczosci;

— stosowanie przejaskrawien literackich (nadmiernej estetyzacji, symboli-
zacji, patosu, superlatywizmu, subiektywizmu);

— zabieganie o oryginalnos¢, niepowtarzalno$¢ kompozycji;

— rozbudowa — drazniacych czasem w prozie — , komentarzy lirycznych”,
owocujacych tzw. ,,liryzowanymi powie$ciami” czy ,,lirycznymi poema-
tami bolu”.

Powstale na poczatku lat 20. nieliczne reportazowe teksty Zeromskiego
zajmuja istotne miejsce w historii polskiego reportazu'®; niestety brakowato
juz pisarzowi czasu, sit, a moze i okazji, by ten nurt swojej tworczosci roz-
wijac¢ 1 doskonali¢ (jego pasje publicystyczne realizowaty si¢ wprawdzie
jeszcze po 1920 r. w innych formach: artykutach, polemikach czy innych
gatunkach hybrydycznych, jak poemat proza: ,,Wiatr od morza”).

Mimo to pig¢ powstatych w latach 1919-1920 reportazy Zeromskiego
mozna uznaé prekursorskimi wobec dzis$ tak cenionego reportazu zwanego
literackim czy ,,wielkim”, wobec dokonan takich pisarzy-dziennikarzy
i dziennikarzy-pisarzy, jak Wankowicz, Kapuscinski, Krall.

Sprobujemy zweryfikowaé powyzsze spostrzezenia i tezy, omawiajac
wszystkie utwory reportazowe Zeromskiego; jest ich szesé, z czego pigé za-
warl pisarz we wspomnianym juz zbiorku ,,Inter arma” (1920); w kolejno-
$ci chronologicznej: ,,Francja”, ,,ltawa—Kwidzyn—Malbork”, ,, Towarzystwo
Przyjaciot Pomorza”, ,,Na probostwie w Wyszkowie”, ,,Sambor i Me-
stwin”. Przedstawimy je jednak w porzadku innym, tj. odpowiadajacym te-
matycznemu oraz gatunkowemu ci¢zarowi. Niewatpliwie na czoto wysu-
waja si¢ tu dwa teksty: ,,ltawa—Kwidzyn—Malbork™ oraz ,,Na probostwie
w Wyszkowie”. Pozostate trzy utwory to ciekawe, acz male quasi-repor-
taze, o czym pozniej. Szdsty z kolei tekst — takze niewielki — powstat naj-
wcezesniej: to wlasciwie debiut publicystyczny autora, opublikowane
w 1892 roku ,,Odgtosy krakowskie”.

Przejdzmy zatem najpierw do dwoch reportazy ,,wielkich”, i to wielkich
nie tylko objgtoscia...

14 Dwudziestolecie to okres narodzin nowoczesnego polskiego reportazu, znaczonych takimi m.in. na-
zwiskami, jak Ksawery Pruszyfiski, Melchior Wankowicz, Konrad Wrzos, Aleksander Janta-Potczynski.
Por. K. Koznicwski: Reportaz z siedmiu i pét tysiaca dni, [w:] E. Sabelanka iK. KoZniew-
ski (red.): 7599 dni Drugiej Rzeczypospolitej. Antologia reportazu migdzywojennego, Warszawa 1983
(wstgp do tej antologii); K. Stgpniak i M. Piechota: Reportaz w dwudziestoleciu migdzywojen-
nym, Lublin 2004; K Wolny-Zmorzynski: Reportaz — jak go napisa¢, Warszawa 2004.
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W 1920 roku — od maja do sierpnia — przebywat Zeromski z zona i cérka
na polskim, swiezo odzyskanym skrawku wybrzeza morskiego, konkretnie
— w Orlowie. Byl to jego pierwszy, wymarzony i symboliczny pobyt nad
polskim morzem". Odpoczynek szybko zostat jednak przerwany.

Historyczne miejsce Polski nad Battykiem, tamtejsi ludzie, krajobrazy
interesowaty pisarza od dawna, teraz — w 1920 — staly si¢ czg¢Scia jego oso-
bistego zaangazowania w przyszto$¢ polskich granic, polityke odrodzonego
panstwa. Oto 20 maja — na prosb¢ Ministerstwa Spraw Zagranicznych —
Zeromski wyrusza wraz z Janem Kasprowiczem i Wiadystawem Kozickim
na tereny plebiscytowe Powisla, Warmii, Mazur. Tak powstal reportaz
»ltawa—Kwidzyn—Malbork™. Zaréwno on, jak i sama wyprawa, miaty pilny
charakter interwencyjny, a nawet wojenny'é, zwazywszy na gwattowny,
nierzadko krwawy przebieg plebiscytowej agitacji w tych rejonach.

Obszerny reportaz sktada si¢ z pigciu czgéci. Cztery pierwsze sprawoz-
daja kolejne etapy wyprawy-misji; narracja przerywana jest raz po raz (ce-
lowo ,,zaktocana”) przez sktadniki ujecia komentujacego: refleksje, oce-
ny, uwagi, retrospekcje historyczne, a takze partie liryczne, sluzace
intensyfikacji, poglebianiu problemoéw, jak i wyeksponowaniu waznych
znaczeniowo elementow rzeczywistosci.

I tak juz pierwsze zdarzenie — przejazd pociagu z delegacja przez most
na Wisle — zostaje skulminowane dynamicznym motywem tej ,,wiernej rze-
ki”, krggostupa Polski. Wista jawi si¢ reporterowi jako symbol polskich, hi-
storycznych praw do plebiscytowych terenow. Jest nawet antropomorfizo-
wana, bo mowi przejezdnym ,,do serca”: ,,to ja tu jestem”.

Pierwsze odwiedzone przez delegacjg miasta to Tczew 1 Grudziadz — oba
powrdcity juz do Polski, ktory to fakt zyskuje potwierdzenie z kazdym ra-
dosnym spojrzeniem reportera: odnotowuje on nowe polskie nazwy ulic,
szyldy, a nawet polskie menu w restauracji.

Nastepnie delegacja szybko wyrusza na tereny plebiscytowe; marszruta
wiedzie przez Kwidzyn, Sztumska Wie$, Malbork, Sztum, Gorki, Itawe,
Prabuty, Susz, Waplewo.

Reporter umieszczany jest konsekwentnie wewnatrz akcji — jako spra-
wozdawca, ale 1 uczestnik, wywiadowca, mentor, takze ,,uzbrojony” w eru-
dycje rekonstruktor i ekspresy]ny komentator wydarzen historycznych, rzu-
tujacych na teraznlejszosc 1 przyszto§¢ odwiedzanych terenow. Narracja
odbywa sig zarowno w 1 os. Ip., 1 os. Im., jak i 3 os. Ip. (narrator jest ukryty
zwlaszcza wtedy, gdy siggnac trzeba po dokumentacj¢ historyczng).

Teza reportazu jest nastgpujaca: nietatwo bedzie odzyskac¢ cokolwiek
z rak materialnych i ideowych spadkobiercow krzyzackiego zakonu, nie-

15 Juz w 1919 roku w liécic do Bernarda Chrzanowskiego wyrazal nawet pisarz cheé osiedlenia si¢ na
Pomorzu na state, najlepiej na Potwyspie Helskim, szukat odpowiedniego domku do zakupu.

16 Tuz przed — bardzo szybkim — opublikowaniem w tomiku Inter arma, reportaz Zeromskiego ukazat
sig¢, nieomal natychmiast, w Rzeczypospolitej, jeszcze w czerweu 1920, w odcinkach (nr 4-8). Szto o to,
aby zdazyt oddziata¢ na Polakow przed ostatecznym plebiscytowym glosowaniem. Pobyt Kasprowicza
na Mazurach, Kaszubach i Powislu zaowocowal wywiadem dla Gazety Warszawskiej (1920, nr
153-154), za$ Kozickiego: artykutami O swobodny oddech Polski (tamze, nr 167-170).
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gdysiejszego zdradzieckiego pana tych ziem, pana, ktory — jak dokumentu-
je wilasnie nasz reporter — przez samego Kopernika nazywany byt latrones,
praedones et homines scelerati (rabusie, tupiezcy, hanbiacy réd ludzki). Te-
zie tej stuzy konsekwentnie liryczna intensyfikacja obrazow, opisow, a na-
wet komentarzy do nich. W rezultacie otrzymujemy przejmujaca polaryza-
cj¢ calego $wiata przedstawionego. Z jednej strony wigc w kazdym
odwiedzanym miejscu petno jest §ladow zbiorowego bohatera negatywne-
g0 — to po pierwsze krzyzacko-germanska kultura materialna: ponure zam-
ki, scementowane krwig pruskich, warminskich i mazurskich niewolnikow.
Zeromski siega w opisach po swoj stynny stowny ekstremizm: afektowane
epitety, bardzo ekspresyjne metafory i hiperbole, ,,mocne” rzeczowniki
i czasowniki.

I tak zamek Kwidzyn to ,,wickowa zbdjecka czatownia na litwiny, prusy,
stowiany”(!), ,,monument manii wielko$ci” ,,murowany rynsztunek zboja”,
»ponury ksztalt”, stojacy na brzydkich, ,,kolosalnych murowanych nogach”.

Dla urealnienia germanskich zagrozen dzi$§ — pisarz-reporter udatnie sto-
suje animizacj¢ zamkow jako krwiozerczych monstrow: Kwidzyn ,,zdaje
si¢ przyklgka¢ do skoku na daleka ptaska ziemi¢ Powisla, czyha¢ do napadu
i niepowstrzymanego marszu”. Od pdinocy za$ z kolei sam Gdansk pokazu-
je Polsce — ni mniej ni wigeej tylko... ,,zeby i kopyta”.

Podobnie zamek malborski — obiecktywnie rzecz biorac perta $rednio-
wiecznej architektury europejskiej — ukazany jest jako twor pozbawiony
cech dzieta sztuki; to dawne ,,gniazdo krzyzakow”, ,pruska katownia”,
ale zarazem ,,symbol dzisiejszej pruskiej duszy, jej fapczywosci na cudze
dobro”.

Z pewnym niedowierzaniem i zaktopotaniem czytamy reporterskie spra-
wozdanie z w1zytaCJ1 zamku malborsklego Nie mozna si¢ nie zastanowic,
czy nasz pisarz nie posunat si¢ za daleko w demaskacji ,,nowoczesnych
krzyzakow”, jak ich nazywa w reportazu. Na przyktad pietyzm i komplek-
sowo$¢ niedawnej (wowczas) renowacji obiektu zostaja oto szyderczo od-
czytane jako perfidny germanski podstgp, gwalt na naturze: zamek jest tak
»Wyszorowany, wymieciony, wyswiechtany i wypucowany z pruska do-
ktadnoscia, jak stary szyszak, ktory by si¢ chcialo wsadzié sobie na gtowe”;
a ta glowa nalezy przeciez do wspotczesnego junkra o ,,pruskiej duszy”; ta-
ki ,,wyczesany” zamek nadaje si¢ tylko do przechowywania w pudetku
z wata — kpi nasz publicysta. Jeszcze gorzej, ze — jak konstatuje reporter —
dodano zamkowi nowe, butne niemieckie tablice, natomiast ,,wymieciono
[...] wszelkie wspomnienie o Polsce”. Wyjatek stanowi zapomniana widac
przez ,,nowoczesnych krzyzakow”, a utkwiona w zamkowym murze armat-
nia kula polska (to jeden z tadniejszych motywow dynamicznych w tym re-
portazu).

Indywidualni bohaterowie niemieccy rowniez pokazani sa dynamicznie
i takze jako postacie negatywne. To kierowca powodujacy rzekoma awari¢
samochodu, by utrudni¢ delegacji polskiej dojazd do Itawy, to fatszujacy
histori¢ przewodnik po zamku i — umieszczony w retrospekcji — niemiecki
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nauczyciel bijacy polskie dzieci za uzywanie ojczystej mowy. W retrospek-
cjach — pochodzacych z dziennikarskiego wywiadu z polskimi mieszkanca-

1 — pojawiaja si¢ jeszcze inne epizodyczne postaci Niemcow: to rozbija-
cze polskich wiecow, ksigza-Polakozercy, pruscy magnaci, czyli ,,ostoja
prusko-niemieckiej reakcji”, oraz niemieccy fabrykanci-wyzyskiwacze.

Znany z wyczulenia na jezykowy egzotyzm Zeromski obficie inkrustuje
swoj tekst oryginalnym niemieckim nazewnictwem, tytutami, frazeologia.
Ma to by¢ chyba dodatkowy or¢z przestrzegania przed starym a pr¢znym
niemieckim zywiotem. Reporter przypomina wigc skwapliwie ztowrogo
brzmigce w uszach Polakow niemieckie nazwy Tczewa, Kwidzyna czy
Itawy (Dirschau, Marienwerder, Eilau), tytutuje ironicznie Niemcow: Her-
ren in Preussen, cytuje nazwiska junkrow z dotaczong przestroga, ze to oni
na plebiscytowych terenach od wiekoéw ,.knuja zamach na Europg i jej kul-
turg”, a nie tylko na Polskg.

Wracajac do kultury materialnej. Reporter odnotowuje jeden raz, jakby
z ociaganiem, ze niemiecka gospodarka to niewatpliwie imponujacy po-
rzadek, wytrwato$¢ pracy, wysoka technika; wzor do nasladowania, ale
i tak — konkluduje — zawsze w historii wazniejszy okazuje si¢ ,,duch”, a ten
jest w niemieckich fabrykach, wtoéciach i miastach zdecydowanie ,,zty”!

W przeciwienstwie do niemieckiego — bohater polski postrzegany jest
w reportazu zdecydowanie pozytywnie. Ust¢pujacy Niemcom na polu kul-
tury materialnej zywiot polski jest domena wielkich warto$ci duchowych,
cnot wspdlnotowych, wnosi tez — co cieszy — energi¢ mtodosci. Siggajac po
narzedzia liryeznego superlatywizmu, Zeromski charakteryzuje osrodki
plebiscytowe Polakow jako: ,,sprawne biuro odkupicieli polskosci”, ,,ogni-
ska polskos$ci”, miejsca pracy ,,ludzi mtodych, inteligentnych”. Za polskim
zywiotem przemawiaja tez zdecydowanie cnoty patriotyczne: ,,zapisane ta-
blice krzywd”, ,,strumien podziemny”, ,tajemnicza §wigta Polska”. Nie-
mieckim, materialnym $ladom przesztosci Polacy przeciwstawiajg wpraw-
dzie skromniejsze od niemieckich, ale pelne ciepta ,,goscinne domy”
(polskie dworki, chaty, stodoty kryte strzecha), pielggnowang na kazdym
kroku kulturg ludowa, a przede wszystkim jezyk, ktory opart sig¢, mimo ze
nic staly za nim patace, armaty i katownie.

Wisrdd indywidualnych polskich bohaterow na czoto wysuwa si¢ niewat-
pliwie dziesigcioletnia Wilhelmina o ,,btawatkowych oczach”. Okaz zdro-
wia, gibkosci, humoru, charakteryzowana jest przez reportera jako ,,zupetna
z ruchoéw 1 barwy mloda sarenka”, i to méwiaca dobrze po polsku, mimo
wysitkow niemieckiego nauczyciela ,,dr¢czacego dzieci za polskos$e”. Wy-
wiad z dzieckiem i jej ojcem to krdotka a dowcipna (zapewne by rozbrajaé
strach przed Niemcami w przededniu plebiscytu) rekonstrukcja germaniza-
cyjnych przygdd dziewczynki, polaczona ze znakomita, dynamiczng cha-
rakterystyka Wilhelminy. Oto reporter znalazt w ,,Stuhmsdorfie” (celowo
ironicznie atakuje nas ta nazwa Sztumskiej Wsi) dowdd, iz polskos¢ moze
wygra¢ z gerrnanskq maching; bo na pewno zwyci¢zy mtodos¢, witalnosé,
niewinno$¢, a przede wszystkim prawda. Wilhelmina — jej witalizm,
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usmiech — jest tego symbolem, a wiasciwie symbolem calej polskiej racji

plebiscytowej:
Wilhelmina przestgpuje z nogi na nogg, zaplata i rozplata drobne swe palce
i nie moze udzwigna¢ glowy, gdy ja tam mordujemy pytaniami o te nasze za-
tracone sprawy: czy chodzi do szkoly, ile w szkole dzieci, jak ucza, po jakie-
mu gadaja... Nie wie, biedactwo, ze to ona wlasnie jest tym skarbem naszego
zjednoczonego narodu, ktérego wydaé na zniemczenie nie mozemy. I nie wy-
damy! Mocarstwa musialy wali¢ sig, trony w drzazgi druzgota¢, moc piekla
musiata pgknaé i runac, azeby Wilhelmina mogta si¢ uczy¢ w tym ,,Stuhms-
dorfie” po polsku.

Z krotkiego wywiadu wynika, iz nauczyciel Niemiec nie tylko wbrew
prawu nie wprowadzil godzin polskiego, ale nawet uzywac tego jezyka nie
pozwala! Ojciec zabrat wigc Wilhelming ze szkoty. W tym momencie w re-
lacje reportera wkrada si¢ znow charakterystyczny dla Zeromskiego zmyst
dowcipnej i zwigzlej charakterystyki posredniej, ztaczony tu z kapitalna pi-
sarska autoironia. Reporter domysla si¢ oto, ze dziecko, jak wszystkie dzie-
ci, wcale nie martwi si¢ swa szkolng absencja na tle politycznym, zapewne
nawet nie rozumie szczytnych idei plebiscytu. Wilhelmina na razie jest
szczesliwa, Ze nie chodzi do szkoty ani do ochronki:

I tak oto lata przed domem, po drodze, po miedzach. Co prawda kazdy z nas
robitby na jej miejscu to samo, gdyby tak jeszcze raz mogl przezy¢ szczgscie
jej radosnego dziecinstwa! Lecz my, starzy nienawistnicy przemocy, musimy
jednak zapgdzi¢ Wilhelming do szkoty. Juz 6w pan nauczyciel przestanie drg-
czy¢ dzieci. ,,Nie damy ziemi skad nasz réd, nie damy pogrzes¢ mowy”.

Watek Wilhelminy stanowi prawd21waC peretke reporterska i stylistycz-
na, daje tez cickawe zroznicowanie nastroju w zestawieniu z otaczajacymi
go sekwencjami ponurych zamkow krzyzackich i niegodziwosci ,,Pruskich
Panow”. Uzna¢ go mozna nawet za punkt kulminacyjny catej podrozy
1 utworu. Znak nadziei.

Inni polscy bohaterowie reportazu to przede wszystkim ,,szarzy”, prosci
ludzie, pokrzywdzeni, ale wierzacy w Polske i sprawiedliwos¢, jak ta sta-
ruszka: ,,wychudta stara kobieta w czerni, z rgkoma obwinigtymi czarnemi
splotami rozanca, ktore si¢ ku mowcy raz wraz ekstatycznie i naboznie
wznosity, oczy zaszklone tzami dzigkczynienia za t¢ wies¢ o wszechpote-
znym mscicielu, polskim rzadzie”. Reporter przedstawia tez w epizodach
innych reprezentantdw polskosci: robotnika Kaszuba oraz przywddcg de-
monstracji, ktory wlasnie wyszedt z niemieckiego wigzienia. W ich dyna-
micznej charakterystyce akcent pada na barwy polszczyzny: to nieporad-
nej, wspomaganej germanizmami, to znow ,,przeslicznej” albo ,,piesciwej
1 migkkiej”, tak ,,jakby poswist wiatru morskiego”, i tej bgdacej ,,zmato-
wieniem szorstkosci i twardzizny naszej mowy”. W calej swej twdrczosci
wyczulony na bogactwo j¢zyka, jego badacz (por. ,,Snobizm i postgp”), od-
nowiciel ,,zywostowu” walczacy z konwencja (okreslenie Adamczewskie-
go), teraz — trafiwszy na swej reporterskiej drodze na tyle odcieni gwar,
stylow — Zeromski chtonie je i1 opisuje jako autentyczne i nieSmiertelne zy-
cie Polski na spornych obszarach, jako silg, ktora przeciez oparta si¢ po-
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nadstuletnim, zmasowanym atakom zaborcow. Tym bardziej wigc teraz
sta¢ si¢ moze mowa fundamentem zwycigstwa Polski na Powislu, Warmii
i Mazurach. Nawet ten jezyk nieporadny, ,,nasycony niemczyzna jak gabka
woda” (ilez poetyckich $rodkow stuzy w utworze oddaniu tego fenomenu
trwania) jest forteca, gdy dodatkowo wspiera go wiara i entuzjazm, a tego
powislanskim czy mazurskim Polakom nie brakuje — tak pokazuje nam to
reporter.

Ciekawa grupke bohateréw stanowia tez przyjezdni i miejscowi dziata-
cze plebiscytowi. Zeromski charakteryzuje ich dynamicznie, posrednio —
badz poprzez wywiady i retrospekcje. Styl oscyluje zwykle wokot cieptego
patosu. Dzialacze propolscy to w charakterystyce Zeromskiego ludzie szla-
chetni, niedysponujacy wielka w pordwnaniu z Niemcami baza materialna
czy zapleczem organizacyjnym, ale rekompensujacy to zapalem, uporem,
pomystowoscig, solidarnoscig. Przybyli z roznych stron Polski: ,,Z od-
legtych krancow kraju spotkali si¢ tu ludzie charakteru. Ten z Poznanskie-
go, tamten z Galicyi, ten z Ameryki, a tamten «ze §wiatay, kupiec 1 ksiadz,
posiadacz i biedak, dziennikarz i urzgdnik tworza tu sprawne biuro odkupi-
cieli polskosci”. To np. konsul hr. Sierakowski, przewodniczacy komitetu
plebiscytowego w Kwidzynie, czy poset ks. Ludwiczak. To od nich reporter
czerpie wiedzg (ktora wplata w tekst w formie rzeczowego sprawozdania
w formie narracji w 3 os. Ip.) np. o liczbie otwieranych ich wysitkiem pol-
skich szkotek oraz ochronek, ale i o przyktadach niemieckich szykan, na-
wet napadow na ludnos$¢ deklarujaca polskosc.

Co cickawe, reporter thumaczy sig, iz nie charakteryzuje polskich dziata-
czy oraz ich inicjatyw odpowiednio obszernie do ich roli, ale postgpuje tak
celowo, bo nakazuje mu to wzglad na bezpieczenstwo — wszak taki tekst
moglby by¢ przydatny przeciwnikom. To wazny dow6d na wspomniany juz
»wojenny”, , frontowy” charakter reportazu Zeromskiego.

Pojawia si¢ jednakze wyjatek od tej strategii ,,ukrywania” zagrozonych:
to charakterystyka ks. Rudolfa Nowowiejskiego, brata autora ,,Roty”. Re-
porter nie moze sobie odmowic¢ poswigcenia mu ponad strony ksigzki. Ten
polski duchowny, podobnie jak mata Wilhelmina, jest symbolem nadziei,
ogniskowanej tym razem nie w mtodosci i jezyku codziennym, ale w kultu-
rze i religii. Ks. Nowowiejski to erudyta, poeta, podréznik, wytrawny mow-
ca 1 duszpasterz, a przy tym osoba niezwykle skromna i odwazna. Majac
takich ludzi — polsko$¢ zwycigzy. Oto wpisana w reportaz pigkna charakte-
rystyka ksigdza:

jest to bowiem cztowiek tamtejszy, Warmiak urodzony. Wielorakie i rozlegte
wyksztatcenie, znajomos¢ dziewigciu jezykdéw az do arabskiego, odbyte dale-
kie podroze, wrazliwo$é, bystro§é, energia, $miato$¢, a nade wszystko prosto-
ta 1 szczero$¢ czynia z tego czlowieka posta¢ nadzwyczajnie zajmujaca i Ssym-
patyczna. Na licznych wiecach ks. Nowowiejski staje do walki wilasnie
z ksigzmi niemieckimi. [...] Dzi$ jest tutaj, jutro o setki kilometréw, nie doje
i nie dospi, weiaz w drodze 1 wérdd ognia pracy... Jego mowy, apostrofy, wie-
lojezyczne wystapienia do wiadz koalicyjnych cechuje oryginalno$¢ i traf-
nos¢. Poezje tacinskie, niemieckie i polskie sypie jak z rgkawa.
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(Na zakonczenie charakterystyki i jako dokumentacj¢ wyprawy przyta-
cza nawet Zeromski patriotyczny wiersz Nowowiejskiego po$wigcony
Warmii).

Polskich bohateréw — zbiorowych i1 indywidualnych — odnajduje tez re-
porter, celowo zbaczajac z wyznaczonej wczesniej marszruty. To na tych,
jak moéwi, ,,szlakach bocznych”, na polnych drogach i w matych wioskach
odkrywa wspaniale przyktady polskiego trwania i nieztomnego ducha. Tam
zyja ludzie, ktorzy jak poetycko to wyraza — ,,uczepili si¢ do jednego pal-
ca ojczyzny” i juz go nie puszcza. Na Mazurach — w Zajezierzu i Bu-
chwaldzie — stoja tez i t¢tnig zyciem ,,ukryte w ogrodach” arkadyjskie pol-
skie dwory jak z ,,Pana Tadeusza”, a ich wlasciciele, np. pp. Donimirscy, sa
doskonatymi gospodarzami, straznikami tradycji; ich majatki to prawdziwe
rodzinne gniazda, pelne pamiatek i domowego ciepta.

Za symboliczny i bardzo agitacyjny zarazem mozna uzna¢ opis polskich
wiejskich korowodow, udajacych sig na zjazd kotek rolniczych do Sztumu.
Reporter — w podtekscie polemizujac zapewne z niemieckq propaganda ty-
pu polnische Wirtschaft — wyraznie podkresla porzadek przejazdu, staranne
ubiory, wesoty $piew, dorodno$¢ koni, pigkno i wystrdj powozow.

Na zakonczenie wyprawy delegacja odwiedza jeszcze zabytkowy patac
w Waplewie. Reporter rejestruje zgromadzone tam ,,dzieta sztuki, istotnie
bezcenne” — to znoéw kolejna aluzja do tamtych wielkich, ,,wylizanych”
a pozbawionych ducha ceglanych zamkowych budowli — symboli ,,hakaty”.

Dobieglszy do konca czwartej czgsci reportazu, jestesmy zaskoczeni
brakiem zamknigcia, podsumowama podrézy i1 zarazem sprawozdania.
Ostatnia sekwencja to — zndw symboliczny — obraz szkatutki z listami Zyg-
munta Krasinskiego. Nazywa reporter liryk te przedmioty ,,pigknym snem
z dalekiego regionu”, a wigc zapewne snem o Polsce, ktora powinna wrocic
do tego patacu i tych ziem. To symboliczne wotanie za Macierza, wyrazone
w imieniu teskniacych za nia rodakow, pozostaje w zawieszeniu. Zeromski
nie przebywal wszak na terenach plebiscytowych do czasu rozstrzygnigcia.
Odjezdzat, zabierajac tylko notatki do tekstu, ktory mial zdazy¢ oddziataé
na postawg i konkretne dzialania wptywowych osob w kraju, w Warszawie,
mial zwroci¢ uwagg na szanse, jakie daje plebiscyt calej Polsce, ktorych nie
wolno zmarnowac.

Dlatego tez czg$¢ piata jest w cato$ci podsumowaniem i prognozg. Udo-
wodnione w poprzednich czg$ciach tezy: [1] o realnej grozbie powrotu
»~Krzyzactwa” do swej potegi, przynajmniej tej sprzed I wojny oraz [2]
o wiernych i1 udreczonych masach polskich czekajacych na wyzwolenie
i powr6t do macierzy — przeplata publicysta z [3] wizjami materialnych ko-
rzysci, jakich przysporzy Polsce powrdt na Powisle, Warmig¢, Mazury (cze-
kaja tam, cukrownie, fabryki, ziemia, wyuczone r¢ece do pracy). Z kolei
przegrana moze [4] odbi¢ si¢ na catej Polsce, co wida¢ wyraznie, jesli prze-
$ledzi si¢ zawarte w reportazu dowody na pierwsza tezg. Chcac przerazié
raz jeszcze Polakow faktycznymi i przysztymi knowaniami ,,pruskich pa-
noéw” i ,,junkrow”, publicysta posuwa si¢ jednak chyba zbyt daleko w reto-
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rycznym zapale. Po pierwsze, dos¢ niesprawiedliwie dyskredytuje jedna hi-
perbola gtéwny i zasthuzony polski oboz polityczny: ,,Tam, gdzie potrzeba
pracy ofiarnej i zuchwatej, gtucho dzi$ o PPS”. Po drugie, niespodziewanie
idealizuje drugiego odwiecznego wroga, widzac w nim rzekomo bardziej
pokojowo nastawionego sasiada (!):
Jakiekolwiek sa zasady i zbrodnie Moskwy dzisiejszej, jest faktem niezaprze-
czonym, ze ta Moskwa dzisiejsza ztozyta uroczysta deklaracje niepodlegtosci
Polski. Panowanie Niemiec nad nami grozi nam na kazdym kroku.

Céz, z tej ostatniej publicystyczno-politycznej omyltki pisarz musiat si¢
wycofa¢ juz za dwa miesiace, gdy Armia Czerwona ruszyta ,,za Wiste”,
chcac przy okazji utworzy¢ Polska Republike Rad.

Reasumujac: acz pigkny, gleboki tresciami, reportaz ,Itawa—Kwi-
dzyn—Malbork™ nie na wiele zdatl si¢ w sensie agitacyjnym i politycznym.
Jak wiadomo, Polska plebiscyty na Powi§lu, Warmii i Mazurach sromotnie
przegrafa...

I jeszcze jedna, osobista, porazka, a przy tym — jednak — diabelski dowod
na sifg sprawcza tekstu: to takie utwory jak ,,Iltawa—Kwidzyn—Malbork” czy
poézniejszy ,,Wiatr od morza” sprawily, iz wplywowe zachodnie osrodki
krytycznoliterackie zarzucily Zeromskiemu uporczywa ,.germanofobi¢”
1 ostatecznie zagrodzity pisarzowi drog¢ do Nagrody Nobla...

Drugi z duzych reportazy Zeromskiego dotyczy, jak juz powiedzieli$my,
»drugiego wroga” odradzajacej si¢ Rzeczypospolitej. Niewielki odstep cza-
sowy migdzy obu tekstami pokazuje, jak dynamiczna i zaskakujaca byta sy-
tuacja polityczna roku 1920 oraz jak wielka inwencja 1 sita mobilizacji dys-
ponowal nasz niemtody juz wtedy, doswiadczony przez zycie i schorowany
pisarz. W ogole rok ten byt okresem wyjatkowej aktywnos$ci polityczne;j,
spotecznej, publicystycznej Zeromskiego. Jednym z tego przejawéw okazat
si¢ kolejny niebezpieczny wyjazd, tym razem na front polsko-sowiecki.

Przypomnijmy bliskie konteksty tej wyprawy. W lipcu i sierpniu 1920
roku prowadzona byta przez strong polska akcja propagandowa z inicjaty-
wy Drugiego Oddziatu Sztabu Generalnego oraz tzw. Centralnego Komite-
tu Propagandy (utworzonego przez stowarzyszenia tworcze). Chodzito
o podniesienie ducha obroncow, zwigkszenie zaciagéw ochotniczych oraz
dokumentowanie zbrodni sowieckich. Artysci wykonywali wige m.in. pla-
katy, dawali patriotyczne przedstawienia, a takze probowali angazowac si¢
w charakterze korespondentow wojennych. Tg ostatnig, trudng rolg posta-
nowit odegra¢ m.in. Zeromski. Tak powstal stynny reportaz publicystyczny
(wojenny) ,,Na probostwie w Wyszkowie”.

Kilka stéw o tematycznej genezie tekstu. Gdy bolszewicy podchodza
pod Warszawe 1 szykuja si¢ do ostatecznego na nig szturmu, 14 lub 15
sierpnia do niewielkiego budynku probostwa w Wyszkowie ,,wprowadza
si¢” Polrewkom — Tymczasowy Komitet Rewolucyjny Polski, czyli po-
wstaty w Moskwie agenturalny rzad komunistyczny, szykujacy si¢ juz do
objecia wladzy nad Warszawa i catym krajem. Ow przyszty czerwony rzad
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tworza: Julian Marchlewski (przewodniczacy), Feliks Dzierzynski, Feliks
Kon, Edward Prochnik, Jozef Unszlicht (cztonkowie). Gdy staje si¢ pewne,
ze niespodziewana polska kontrofensywa si¢ udata, a Sowieci sg w panicz-
nym odwrocie — Polrewkom w poplochu ucieka nocg z Wyszkowa, w kie-
runku Bialegostoku. Temat, jak wida¢, wielki i1 frapujacy dla dziennikarza,
dzis powiedzielibyémy supernews, jeden z tych rzadko spotykanych ktore
niosa w sobie nie tylko polityczna sensaCJQ, ale wyjatkowo przejmujqcy,
szyderczy rechot historii... Nie ma wigc nic dziwnego w tym, iz o wydarze-
niu wyszkowskim pisaly zaraz najwazniejsze §wiatowe agencje i dzienniki.
Plebani¢ w Wyszkowie wnet odwiedzito — jak pisze jej gospodarz ks. Wik-
tor Mieczkowski'” — wiele osobisto$ci, dygnitarzy, duchownych; w ich licz-
bie byli gen. Haller, gen. Weygand, ambasadorowie: francuski, norweski
i angielski; przyjechali szybko amerykanscy dziennikarze.

Zeromski opuscil Ortowo juz w pierwszych dniach sierpnia i przybyt do
Warszawy, szykujacej si¢ do beznadziejnej, jak si¢ wydawato, obrony. Po
Bitwie Warszawskiej, zwanej ,,cudem nad Wista”, i po otrzymaniu informa-
cji o pobycie i ucieczce ,,czerwonego rzadu” probuje pisarz (20 sierpnia)
pierwszej wyprawy do Radzymina i Wyszkowa'®. Niestety, zawraca z po-
wodu awarii samochodu. 22 sierpnia rusza druga, tym razem udana juz wy-
prawa; Zeromskiemu towarzysza Ferdynand Ruszczyc, Adam Grzymata-
-Siedlecki oraz operator filmowy Eugeniusz Modzelewski.

Powstaly utwor-reportaz podzielony zostal (gwiazdkami) na trzy nie-
rowne czgsci, z ktorych pierwsza jest gtownie fabularna. Przestrzen i czas
reportazu sg wyznaczone droga Warszawa — Praga — Radzymin — Wy-
szkow. Reporter jest zrazu bohaterem z wewnatrz akcji: jedzie oto ze
wspottowarzyszami na miejsca wydarzen (mija niedawna lini¢ frontu i Ra-
dzymin, wjezdza do Wyszkowa). Akcja jest wartka, dramatyczna. Samo-
chod i pasaZerowie walcza z Wybojarni awariami, deszczami, zerwanymi
mostami; wida¢ mijane pasy okopow Jeszcze dymiace zghszcza domoéw,
suna pochody wracajacych zwyc1qzcow i jada wozy z rannymi. Zeromski
dba w tych partiach tekstu nie tylko o topografi¢, glowne fakty, nazwiska,
ale nawet o techniczne szczegdlty swej podrozy (np. wydobywanie samo-
chodu z blota za pomoca lewara i podrzucanych stopniowo desek; przemo-
czenie ubran i wyzigbienie podréznych, ktérych na nogi stawia dopiero go-
rzatka).

Wraz z przybyciem do Wyszkowa wlasciwie ustaje akcja fabularna, a re-
porter przedzierzga si¢ w stuchacza i komentatora. Odtad na razie gtownym
bohaterem czasu rzeczywistego jest gospodarz, ks. kanonik Mieczkowski,
ktoéry przy go$cinnie zastawionym stole dzieli si¢ swymi przezyciami i spo-
strzezeniami z dostojniejszymi niz nasi reporterzy go$é¢mi, bo siedza tu juz
od jakiego$ czasu generat Haller i francuski ambasador. Gdy przybywa gru-

17 W. Miceczkowski: Bolszewicy w polskicj plebanii oraz tenze: Wyszkow, ziemia warszawska,
[w:]M.Puchalska iZStefanowska (red.): Sladami bitwy warszawskicj 1920. Zeromski, Irzy-
kowski, Grzymata-Siedlecki, Warszawa 1990.

18 7 dziennikarzami: francuskim — Genty i polskimi — Romanem Pilarzem, Stanistawem Mierzynskim,
Karolem Irzykowskim.
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pa Zeromskiego — relacja kanonika o pobycie stynnego czerwonego rzadu
jest juz ,,w $rodku”. Pisarz z racji wrodzonej grzecznosci, a moze przeme-
czenia, nie probuje si¢ dopytywaé, zawracac biegu relacji, nie wprowadza
wlasnych pytan: shucha tego, co ksigdzu pozostato jeszcze do opowiedze-
nia, nam za$ usituje zrekompensowac tg strat¢ zabawnymi i autoironiczny-
mi wstawkami, pointujacymi wcze$niej przedstawiong podrdz: oto ,,prze-
marzlaki” rzucaja si¢ przede wszystkim nie na slowa ksigdza, ale na
uczynnie proponowana przez wikarego wodke, na goraca herbate i kostki
prawdziwego cukru, ktory byt wtedy w Polsce — i nie tylko — prawdziwym
rarytasem!

Pojawienie si¢ owego cukru to niespodziewane wybawienie dla naszego
reportera. Cukier okazuje si¢ bezcennym motywem dynamicznym, gdy
kanonik Mieczkowski z duma 1 ironia stwierdza: ,,Proszq braé, prosze¢
$miato!... To cukier p. Marchlewskiego zostaw10ny przezeh w popiochu
ucieczki...”. Od tej chwili nasz reporter Znow staje si¢ panem narracji — wy-
zwala wiasna retrospekcj¢ i ponownie czyni siebie waznym uczestnikiem
spotkania, a nawet s¢dzia niedawnych, wazkich wydarzen na probostwie
i w Polsce. Jak to mozliwe? Okazuje sig, ze Zeromski znat wczeéniej Mar-
chlewskiego, jak i Kona, ma o nich zdanie, ktdre teraz moze skonfrontowac
z niedawnymi zdarzeniami i opowiescia ksigdza. Zaczyna wigc swoje
wspomnienie: poznat si¢ z Marchlewskim (i R6zg Luksemburg) w Raper-
swillu; w rezultacie czego przyszty bolszewicki komisarz, a wtedy ceniony
d21aiacz lewicowy 1 wydawca, zaproponowat Zeromsklemu promocj¢ jego
ksiazek na terenie Niemiec; ksiazki wydat, ale pisarzowi nie wrgezyt za to
ani feniga!" Teraz oto — tu nasz reporter wraca do czasu rzeczywistego —
nadeszla pora na groteskowa ,,zemstg”:

[...] poczutem sig, jak powiadam, prawowitym wiascicielem cukru zostawio-
nego przezen w Wyszkowie i, na rachunek ewentualnych, da Bog doczekacé,

honorariéw, wpakowalem do drugiej szklanicy herbaty taskawie podanej
przez domownikow ksigdza Mieczkowskiego nowe trzy kawatly bolszewickie.

»,Zemsta” na cukrze staje si¢ czyms wigcej. Zgodnie z omawiang juz ten-
dencja pisarza do liryzacji i symbolizacji catych fragmentow reportazy, cu-
kier jest widomym znakiem fatszu populistycznej ideologii, ktora komisa-
rze chcieli oczarowa¢ Polakow:

[...] jezdzili znakomitym i wytwornym automobilem, jedli i pili doskonale,
spali wygodnie. Zawsze zadajg sobie pytanie, czym tez ludzie tego rodzaju za-
rabiaja na to dostatnie zycie? Gloszac zasady prawa opartego jedynie na pra-
cy, sami stoja na poziomie wszystkich zwyczajnych wladcow, ktorzy swe sta-
nowisko odziedziczyli lub posiedli na mocy takiej lub innej intrygi.

Jesli chodzi o charakterystyki bezposrednie komisarzy — nasz reporter
réwniez poprzestaje na odleglych epizodach wydobytych z wlasnej pamig-
ci. Marchlewski to cztowiek ,,uczony”, ale przebiegly, nieuczciwy, a z wy-
gladu ,,niepokazny”. Kon — ktorego Zeromski poznat na procesie Brzozow-
skiego w Krakowie, to ,,posta¢ wywigdta, zniszczona, cztowiek jak gdyby

19 Por. J. Paszck: op. cit., s. 105-106.
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ze mgly, o twarzy sympatycznej nerwowego utopisty — bohater warszaw-
skiego »Proletariatu«”. Dzierzynskiego nigdy nasz reporter nie znatl ani nie
widziat, ale 1 jego diabelska sylwetke narysowat ekspresyjnie i plakatowo,
osiagajac wyzyny negatywnej hiperbolizacji: ,, Trzeciego — Feliksa Dzierzy-
nskiego — mam szczg¢scie nie zna¢ osobiscie. Nigdy nie bytem w promieniu
jego jurysdykcji i cieszg si¢ $wiadomoscia, iz nigdy nie widziatem ani jego
twarzy, ani nie dotykatem r¢ki krwig obmazanej po tokie¢”. Taka pobiezna,
a wrecz kiczowata ,,charakterystyka” musi wystarczyc.

Pisarz-reporter szybko przechodzi do drugiej, stricte publicystyczno-
-politycznej, czgéci reportazu, jaka jest sad nad trzema ,,nieproszonymi
go$émi”. Zeromski precyzyjnie, ale znow z uzyciem swej liryzowanej dyk-
cji (pelnej patosu, afektu, uniesienia kawalkady wyliczen) — przypomina
1 ocenia polityczne zbrodnie trzech cztonkéw niedosztego komunistyczne-
go rzadu. Po pierwsze, przyprowadzili, niejako legitymizowali znowu na
polskiej ziemi odwiecznego wroga, tyle ze pod inng skora: ,,[...] przyprowa-
dzili [...] obca armig. [...] W pierwszym dniu wolnosci, kiedysmy po tak
strasznie dtugiej niewoli ledwie gtowy podniesli, cata Moskwe na nas zwa-
lili”; ,,Na ich sumieniu leza zgwalcenia przez dzicz sotdacka naszych
dziewczat i kobiet”; ,,Na ich sumieniu lezy zniweczenie [...] zabytkow
przesztosci, unikatow, pamiatek po pradziadach, ojcach, dzieciach, pottu-
czenie kulami witrazy i dziet sztuki bezmiernym trudem artystoéw wykona-
nych [...] ktore rzesza ciemna z moskiewskich roztogéow tutaj przygnana
zdruzgotata, rozkradta, uszkodzita i uniosta”.

Najcigzszy zarzut wyprowadza jednak pisarz z polskosci ,,trzech gosci”
—sg jednak Polakami, a wigc zdrajcami narodu, kim$ gorszym niz najezdz-
cy, tj. sowiecka czy carska armia. ,,Lud polski czy nardd polski [...] nie na-
znaczat zadnego z nich na godno$¢” — powtarza pisarz w paru réoznych kon-
figuracjach syntaktycznych.

Ale nieoczekiwanie w tym doskonatym retorycznie i propagandowo wy-
wodzie pojawia si¢ kolejny, zbiorowy bohater i oskarzony, wobec ktorego
pisarz przyjmuje postawg bardziej jeszcze bezwzglednego prokuratora. To
nie sowiecka armia najbardziej zagrozita Polsce i zagraza nadal, to nie pig-
ciu komisarzy, ale polska wewngtrzna ,,reakcja”, ,,wszelkie gatganstwo, pa-
skarstwo, tapownictwo, dorobkiewiczostwo kosztem ogotu”, ,jatowy biu-
rokratyzm, dazenie do kariery i nicodpowiedzialnej wiadzy”. Za tymi
ekspresyjnymi omowieniami kryja si¢ doktadnie juz za chwil¢ nazwane
grupy: ,,panowie 1 szlachta”, ,urzednicy”, ,,paskarze”, jak tez — uwaga —
»pismacy” (czyli dziennikarze stuzacy grupom intereséw i reakcji). To oni
znow jak dawniej nie zechcieli si¢ zatroszczy¢ o naprawienie krzywd,
o sprawiedliwo$¢ spoteczna, o ludzi bezrobotnych, odrzuconych, gltodnych;
wprost przeciwnie, niejako wepchngli biedakow w rgce nadchodzacych
Sowietow, deklarujacych podstegpnie poprawg losu wszystkich pokrzyw-
dzonych.

Ta robiaca wrazenie zbyt moze demagogicznej i lewacko-propagando-
wej kulminacja oskarzen doprowadza publicyste nieoczekiwanie do kolej-
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nej konkluzji i tezy, natury wreez historiozoficznej: winne jest tez odwiecz-
ne ,,lenistwo ducha polskiego”, ktore nieraz doprowadzito nas, Polakow, do
zguby, stalo si¢ przyczyna zmarnowania wyjatkowych dziejowych szans.
To, ze ostrzezenia pisarza sg stuszne — znalazto bolesne potwierdzenie tuz
przed Bitwa Warszawska. Chodzi o wynik plebiscytéw na Pomorzu. To tu,
w tym tekscie o Wyszkowie, z bolem dopisuje Zeromski brakujace zako-
ficzenie swojego reportazu plebiscytowego omoéwionego przez nas wyzej:
»dtracone Mazury, stracona Warmia, Pomezania i Slask Cieszynski [...].
I odwraca si¢ od nas Kaszuba”.

Pojawienie si¢ tezy o ,.lenistwie ducha” powoduje tez nieoczekiwany
powrot — marginalizowanego w pierwszej czgsci reportazu — tematu Bitwy
Warszawskiej. Publicysta rozwaza — w konteks$cie wyzej wydanych wyro-
kow — faktyczne autorstwo zwycigstwa 1 perspektywe wlasciwego spozyt-
kowania tej wielkiej wiktorii. To nie ,,panowie i szlachta” wygrali na polach
Radzymina, to nie ,,biata armia Pitsudskiego” — grzmi pisarz, znany wcze-
$niej z niegodzenia si¢ z polityka Marszatka. ,,Caty bowiem lud polski po-
szedt w boj za ojczyzng. Opasali si¢ pasem zotnierskim nedzarze, ktorzy na
wlasno$¢ w ojczyznie maja tylko grob” — glosi Zeromski tym samym pate-
tycznym tonem. Wprawdzie to do nich, do biedakow, przyszli ze swa
ngcaca ideologia, z rozdawnictwem ziemi 1 dobr ,trzej komisarze wy-
szkowcy”. Ale oni odmowili, nie ulegli w wigkszo$ci pokusom®. Ich maso-
wy zryw, tak jak poswigcenie harcerzy, mtodziezy szkolnej, klerykow, ksig-
zy, przechylily szalg zwycigstwa. To im nalezy si¢ przede wszystkim
nagroda 1 podziw, 1 o to apeluje publicysta: ,,Nie mozemy dopusci¢ do tego,
ze pokonanie czerwonej armii [...] stato si¢ triumfem bogaczow, pandw, po-
siedzicieli, a klgska ludzi ubogich i1 pogngbieniem szybkosci postgpu $wia-
ta”. Na miejsce dawnej ,,Polski strupieszatej”, ,nasyconej jadami”, jak
i niedosztego ,,bolszewizmu” nalezy teraz — apeluje w uniesieniu pisarz-
-reporter — ,,postawi¢ zasady wyzsze |[...] sprawiedliwsze, madrzejsze i do-
skonalsze”. To ma by¢ nauka wyniesiona z bolszewickiego najazdu i cu-
downego odparcia agresora.

Konczy Zeromski swdj wywod — ptomienny i peten ideowo-stylistycz-
nych ekstreméw — wezwaniem do pracy organicznej, do reform, do zgody
narodowej, do nowoczesnego rzadzenia. Dla ostatecznego przekonania
opornych i leniwych do pracy — roztacza zbudowana na zasadzie tak lubia-
nych przez niego hiperboli, nagromadzen i wyliczen przerazajaca wizjg
Polski powojennej:

Wewnatrz kraju, gdzie tylko spojrze¢, wszystko popsute, obnizone, zngdz-
niate. Tyfus, czerwonka, wszy, brud, niechlujstwo, brutalstwo, kradziez,
przedpotopowe obyczaje, prapiastowskie zabobony, zniszczone drogi, popalo-
ne mosty, na stacjach kolejowych, jak w chlewach, w wozach dla ludzi be-

stialskie walki o miejsca stojace. W dobie gdy mtode rycerstwo polskie szto
po nocy w bdj z Warszawy, w Warszawie paskarz podnosit ceng chleba.

20 Historycy zarcjestrowali wcale nie pojedyncze przyklady tego, iz propaganda sowiecka trafiata
w Polsce w 1920 roku na podatny grunt. Dochodzito do napadéw na dwory, sklepy, urzedy, byty przy-
padki sabotazu. Por. np. N. D avies: Orzet bialy, czerwona gwiazda, Krakow 2002.
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Te niemal masochistyczne ,rozdrapywania ran”, jak i pelne naiwnego
idealizmu apele przypomlnajq doktadnie Zeromsklego z wezesniejszych
powiesci, jak 1 z majacego jeszcze powstac ,,Przedwiosnia”.

Bardzo literackie, wrgez ,,liryzowane”, jest tez krociutkie a zaskakujace
zakonczenie reportazu, w ktorym pisarz trawestuje przestania stynnej strofy
z ,,Wesela” Wyspianskiego: ,,Miate$, chamie, ztoty rog...”. (Podobno Mar-
chlewski szeptat sobie ten tekst, uciekajac z plebanii). Por6wnujac symbole
z dramatu narodowego do marzen komisarza o wtadzy w Polsce, odmawia
pisarz Marchlewskiemu prawa nie tylko do rogu i czapki krakowskiej, ale
nawet do sznura, bo te stynne rekwizyty moga by¢ brane tylko w polskie re-
ce. ,,Ztoty Rog Polski trzyma w reku z przepotgznej swej sity mtode poko-
lenie narodu” — tym patetycznym glosem nadziei konczy Zeromski swoj
glosny reportaz, radzac jeszcze kazdemu prosowieckiemu rzadowi polskie-
mu uzywanie ,,aksamitnej czapeczki moskiewskiej”.

Ostatecznie historia dopisata i do tego reportazu swoje gorzkie zako-
nczenie, ktore potwierdzito zawarte w nim kasandryczne tony: dwadziescia
cztery lata pdzniej inny powstaly w Moskwie polski rzad zainstalowat si¢
w Lublinie i czekal na — tym razem pomys$lne — wkroczenie do Warszawy...

Przyjrzyjmy si¢ Jeszcze bhzeJ warstwie stylistycznej tego niezwyktego
reportazu. Powtarzajq si¢ w nim w znacznym nagromadzenlu srodki
i chwyty znane juz z ,,Iltawy...”, a dajace si¢ ogarna¢ terminem ,,liryzacja”.
Rzuca si¢ w oczy silna intensyﬁkacja obrazéw, niezaleznie, czy beda to
tylko epitety, metafory, uosobienia, wyliczenia, czy skomplikowane poréw-
nania, np.: ,,srogi deszcz”, ,,szerokie blotne rozlewiska”, ,,najzacieklejsza
nawatnica”, ,,pokazna obfitos¢ kawalkow”, ,nieskonczone wozy trenu”,
[samochod jechat] ,,skaczac jak pitka po kamiennych bulwach Pragi”, ,,Ra-
dzymin z domami poprzewiercanymi od pociskow i cmentarng pustka, kto-
ra legta w zbombardowanych placach i zautkach”, ,,most w stanie optaka-
nego zniszczenia” s ~przepasciste wyboje”, ,.cukiernica jak ziszczenie
pigknego marzenia”, [pili] ,,nasycajac si¢ niezrOwnanym goracem”.

Indywidualny rys artystyczny nadaje tez reportazowi zamierzony za-
pewne kontrast uzywanych nierzadko archaizméw i stownictwa potoczne-
go. A wigc: ,tega gorzatka”, ,,dyskurs”, ,,ttomaczenia”, ,,szklanica”, ,,loku-
cje”, ale: ,,przemarzlaki” czy ,,dac drapaka Barbara Bartnicka®?' zwraca
uwage na obecnos$¢ w reportazu zamierzonej zapewne stylizacji na styl kan-
celaryjny (,,wyzej wzmiankowany kieliszek”, ,,nizej podpisanemu”, ,,za-
rzadzil postawienie szklanki”), taczonej z ,,ironicznymi konstrukcjami mo-
dalnymi o charakterze etykietalno-grzeczno$ciowym”: ,Mialem juz byt
zaszczyt poznac t¢ droge przed dwoma dniami”, ,,$lad walk mozna byto do-
strzec”. Te stylizacje wzmagaja efekt ironii wspotgrajacej z autoironia, np.:
,»Gdy wreszcie ruszyli§my dalej, dosy¢ zgodnym chérem mimo przekona-
niowych roznic szczgkaliSmy zgbami”. Oryginalng ,,nickonsekwencjg” jest
tez zamienne uzywanie narracji w los. Ip., 1 os. Im., w 3 os. Ip. i Im.

21 B. Bartnicka: Analiza stylistyczna tckstu ,,Na probostwic w Wyszkowic”, Przeglad Humani-
styczny 1995, nr 6.
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Stylistyka czeSci drugiej i trzeciej wydaje si¢ jeszcze bardziej patetycz-
na, ekspresyjna, emocjonalna, zwlaszcza jak na reportaz i publicystyke
w ogdle: nagromadzenie pytan retorycznych, apostrof, zdan rozkazujacych,
wykrzyknien, antytez, przesadni, majacych poruszy¢ sumienia Polakow;
archaizmy i patetyzmy sasiaduja z kolokwializmami; rzucaja si¢ w oczy
liczne powtorzenia: poczawszy od paralelizmow sktadniowych, po ciagi
wyliczen.

Jak wida¢, oba ,,wielkie” reportaze Zeromskiego wykazuja duze podo-
bienstwo tematyczne, kompozycyjne, stylistyczne. Pozostate trzy utwory
tomu ,,Inter arma” taczy calkiem inna cecha — sa niewspoimiernie krotsze
(mozna je nazwaé quasi-reportazami, minireportazami), ich watki fabularne
maja wrgez wymiar ,,pretekstowy”, natomiast cz¢sci publicystyczne pod-
nosza podobna do obu ,,wiclkich” tematyke, dajaca si¢ zamkna¢ tytutem
catej ksigzeczki (,,Podczas wojny”): to réwniez reasumpcja dopiero co po-
myslnie zakonczonej dla Polski wojny oraz przedstawianie szans i wyzwan,
jakie przed Ojczyzna stoja.

Najstarszy z trzech krotkich tekstow zbioru ,,Inter arma” — , Francja
powstal w 1919 roku, zaraz po podpisaniu traktatu wersalskiego™, a dedy-
kowany zostat zmartemu przyjacielowi z Zakopanego, malarzowi M. Jachi-
mowiczowi, ktory nie doczekat zwycigstwa Francji, cho¢ bardzo w nie wie-
rzyt (jak wielu Polakéw). Tekstowi brakuje wilasciwie reporterskich
konkretow — jest owszem kilka statycznych motywow (groby, cmentarze),
kontrapunktowo wpisanych w publicystyczny wywod jako jego wzmocnie-
nie, dokumentowanie. Zeromski przebywat dtugo we Francji, ale przed
wojng (w latach 1909-1912), mogt nawet widzie¢ niektore miejsca, w tym
cmentarze, ale teraz, w 1919 roku buduje pewna fikcje wizji lokalnej, opie-
rajac si¢ raczej na tekstach francuskiego pisarza Georges’a Duhamela,
piewcy Zotnierskiego poswigcenia i braterstwa, autora ,,Vie de Martyrs”.
Reporter jako sprawozdaweca jest tu ukryty (3 os. Ip.) 1 wlasciwie wirtualny,
umowny. To daleki, intuicyjny i literacki rekonstruktor wydarzen, branych
z drugiej reki. Opisy cmentarzy wojennych pelne sg patosu, intensywnych
przymiotnikow, epitetow metaforycznych, zrostow, paralelizmoéw, co czyni
z tej niby-wizyty quasi-poemat, np.:

9922

Obojgtna murawa i kwiat niczego niepamigtny — bardziej i wymyslniej bez li-
tosci niz glina jalowa — tam, gdzie plomienne bito serce, gdzie si¢ ogien wzro-
ku palit i usmiech radosny ozdabiat usta rumiane.
Gruby poktad ziemi czarnej i kamien nieudzwigniony zaciska i dusi na wieki
zywotworczos¢ oddechu.
W tekscie pojawiaja si¢ tez liczne hiperbole 1 metafory meczenstwa oraz
bohaterstwa wojennego: ,,rzeki krwi”, ,,stosy ofiarne”, ,,rewie straszliwe”,
»geniusz francuskiego ludu” ,,martwe tono gtazow”, ,,praca potgzna”.

22 Eile i Kasztelewicz nazywaja go ,.artykutem”, ,,utworem”. (S. Eile, S. Kasztelewicz: op. cit.,
s. 436).

23 Wydrukowana w Tygodniku Ilustrowanym z 26 VII 1919 (nr 30) ,Francja” zostata od razu
przettumaczona na francuski i opublikowana nad Sekwana w Journal de Pologne (1919 nr 2).
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Po poetyckim ukazaniu bezmiaru francuskiej ofiarnosci dla Europy
i §wiata, mierzonego przelana krwig Zotnierzy, autor nasz przechodzi do
czesci dominujacej, tj. publicystyczno-refleksyjnej. W tle stoi od poczatku
stynny spor Zeromskiego z Pitsudskim (spotkanie w 1916 roku) na tle wy-
typowania glownego sojusznika dla Polski: Zeromski byt zdecydowanie za
Francja, Marszatek za Panstwami Centralnymi. Teraz, po zakonczeniu woj-
ny, na odwiedzanych w lirycznej wizji cmentarzach zoierskich pisarz
sktada w imieniu Polski hotd i wyglasza hymn wdzigcznosci dla Francji
i jej polegtych synow — jako zastuzonych zwyci¢zcow, a przy tym gwaran-
tow polskiej niepodlegtosci na przysztosé. Francja ma tez by¢ inspiracja dla
demokratycznych przemian i tworczej pracy w Polsce. Ogrom wdzigczno-
$ci wyrazony zostaje — zgodnie z idiolektem liryzmu Zeromskiego — znow
poprzez przemieszanie patosu, powtorzen, tondéw hymnicznych, przejmu-
jacych apostrof, swoistego jezykowego egzotyzmu:

W piersiach tych zy¢ bedziesz wiecznie, o nieSmiertelna, przednia legio
cztowieczenstwa odrodzonego w duchu, nad ktéra rosng murawy i kwiaty,
Izami matek polewane.

Przenigdy juz nie rozraduje duszy ich nowa wiosna, ni wino ziemskie zapo-
mnienia, ni wino niebianskiej modlitwy.

Stawa nowa krynicg tez odnajduje w duszy [...] cigzkie powieki nad krynica
ez zapadle [...] O, matki Francji, co przez krynice tez patrzycie na murawe
wiosny.

,Nie pojdzie juz Niemiec na zachod” — sumuje publicysta z przekona-
niem, ktore niestety okazalo si¢ ptonng nadzieja juz za lat dwadziescia...

Kolejny krociutki quasi-reportaz (mikroreportaz?) problemowy (publi-
cystyczny) pt. ,,Towarzystwo Przyjaciot Pomorza” powstat w lipcu 1920
roku, podczas kolejnej przerwy we wspominanym juz tu urlopie pisarza nad
Baltykiem. W lipcu wzial oto Zeromski udziat w wiecu w Gdyni, ktory
przeksztalcit si¢ nast¢gpnie w zebranie organizacyjne nowego Towarzystwa.
Pisarz wygtosit podczas wiecu odczyt, nastgpnie zostat wybrany przewod-
niczacym organizacji, a cate wydarzenie za dni parg przedstawil w matym
reportazu®,

Czg$¢ pierwsza tekstu ma wymiar zaledwie epizodu 1 szybko przechodzi
w cze$¢ refleksyjna. Obecnosc¢ reportera jako swiadka i uczestnika zarazem
ukryta zostaje w dodatku za forma bezosobowa lub liczba mnoga:

Na wielkim wiecu w Gdyni, zorganizowanym w d. 8 lipca br. przez Polakow
stale lub czasowo na Pomorzu przebywajacych, z ust uprawnionych przedsta-
wicieli kaszubskiego ludu padaty pod adresem polskich wiadz i urzedoéw
oskarzenia o przekupstwo, bezmys$Ino$¢ rozporzadzen, o brutalng soldateske
wojskowosci i biurokratyczny bezrzad. StuchaliSmy tych inwektyw z zaci$-
ni¢tymi zgbami;

24 Ukazat si¢ w Kurierze Warszawskim 1920, nr 202.
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i dalej:

stali mieszkancy Pomorza i czasowo bawiacy tutaj przybysze z kraju zawiaza-
li si¢ na wiecu w Gdyni w nieprzerwanie dziatajace Towarzystwo Przyjaciot
Pomorza.

Wystepuje tez niewielka a ciekawa cz¢§¢ dokumentacyjna (typowa dla
reportazu), tj. streszczenie dyskusji i pierwszego zarysu programu Towa-
rzystwa, majacego na celu przede wszystkim aktywizacj¢ handlu macierzy
z Pomorzem oraz $wiadczenie mu przez ta pierwsza wymiernej pomocy
o$wiatowej, kulturalnej, materialne;j.

Kilka kolejnych zdan dotyczy planu historycznego: to dos¢ ogdlnikowo-
-sentymentalna retrospekcja wydarzen z czaséw przedwojennej germa-
nskiej hegemonii, ktorej czota stawia¢ musiaty biedne, stoma kryte chatupy
i stowianska mowa...

Odwazna interwencyjno$¢ niewielkiego reportazu ogniskuje si¢ wszakze
dopiero w koncowej tezie, iz przyczyny zalow wyrazonych na wiecu leza
po obu stronach: zaréwno polskich wtadz, ktore daja, owszem, powdd do
postrzegania ich jako aroganckich, pozbawionych politycznej wizji, ale i po
stronie samych Kaszubow — zbyt nieufnych do Warszawy, drwiacych, sta-
wiajacych zbyt wysokie jak na poczatek zadania.

Pisarz-reporter idzie tu — jak zwykle to czynit — droga wypominania ja-
kiej$ ukrywanej, a nawet bolesnej, prawdy w imi¢ przysztosci, tu: ,,wieku-
istego bytu calej ojczyzny”. Ostatecznie wige 1 ten tek$cik objawia silng tro-
ske¢ o wyzwolenie spod owego ,,lenistwa ducha”, pustoszacego naj$mielsze
i najshuszniejsze plany.

W trakcie urlopu 1920 roku pisarz opickowat si¢ tez przebywajacym
w Orlowie Leszkiem Serafinowiczem (Jan Lechon), ktory miat leczy¢ tam
depresj¢. Prawdopodobnie to wspolne spacery pisarzy po wybrzezu dostar-
czyly pomystu na kolejny, niewielki reportaz pomorski, ,,Sambor i Me-
stwin”, ktdrego antropomorfizowanymi bohaterami sa dwa potgzne buki ro-
snace pod Witominem.

Tekst zaczyna si¢ jak zwykly reportaz podrozniczy:

Skadkolwiek objaé¢ cato§¢ gdanskiego wybrzeza, z Brzezna czy z Oksywskiej
Kepy, z peini morza czy z wysokiego radlowskiego szczytu, zewszad, ponad
modremi smugami laséw i pozlota zbdz na falistych pagorkach, ukazuje sig
wspodlna, wyniosta korona dwu bukéw pod Witominem.

Dalej nastgpuje zwigzly, ale peten pietyzmu opis pni, gatezi, kory i ini-
cjatow serc przebitych strzata, rytych w korze przez cate pokolenia. Cieka-
we jest to, iz krajobraz (drzewa sg jego czg$cia), zwykle stanowiacy tlo dla
ludzkich poczynaf, tutaj sam zostaje mianowany glownym bohaterem,
wraz ze swoja wertykalng dominantg — tytutowymi bukami. Ow pejzaz nie
tylko dominuje nad problematyka historyczna, ale zawiera ja w sobie i sym-
bolizuje. Antropomorfizowane (wzdychaja, czuja, rozmawiaja) i hiperboli-
zowane drzewa stajq si¢ zamiennig [1] wiecznej, niezmiennej natury jako
jedynej gwarantki harmonii, trwania, zgody i1 prawdy, [2] polskiej bytnosci
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nad Battykiem (po to reporter symbolicznie ,,ochrzcit” je imionami prasto-
wianskich ksiazat).

Dgby ,.$piewaja” dumnie pod uderzeniami okrutnego wichru (symbol
wojen, historii), a ,,w ich pie$ni zawiera si¢ wszystko” (zndéw peryfrastycz-
na hiperbola). Wobec ich trwania czlowiek jest tylko ,,zwierzgciem czto-
wieczym”, a ludzkie wasnie, widziane z wysokosci koron dumnych drzew,
wydajg si¢ tylko ,,$§mieszne”, wzgledne.

Liryzowany reportaz konczy si¢ wszakze bardzo aktualnym politycznym
apelem — o zgod¢ na Pomorzu migdzy podzielonymi historig narodami.
Gdyby cztowiek zrozumial sens bukowych piesni, wywodzi pisarz, to:

Moze wtedy staiby sig zdolnym do tego, by spojrze¢ w oczy wroga, zala-
ne krwig nienawisci, wyciagna¢ ramiona i po wiekach wiekow wymowic
wyraz, zapomniany w jezyku cztowieczym: — o bracie!

By nie bylo watpliwosci co do adresatow przestania, Zeromski wprowa-
dza raz jeszcze plan historyczny, a wigc wplata zwrotke kaszubskiej piesni
o dziecku, ktorego ojciec zamordowany zostat w Raduni przez Niemcow,
czyni tez aluzje do wielowiekowych polsko-niemieckich wojennych kon-
frontacji na Pomorzu.

Styl tego minireportazu jest, jak poprzednich, afektowany, patetyczny,
budowany zwtaszcza poprzez archaizmy i metafory: ,pomroka czasow”,
»dziejowy dokument”, ,.chichot zaglady”, ,przepych ptomieni”, ,,zZytnia
pawloka”, ,.$niaty tajemne” ,,odmet”, ,,gtada morskiej topieli”. Sktania to —
jak i w wypadku pozostatych tekstow — do nazwania utworu ,,liryzowanym
reportazem”.

Istnieje — jak juz wspomnieli§my — jeszcze jeden tekst Zeromskiego, kto-
ry uzna¢ nalezy za reportaz, i to znacznie starszy od tych zawartych w ,,Inter
arma”. To debiut publicystyczny pisarza. Mowa o ,,Odglosach krakow-
skich™®, stanowiacych zjadliwg krytyke mysli politycznej i spotecznej sta-
nczykoéw, w szczegdlnosci hr. Tarnowskiego 1 Jozefa Szujskiego, krytyke
opartg na empirycznym zderzeniu idei z faktami (a te to: analfabetyzm, glod,
bigoteria), badanymi po reportersku, tj. na miejscu, w Krakowie, i w dodat-
ku z rocznikami statystycznymi w rgku. ,,Odglosy” wprowadzaja typowa dla
reportazu fabularnego (dynamicznego) postaé reportera jako swiadka. Opo-
wiada on o wertowaniu dokumentow, o nocy w zimnej kwaterze, nast¢pnie
dowcipnie sprawozdaje swoj poranny dialog z mato rozgarnigta stuzaca, by
poprzez rozmowg z odwiedzajacym go w tejze kwaterze Zygmuntem Wasi-
lewskim przej$¢ do ,,rozprawy” z ,hanba stowa”, jaka si¢ jawi broszura
»Doswiadczen 1 rozmys$lan” Tarnowskiego, polecona przez tegoz Wasilew-
skiego jako wyktadnia prawdy o Galicji. Nie tylko wigc reporter, shuzaca,
Wasilewski, ale 1 wspomniana ksiazka staja si¢ naturalnymi uczestnikami
wydarzen, przedstawionymi w dynamicznym zwiazku przyczynowo-skut-
kowym, prowadzacym do demaskacji obtudnych — jak sugeruje reporter-
-publicysta — tez stanczykow, zwlaszcza w kwestii o§wiaty i wychowania.

25 Glos 1892, nr 11.
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Podsumowujac nasz rekonesans po $wiecie reportazy Stefana Zerom-
skiego, mozna rzec, ze siegniccie przez Zeromskiego po ten gatunek dzien-
nikarski bylo niejako naturalne z uwagi na jego wczesniejsze doswiad-
czenia literackie i1 spoleczno-polityczne pasje. Wykazana tu przez nas
hybrydyczno$¢, niekonsekwencja gatunkowo-stylistyczna i kompozycyjna
reportazowych tekstow Zeromskiego, sprowadzajaca si¢ do nadmiernej jak
na ten gatunek dziennikarski literackosci, lirycznosci, estetyzacji, z drugiej
strony — rozbudowy problemowego, komentujacego, wrecz agitacyjnego
ujecia tematu czasem kosztem drobiazgowych ujeé — prowadzita ostatecz-
niec do wzbogacenia do$¢ schematycznego w 1920 roku gatunku dzienni-
karskiego, a konkretne teksty staty si¢ niepowtarzalnymi dzietkami z pogra-
nicza literatury pigknej i rodzajow dziennikarskich. Za§ oba omoéwione tu
wielkie reportaze Zeromskiego sa frapujacym po dzi$ dzien i zaskakujacym
dokumentem historii, takze o walorach historiozoficznych.
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Z. TRADYCJA ,, ICHUDU” NA ZIEMI
IZRAELA: OPINIA - TYGODNIK
SPOLECZNO-POLITYCZNY

polskiej literaturze przedmiotu brak opracowan dotyczacych Partii

Postgpowej, w izraelskiej natomiast jedyna pozycja monograficzna
poswigcona w catosci temu zagadnieniu jest niepublikowana praca doktor-
ska Khayyama Z. Polticla, obroniona na Uniwersytecie Hebrajskim'. Znaj-
duja si¢ w niej szczatkowe informacje na temat Zjednoczenia Zydoéw z Pol-
ski®, dzialajacego przy Partii Postgpowej, wydawcy izraelskiego tygodnika
Opinia’. Publikacje cztonkoéw partii, ogloszone drukiem, koncentrujg si¢
glownie na ich aktywnosci publicznej w Polsce, na marginesie pozosta-
wiajac doswiadczenie polityczne w Izraelu, albo dotycza dyskursu ideolo-
gicznego czy organizacji partii®.

I K.Z. Polticl: The Progressive Party. A Study of a Small Party in Isracl, Jerusalem 1963.

2 W dokumentach majacych zrodto w srodowisku Partii Postepowej, jak rownicz tworcow organizacji,
najczedciej postugiwano si¢ nazwa Zjednoczenie Zydow z Polski (Ichud Jojcej Polin), w wewngtrznych
pisano: Koto Zydéw z Polski (Chug Jojcej Polin); w pracy przyjgto pierwsza nazwg.

3 Autor przywoluje Zjednoczenic Zydéw z Polski jedynic w kontekécie charakterystyki istnicjacych
w Partii Postgpowej kot Zydow z innych krajow, w zasadzie wymienia je po$rod nich; K.Z. Polticl:
op. cit., s. 229, 262, 280; W literaturze przedmiotu poswigcono tez niewicle miejsca prasie publikowa-
nej w Izraclu w jezyku polskim. Probg jej opracowania przez Tomasza Kowalskiego mozna uzna¢ za
bardzo pobiezna i nickompletna, przede wszystkim pozbawiona odniesien do zrodet archiwalnych. Au-
tor artykulu posrod tytutdw polskojezycznych wydawanych w Izraclu wymienia réwniez Opinig.
T. Kowalski: Prasa polskoj¢zyczna w Izraclu, Zeszyty Prasoznawcze 2004, nr 34, s. 131.

4 Istnicje wicle opracowan dotyczacych programu, ideologii Partii Postgpowej, publikowanych przez
jej liderow, zob. np.: J. C o h e n: Szliton ha-miut o szliton ha-am (Wtadza mniejszos$ci czy wtadza naro-
du), Tel-Aviv 1959; Pinchas Rozen ben-70 (Siedemdziesigeiolecic Pinchasa Rozena), Tel-Aviv 1957,
M. Tac a: Al ha-bituach ha-amani be-Medinat Isracl (O ubezpicczeniu narodowym w Izraelu), Tel-Aviv
1950; I. Ko hen: Al saf miwchanim (Na progu egzamindow — doswiadczenie), Tel-Aviv 1950. Wiele
z artykutéw ideologicznych ukazato si¢ w dwutygodniku Zemurot, wydawanym w latach 1977-1983
przez $rodowisko Partii Liberalnej — samodzielnej, majacej rowniez wiele odniesien do swej poprzed-
niczki — Partii Postgpowej: J. S za ari: Madua holchim ha-liberalim ha-acmajim im ha-Maarach? (Dla-
czego samodziclni liberatowie ida z Maarachem?), Temurot 1984 (lipicc), s. 19-23; N. Eliad: Chazit
meszutefet le-kidma (Wspolny front na postgpowos¢), Temurot 1982 (wrzesien), s. 34, 35; M. Ko I: Ha-
naszuw lejemej ha-zoher szelanu (Czy wrocimy do naszych btyskawicznych czasow?), Temurot 1981
(pazdziernik), s. 20-24; idem: Ha-liberalim ha-acmajim lean? (Samodzielni liberatowie do kata?), 7e-
murot 1980 (listopad), s. 20-29; Z. Klementynowski: Ha-liberalim ha-acmajim — Hearchut we-
-deot al atid ha-Miflaga (Przygotowanie si¢ do mysli o przysztosci partii), Temurot 1978 (styczen),
s. 23-32; M. Ko, Medina Jehudot — chazon u mecijut (Panstwo zydowskic — wizja i rzeczywistosc),
Temurot 1977 (luty), s. 34-40. Na temat spraw organizacyjnych partii (konferencje partyjne, spotkania,
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Do opracowania niniejszego tematu postuzyly przede wszystkim mate-
riaty archiwalne zgromadzone w ,,Massuah”, w Instytucie Studiéw nad Ho-
lokaustem w Tel-Icchak (,,Massuah” Institute for Holocaust Studies) oraz
artykuly prasowe zamieszczone na famach Opinii’. W pracy wykorzystano
rowniez informacje uzyskane w rozmowie z glownym inicjatorem po-
wotania Zjednoczenia Zydow z Polski i tygodnika Opinia — Dowem Johan-
nesem.

Poza analiza prasoznawczg tytulu przywotano w niniejszym tekscie oko-
licznosci organizowania si¢ Zydow z Polski wokot Partii Postepowe;j, czy-
nigc tym samym wst¢p do dalszych badan nad tym tematem.

Poczatki izraelskiej Opinii wiaza si¢ ze zbiorowa, a takze osobista histo-
ria cztonkow Zjednoczenia Syjonistow Demokratow ,,Ichud™. Nalezato
ono do ruchu Ogoélnych Syjonistow. W 1946 r. w Palestynie dwie jego frak-
cje (A i B) polaczyly sig, tworzac Zjednoczong Parti¢ Syjonistow Ogol-
nych, z ktorej po dwoch latach (1948 r.) odeszta czgs¢ (A) 1 powotata wraz
z niemieckoj¢zycznym ugrupowaniem Alija Ha-dasza (Nowa Imigracja)
oraz umiarkowang frakcja ruchu zawodowego (Ha-Owed Ha-Cijoni) — Par-
ti¢ Postgpowa. Pozostata czg$¢ przetrwata w potaczeniu z ugrupowaniem
Zjednoczenia Obywatelskiego (Halchud Ha-Ezrahi) pod nazwa Partia Syjo-
nistow Ogodlnych Izraela’. W tym samym roku podczas Europejskiej Rady

protokoly o osiagnigciach partii i niepowodzeniach, dziataniach parlamentarnych, samorzadowych) pi-
sano: Scker statysti al tacaot ha-bechirot: La-Kneset ha-Rewiit, La Raszujot Hamekomiot (1959) we-la-
-Histadrut (Wyniki wyboréw do Knesetu, samorzadow i Histadrutu 1959), Tel-Aviv 1961; Ha-Miflaga
ha-Progresivit: din we-cheszbon le-cirej ha-wejida ha-szlisit szel ha-Miflaga ha-Progresivit (Protokot
postow 3. konferencji Partii Postgpowej), Tel-Aviv 1959; Ha-Miflaga ha-Progresivit: ha-wejida (2) (2.
konferencja Partii Postgpowej) 18—19 VII 1954, Tel-Aviv 1954; Ha-Miflaga ha-Progresivit (Partia Po-
stgpowa), Temurot 1950.

5 Dzigkujg Boazowi Talowi, pracownikowi archiwum historycznego Instytutu, za pomoc w poszukiwa-
niu dokumentow.

6 Dzicje Zjednoczenia Syjonistow Demokratéw ,,Ichud” zostaly opisanc m.in. w pracach: G. Be-
rendt: Zjednoczenie Syjonistow Demokratow ,,Ichud” — ,,z biato-nicbieskimi sztandarami w morzu
czerwonych sztandaréow”, [w:] A. Grabski, G. Berendt (red.): Migdzy emigracja a trwaniem. Sy-
jonisci i komuniséci zydowscy w Polsce po Holocauscie, Warszawa 2003; N. Alek siun: Dokad dalej?
Ruch syjonistyczny w Polsce (1944-1950), Warszawa 2002; J. Orlicki: Szkice z dzicjow stosunkoéw
polsko-zydowskich 1918-1948, Szczecin 1983; J. Adelson: W Polsce zwanej ludowa, [w:] J. Toma-
szewski (red.): Najnowsze dzicje Zydow w Polsce w zarysie (do 1950 r.), Warszawa 1993.

7 Partia Postgpowa — socjalno-liberalna partia, wspotpracowata z ugrupowaniami lewicowymi i domi-
nujacym Mapai. Nalezata do koalicji rzadzacej, od 1948 az do 1977 r. (z przerwami: w 1953 r. z powodu
kryzysu koalicyjnego i w latach 1961-1965, gdy przystapita do Ogoélnych Syjonistow i stworzyta partig
liberalna, ktora juz w 1963 r. podziclila si¢ na czg$¢ bardziej postgpowa, przyjmujac nazwg Liberalim
Acmajiim (Samodzielni Liberalni)) faktycznie byfa ta sama Partia Postgpowa co w latach 1948-1961.
Ideologia Partii Postgpowej koncentrowata si¢ na poparciu rozwiazan wolnorynkowych, rozdziatu pa-
nstwa od religii, ograniczenia biurokracji i roli zwigzku zawodowego Histadrut, utrzymaniu niczalezno-
$ci sadow, publicznego szkolnictwa oraz sprzeciwie wobec centralizmu panstwowego. Minimalizacja
biurokracji 1 demonopolizacja, dziatalno$¢ na rzecz lokalnej przedsigbiorczosci, ale tez stabszy niz w in-
nych partiach, np. Mapai czy Mapam, ruch mtodziezowy, moszawoéw i kibucow [moszawa — rodzaj
spoldzielni rolnikow, w ktorej pracownicy utrzymuja si¢ dzigki pracy na wspodlnej ziemi, kibuc —
spoldzielcze gospodarstwo rolne w Izraclu, w ktorym ziemia i $rodki produkcji sa wspolne] powodo-
waly, Ze partia miata wigksze szanse w wyborach samorzadowych niz ogdlnych — do Knesetu, zwykle
uzyskujac t¢ sama liczbg — od 4 do 6 mandatow (I Kneset, 1949 — 5 postow, II Kneset, 1951 — 4, I1I Kne-
set, 1955 — 5, IV Kneset, 1959 — 6); Tocaot ha-bechirot la-Kneset 14 (Wyniki wyborow do czternastego
Knesetu), wyd. Centralne Biuro Statystyki — Liszka Merkazit le-Statistik, Jerozolima 1997, tabl. 3A
i3B.
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Swiatowej Federacji Syjonistow Ogolnych, z udziatem ,,Jchudu”, zdecydo-
wano o poparciu Partii Postegpowej®. Dlatego tez dzialacze ,,Ichudu”, przy-
jezdzajac do Izraela, wstgpowali do formacji politycznej, z ktora 1 dla ktorej
juz w diasporze pracowali, hotdujacej, podobnie jak oni, ideom socjalde-
mokratycznym i liberalnym’.

Zastugi dla ruchu syjonistycznego, a przede wszystkim kontakty
z przedstawicielami izraelskich partii, utatwiaty liderom ,,Ichudu” adapta-
cje do nowych warunkow zycia, ale nie wystarczaly, by si¢ggna¢ panstwo-
wego etosu zwigzanego z ruchem pionierskim czy walka zbrojna. Przyje-
zdzajacy w ustratyfikowanym izraelskim spoteczenstwie zajmowali mato
uprzywilejowana pozycje nowych olim'®. Spér pomigdzy statusem wati

8 G.Berendt: op. cit,, s. 115.

9 Tuz po wojnie egzystencja organizacji syjonistycznych w Polsce micécita si¢ w przestrzeni jeszcze
ostatecznie niezdefiniowanej polityki Kremla wobec syjonizmu, do§¢ suwerennej polityki wiadz pol-
skich w kwestiach zydowskich, a takze elastycznej postawy nicktorych dziataczy syjonistycznych wo-
bec wiadz krajowych. Z biegiem czasu oceny ruchu syjonistycznego dokonywane w Moskwie ewolu-
owatly, catkowicic uniemozliwiajac syjonistom legalng pracg. Czg$¢ dziataczy, spodziewajac sig
dckonspiracji albo bedac juz zdekonspirowanymi, wyjechata do Izracla, inni zrobili to samo, tyle ze
poznicj, obawiajac si¢ aresztowan po rozwigzaniu organizacji syjonistycznych u schytku lat czterdzie-
stych. Ministerstwo Administracji Publicznej informowato o terminie zakonczenia dziatalnosci, ,,Ichu-
dowi” wyznaczono datg¢ — 1 stycznia 1950 r.; G. Berendt: op. cit.,, s. 180. W wydaniach Opinii
z 1949 r. mozna bylo przeczytac: ,,Opuscili Polsk¢ w drodze do Izraela”, np. pisano tak o S. Langnasie
przysztym redaktorze izraclskicj Opinii. W tym czasie w prasic wydawanej przez ,,Ichud” zmienita si¢
tematyka — prawic w caloéci poswigcona byta problemom organizacji nowego panstwa, jego instytu-
cjom, wydarzeniom. Z jednej strony byto to znakiem, ze sytuacja partii syjonistycznych w Polsce ulega
pogorszeniu — ucieczka od tematéw wewngtrznych; z drugiej, sygnalizowano przygotowywanie do po-
drézy 1 innej rzeczywisto$ci w panstwic zydowskim. Opinia — pismo Zjednoczenia Syjonistéw Demo-
kratow ,,Ichud” — podzielita losy ruchu i srodowiska polityczno-dziennikarskiego — z koncem wrze$nia
1949 r. przestata si¢ ukazywac [Opuscili Polsk¢ w drodze do Izracla, Opinia. Pismo syjonistyczno-
-demokratyczne 1949, nr 61, s. 2].

10 Pojgciem tym (hebr. dost. ,,wznoszacy si¢”) okreslano zydowskich imigrantéw przybywajacych do
Izracla. O pewnych trudnosciach $rodowiska ,Ichudu” z adaptacja do nowych warunkéw $wiadezy
jeszeze inny tekst: ,,O roli bytych dziataczy syjonistycznych w Izraclu pisano juz wicle, Problem to
zreszta aktualny nie od dzis. Jeszcze w czasie, gdy panstwo zydowskie «byto w drodzey, los golusowe-
go dziatacza syjonistycznego, ktory osiedlit si¢ w Erec Israel, byt zatosny — nie tylko pod wzglgdem
materialnym. Dziatacze ci przede wszystkim Zle psychicznie znosili warunki kraju osiedlania. Upojeni
apologetyka syjonistyczna, w zetknigeiu z palestynska rzeczywisto$cia tracili rownowagg duchowa. Ich
uczuciom nie zawsze odpowiadata swiadoma wola rozpoczgceia nowego zycia na ojczystej ziemi petnej
piachow, kamieni i moczar. Zbyt oddaleni byli od cierpien Jiszuwu, ktéry w pocie czota budowat zrgby
panstwa zydowskicgo. [...] I ten zapat tych ludzi, ten idealizm, czysty jak krysztat — marnotrawi sig,
a czgsto z niego sig kpi, rzucajac dziataczom syjonistycznym w oczy 6w wytarty i wyswicechtany frazes:
tu nie potrzeba syjonistow. Ogladnijcic tych dziataczy syjonistycznych po pewnym czasie ich pobytu
w kraju. Ztamani duchowo i rozgoryczeni. Bo czyz moze kto$ zrozumic¢, dlaczego dziatacze syjoni-
styczni, ktorzy jeszcze wezoraj w golusie pracowali, zarobkowali, spetniali wazne funkcje spoteczne
i syjonistyczne — staja si¢ przez noc zebrakami, starcami, weteranami — niepotrzebnymi ludzmi, ktérym
rzuca si¢ z litoéci jakas pracg, wykonywana wezesénicj przez chtopca do posytek. Czy pomyslat juz kto§
o tym, co ci ludzie przezywaja, jak cierpia, jak chca uciec przed ta litoscia, ktora ich poniza, deprawuje
i napetnia ich serca gorycza i strachem — tym jedynym i nicodwracalnym strachem, jaki ogarnia
cztowicka, gdy musi sobic naraz uswiadomic, ze przegrat wlasne zycie i ze wszystko, co dotychczas na
przestrzeni wicelu lat wypracowat i osiagnat, zostato zniweczone bez $ladu, bez ratunku, bez cienia na-
dziei” [A. Ey w kin: Rozwazania bytego dziatacza syjonistycznego, Opinia 1950, nr 9, s. 7]. W innym
artykule dr M. Jassem pisat do redakcji: ,,Sam licz¢ 70 lat, mam za soba 52 lata pracy syjonistycznej
i spotecznej, poczawszy od «Przed$witu» — «Haschacharuy, krakowskiej «Tombejhalli» — [...] Bylem
jednym z zatozycieli i akcjonariuszy «Nowego Dziennika» i okoto 20 lat siedziatem w jego dyrekcji.
Bylem jednym z zatozycicli i cztonkiem dyrekeji Spétdzielczego Banku Kredytowego w Krakowie,
bylem cztonkiem Rady Zwiazku Zydowskich Spotdzielni w Polsce, bytem cztonkiem egzekutywy Or-
ganizacji Syjonistycznej w Krakowie itd., itd. [...] Od szeregu miesi¢cy chodzg i ubiegam sig, gdzie tyl-
ko mozliwe, o zajgcie dla mnie, choéby najskromniejsze, ale bez skutku. Wszgdzie styszg¢ sakramental-
ne «Niebezpicczny wick»” [M. Jas s ¢ m: Czytelnicy maja gtos, Opinia 1950, nr 11, s. 6].
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kim"' i nowymi olim lokowat syjonistow przyjezdzajacych po wojnie do Pa-
lestyny, pomimo ich zastug na rzecz budowy panstwa zydowskiego w dia-
sporze, zdecydowanie nizej niz sabréow'. Edward Rostal w pierwszym
numerze Opinii pytal:
Czy mozna po prostu ustali¢, ile lat trzeba mieszka¢ w Ojczyznie, aby
zastuzy¢ na miano ,,watik”, a ile mozna korzysta¢ z watpiacych przywilejow
nowego ,,ole”? [...] Jest niestety rzecza niesporna, ze istnieje podziat wsrod
mieszkancdéw naszego mlodego panstwa, a jego przejawy mozemy obserwo-
wacé wszedzie. W kazdej partii politycznej, na kazdym zebraniu, w kazdym
biurze w kazdej kawiarni, a nawet we wilasnej rodzinie [ J- Nawet tam, wsrod
najblizszych [ktos] spotkal si¢ z podziatem na starych i nowych".

Problem z przyjgciem nowego stylu zycia, akceptaqq odmiennej kultury
wieloetnicznego spoleczenstwa dodatkowo wzmocniony potrzeba pubhcz-
nego dziatania, cho¢by z uwagi na doswiadczenie pohtyczne] pracy iprzy-
wodztwa w syjonistycznym ruchu w diasporze, a takze niemozno$¢ przyna-
lezenia do izraelskiego establishmentu, byt s11nym 1mpulsem budowy
swojej grupy, okreslonej wspdlng tradyc341 przezyciami. Tworzac ja, byli
cztonkowie ,,Ichudu” chcieli SIQ poczu¢ wérod swoich'. Poza tym Zyd21
z Polski organizowali si¢ na wzor istniejacych w Partii Post¢gpowej kot z in-
nych krajow: silnej niemieckojgzycznej grupy, tozsamej z Alija Ha-dasza,
zawiazanej zaraz po powstaniu partii w Koto Zydéw z Centralnej Europy
(Chug Jojcej Merkaz Europa), ktorej sladem podazyta grupa rumunska —
liczna i wptywowa, oraz wegierska, bulgarska i z Bukowiny'

Dawni koledzy po przyjezdzie do Izraela najpierw spotykali si¢ towarzy-
sko w kawiarni ,,Atara”, w poblizu siedziby Partii Postgpowej, w okolicy
skrzyzowania ul. Rothschilda i Allenby w Tel Awiwie, by nastgpnie zamie-
ni¢ nieformalny charakter posiedzen na organizacje: Zjednoczenie Zydow
z Polski — wspomina Dow Johannes. Doktadnie 20 maja 1950 r. wystat on
do sckretariatu Partii Postgpowej dokument z prosba o akceptacj¢ orga-
nizacji's

Do Zjednoczenia Zydoéw z Polski przystapili przede wszystkim byli
cztonkowie ,,Ichudu”, ktérzy opuscili Polsk¢ po zdelegalizowaniu organi-

I Wezesnicjsi, zasiedzieli emigranci.
12 7ydéw urodzonych w Izraclu.
13 E. Rostal: Gdzie granica podziatu, Opinia 1950, nr 1, s. 3.

14 W spoleczefistwic wicloetnicznym istniata naturalna potrzeba odwolywania si¢ do wspolnej
przesztoscei i tozsamosci. W Opinii pisano: ,,Mimo dajacego si¢ wyraznic zauwazy¢ znacznego ozywic-
nia u§wiadomienia narodowego krajow zachodnich nawet pod wzglgdem tworczosci narodowe;j, stwier-
dzi¢ musimy z zalem, Ze Zydostwo amerykanskic nic moze nam zastapi¢ zydostwa polskicgo, a zydo-
stwo argentynskic Zydow litewskich. Tworczo$¢ ludowa nie zalezy od samej tylko woli tworzenia. Jest
ona procesem historycznym, ktory obejmuje wysitek wielu pokolen, dtugim tancuchem tradycji, ktory
tworzy pewien specyficzny klimat, a ktorego nie da si¢ stworzy¢ w skupiskach zydowskich na Zacho-
dzie” [A. Rozenman: O sytuacji narodu zydowskicgo w Galucie, Opinia 1950, nr 1, s. 3]. Potrzeba
organizowania si¢ $rodowiska dawnych dziataczy ,,Ichudu” byta na tyle silna, ze gdy juz powotano
Zjednoczenie, a potem pismo w jezyku polskim, zaproponowano zorganizowanie Kota Przyjaciot Opi-
nii. Potrzeba przynaleznosci do organizacji byta powszechna u nowo przybytych do Izracla.

I5 K.Z. Polticl: op. cit., s. 262, 303, 306; autor nic wymienia w pracy kot, ktore z kolei sa przy-
wotywane na tamach Opinii: z Jugostawii, Turcji, Egiptu 1 Afryki, Szanghaju, Czechostowacji. O no-
menklaturze dot. organizacji zob. w przyp. 2.

16 Archiwum Historyczne Tel-Icchak w Izraclu (dalej cyt. AHTI), sygn. 119/1.
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zacji w 1950 r."” W Partii Postepowej na poczatku lat pie¢dziesiatych znale-
7li sig, poza nielicznymi wyjatkami'®, jego czotowi liderzy. Dow Johannes,
kierownik wydzialu kulturalno-wychowawczego ,,Ichudu”, cztonek KC,
kierujacy pracami Brichy'®, jak sam podaje, przyjechat do Izraela przed
zdelegalizowaniem ,,Ichudu”. Bezposrednia przyczyna jego wyjazdu z Pol-
ski byla dekonspiracja — podejrzewano, Ze przemycajac zorganizowang
grupe ludzi przez polska granicg, w gronie Zydéw ukrywa Polakéw, poma-
gajac im w ten sposob opusci¢ kraj. Przestuchanie Johannesa przez Shuzbe
Bezpieczenstwa a potem inwigilacja uniemozliwity mu dalsza pracg: orga-
nizowanie aliji*’, wyjechal zatem w 1947 r. do Izraela®. Pozostali dotaczyli
do niego przewaznie na przetomie 1949 i 1950 r. Byli wsrod nich np.: Ber-
nard Mandel, ktory w ,,Ichudzie” organizowat snify — kluby w wojewddz-
twie kieleckim, przewodzit rowniez z tego terenu Komitetowi Wojewddz-
kiemu, od listopada 1945 r. byt w KC, w 1946 r. na IX Sesji Rady Partii
przyjat funkcje sekretarza generalnego; Hilel Zajdel, zwany przez przyja-
ci6t Hilkiem, organizowat pierwsze kibuce organizacji w Lodzi, p6zniej byt
odpowiedzialny za caty ruch kibucowy ,,Ichudu”, rowniez nalezat do KC;
Mordechaj Zonszajn, cztonek KC, od 1946 r. peit funkcj¢ kierownika re-
sortu finansow; Edward Rostal reprezentowat ,,Ichud” na XXII Kongresie
Syjonistycznym (kandydowali m.in.: Saul Langnas, Mordechaj Zonszajn,
Hilel Zajdel), od 1946 r. byt cztonkiem KC; Saul Langnas od IX Sesji Rady
Partyjnej w 1946 r. byt sekretarzem generalnym, reprezentowat organizacj¢
na obradach Europejskiej Rady Swiatowej Federacji Syjonistow Ogolnych,
kierowat Biurem Palestynskim podporzadkowanym Agencji Zydowskiej
w Warszawie — zajmowalo si¢ ono posrednictwem w zalatwianiu spraw
emigracyjnych; Abraham Rozenman — nalezat do kierownictwa resortu or-
ganizacyjnego oraz KC ,,Ichudu”. Od 1947 r. zard6wno Langnas, jak i Roz-
enman, po reorganizacji KC, nalezeli do jego $cistego Prezydium. Poza tym
przyjechali prawie wszyscy dziennikarze piszacy do wydawanego przez
,Ichud” pisma Opinia®.

Zorganlzowane srodowisko ,,Ichudu” zyskiwalo site polityczna, mogio
zajacl 0dp0w1ednlq dla siebie pozycje w Partii Postqpowej, a w miarg
uptywu czasu i zdolnos$ci politycznych poprawiac ja. Poza tym miato szan-

17 Kronika ruchu, Opinia 1950, nr 1. s. 8.

18 Maksymilian Tauchner — przewodniczacy ,JIchudu” w Polsce, nic przyjechat do Izracla — wraz
z zong osiedlit si¢ w Niemczech. Odwiedzat jedynie swoich dawnych kolegéw z ,,Ichudu”. Organizowa-
no wowczas z nim okoliczno$ciowe spotkania, odczyty. W 1951 r. w Opinii z 31 maja na ostatniej stro-
nie (s. 6) napisano: ,,W ostatnich dniach przybyt do Izracla tow. mgr Maksymilian Tauchner, b. cztonek
prezydium CK «Ichudu» i b. naczelny redaktor Opinii w Polsce. Tow. Tauchner, ktéry zajmowat
czolowe stanowiska w ruchu i publicystyce syjonistycznej, bgdzie kontynuowal w Izraclu swoja
owocng dziatalnos¢”. Maksymilian Tauchner byl prawnikiem, stworzyl biuro zajmujace si¢ przede
wszystkim pozyskiwaniem odszkodowan od Niemiec.

19 Organizacja, ktérej celem byto wyprowadzenie z powojennej Europy jak najwickszej liczby Zydow.

20 Poczatkowo pojgcic to (hebr., dost. ,,wstapienic™) odnosito si¢ do wezwania do czytania Tory (ktore
odbywa si¢ na bimie, podwyzszeniu), z czasem zaczgto tak okresla¢ emigracjg do Izracla.

21 Ustalono na podstawie rozmowy z Dowem Johannesem.
22 W tekscie przywotano jedynic nazwiska osob zwiazanych z publikacja izraclskicj Opinii oraz nickto-
re z funkcji pelnione przez te osoby w Polsce, w organizacji ,,Ichud”.
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s¢ w wigkszym stopniu partycypowa¢ we wiadzach partii — zaraz po po-
wolaniu organizacji delegowano do jej kierownictwa swoich przedstawicie-
li: S. Langnasa, A. Rozenmana, D. Johannesa, a do KC partii: E. Rostala
(byt rowniez kierownikiem resortu do spraw spotdzielni z ramienia partii),
Leona Chajkina, B Mandla®. ,,StaraliSmy si¢ dziata¢ w Partii Postepowe;j
jak frakcja, ktora ma swoje zadania — wspomina Johannes — a przede
wszystkim pomaga¢ nowo przybytym”. Landsmannschafty —organizacje
Zydoéw z kraju wspdlnego pochodzenia, wéréd nich i Zjednoczenie — za-
wiazaly sig, by przychodzi¢ z pomoca socjalnag nowym olim, a przy okazji
podtrzymywac¢ kultur¢ diaspory, choéby w obrgbie tego samego jezyka,
przez powolywanie tytutdow prasowych, uwazajac je za niesyjonistyczny,
ale konieczny instrument duchowej asymilacji. ,, Tak, jak rumunska grupa
miata swoj tytut, Zjednoczenie Zydow z Polski przy Partii Post¢powej po-
wotato dla swojej grupy Opini¢” — dodaje Johannes. Jej pierwszy numer
ukazat si¢ 11 pazdziernika 1950 r., na m1651qc przed wyborami samorzado-
wymi. Zagospodarowujac w tym czasie opini¢ polskOquycznych Zydow
oraz budujqc struktury w terenie, Zjednoczenie umacniato swoja pozycje
w partn

Opinie wydawato Wydawnictwo Prasy ,,Matmon”, spotka z ograniczong
odpowiedzialno$cia, zarejestrowana w Ministerstwie Spraw Wewngtrznych
26 lipca 1950 r.*® Udziaty w nim mialy: Towarzystwo Przedsigbiorstw Pra-
cownika Syjonistycznego, sp. z 0.0.° (Chewra Mifalej Ha-Owed Ha-Cijoni
be-erawon Mugbal, 24 udziaty, kazdy o wartosci 10 lirow), z niewielka
przewaga nad nimi Towarzystwa Przedsigbiorstw Partii Post¢gpowej (Che-
wra Mifalej Ha-Progressiwit be-erawon Mugbal, 26 udziatdéw zwyktych
o identycznej wartosci), a takze — po jednym udziale — osoby prywatne:
D. Johannes (przewodniczacy zarzadu), E. Rostal, B. Mendel (skarbnik),
M. Zonszajn, H. Zajdel”’. Zarzad wydawnictwa wybrat kolegium redakcyj-
ne w sktadzie: D. Johannes, S. Langnas (redakator), E. Rostal, A. Rozen-
man, M. Taca. Ostatni z nlch zrezygnowat krotko po tym, Jak ukonstytu-
owata si¢ redakcja. Srodowisko polityczno-dziennikarskie izraelskiej
Opinii tworzyli niemal wyltacznie dawni dziatacze ,,Ichudu” i jednocze$nie
publicysci jego powojennych tytulow: Ichudu 1 Opinii, w Izraelu — cztonko-
wie Zjednoczenia Zydow z Polski.

Z pewnoscia adaptacja Zydow z Polski w Izraelu byla jednym z powo-
dow utworzenia pisma w jezyku polskim, jednak samo jego powotanie two-
rzyto dysonans ideowy, niezgodny z etosem panstwa zydowskiego — inte-
gracji wokot jezyka hebrajskiego — 1 syjonistycznymi zatozeniami dawnych

23 Kronika ruchu, Opinia 1950, nr 1, s. 9.
24 W 1951 r., zanotowano 28 snifow Zjednoczenia Zydéw z Polski.
25 AHTI, sygn. 102/1 (mem).

26 Byty to przedsigbiorstwa gospodarcze ugrupowania Pracownik Syjonistyczny (Ha Owed Ha — Cijo-
ni), ktére wehodzito w sktad Partii Postgpowe;j. Partic polityczne w Izraclu nic mogty prowadzi¢ dziatal-
nosci gospodarczej, dlatego tez w tym celu powotywaly towarzystwa.

27 AHTI, sygn. 102/1 (mem).
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dziataczy ,,Ichudu™®. Leon Chajkin probowal nawet poszukiwaé uzasad-

nienia w tymczasowosci tego rodzaju publikacji prasowych, piszac do czy-

telnikow Opinii:
Po raz trzeci i, sadzg, po raz ostatni — Opinia nawiazuje kontakt ze swymi czy-
telnikami. Kontakt w swym wlasnym kraju, w Panstwie Izrael — kontakt prze-
jéciowy, przewidziany na czas absorpcji jezykowej, kulturalnej i panstwowej
licznych rzesz olim, naptywajacych z Polski [...]. Pomna swej tradycji, pra-
gnie Opinia ztozy¢ rowniez i swa skromng dan [...] w jezyku dla nich zrozu-
miatym, chce Opinia towarzyszy¢ polskim olim w ich pierwszych — czasami
okrutnie cigzkich — krokach na ziemi ojczystej. Opinia chce da¢ wyraz ich zy-
ciu w ,,Bet-Olim” [domach olim — E.K.] i Maawarot [obozach przej$ciowych
— E.K.], w osiedlach i miastach. Chce troszczy¢ si¢ ich troskami, ktoérych
w okresie poczatkowym nie brak. Chce im pomdc w ich absorpcji narodowej
i panstwowej. Chce obiektywnie informowac o zyciu w kraju, o realiach juz
istniejacych i wartoéciach, ktore si¢ tworza. Opinia ma ambicje staé si¢ tu,
w Izraelu, tym, czym byta dla swych czytelnikoéw w latach 1933 i 1946 —
a moze i czyms$ wigcej~ .

W innym miejscu dodano:

Wstepujac w trzecia 1 ostatnia fazg¢ swego istnienia, zdajemy sobie sprawe
Z tego, iz istnienie nasze nie jest i nie powinno by¢ obliczone na lata. Nie jest
naszym zamiarem utrzymywac olim w wiecznym odosobnieniu jgzykowym.
Pragniemy by¢ raczej pomostem do najrychlejszej asymilacji jezykowej no-
wej aliji z jej pelnowartosciowym otoczeniem hebrajskim. Mamy nadziejg, ze
proces absorpcji kulturalnej i jezykowej aliji polskiej nie bedzie procesem
dtugim i ze olim z Polski, dzigki wrodzonym swym zdolno$ciom i gigboko za-
korzenionej mitosci do kultury i jezyka hebrajskiego, stang si¢ przewodnikami
w dziedzinie przyswajania sobie jezyka ojczystego. Bedziemy szczgsliwi, gdy
proces ten si¢ jak najszybciej dokona. A wowczas, by¢ moze, iz w zmienio-
nych okolicznoéciach stuzy¢ bgdziemy naszym czytelnikom w zmienionej
formie jezykowe;j™’.

Innym razem, oceniajac jej zawarto$¢, L. Chajkin pisat: ,,Chciatbym wi-
dzie¢ w Opinii pismo stuzace — wbrew jgzykowi, w ktorym przemawia ono
— kulturze 1 tradycjom szerokiego jiszuwu, dostarczajace czytelnikom nie
obznajmionym jeszcze z «iwrit» [jezyk hebrajski] najlepsze artykuty prasy
hebrajskiej, uprzystepniajace im rodzima nasza tworczos¢™".

Powolanie obcojezycznego tytutu w Izraelu, zwlaszcza przez syjoni-
stow, wymagato mocnego uzasadnienia — tymczasowos$¢ istnienia byta ar-
gumentem w ustach zbyt wielu wydawcow tego rodzaju prasy, by uznac go
za wystarczajacy. Wazna bylta rowniez opinia publiczna w Izraclu, z ktora
musiano si¢ liczy¢, oraz opinia dziennikarzy piszacych do prasy hebrajskie;j
na temat rosnacej liczby tytutdw w obcych jezykach. Przytoczona ponizej
nie odnosi si¢ wprawdzie bezposrednio do Opinii, ale wyjasnia pewna re-
zerwe, z jaka Srodowisko Zjednoczenia przystapito do wydawania pisma.
Krytyczny artykut Azriela Karlebacha, redaktora Ma ariv, odwaznie prze-

28 Opinia (Tel Awiw) 1950, nr 1, s. 1.

29 L. Chajkin: Opinia poraz [sic!] trzeci, Opinia 1950, nr 2, s. 6.
30 Opinia (Tel Awiw) 1950, nr 2, s. 2.

31 Jaka ma by¢ Opinia, Opinia 1950, nr 4, s. 7.
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drukowano w Opinii, cho¢ juz na wstgpie groteskowo ujmuje obcojgzyczne

dziennikarstwo:
Artykut ten nie nalezy do zwyczajnych. Z cata skromno$cia przyzna¢ musze,
ze podobnego artykutu nie napisatem juz od lat [...] wykracza on poza ramy
zwyktego artykutu i dlatego tez przytrafi mu si¢ rzecz niepodobna: nie zosta-
nie on skradziony [podkr. E.K]. Albowiem zwykle tak si¢ dzieje: podchodzi
sobie jegomo$¢ — a nieraz i pét tuzina podobnych typow — do kiosku, wyjmuje
kilka groszy, kupuje gazetg, wsuwa ja do kieszeni i jest — zadowolony. Ma juz
Z czego «zrobi¢ robotey i z czego zywic si¢ do konca ty%odnig. Zapytaci.e za-
pewne: jak to mozna utrzymac si¢ z Reb Ipcha Mistabra™”. Migdzy nami mo-
wiac: ja sam nie wiem jak, ale on —juz wie. On bowiem blerze nozyce, wycina
mnie z gazety, tlumaczy mnie na jezyk polski lub na inny jezyk, drukuje
i sprzedaje, nie troszczac si¢ o to, ze to samo uczyni druga konkurencyjna
szmata polska, ktora ukradnie tenze sam artykul i réwniez go sprzeda, pozo-
§tavg;ajqc ocenie szanownych czytelnikow, kto z nich jest lepszym ztodzie-
jem™.

Dalej Karlebach, w tonie ostrym i cynicznym, zarzucatl niskie pobudki
zaktadania tego rodzaju prasy, za ktorymi staty cele ekonomiczne — ,,zwy-
kty biznes” — pisat. Poziom tych pism, jego zdaniem, nie zblizat nowych
olim do panstwa — odcigci od rzetelnej informacji, skupieni na egzystencjal-
nych trudnos$ciach, dopuszczali si¢ ostrej krytyki panstwa, tworzac tzw. ob-
cojezyczne getta niezadowolonych. Ponadto stabe polityczne artykuty uzu-
petniata zwykle sensacyjna materia, ciagnaca si¢ dlugimi seriami.

quyk hebrajski w panstwie zydowskim pehit wazna funkcje integra-
cyjna — byt jedynym z punktéw odniesienia Zydéw pochodzacych z réz-
nych kra_]OW w tworzeniu Wspolne] tozsamosci. Doskonale rozumieli to sy-
jonisci, dlatego powotujac pismo w jezyku obcym, zdawali sobie sprawe,
ze w ten sposob biorg udzial, cho¢by tymczasowo, w podziale panstwa na
rézne gminy i szczepy jezykowe. Z drugiej strony D. Johannes wyjasnia:
»wydawalismy Opinie dla ludzi majacych swoje przezycia, ktorych tutejsi
liderzy nie rozumieli — nalezato im pomdc w przystosowaniu si¢ do nowego
spoteczenstwa”.

Mosze Goldstein, sekretarz Partii Postgpowej, w jednym z listow do re-
dakcji Opinii zwracat uwagg na jej czytelnika, wydawatoby si¢ w zwiazku
z tym réwniez i na jego pamig¢: ,,Naszym najwigkszym celem, petnionym
w imieniu catego kraju, jest przyjecie Szeerita ha-plita [nieliczni ocaleni —
E.K.] — przytaczenie polskich czytelnikow do izraelskiego spoteczenstwa,
mam nadziejg, ze misj¢ t¢ wykonacie, ze si¢ wam ona powiedzie. Partia Po-
stgpowa bedzie z wami wspolpracowaé™™*. Pomimo akcentu potozonego na
przezycia wojenne potencjalnego czytelnika Opinii, byly one w niej niemal
przemilczane: o akademii zalobnej ku czci polegltych w krakowskim getcie
informowano matym drukiem na ostatniej stronie, chociaz cztonkom redak-

32 Wedtug stownika aramejskicgo oznacza ‘odwrotnie’ [A.E. S zo's zon: Ha-milon ha-hadasz (Nowy
stownik), Jerusalem 1983, s. 896].

33 A.Karlebach: Reb Ipcha Mistabra, Opinia 1951, nr 22, s. 3.
34 AHTI, sygn. 102/1 (mem).
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cji wydarzenia musiaty by¢ bliskie — jej czg$¢ pochodzita wilasnie z tego
miasta®.

Nie nawigzywano w okoliczno$ciowych artykutach prasowych doty-
czacych Holokaustu do przezy¢ czytelnikow, wigcej — Opinia, podobnie jak
prasa hebrajska, zorganizowata si¢ wokot ,,mitu milczenia”: podnoszono
wylacznie aspekt walki zbrojnej — powstania w getcie, partyzantki, mowio-
no o bohaterstwie, oporze, w domysle czytelnikowi pozostawiajac cata
resztg, utrzymujac go w przeswiadczeniu bohaterstwa 1 zorganizowanego
czynu zbrojnego. W zasadzie artykuly budowano na dwoch typowych dla
tamtego okresu kontekstach: Zyda bohatera i odniesien do Holokaustu,
z jednoczesnym wskazaniem na konieczno$¢ budowy panstwa®. Wpisy-
walo si¢ to w oczekiwania spoteczne: zmiany wizerunku Zyda, z bezbron-
nego w silnego sabre’’, w polityke historyczna, dla ktorej Holocaust miat
by¢ zrodtem energii tworzenia panstwa dla Zydéw, na marginesie pozosta-
wiajac osobiste do§wiadczenia ludzi. Adaptacja nowych olim do warunkoéw
zycia w Izraelu przebiegata, ale bez podtrzymywania ich historycznej pa-
migci — o Shoah zaczgto otwarcie mowic dopiero po procesie Adolfa Eich-
manna (1961 r.). Redaktorzy Opinii byli bezposrednimi $wiadkami wojny,
opowiadali o jej doswiadczeniu w prasie ,,Ichudu” wydawanej w Polsce;
w izraelskiej — milczeli.

Z uptywem czasu pod wzgledem tre$ci Opinia zaczgla przypominaé pra-
s¢ partyjna: zamieszczano informacje o zebraniach wyborczych z udziatem
dziataczy partii, przedrukowywano, zwykle na pierwszej stronie, teksty jej
lideréw z prasy hebrajskiej; przed wyborami samorzadowymi artykuly se-
kretarza partii M. Goldsteina byty tym czgstsze, im blizej bylo do ich daty™.
Tuz przed wyborami samorzadowymi w 1950 r., a pdzniej do drugiego
Knesetu (1951 r.) w kazdym numerze Opinii byta rubryka ,,Z Partii Progre-
sywnej”¥. Publikowano tam odezwy, np. przed wyborami w 1951 r. wzy-
wano wszystkich dziataczy do wigkszej aktywnosci, ,,by w dostgpnym im
srodowisku rozpowszechniali prawdg o Partii Progresywnej”*. Organizo-
wano spotkania pod tytutem ,,Moéwiona Opinia” albo inaczej nazywane:
»Zywa gazeta”. Jej redaktorzy na przedwyborczych spotkaniach z czytelni-
kami wygtaszali referaty, utrzymujac porzadek tygodnika. Na przyktad na
jednym z nich wystapit: S. Langnas z artykutem wst¢gpnym, prof. Benjamin

35 O Holokauscie i polityce pamigci w Izraclu zob: H. Yab1onk a: What and How to Remember? Su-
rvivors of the Holocaust and forming Holocaust Awareness, [w:] A. Shapira, Y. Rainhartz,
Y. Harris (red.): The Zionist Era,, Jerusalem 2000, s. 303. Zob. Opinia 1950, nr 16, s. 8. W 1951 r. do
Opinii dotaczono specjalny dodatek, poswigcony megczennikom i bohaterom getta.

36 Opinia 1950, nr 2, s. 1.

37 Dost. ‘kaktus’; w érodku stodki, na zewnatrz kolczasty; pojeciem tym okreéla sig Izraclezyka uro-
dzonego juz w Izraclu.

38 M. Goldstein: Partia Postgpowa w obliczu wyboréw municypalnych, Opinia 1950, nr 6, s. 3;
AHTI, sygn. 102/1 (mem).

39 Zob. np. ogloszenia o spotkaniach kot olim dziatajacych przy Partii Postgpowej; Z Partii Postgpowej,
Opinia 1951, nr 28, s. 6; zob. tez tamze nr 29, s. 6.

40 Odezwa do aktywistow Ichud Jocej Polin, tamze nr 36, s. 2.
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Akzin*' (Uniwersytet Hebrajski) —,,Rola Partii Progresywne;j”, dr R. Wolf —
»Z areny mi¢dzynarodowej”, D. Johannes — ,,Wolna konkurencja, czy pla-
nowa gospodarka”, E. Rostal — ,,0lim a wybory do 2 Knessetu”, Henryk
Rachman — ,,Felieton — satyra — humor™*. Jak zwykle przy tego rodzaju
zgromadzeniach, spotkanie konczyto si¢ wystgpem artysty.

Wspotpraca Partii Postepowej z redakcja Opinii byta czgsécia ,,walki
o dusze nowych olim” — wyborcze glosy Zydow z Polski. Partie umacniaty
swoja pozycje badz ja tracity na rzecz konkurenta, w zalezno$ci od uda-
nych, badz nie, akcji propagandowych. Liderzy Partii Postgpowej uznali, Ze
Opinia bardzo dobrze shuzyly jej ideom, zaoferowali tez redakcji pomoc,
gdy sytuacja finansowa pisma okazat si¢ trudna®, podkreslajac przy okazji:
,historyczng wazno$¢ w absorpcji nowych olim z Polski™.

Opinia podejmowata problematyke typowa dla programu Partii Postgpo-
wej, podnoszono przede wszystkim aspekty gospodarcze, wystepujac prze-
ciwko nadmlerne] kontroli rynku czy niedoborow inwestycyjnych. Nalezy
pamigtaé, ze w 1950 r. z Polski do Izraela przybyty osoby, z ktorych wiele
nie posiadato zawodu, byli tez rzemieslnicy, kupcy, urzednicy, z niewielkim
odsetkiem inteligencji. Propozycja rozwoju rynku przez drobne inicjatywy
prywatne trafiata do jak najbardziej odpowiedniego Srodowiska. Promowa-
no rozwigzania liberalne, przede wszystkim aktywizowanie inicjatyw pry-
watnych, takze w obszarze rozwoju rolnictwa. Zasiedlanie terendw czy
uczestniczenic w zaktadaniu moszawow badz kibucow wiazato si¢ z eto-
sem panstwa, a Zydzi z Polski, wedtug opinii lideréw, nie byli skorzy osie-
dla¢ si¢ daleko od miast, przewaznie Tel Awiwu. Mowiono o nich: ,trudny
materiat ludzki™”. Cho¢ zdawali sobie doskonale sprawg, ze liczba kibu-
cOw, rozmiarem ruchow mtodziezowych, wyjsciem nowych olim na hitja-
szwut* partie budowaly sile polityczna i pozycje w panstwie, a istniejace
w nich kota czy frakcje — pozych w partii. Zydzi z Polski osiagneli w Partii
Postgpowej czwarta pozycje w statystyce moszawow — lokowali si¢ za
grupa Zydéw rumunskich, wegierskich i pochodzacych z Trypolitanii*’. Na

41 Trzeba wyjasni¢, ze prof. B. Akzin (Zyd z Lotwy), cztonek Partii Postgpowej, wspotpracowat ze
Zjednoczeniem Zydow z Polski, m.in. doradzat przy powotywaniu nastgpcy Opinii — [zraelskich Nowin.
Pozniej uczestniczyt w projekcie powotania przez D. Johannesa Wyzszej Szkoty Administracji.
W 1955 r. opublikowat artykut na temat funkcjonowania Izracla — panstwa partii, do dzi§ uwazany za je-
den z najistotnicjszych w badaniach nad izraclskim systemem politycznym. Wcze$niej napisal wicle ar-
tykutow publicystycznych nt. partii w Izraclu, drukowanych w Yidiot Achronot, ktorych przedruki do-
tyczace Partii Postgpowej ukazywaty si¢ na famach Opinii; B. Ak zin: The Role of Parties in Israeli
Democracy, The Journal of Politics 1955, nr 4 (17).

42 Opinia 1951, nr 37, s. 4.

43 AHTI, sygn. 102/1 (mem).

44 Tamze (mem).

45 7 organizowaniem Zydow z Polski do osiedlania sig na niczagospodarowanych rolniczych terenach
wiazano duze nadzicje. O trudnosciach w tym procesic Swiadczy list JCdnC_] z czytelniczek do redakeji
izraelskicj Opmu »Badzmy szczerzy, nie jest tak, jak pisze dr Weiss, ze «Olim z Polski mimo codzien-
nych rozgoryczen przejeei sa doniostoscia swojej pozytywnCJ roli w zyciu naroduy». Gdyby tak bylo, to
z 12 tysigey olim z Polski osiedlitoby si¢ na roli wigcej niz 350400 osob, stanowiacych 3—4% dotych-
czasowcj aliji z Polski. Gdyby byta taka alija ze wszystkich krajow to mozna wyobrazi¢ sobic jej skut-
ki” [Opinia 1950, nr 6, s. 6].

46 Osiaéé na ziemi, osiedli¢ si¢

47 K.Z.Polticl: op. cit., s. 229.
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przyktad w jednym z dokumentéw wytworzonych przez Parti¢ Postgpowa

jeden z jej cztonkoéw raportuje:
Chociaz méwia, ze ci olim z Polski sa trudnym materiatem, udato mi si¢ zor-
ganizowac grupg do pdjécia na rolnictwo. Cheg powiedzieé co$ o tej grupie,
bo jest to ciekawa proba. Towarzysz Braun z rozdziatu hitjaszwut mowi, ze
przyszto$¢ naszej partii w panstwie jest zwigzana z wyjsciem polskich Zydow
na hitjaszwut, nie cheg przesadzaé, ale na pewno takie dziatania beda miaty
wplyw na polskich Zydéw z obozéw olim. To wyjscie olim na hitjaszwut
przywroci nam wartosci i pozwoli rozszerzy¢ wpltyw na olim z Polski i z Eu-

ropy*®.
Opinia probowata propagowac etos panstwa, juz w pierwszym numerze

L. Chajkin pisat:
Ogloszenie panstwa dato tylko ramy, ktore nalezy tre$cia wypelnic, a trescia ta
jest: alija, ,,Kibuc galujot” [gromadzenie diaspory — E.K.], budownictwo,

osiedlenie i nawodnienie Negewu, uprzemystowienie kraju, samowystarczal-
no$é rolnicza, absorpcja duchowa, kulturalna, materialna nowych olim*

Bytly to jednak hasta, do ktérych niewielu Zydéw z Polski dato sig prze-
konac.

W Opinii jasno okreslano stosunek do komunizmu, pytajac na jej tamach
lewicowa Mapam:

czym los Izracla bedzie si¢ réznié¢ od Birobidzanu’ 0 kiedy Izrael begdzie pod
wplywem Moskwy? Pewnikiem jest natomiast, ze w wielkiej machinie rewo-
lucji Izrael stanowi¢ bedzie drobna, mato znaczaca srubkg. Nie jest zresth
rzecza wykluczona, ze w pewnych okoliczno$ciach nawet caty Jiszuw®' ska-
zany zostanie na deportacjg. Jesli §wiatowe wladze ruchu komunistycznego
zechca zjednac sobie narody arabskie, lub w przypadku gdy przekonaja SiQ, ze
trudno opanowac i ztamac¢ opér narodowego Jiszuwu, to Jak w podobnych
padkach bywato, caty naro6d moze znalez¢ nowe locum w $nieznej Syberii*”.

Rownie interesujaco sceng polityczng przedstawiano w folklorze: ,,Jaka
jest réznica migdzy Mapai a Mapam? Prosz¢ zwr6ci¢ uwagg na nazwy
MAPA-I i MAPA-M. My widzimy na mapie Izrael, oni za$ widza na mapie
tylko Moskwg”; ,,Nie bez kozery utworzono nazwe partii MAPAM tak, by
jednakowo mozna byto czyta¢ z lewa i prawa [...], chca dogodzié¢ i Zydom,
i gojom” — z wypowiedzi przywodcy partii religijnej Mizrachi.

Zdawkowo pisano w Opinii o zyciu nowych olim, z czego na towarzy-
skim spotkaniu redakcji przewodniczacy Partii Postgpowej w Tel Awiwie —
Zvi Klementynowski — czynit tygodnikowi zarzut:

48 AHTI, sygn. 11/9 (ajin, cadi).

49 Opinia poraz [sic!] trzeci, Opinia 1950, nr 2, s. 6.

50 Autonomiczny Obwod Zydowski — efekt stalinowskiej geopolityki — pomyslany zostat whasnie
przede wszystkim jako przeciwwaga dla syjonistycznego projektu utworzenia niepodlegtego panstwa
zydowskicgo w Palestynic. Sowiecka propaganda przedstawiata BirobidZan jako nowa ziemig obiccang
dla Zydow, jako roboczy Syjon, zydowski raj, inna, lepsza — bo wyzwolong z religijnych przesadow —
ojezyzng” [I. Pickarski: Agroid i Birobidzan, Studia Judaica 2007, nr 1, s.104].

51 Spotecznoé¢ zydowska zamieszkata w Palestynie przed powstaniem Izracla.

52 D.Pinecs: Nie taka jest nasza droga, Opinia 1950, nr 6, s. 3 (art. ukazat si¢ w kolumnie ,,na cudzych
szpaltach” i zostal przettumaczony i przedrukowany z Dawaru — organu prasowego Histadrutu).

53 W.Brandys: Ztote mysli przy matej czarnej, Opinia 1950, nr 2, s. 7.
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,»Opinia za mato odzwierciedla zycie nowych olim, ich bolaczki i sprawy, jest
za powazna; wigcej w niej przydaloby si¢ Zycia, wigcej rzeczywistosci, «na-
wet plotek» — byle zywo i aktualnie”.

Wspieral go w krytyce inny dziatacz Partii Post¢gpowej — Pacanowski,
ktory ,,gromit «kolubryny», zastrzegal si¢ przeciw «nudnym rozprawom
teoretycznymy i prosit o gazetg zywa i cickawa”, D. Johannes szukat kom-
promisu pomigdzy ,,powaga 1 sztucznym patosem” a ,,nadmierng «lekko-
Scign™*,

W prasie Zjednoczenia Zydoéw z Polski, w odréznieniu od innych ty-
tutéw obcojezycznych, trudno znalez¢é krytyczne opinie nowych olim na te-
mat Izraela, przeciwnie, przekonanie o koniecznosci posiadania wlasnego
panstwa tworzylo skuteczna cenzur¢ wyrazania pogladow. Pisat o tym
S. Langnas:

Jedynym zrodtem, skad ,,0lim ha-daszim” [Zydzi nowo przybyli do Izraela —
E.K.] czerpia swoje wiadomosci o kraju, skad przyjmuja swoje pierwsze zasa-
dy ,,wychowania obywatelskiego” — to prasa, a w pierwszym okresie ich po-
bytu w kraju — prasa obcojgzyczna [...]. Jakiez winno tedy by¢ stanowisko pra-
sy izraelskiej, jesli chce ona spetni¢ zadanie wychowawcze i panstwotworcze?
[...] Miejcie sig na baczno$ci, panowie, aby z Waszego macenia i wichrzyciel-
stwa nie poniosta niepowetowanej szkody mtoda nasza rzeczpospolita™.

Szukajac tematow zast¢pczych, drukowano seryjne felietony, obszer-
niejsze kolumny dla kobiet oraz humor, ktoérego nie mogto zabraknaé w zy-
dowskiej prasie. Byt on zwierciadtem tego, czego nie chciano o Izraelu na-
pisa¢ wprost w syjonistycznej prasie, a w symbiozie z barwnym, a zarazem
trudnym zyciem w Izraclu tworzyt satyre polityczng i1 obyczajowa. W nu-
merze drugim Opinii pojawia si¢ Stownik wyrazow (nie) obcych, w ktorym
czasem z farsa, a czasem z pewna nostalgia, typowa dla zydowskiego hu-
moru, opisywano izraelskie spoteczenstwo: ,,Watykan to nie stolica apo-
stolska — a $wigta stolica szlachetnego plemienia watikow. Zosta¢ obywate-
lem Watykanu — nicosiagalne marzenie zwyklego $miertelnika, zwanego
ole chadasz”; z kolei o ,,0le chadasz” pisano: ,,niebezpieczny maniak, po-
wtarzajacy bez przerwy «a moze jednak bedzie lepiej»; Sabra = Wunder-
kind — cudowne dziecko: mowi od urodzenia po hebrajsku”. A jeszcze inne
hasto glosito: ,,Rasko [przedsigbiorstwo budowlane Partii Postgpowej —
E.K.] postgpowe towarzystwo budowlane, budujace w naszym klimacie
zamki na lodzie”, a na koniec co$ koszernego: ,,sznycel cielgcy — pojgcia
znane tylko u dzikich narodéw Francji, Anglii itp. U nas — «hacilim» i «ki-
cicot»”. Inteligentnym humorem Opinii opisano wigcej z tego, co dziato si¢
w Izraelu na poczatku lat pigcdziesiatych, niz w niejednym krytycznym ar-
tykule. W felietonach o ,,Pimpersztoku” aforystyczne anegdoty, krotkie dia-
logi, humor sytuacyjny nie tylko bawity czytelnika, ale pokazywaty folklor
izraelskiego spoteczenstwa.

54 Jaka ma by¢ Opinia, Opinia 1950, nr 4, s. 7.

55 S.Langnas: Kij w mrowisku. O wichrzyciclach i macicielach — stéw kilka, Opinia 1950, nr 10,
s. 1.
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Niewiele bylo za to statych dzialow w piSmie, redakcja dokonywata
ciagtych zmian w gazecie. Wplyw na nie miaty uwagi zespotu redakcyjne-
go czy dzialaczy partyjnych, ale tez osob zglaszajacych si¢ do redakcji
z oferta wspotpracy. Od dziesiatego numeru publikowano w Opinii felieto-
ny sportowe, gdyz redakcja pozyskata do wspotpracy dr. Henryka Lesera®,
znanego publicystg sportowego w przedwojennej Polsce, bytego redaktora
naczelnego Tygodnika Sportowego. Organu niezaleznego dla wychowania
fizycznego miodziezy, rbwniez wspotpracownika Nowego Dziennika. Innym
razem pisano o Majerze Ebnerze, weteranie ruchu syjonistycznego, ktory
nalezal do Kota Rumuniskich Zydéw w Partii Postgpowej, popehit tez kilka
artykulow o syjonizmie w izraelskiej Opinii — jego artykuty publikowano
rowniez w przedwojennej Opinji’’. Redakcja wprowadzala tez wlasne
zmiany: ,,ztote mysli — przy matej czarnej...” Brandysa znikngly, a w ich
miejsce proponowano czytelnikom ,,Camera obscura”, przedruki tzw. cho-
chlikéw drukarskich z innych gazet. Proszono czytelnikow o wspotprace
w tworzeniu tej rubryki, za najlepszy ,,wycinek oferujac nagrod¢ — 1 fun
ta”®, Konkurs byl tez sposobem na zorganizowanie wokot Opinii statych
czytelnikow. Jak prawie kazdy zydowski tytut po wojnie, Opinia posredni-
czyla tez w poszukiwaniu krewnych, znajomych, stuzyta temu mata kolum-
na ,,Kto zna? Kto wie?”.

Zjednoczenie Zydéw z Polski budowato swoja grupe czytelnikéw, od-
wolujac si¢ juz w pierwszym numerze do tradycji prasy syjonistycznej wy-
dawanej w Polsce. W pierwszej kolejnosci nawiazywano do powojennych
dziejow Zjednoczenia Syjonistow Demokratow ,,Ichud” i jego pisma Opi-

56 Henryk Leser pisat juz do powojennej Opinii, tzn. nalezat do $rodowiska ,,Ichudu”.

57 Epilog i prolog, Opinia 1950, nr 12, s. 1; pisano o M. Ebnerze: ,,Redakeji naszej udato sig pozyskaé
do wspoétpracy §wictnego publicystg i essayistg dr-a Majera Ebnera. Dr. Majer Ebner jest jednym z we-
terandw ruchu syjonistycznego i uczestnikiem pierwszego Kongresu Syjonistycznego, jednym z b. bli-
skich wspotpracownikow dr-a Herzla i przywodca zydostwa Rumuniii 1 Bukowin” [tamze]. M. Ebner
opublikowat np. w przedwojennej Opinji: ,,Zabotynski na rozdrozu” [Opinja 1935, nr 3, s. 1]; ,,W $lepej
uliczee” [tamze, nr 5, s. 1]. Opinja. Tyvgodnik zydowski polityczno-spoteczny i literacki — ukazywat si¢
od 1933 r.,, najpierw w Warszawie, gdzie redaktorem odpowiedzialnym byt M. Indelman, a praca redak-
cji kicrowat Mojzesz Kleinbaum (Mosze Sneh). 18 sierpnia 1935 r. przeszta do Lwowa w r¢ce Abraha-
ma Inslera, a po jego $mierci (21 wrzesnia 1938 r.) do Jecheskicla Lewina [patrz: wspomnienia jego sy-
na — Kurta I. Lewina o nim w ksigzce: K.I. L e win: Przezylem. Saga Swigtego Jura spisana w roku
1946, Warszawa 2006, s. 21-28]. W 1945 r. Zjednoczenie Syjonistow Demokratow ,,Ichud” najpierw
powotato tytut bezposrednio nawiazujacy do nazwy organizacji — Ichud, a 10 lipca 1946 r. wydano
pierwszy numer Opinii. Pisma syjonistyczno-demokratycznego. Zmiang tytutu uzasadniono nastg-
pujaco: ,,spalili ambong kaznodziei Jecheskiela Lewina [ostatniego redaktora Naszej Opinii — E.K.], ale
Jego Opinia znéw zaistniata. Byta to juz jednak inna Opinia. Przedwojenna skupiata si¢ na zapoznawa-
niu czytelnikow z wiedza judaistyczna, literatura, dziejami narodu zydowskiego, wychowaniu syjoni-
stycznym czy utrzymaniu tozsamos$ci narodowej; czg$ciej niz sama egzekutywe syjonizmu podnoszono
wyjazd do Erec Israel (Ziemi Izracla). W odréznieniu od przedwojennej, w powojennej Opinii doswiad-
czenie Holokaustu wptyngto na ograniczenie celéw pisma, podobnie jak i catego ruchu, czyniac dyskurs
ideowy, przynajmnicj teorctycznie, substancja uboczna glownego dazenia: likwidacji golusu — diaspory.
Wyjazd do Erec Israel byt oczywisty — pisat Saul Langnas — ,,Problem Palestyny, problem ojczyzny zy-
dowskiej przestat by¢ jednym z problemow zydowskich a stat si¢ najwazniejszym, jedynym problemem
zydowskim”. Argumentow dostarczyly biezace wydarzenia: pierwszy numer w zatobnej grafice poswig-
cono pamigcei ,,m¢czennikow z Kiele” (pogrom w lipcu 1946 r.) — pigeiu cztondéw ,,Ichudu” stracito
w nim zycie. [Zob. Opinia. Pismo syjonistyczno-demokratyczne 1946, nr 1, s. 1, 3 (L6dz—Warszawa);
zob. takze: Opinja. Tygodnik zZydowski polityczno-spoleczny i literacki 1933, nr 1, s. 1 (Warsza-
wa-Lwow—Krakow—Wilno)].

58 Od redakcji, Opinia 1950, nr 3, s. 8.
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nia. Tygodnika syjonistyczno-demokratycznego, ale siggano tez dalej — az
do przedwojennych wydan Opinji. Tygodnika zZydowskiego polityczno-
-spotecznego i literackiego, publikowanego w Warszawie, a nast¢pnie jego
kontynuacji — Naszej Opinii we Lwowie. W pierwszym numerze izraelskiej
Opinii pisano: ,Malo jest Zydow polskich dla ktérych stowo «OPINIA»
jest pustym dzwigkiem. Dla wielu stowo to kojarzy si¢ ze wspomnieniem
pisma, ktore przez dtugie lata byto sztandarowym i wiernym or¢downikiem

sprawy zydowskiej w Polsce”™.

Przywotujac wspolne przezycia, dawano czytelnikom poczucie swojsko-
$ci, ciagloéci dziejow ruchu syjonistycznego z ich ostatnim etapem — bu-
dowg panstwa, w ktorym mieli wzia¢ udziat potencjalni czytelnicy izrael-
skiej Opinii. Odwotywano si¢ do syjonistycznej tradycji wydawniczej,
tworzac krag ludzi zwigzanych pamigcia i intelektualnym do$wiadczeniem.
Czerpano z niej pomysty, publikujac seri¢ humorystycznych felietonow, np.
Ben Leviego — podobne ukazywaty si¢ we lwowskiej Naszej Opinii. Zapo-
wiadajac je, pisano: ,,Czytelnicy OPINII sprzed wojny $wiatowe]j przypo-
mna sobie z pewnoscig felietony Ben Leviego o Pimpersztoku, ktdre swego
czasu cieszyly sig tak wielkim powodzeniem. Udato si¢ nam uzyska¢ po-
nownie wspotpracg wysmienitego felietonisty. Ben Levi — i Pimpersztok
bedzie znowu opowiadat naszym czytelnikom o swoich przezyciach, tym
razem juz w Izraelu”.

Czytelnicy, zwlaszcza ci krytycznie oceniajacy warunki zycia w kraju,
odwotywanie si¢ redaktoréw izraelskiej Opinii do wydan Ichudu w Polsce
odbierali sceptycznie. W jednym z listow zamieszczono komentarz:

Glownym wymaganiem dla racji bytu Opinii jest, aby redakcja stale miala
przed oczyma fakt, ze publiczno$¢, do ktorej gazeta w Medinath Israel [Pa-
nstwo Izrael — E.K.] przemawia w jezyku polskim, aczkolwiek identyczna jest
fizycznie z czytelnikami Opinii w Polsce, rozni si¢ jednak gruntowanie od tej
publicznosci, ktora zwykle czerpata ze swego czasopisma natchnienie i otuchg
po katastrofie zydostwa polskiego. Trawestujac zasade rzymska, ze jezeli
dwoch czyni to samo, to nie jest to jednak to samo, powiedzmy sobie otwar-
cie, z reka na sercu, ze niektore punkty widzenia, tezy i wnioski (a nie mniej
ton i patos), zastosowane wobec tych samych osob w Polsce, musza trafi¢
w prozni¢ w zmienionych warunkach, w ktorych si¢ spotykamy we wiasnym
kraju®.

Trudnosci zycia w Izraelu uwrazliwialy na kazda probe patosu, ktora
wyrastata poza doswiadczenie nowo przybytych. Wydawcy izraelskiej Opi-
nii, sami bedac nowymi olim, doskonale rozumieli problemy z adaptacja
w Izraelu — nie mogac pisac o nich pozytywnie, zaniechali niemal w ogdle
poruszania tego tematu. Wydaje sig, ze redakcja ograniczyta si¢ do umiar-
kowanej krytyki izraelskiego porzadku spoteczno-politycznego, pragnac
wylacznie informowac o tym, co si¢ dzieje w kraju.

Z powodu braku papieru Opinia ukazywata si¢ nieregularnie. Tygodnik
nie mogt zatem skutecznie walczy¢ o szersze grono odbiorcow, poza tymi,

59 Opinia. Tygodnik spoteczno-polityczny (Tel Awiw) 1950, nr 1,'s. 1.
60 Tamze: 1950, nr 3, s. 6.
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ktorzy nalezeli do partii. Do lutego 1951 r. wydano 24 numery, po6zniej —
w marcu—kwietniu — nastapita przerwa. Na wyrazne zadanie Partii Postgpo-
wej, zmuszonej przedwyborcza kampania do drugiego Knesetu (1951 r1.),
wznowiono wydania w zamian za obietnic¢ finansowego wsparcia z jej
strony — na konto tygodnika wptyngto 500 lirow, ponadto do kazdego wy-
dania partia zobowiazata si¢ doptaca¢ 50 lirow. Umozliwito to publikacje
jeszeze o$miu numerdw, po czym znowu nastapit kryzys®'. Ze wzgledu na
brak papieru ograniczono naktad do 4 tys. egzemplarzy, cho¢ jak wynika
z wypowiedzi redaktorow, po miesigcu od wydania pierwszego numeru
Opinia byta w stanie konkurowac z istniejacymi na rynku tytutami w jgzy-
ku polskim. Przegladajac zbiory archiwalne, mozna uzna¢, ze wtasnie brak
papieru najbardziej mobilizowat aktywnos$¢ jej wydawcow. Interwencja
przyjmowala typowa dla zydowskich gmin w diasporze metodg cetalach —
karteczek z poleceniem zatatwienia spraw — protekcji. Ta droga minister
sprawiedliwosci Pinchas Rosen, cztonek Partii Postgpowej, otrzymat infor-
macj¢ od Mosze Goldsteina, sekretarza partii, ze szczerym wyznaniem:
,»brak papieru zmusza wydawcow Opinii do zakupu towaru na czarnym
rynku” — do przestepstwa®. Trudno zdefiniowa¢ intencje redakcji, gdy na
pierwszej stronie Opinii opublikowano artykutl: ,,Partia Postgpowa protestu-
je przeciw metodom walki z czarnym rynkiem”, co mogto oznacza¢ popar-
cie dla polityki wolnorynkowej, albo tez obrong wiasnych interesow®.
Ostatecznie do ministra przemystu i handlu wptyngto pismo z uzasadnie-
niem: ,,Rzad powinien zrobi¢ wszystko, by popiera¢ czasopisma, ktore go
bronia, zamiast tego daje papier tym, ktore sag w opozycji, bardzo si¢ dzi-
wig, ze partia koalicyjna nie dostaje papieru™®. Walka o papier w okresie
przedwyborczym wpisywata si¢ w konkurencj¢ polityczng — popierania
badz dyskredytowania przeciwka politycznego, pewnie dlatego Mosze Kol,
lider Zydow z Polski w Partii Postepowej, proponowat Pinchasowi Roseno-
wi umieszczenie sprawy papieru dla Opinii w porzadku obrad koalicji.

Z ostatnim numerem Opinii konczy si¢ okres odwotywania do tradycji
diaspory, nawigzywania do dawnych wydan Ichudu: ,.chcieli§my z tym sko-
nczy¢ i zacza¢ od nowa” — wspomina D. Johannes. Konczy si¢ rowniez
czas, gdy Zjednoczenie Zydoéw z Polski pozostawato gldéwnym beneficjen-
tem tytutu; problemy finansowe zmusity do poszukiwania wigkszego
udziatowca — partii. Dofinansowanie Opinii przed wyborami przez Parti¢
Post¢gpowa w zamian za propagand¢ wyborcza czynito juz z niej pismo za-
lezne — pelno byto w niej artykutéw ideologicznych zwigzanych z progra-
mem partii. Zmiany w pozwoleniu wydawania Opinii byty jedynie formal-
no$cia. Ponadto, gdy uznano, ze liczba polskoj¢zycznych czytelnikow
wzrasta, postanowiono o wydaniach codziennych: izraelskim ,,hadaszot” —

61 AHTI, sygn. 102/1 (mem).
62 Tamze.

63 Opinia 1950, nr 5, s. 1.

64 AHTI, sygn. 102/1 (mem).
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wiadomos$ciom odpowiadaty nowiny, wigec po uwzglednieniu miejsca wy-
dania powstaty Nowiny Izraelskie — thumaczy D. Johannes.

Opinia, podobnie jak i inne tytuly obcojgzyczne, nie spetniata standar-
dow dziennikarstwa: nie korzystata z agencji prasowych, kontakty towarzy-
skie penity funkcj¢ korespondentow prasowych, wydawano ja przy naj-
mniejszych naktadach finansowych. Egzystowata, jak cata prasa
obcojgzyczna, na marginesie hebrajskiej opinii publicznej, chociaz biorac
pod uwagg liczbe tytutldow obcojezycznych w tamtym czasie, mozna powie-
dzie¢, ze prawie jedna trzecia spoteczenstwa zydowskiego tam si¢ znajdo-
wata®. Zatem nie byla ona marginesem, a raczej milczaca czeScia izrael-
skiego spoteczenstwa, bo wystuchanym mozna byto by¢ jedynie w jezyku
hebrajskim. Z drugiej strony, w izraelskiej Opinii mozna odnalez¢ dobry fe-
lieton, reportaz, na pewno tez doskonaly humor. Odktadajac na bok syjoni-
styczng ideologig 1 etos zwigzany z panstwem zydowskim, mozna powie-
dzie¢, ze w pierwszym okresie adaptacji Zydéw z Polski Opinia ulatwiata
przystosowanie si¢ do nowych warunkow zycia w Izraelu.

Praca naukowa finansowana ze $srodkow na nauke w latach 2008/2010 jako projekt
badawczy oraz programu ,,Kwerenda” finansowanego przez Fundacj¢ na rzecz
Nauki Polskie;j.

65 W sumic na poczatku lat pigédziesiatych (1952 r.) na izraclskim rynku ukazywaty si¢ az 102 (obcojg-
zyczne) tytuly w trzynastu wersjach jezykowych.
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Wybory samorzadowe w 2006 r.
w Gliwicach i Zabrzu

1. Wprowadzenie

Analizg przedwyborczej propagandy hastowej przeprowadzono na pod-
stawie hasel wyborczych, uzytych w kampanii przed bezposrednimi wybo-
rami wojtow, burmistrzow i prezydentéw miast w Gliwicach i Zabrzu'.
Kwerenda wytonita hasta zwigzane z konkretnym kandydatem na urzad
prezydenta miasta, ktorego nazwisko albo bylo elementem tegoz hasta, albo
mu towarzyszyto. Znajdowaly si¢ one na tamach prasy (ptatne ogloszenia
wyborcze, a w ich ramach takze teksty hastopodobne — np. tytuty w tek-
stach prezentujacych pojedynczych kandydatow, funkcjonujace analogicz-
nie jak hasta), na ulotkach, plakatach i billboardach?.

' Samorzad terytorialny to jedna z form samorzadu, rozumianego jako wydzielenic z zakresu whadzy
panstwa pewnej dziedziny spraw i powierzenie ich do samodzielnego rozwiazywania tej grupie spotecz-
nej, ktorej one dotycza. Gmina jest podstawowa jednostka samorzadu terytorialnego w Polsce (art. 164
ust. 1. Konstytucji RP). Realizuje zadania poprzez swoje organy: radg gminy (organ stanowiacy i kontro-
Iny) oraz wojta, burmistrza lub prezydenta miasta (organ wykonawczy). Kompetencje gminnej legisla-
tywy to: uchwalanic statutu gminy, uchwalanie budzetu gminy, podejmowanic uchwat w sprawach gmi-
ny, kontrola dziatalnosci organu wykonawczego. Natomiast gminna egzekutywa wykonuje uchwaty,
przygotowuje projekty uchwat oraz projekt budzetu, sprawuje funkcjg kierownika urzgdu gminy i repre-
zentuje gming na zewnatrz. Po przywroceniu samorzadu w Polsce w 1990 r. gminna egzekutywa wybic-
rana byta przez pochodzaca z wyboréw powszechnych radg sposrod jej cztonkow (radnych). Od 2002 r.
wybicrana jest w wyborach bezposrednich. Reforma wyborcza obliczona byta na zmniejszenie upartyj-
nicnia samorzadow, zwigkszenic wptywu egzekutywy na podejmowane przez samorzad decyzje oraz
podniesienie frekwencji wyborczej 1 — ogoélniej rzecz ujmujac — zainteresowania mieszkancow sprawa-
mi samorzadowymi. [Zob. A. Cybulska: O wyborach samorzadowych. Komunikat z badan (CBOS
BS/157/2006), Warszawa, pazdziernik 2006; A. Cybulska, K. Pankowski: O wyborach sa-
morzadowych w ostatnich dniach kampanii wyborczej. Komunikat z badan (CBOS Bs/179/2002), War-
szawa, pazdziernik 2002; Ustawa z dn. 20 czerwca 2002 r. o bezposrednim wyborze wojta, burmistrza
i prezydenta miasta, DzU z 2002 r. Nr 113, poz. 984; Ustawa z dn. 8 marca 1990 r. o samorzadzie teryto-
rialnym, DzU z 1990 nr 16 poz. 95].

2 Prasg reprezentowalo: pigé tygodnikow o zasiegu lokalnym: Nowiny Gliwickie (dalej NG), Gazeta
Gliwicka + Zabrze (GG), Informator Rynkowy (IR), Glos Zabrza i Rudy Slgskiej (GZiRS), Nowiny Za-
brzanskie (NZ); oraz dwa dzienniki regionalne: Dziennik Zachodni (DZ) i Gazeta Wyborcza (Katowice)
(GW). Materiaty wyborcze — ulotki i plakaty, w przewazajacej mierze uzyskano poprzez bezposredni
kontakt ze strukturami uczestniczacych w wyborach partii oraz komitetow wyborczych wyborcow.
Oznaczenia no$nikow: (B) — billboard, (P) — plakat, (U) — ulotka, (POW) — ptatne ogloszenic wyborcze.



HASEA PRZEDWYBORCZE... 159
2. Definicje

Marketing polityczny jest jedna z form komunikacji politycznej. Defini-
cja ograniczajaca marketing polityczny wylacznie do czasu wyborow,
wiazac go z osoba konkretnego kandydata, traktuje go jako zespot technik,
wykorzystywanych do stworzenia wérdd elektoratu odpowiedniego obrazu
ubiegajacego si¢ 0 wybor, wypromowania jego 0soby, wyrdznienia go spo-
$rod rywali i uzyskania maksymalnej iloéci gloséw przy jak najmniejszym
zuzyciu $rodkow. Jest bowiem promocja osoby, obok identyfikacji wizual-
nej, czyli kodu optycznego i estetycznego, waznym Srodkiem reklamy poli-
tycznej, stanowiacej technike marketingu politycznego®.

Kampani¢ wyborcza mozna uja¢ jako odmiang komunikacji spotecznej,
ktora — za pomoca r6znych kodoéw i sposobow oddziatywania — odbywa si¢
na linii: partie, organizacje spoteczno-polityczne i komitety wyborcze wy-
borcdéw (kandydaci) — wyborey. Jednak zdecydowana wigkszo$¢ komunika-
tow jest przekazywana przez jezyk. Zatem powodzenie kampanii uzale-
znione jest w znacznym stopniu od skutecznych tekstow jezykowych®.

Podstawa kampanii wyborczej sa hasta wyborcze, slogany wyborcze
(czgsto uzywa sig tych okreslen zamiennie) — tym mianem okresla si¢ obec-
nie hasta reklamowe, propagandowe, bg¢dace najbardziej uniwersalnymi
tekstami wyborczymi. Pojmowane sa jako swoiste narzgdzia jezykowe,
ktére dzigki posiadanym atrybutom, takim jak efektownos¢ i lapidarnose,
mogg sktania¢ ludzi do okre§lonych dziatan. Wielu specjalistow twierdzi
nawet, ze sa kluczem do zwycigstwa w wyborach. To one apeluja do pods-
wiadomos$ci wyborcow, do ich sentymentoéw i skojarzen. Tworzenie sloga-
nu podporzadkowane jest jednemu celowi — wzbudzeniu potrzeby oddania
glosu na konkretnego kandydata, lidera lub parti¢ polityczna’.

3. Srodowisko kampanii wyborczej i jej uczestnicy

Punktem wyjscia dla rozwazan nad przedwyborcza propaganda hastowa
jest istota wyboréw samorzadowych, a co za tym idzie ich regionalno$¢
i lokalno$¢ (trojstopniowy samorzad: gmina — miejska lub wiejska; powiat
— ziemski lub miasto na prawie powiatu (powiat grodzki) oraz rzadowo-
-samorzadowe wojewodztwo): ukazywanie lokalnych wymiaréw w progra-
mach partii lub komitetow wyborczych (komitety wyborcze wyborcow),
kandydatow, czy tez pokazywanie zwiazkow i relacji migdzy cato$ciowymi

3 Ujecie to — choé niepelne, poniewaz dziatania zwiazane z marketingiem politycznym prowadzone sa
przez caly czas (a przynajmnicj powinny by¢ prowadzone), a politycy sa wkomponowywani w obraz
partii — jest jednak uzyteczne przy prezentacji przedwyborczej propagandy hastowej w wypadku kam-
panii samorzadowej [zob. M. Cichosz D. Skrzypczynski: Co to jest marketing polityczny?,
Aida — media 1997, nr 9].

4 K. 026 g: Jezyk w stuzbie polityki, Rzeszow 2004, s. 72-73.

5 J. Bralczyk: O jezyku polskicj polityki lat osiemdziesiatych i dziewigédziesiatych, Warszawa
2003, s. 25-36; M. K o ch an: Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2003, s. 72-78; S. Michal-
¢ zy k: Komunikowanie polityczne, Katowice 2005, s. 269-283.



160 TOMASZ KOWALSKI

zatozeniami 1 celami uczestnikow wyborow a ich lokalnymi konkrety-
zacjami®,

Srodowisko kampanii wyborczej, czyli cala zewnetrzna wobec aktu ko-
munikacji rzeczywisto$¢, wptywajaca w istotnym stopniu na odbior i per-
swazyjno$¢ przekazu, stanowia elementy instytucjonalne (m.in. system
prawny i media) oraz charakterystyczne dla danej kampanii (spoteczne,
ekonomiczne, polityczne)’. W wypadku okregu wyborczego (jednostki
tworzonej dla przeprowadzenia wyborow), miasta, odrozniajacego si¢ od
terenéw przyleglych (innych okrggdéw wyborczych) cechami naturalnymi
1 nabytymi — fizycznymi, etnograficznymi, gospodarczymi itp. — sa tymi
elementami m.in. jego historia, roznorodno$¢ funkcjonalna w sieci osadni-
czej, ztozono$¢ zagadnien spotecznych i gospodarczych w procesie trans-
formacji oraz zréznicowanie pod wzgledem ich wystgpowania.

Kontekstem zewngtrznym sloganu jest wige caly dyskurs, w ramach kto-
rego dochodzi do aktu komunikacji; zarowno inne podobne przekazy — tu:
slogany innych kandydatow — jak i cata zewngtrzna wobec aktu komunika-
cji rzeczywisto$¢, ktorej istotne elementy zostana przyblizone, poniewaz
wplywa ona w duzym stopniu na odbidr i perswazyjnos¢ przekazu®.

Dlatego niezbgdne jest skrotowe przedstawienie: sytuacji politycznej,
w ktorej doszto do wyborow, okrggéw wyborczych — Gliwic i Zabrza oraz
(przy okazji prezentacji ich haset) sylwetek kandydatéw na urzad prezyden-
ta tych miast.

Wybory samorzadowe w 2006 r., w rok po wyborach parlamentarnych
1 prezydenckich, w obliczu napiqtej sytuacji politycznej w kraju miaty dla
partii szczegolnq warto$¢. Sukcesy 1 porazki w nich mialy bowiem wielkie
znaczenie sondazowe (pleblscytarny charakter wyborow samorzqdowych)
Ujawnito si¢ to juz w latach 1998 1 2002. Wynik w nich byt pierwszym po-
waznym sprawdzianem sity partii rzadzacej, potwierdzeniem lub nie man-
datu zdobytego w wyborach parlamentarnych. Stad tez potozenie nacisku
na kompanig centralna, co powodowato, ze wlasciwa kampania w okrg¢gach
wyborczych oceniana byta jako niemrawa. Wyjatkiem byty wielkie miasta
z Warszawg na czele, gdzie wybory maja wybitnie prestizowy charakter’.

W duzych miastach (inaczej niz na poziomie polityki centralnej, gdzie
jeszcze zadnej partii nie udato si¢ wygra¢ wyborow dwa razy z rzedu) wielu
dotychczasowych prezydentdéw mialo szanse na ponowny wybor, bez
wzgledu na zawirowania na krajowej scenie politycznej. Czgsto wigc od-
rzucali partyjne barwy lub probowali to robi¢, nie chcac ogranicza¢ sobie
elektoratu. To raczej partie o nich zabiegaty'.

W Gliwicach o urzad prezydenta miasta ubiegali si¢ kandydaci partii
ogolnopolskich: Komitetu Wyborczego SLD + SDPL + PD + UP Lewica

6 Zob.S.Michalczyk: op. cit., s. 331.

7 M. M azur: Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 49-50.

8 M. Kochan: op. cit., s. 44-45.

9 Zob.J. Paradowska: Ida sobiec wybory, Polityka 2006, nr 45.
10 Zob. J. Wilczak: Szturm na ratusze, Polityka 2006, nr 43.
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i Demokraci, Polskiego Stronnictwa Ludowego, Prawa i Sprawiedliwosci,
Platformy Obywatelskiej i Polskiej Partii Pracy (kampania tej partii byta
marginalna i nie odnotowano hasta jej kandydata). Pierwsza tura wyborow
wylonita zwycigzcg. Na kolejng kadencj¢ prezydentem miasta zostat wy-
brany ubiegajacy si¢ o reelekcje Zygmunt Frankiewicz, kandydat PO, uzy-
skujac 55,97% glosow.

W Zabrzu o urzad prezydenta miasta ubiegali si¢ kandydaci z ramienia
partii ogdlnopolskich: Samoobrony, PiS, PO oraz KW SLD + SDPL + PD +
UP Lewica i Demokraci. Dodatkowo wykrystalizowaly sig¢ az cztery lokal-
ne komitety wyborcze wyborcow — swoiste lokalne ruchy obywatelskie,
ktore dobrze rozpoznaja problemy spotecznosci lokalnych, m.in. dlatego,
ze ambitni politycy, nie otrzymawszy nominacji od swojej partii, postano-
wili rzuci¢ jej wyzwanie, startujac wtasnie pod takim szyldem (zob. sylwet-
ki kandydatéw). Nie doszto do rozstrzygnigcia w pierwszej turze wyborow,
w ktorej najwigeej glosow zdobyli: Malgorzata Manka-Szulik, popierana
przez Komitet Wyborczy Wyborcow Skuteczni dla Zabrza, 1 Rafal Marek,
kandydat PO. W drugiej turze wygrata Matgorzata Manka-Szulik, ktora
uzyskata 50,32% glosow'".

Gliwice sa liczacym 192 tys. mieszkancéw miastem, potozonym w za-
chodniej czgsci aglomeracji gornoslaskiej, na skrzyzowaniu waznych szla-
kéw komunikacyjnych. Jest to jedno z najbogatszych i najbardziej preznie
si¢ rozwijajacych miast, nie tylko w regionie, ale i w kraju. Jest znaczacym
centrum przemystowym; waznym osrodkiem naukowym, przede wszyst-
kim w zakresie nauk technicznych pow1qzanych z praktyka przemystowa
(Politechnika Slqska niepubliczna wyzsza szkota o profilu ekonomiczno-
-humanistycznym i filia uczelni o podobnym charakterze oraz 10 instytu-
tow naukowych i badawczych); medycznym oraz liczacym si¢ w kraju
os$rodkiem kulturalnym. Po 1989 r. przestat tu dominowaé przemyst cigzki
i obecnie jest ukierunkowane na rozwdj logistyki, nowych technologii
i edukacji akademickiej. Na przetomie stuleci zainwestowano tam ponad 5
mld zt. Ma solidne podstawy gospodarczego sukcesu'.

Graniczace z Gliwicami Zabrze liczy 201 tys. mieszkancow. Jest zna-
czacym osrodkiem przemystowym (przemyst wydobywczy wegla kamien-
nego, metalowy, energetyczny, elektroniczny, szklarski, spozywczy, drzew-
ny); waznym osrodkiem naukowym przede wszystkim w zakresie nauk
rnedycznych technicznych 1 o zarzadzaniu (wydzialy Slqsklej Akademii
Medycznej i Politechniki Slaskiej oraz instytuty naukowe i badawcze) oraz
liczacym si¢ w regionie osrodkiem kulturalnym. Poza tym w miescie
1 w najblizszym sasiedztwie zlokalizowane sg jedne z najwigkszych w kraju
centrow medycznych. Po 1989 r., ze wzgledu na ukierunkowanie zlokalizo-
wanych tu przedsigbiorstw przede wszystkim na wydobycie surowcow

11" Przepisy ordynacji wyborczej do samorzadéw zezwalaja na tworzenie doraznych ugrupowan, zwiaz-
kow obywateli (wyborcow), nazywanych w jezyku prawniczym do 2002 r. ‘komitetami wyborczymi’,
a nastgpnic ‘komitetami wyborczymi wyborcow’ [zob. http://www.pkw.gov.pl (strona internctowa Pan-
stwowej Komisji Wyborczej)].

12 http://www.arl.pl (strona internctowa gliwickiej Agencji Rozwoju Lokalnego sp. z 0.0.).
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i przemyst cigzki, miasto przezywalo problemy w procesie transformacji.
Jakkolwiek obecna sytuacja wielu $laskich miast o podobnym do Zabrza
charakterze nie napawa optymizmem, jest to okres przejsciowy'.

Tak opisana sytuacja komunikacyjna wyznacza czg$ciowo pole opisu
i konieczno$¢ analizy sloganow z punktu widzenia wszystkich wskazanych
elementow: nadawcy, ,,produktu” (tu jest nim kandydat), przestania, inten-
cji, odbiorcy (tego, ktorego mozna wyczytac¢ ze sloganu, gdyz na ogoét nie
wiadomo doktadnie, kto jest adresatem) oraz kontekstu wewngtrznego i ze-
wnetrznego. (Z tych tez wzgledow zestawienie obu miast jest interesujace
w catosciowym kontekScie marketingu politycznego, a nie tylko wydzielo-
nych w jego ramach aspektow jezykowych).

Rzeczywisto$¢ w istotnym stopniu wptywa na odbior i perswazyjnosé¢
przekazu. Z jednej strony harmonia sloganu z zauwazalnymi, zaréwno do-
tkliwymi, jak i wzbudzajacymi zadowolenie, elementami §wiata wzmacnia
perswazyjnos¢. Z drugiej wplywa ona na interpretacj¢ sloganu przez od-
biorcow, co bywa efektem zamierzonym lub niezamierzonym przez nadaw-
cow. Kontekst zewnetrzny miewa jednak rzadko decydujacy wplyw na od-
bior sloganow'.

4. Analiza przedwyborczej propagandy hastowej

W wyniku kwerendy w Gliwicach zebrano do analizy nastgpujace hasta
(pisownia haset oryginalna): 1) Aleksander Chlopek — Wybieram Gliwice
(B), (U)'%; 2) Zygmunt Frankiewicz — Prezydent Zygmunt Frankiewicz tylko
konkrety (B), (P); Gliwice. To co najwazniejsze (P); Konkretny program dla
miasta (POW — NG)'S; 3) Marek Witold Lewandowski — Aby byto uczciwie
i normalnie (P)""; 4) Janusz Lapinski — Czas na zmiany (B)'.

13 http://www.um.zabrze.pl (strona internetowa Urzedu Miasta w Zabrzu).
14 M. Kochan: op. cit., s. 44-45.

15" A. Chtopek, 60 lat, absolwent polonistyki UJ; dtugoletni nauczycicl w szkole $rednicj i studium na-
uczycielskim, dziatacz kulturalny. Przed 1989 r. byt aktywny w opozycji demokratycznej. Ma diugolet-
nie doswiadczenie samorzadowe, jako radny i cztonek zarzadu miasta. W 2005 r. zostat wybrany z okrg-
gu gliwickiego, liczba 5 366 gloséw, postem na Sejm RP V kadencji. Nalezy do PiS i jest
przewodniczacym tej partii w Gliwicach. Kandydat KW PiS [zob. http://www.pis.gliwice.pl/prezy-
dent.php (strona internetowa PiS w Gliwicach)].

16 7. Frankiewicz, 51 lat, ukoficzyt Politechnike Slaska i przez wicle lat byt jej pracownikiem nauko-
wym. Od 1993 r. piastuje nicprzerwanic urzad prezydenta miasta — w wyborach samorzadowych
w 2002 r. zostat wybrany po raz pierwszy bezposrednio gltosami mieszkancow Gliwic, uzyskujac w dru-
giej turze ponad 68% gloséw. Aktywnie uczestniczy w dziatalno$ci samorzadowej na szczeblu ponadlo-
kalnym. Jest cztonkiem zatozyciclem PO w wojewodztwie $laskim oraz wspotzatozycielem (kojarzone-
go z PO) Stowarzyszenia Gliwicka Inicjatywa Obywatelska. Kandydat KW PO [zob.
http://www.frankiewicz.pl (strona internctowa Z. Frankiewicza)].

17 M.W. Lewandowski, 47 lat, wyksztalcenic wyzsze techniczne. Od poczatku lat 1990 jest prywatnym
przedsigbiorca. Kandydat KW PSL, ktorej to partii jest cztonkiem [zob. http://marcklewandowski.pl
(strona internetowa M. Lewandowskiego)].

18 J. Lapinski, 52 lata, wyksztatcenic wyzsze oraz ukoficzone studia podyplomowe. Od poczatku lat
1990 prowadzi wtasna dziatalno$¢ gospodarcza. Zajmuje sig¢ praca spoteczng i charytatywna. W latach
1987-1991 petnit funkcjg zastgpey przewodniczacego Micjskicj Rady Narodowej (terenowy organ
wtadzy panstwowej w okresic PRL) w Gliwicach; radny miejski kadencji 2002-2006 z ramienia SLD.


http://www.um.zabrze.pl
http://www.pis.gliwice.pl/prezy-
http://www.frankiewicz.pl
http://mareklewandowski.pl
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W Zabrzu w kampanii przed pierwsza turg wyborow (12.11.2006 r.) byty
to hasta: 1) Mieczystaw Ciupat — Prezydent z charakterem (P)"; 2) Malgo-
rzata Manka-Szulik — Skuteczny prezydent dla Zabrza (U), (P)*; 3) Rafal
Marek — Dos¢ stagnacji! Nadchodzi czas dla Zabrza Nie! Dla bezradnosci
i uktadow Nie! Dla stagnacji Tak! Dla wiedzy i praktyki Tak! Dla zdolnej
miodziezy (P), (POW — GZiRS); Czas dla Zabrza (P); Dos¢ stagnacji! Nad-
chodzi czas dla Zabrza (U); Prezydent dla Zabrza (P)*'; 4) Aleksander Na-
wrat — Fachowiec z zasadami (P), (U)?; 5) Eugeniusz Postolski — Czas na
dobrego gospodarza nie na polityka oraz towarzyszace mu Bezpartyjny (P),
(U)%; 6) Jerzy Wereta — Szansa Zabrza (P); Takim bytem Takim jestem Ta-
kim pozostane (POW — NZ)*; 7). Tadeusz Wita — Zabrze w Twoich rekach
(B), (P), (U); Przejrzyste zasady (POW — GZiRS)*; 8) Mariusz Wojtowicz
— Razem zmienimy Zabrze (P), (U)™.

W kampanii przed drugg tura wyborow (26.11.2006 r.) — poza uzytymi
przed pierwsza tura, ktore rowniez funkcjonowaty w materiatach wybor-
czych — zebrano slogany: 1) M. Manka-Szulik — Skuteczny prezydent dla
Zabrza porzqdek — praca — bezpieczenstwo — opieka zdrowotna — edukacja
(POW = NZ2), (B), (P); 2) R. Marek — Prezydent wszystkich zabrzan (POW —
IR), (B), (P); Prezydent dla Zabrza czas dla Zabrza (B)*.

Kandydat KW SLD + SDPL + PD + UP Lewica i Demokraci [zob. http://www januszlapinski.pl/ (stro-
na internctowa J. Lapinskiego)].

19 M. Cupiat, 61 lat, wyksztatcenic wyzsze ckonomiczne. W kadencji 20022006 byt wiceprezydentem
Zabrza. Kandydat KW Samoobrona RP [zob. http://www.samoobrona.slask.pl (strona internctowa Sa-
moobrony w woj. §laskim)].

20 M. Manka-Szulik, 51 lat, wyksztatcenie wyzsze. Dyrektor Liceum Plastycznego. Kandydatka KWW
Skuteczni dla Zabrza [http://www.skuteczni.zabrze.pl (strona internctowa KWW Skuteczni dla Za-
brza)].

21 R. Marck, 44 lata, wyksztatcenic wyzsze, ukonczyt Akademi¢ Wychowania Fizycznego w Katowi-
cach i podyplomowe studia z zarzadzania. Dyrektor Domu Pomocy Spotecznej w Gliwicach. Kandydat
PO, do ktorej nalezy [zob. http://www.rafalmarck.cu (strona internctowa R. Marka)].

22 Drinz A. Nawrat, 36 lat, ukonczyt Politechnikg Slaska i jest jej pracownikiem naukowym. W wybo-
rach parlamentarnych w 2005 r. startowat z ramienia PO do sejmu. Kandydat KWW Rodziny Zabrza-
nskie [zob. http://www.nawrat.rodzinyzabrzanskie.pl (strona internctowa KWW Rodziny Zabrzanskic)].

23 E. Postolski, 54 lata, wyksztatcenie wyzsze techniczne. Prezes picrwszoligowego zespotu pitkarskic-
go ,,Gornik” Zabrze. Wcezesniej zwiazany z gornictwem, jako dyrektor kopalni, prezes Katowickiego
Holdingu W¢glowego oraz wiceprezes Wyzszego Urzedu Gorniczego. Kandydat KWW Eugeniusza Po-
stolskicgo.

[Zob. http://www.cpostolski.wybory.pl (strona internetowa E. Postolskicgo)].

24 ], Wereta, 53 lata, wyksztalcenic $rednie ogélne. Byl wiceprezydentem Zabrza w kadencji
2002-2006. Nalezy do SLD, kandydat KW SLD + SDPL + PD + UP Lewica i Demokraci [zob. strona
internetowa $laskiego SLD: http://www.sld.silesia.pl/wybory 2006/index.php?O=5].

25 T. Wita, 48 lat, wyksztalcenie wyzsze techniczne. Jest postem na Sejm RP obecnej kadencji z ramie-
nia PiS, ktorego jest czlonkiem, a byt jego kandydatem na prezydenta miasta. Ma do§wiadczenic sa-
morzadowe jako przewodniczacy Rady Micjskiej w Zabrzu. Byt pracownikiem KWK ,,Biclszowice”.
Prowadzi tez wlasng dziatalno$¢ gospodarcza. [Zob. http://www.wita.com.pl (strona internctowa T. Wi-
ty)].

26 Dr n. med. M. Wéjtowicz, 40 lat, jest ginckologiem potoznikiem. Prowadzi indywidualna praktyke
lekarska i jest udziatowcem w spotkach o charakterze medycznym. Obecnie bezpartyjny, w przesztosci
byt cztonkiem Unii Wolnosci i PO, z ramienia ktorej startowat w wyborach parlamentarnych w 2005 r.
Jest takze dziataczem korporacyjnym. Jego kandydaturg¢ zgtosit KWW Razem dla Zabrza. [Zob.
http://www.mariuszwojtowicz.pl (strona internctowa M. Wojtowicza)].

27 Dla poréwnania warto zaprezentowaé hasta kandydatow na prezydentéw i burmistrzow innych miast
regionu: Bqdzmy dumni z Tychow — A. Dziuba, Tychy; Blizej ludzi — M. Luty, Katowice; Burmistrz dla
rozwoju — S. Kowolik, Tarnowskie Gory; Jacek Krywult — kontynuacja — J. Krywult, Biclsko-Biata; Nie


http://www.januszlapinski.pl/
http://www.samoobrona.slask.pl
http://www.skuteczni.zabrze.pl
http://www.rafalmarek.eu
http://www.nawrat.rodzinyzabrzanskie.pl
http://www.epostolski.wybory.pl
http://www.sld.silesia.pl/wybory_2006/index.php?O=5
http://www.wita.com.pl
http://www.mariuszwojtowicz.pl

164 TOMASZ KOWALSKI

Pod wzgledem sktadniowym byly to przede wszystkim wypowiedzenia
niewerbalne — formuly bez osobowej formy czasownika (ale dajace sig¢
0 nig w sposob poprawny uzupetnic) lub bez predykatywu to (formuty X to
Y), ktory jest jednak domys$lny. Kolejny typ to luzne wyliczenia, swoiste
zestawienia no$nych stow sztandarowych, bez powiazan sktadniowych. Sa
to nazwy wartosci, z ktorymi identyfikuje si¢ kandydat lub jego zaplecze
(partia Iub popierajacy go lokalny komitet wyborcow). Obecne byly takze
zdania pojedyncze. Wiasnie tego typu slogany sa chetnie tworzone, gdyz sa
lapidarne, sktadaja si¢ z niewielkiej liczby wyrazow, sa wigc tatwe do zapa-
migtania i niosg istotne tresci. Je§li chodzi o konstrukcjg, to dominowaty
uktady dwojkowe, rzadziej zdarzaty sig¢ trojkowe i czworkowe. Do wyjat-
kow nalezaty uktady sktadajace si¢ z wigkszej ilosci elementow — o wigk-
szej liczbie wyrazow i juz trudniejsze do zapamigtania®™,

Pod wzgledem stylistycznym w analizowanym materiale, w zasadzie,
mozna odnotowac catkowity brak stylu potocznego, stylu artystycznego —
cytatow, skrzydlatych stow i nawigzan intelektualnych oraz stylu kancela-
ryjnego (urzgdowego). Sa one zazwyczaj obecne w materiatach wybor-
czych, w tekstach innego niz slogan typu: listach do wyborcow, progra-
mach, artykutach itp. Widoczny jest natomiast styl reklamowy — jest to
bowiem marketing polityczny — produktem sg kandydaci, natomiast wybor-
cy to konsumenci. Zatem w tekstach wyborczych reklamuje si¢ osoby i ich
dziafania dla grupy®.

Niektorzy kandydaci uzywali dwoch lub wigcej haset, m.in. dlatego, ze
oferta polityczna byta adresowana do réznych grup elektoratu, co nie zaw-
sze mozna zakomunikowa¢ jednym sloganem. Widoczna jest tu zatem per-
sonalizacja, czyli odpowiedz na osobiste potrzeby wyborcow — cata uwaga
kampanii skupia si¢ na zidentyfikowaniu potrzeb elektoratu — bowiem
w kampanii zorientowanej na wyborcg (rozw6j koncepcji marketingu poli-
tycznego taczy si¢ $cisle z charakterem kampanii politycznych, ktore ewo-
luowaly od kampanii zorientowanych partyjnie, poprzez kampanie zorien-
towane wokot kandydata ku koncentrujacym swoje dziatania wokot
wyborcy) liczy si¢ umiejgtnosé prezentacp oferty pohtyczne], np. programu
pohtycznego Poza tym postugiwali si¢ oni r6znymi materiatami wyborczy-

— billboardami, plakatami, ulotkami oraz ptatnymi ogloszeniami wybor-
czymi, by do wyborcow dotrze¢. Nie bez znaczenia jest tu fakt dwoch tur
wybordéw, a tym samym potrzeby prowadzenia przez niektdrych kandyda-
tow kampanii niejako w kolejnych odstonach i — tym samym — w zmien-
nych warunkach zewngtrznych. Stad pojawila si¢ w kampanii potrzeba uzy-

wierze politykom, ufam fachowcom — B. Sikora, Jaworzno; Piotr Uszok wasz prezydent — P. Uszok, Ka-
towice; Prezydent Katowiczan — M. Szczerbowski, Katowice; Prezydent Mystowic z Mystowic — E. La-
sok, Mystowice; Ty i ja kochamy to miasto — M. Krzakata, Rybnik; Tylko spoKOJnie (grafia!) — P. Koj,
Bytom; Uczciwy i wiarygodny — K. Szczerba, Tarnowskie Gory; W dobrym kierunku — P. Gilbert, Ja-
worzno; Zyj godnie — O. Lizon, Cieszyn. [zob. JK, PJ: Krotka $ciaga z hastami kandydatow do wiadzy,
Gazeta Wyborcza, 31. 10. 2006].

28 M. Kochan: op. cit., s. 1622 oraz K. 026 g: op. cit., s. 194-198.
29 Zob. K. 0z 6 g: op. cit., s. 220-225, 232-238.



HAStA PRZEDWYBORCZE... 165

wania rownolegle kilku slogandw i1 pewien podziat specjalizacyjny migdzy
nimi: na slogan gtowny lub wilasciwy oraz na inne slogany — o charakte-
rze bardziej okazjonalnym, drugoplanowym, niejako uzupelniajace ten
glowny™.

Materiaty wyborcze w swojej ogolnej strukturze nasladuja reklame. Ge-
neralnie majg one takq sama organizacj¢ jak reklama dobr i ustug. Zmienia
sig¢ tylko oferta — sg nig uczestnlczqce w wyborach osoby, partie polityczne
oraz komltety wyborcze i ich programy. Jezeli wezmie si¢ pod uwagg slo-
gany, to najwigcej jest w nich zwrotow, wyrazen, catych konstrukeji typo-
wych dla reklamy i promocji dobr konsumpcyjnych. Wsrdd nich hasta ta-
kie, jak np.: Czas dla Zabrza (por. reklamowe Czas na EB (piwo EB) czy
Czas na ,,Gazete Wyborczq) czy Wybieram Gliwice (por. reklamowe, pro-
mocyjne Wybieram Putawy, obecne w materiatach promocyjnych Putaw)
mialy podobna funkcj¢ jak slogany reklamowe; tego typu konstrukcje
moglyby wystapi¢ w reklamach dobr konsumpcyjnych i ustug czy tez
w promocji tych konkretnych miast®'.

Badacze zwracaja uwagg na trzy gtowne typy dyskursu politycznego
w Polsce po 1989 r., ktore widoczne sa rowniez przy okazji kampanii wy-
borczych (samorzadowych, parlamentarnych, prezydenckich i europej-
skich) w uzywanych w nich hastach:

— personalistyczny, etatystyczny i kolektywistyczny (antyindywiduali-
styczny) dyskurs romantyczny i (bliski mu ze wzgledu na genezg) konser-
watywny,

— obecny w retoryce racjonalnych technokratow, dla ktorych naczelne
warto$ci to: intelektualne uzasadnienie transformacji, rozwoj, postep, sa-
morzadno$¢, pragmatyzm, skuteczno$¢ dziatan, $cista realizacja regut ryn-
kowych oraz indywidualizm, dyskurs liberalny;

— wreszcie emocjonalny (schlebiajacy gustom spolecznym), narodowy,
religijny 1 kolektywistyczny dyskurs populistyczny.

Odpowiadajace im z grubsza nurty polityczne — konserwatysci, libe-
ralowie i lewica.

Wciaj z roznych wzgledow, nie uksztaltowaty si¢ one w petni. Dazac do
zagarnigcia jak najwickszej czesci elektoratu, wszyscy wystqpujqcy na pol-
Skle_] scenie politycznej (lokalne_] i centralne_]) staraja si¢ siggnac jak najsze-
rzej na politycznym polu i albo swoja prawdziwa tozsamos$¢ zamazac, albo
w miar¢ doraznej potrzeby przesunac¢ si¢ po ideowym spektrum od prawa
do lewa*.

Przedstawiony powyzej podziat jest jednak pewnym konstruktem teore-
tycznym, dlatego ze roézne typy dyskursow si¢ mieszaja. W jednym teks$cie
moga wystapi¢ elementy roéznych sposobéw moéwienia®. Jerzy Bralczyk

30 Zob. M. Kochan: op. cit., s. 85-87.
31 Zob. K. 0 z6 g: op. cit., 219-220; J. Bralczy k: Jezyk na sprzedaz, Warszawa 1995.

32 Zob. K. Bachman: Populizm po polsku. Silni staboscia przeciwnikow, Rzeczpospolita z 17. 04.
2004; J. Derek iin.: Stownik mysli spoteczno-politycznej, Biclsko-Biata 2004, s. 255-258, 375-377,
465-469, 474-478; K. O 26 g: op. cit., 44-47.

33 Zob. K. Oz 6 g: op. cit., s. 47.
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wskazuje m.in. na atrakcyjno$¢ demagogiczng stosowania wyrazOw nie-
ostrych, z rozmytym znaczeniem — dla kazdego te wyrazy znacza to, co on
chcee, by znaczyly. Takie stowa o nieostrych znaczeniach czy odniesieniach
maja szczegblnie rozbudowane warstwy konotacyjne*

Zatem w sloganach: Fachowiec z zasadami (A. Nawrat; bylo ono row-
niez jego hastem w kampanii do Sejmu w 2005 r. z ramienia PO*®); Skutecz-
ny prezydent dla Zabrza (M. Manka-Szulik) oraz Tylko konkrety (Z. Fran-
kiewicz) widoczny jest indywidualizm, dyskurs liberalny, tj. akcentowanie
znaczenia jednostki, jej osiagni¢¢, walordéw itp. oraz jej wolnej i nieskregpo-
wanej dziatalnosci jako jednej z podstaw pomysInosci jednostkowej i moto-
ru rozwo_|u spotecznego. Zrodet indywidualizmu, poza ideologia, doszuki-
wac si¢ nalezy takze w charakterze wyborow — wigkszosciowym systemie
wyborczym — oznaczajacym w gruncie rzeczy rywalizacj¢ migdzy poszcze-
gblnymi, ubiegajacymi si¢ o funkcje¢ prezydenta miasta kandydatami (slo-
gany zwigzane z nadawca tekstu wyborczego — kandydatem). Ich obraz,
ktory wylania si¢ ze sloganow, to wizerunek wyksztatconych, skutecznych
i sprawdzonych ziomkoéw, ktorzy wyprowadza miasto na przystowiowa
prosta. Jednocze$nie ucieka si¢ od wizerunku polityka (cho¢ wsréd kandy-
datoéw byli ubiegajacy si¢ o mandat poselski oraz postowie wybrani w wy-
borach parlamentarnych w 2005 r.): dzisiaj polityk stat si¢ wedlug sondazy
najmniej powazanym zawodem. Stad tez hasto — slogan gtowny — Czas na
dobrego gospodarza nie na polityka (E. Postolski), ktore wzmacniat przy-
miotnik Bezpartyjny, bedacy tu sloganem drugoplanowym, prezentuja-
cym kandydata, zblizajacym go do wyborcow i pozyskujacym dla niego
poparcie®®

Autorzy haset odwolywali si¢ do pozytywnych emocji zwigzanych
(przede wszystkim) z nazwami geograficznymi (i wyrazami je zastgpujacy-
mi — tu rzeczownikiem miasto) obszaru zamieszkiwania wyborcow
wigzacymi si¢ z dwoma podstawowymi rodzajami tozsamos$ci: emocjo-
nalna, czyli przezywana, oparta na codziennym do$wiadczeniu cztowieka,
i funkcjonalna, wynikajaca z gry interesow zbiorowych®’.

34 J.Bralczyk: op. cit,, s. 81.

35 Dla przypomnienia Donald Tusk w kampanii prezydenckicj uzywat sloganu Czlowiek z zasadami, do
ktorego wyraznie wowczas nawiazywato.

36 Budowaty go leksemy nacechowane emocjonalnie dodatnio, a przede wszystkim bgdace nazwami
wartoéci powszechnie akceptowanych i wywotujacych pozytywne skojarzenia, oraz nic byty to motywy
indywidualnego sukcesu (przede wszystkim na polu gospodarczym), lecz raczej klasyfikowane jako (I.
Bartosiewicz) mqdros¢ lub kompetencja (sukces na polu dziatalno$ci spotecznej, zawodowej lub nauko-
wej). Natomiast stowo ziomek w Stowniku Jgzyka Polskicgo PWN jest definiowane jako: ‘cztowick po-
chodzacy z tego samego kraju, z tej samej okolicy, micjscowosci, co kto$ inny; rzadzicj: cztowiek tej sa-
mej narodowosci; rodak’ [Stownik jezyka polskiego PWN, Warszawa 2004 (wersja elektroniczna)]. Por.
I. Bartosiewicz: Autoportret partii politycznych na podstawic sloganow wyborczych uzytych
w kampanii przed wyborami do Sejmu i Senatu RPw 1991 ., [w:] J. Anusiewicz, B. Sicinski
(red.): Jezyk polityki a wspotczesna kultura polityczna, Wroctaw 1994, s. 91-96; I. Kaminska-
-Szmaj: Stowa na wolnosci, Wroctaw 2001, s. 165.

37 M.S. Szczepanski: Spolecznosci lokalne i regionalne a tad kontynentalny i globalny, dostgpne
na stronic internetowej: Przewodnik Socjologiczny Polskiego Towarzystwa Socjologicznego
[http://www.jezyk-polski.pts/mszczepanski.htm].
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Waznym czynnikiem retorycznym, majacym skfoni¢ wyborcg do popar-
cia danego kandydata jest wigc ustanowienie — badz odwotanie si¢ do —
wspolnoty, wigzi, solidarnos$ci, bezposredniego kontaktu migdzy nadawca
(autorem) hasta, ubiegajacym siq o urzad, a odbiorca, czyli potencjalnym
wyborca. Zabieg ten (slogany wspolnoty) osiggano poprzez skrocenie dy-
stansu, gtdéwnie za pomoca zaimka dzierzawczego twoj (uzycie zaimkow
dzierzawczych ma pochodzenie reklamowe; por. Twdj kot kupowatby Whi-
skas) w sloganie Zabrze w Twoich rekach (T. Wita), oraz stosujac $rodki
leksykalne sugerujace wspolnote: razem, Zabrze 1 Gliwice, widoczne
w hastach: Razem zmienimy Zabrze (M. Wojtowicz), Czas dla Zabrza (R.
Marek) czy Wybieram Gliwice (A. Chtopek). Gtownie jednak odwotywano
si¢ do pozytywnych emocji, zwigzanych z obszarem zamieszkiwania wy-
borcow — poprzez slogany powiazane z odbiorcami, ze wspolnota, do ktorej
kandydaci si¢ odwotuja, oraz z rzeczywisto$cia, w ktorej dziataja. Razem
znaczy tu tyle, co ,,glosuj na mnie”, byto wiec dodatkowo ukryta prosba®®

W tym konteks$cie interesujace jest rowniez spojrzenie na nazwy lokal-
nych komitetow — komitetéw wyborczych wyborcow — do ktorych na-
wiazywaty hasta niektorych kandydatow wystawionych przez nie. Byt wigce
slogan Skuteczny prezydent dla Zabrza (M. Manka-Szulik) i KWW Sku-
teczni dla Zabrza oraz Razem zmienimy Zabrze (M. Wojtowicz) i KWW
Razem dla Zabrza. Ponadto KWW Rodziny Zabrzanskie, podobnie jak
dwa poprzednie, w swojej nazwie odwolywatl si¢ do Zabrza, a wige do po-
zytywnych emocji zwigzanych z ta nazwa geograficzng na zasadach opisa-
nych wyzej.

Kandydaci w ten sposob, poprzez pokazanie zwolennikdw ze swojego
wlasnego $rodowiska, dokonywali spotecznego potwierdzania. Ma tu zna-
czenie sita sugestii ptynaca od ludzi, z ktorymi si¢ jako$ identyfikujemy,
ktorzy sa w podobnej sytuacji, naleza do podobnej grupy czy klasy spotecz-
nej. W tym wypadku sa nimi zabrzanie — mieszkancy miasta tworzacy
wspolnot¢ samorzadowg na wyodrgbnionym obszarze zasadniczego po-
dziatu terytorialnego stopnia podstawowego (gminy). Odniesienie do rodzi-
ny w nazwie jednego z komitetow przywoluje dodatkowo wszystkie wyra-
stajace z polskiej kultury dodatnio warto$ciowane sensy z nig zwigzane.
Natomiast KWW Eugeniusza Postolskiego reprezentuje odrgbny typ
nazw komitetow — konstrukcje z nazwiskiem kandydata, wokot ktorego ze-
brala si¢ grupa ludzi, chcaca pracowa¢ dla wspolnego dobra.

Ogolnie rzecz ujmujac, nazwy takich lokalnych komitetow sa bardzo
perswazyjne. Identyfikuja, wyrdzniaja, zespalaja cztonkow, sa fundamen-
tem aksjologicznym, najwazniejsza podstawa dziatania. W ten sposob ak-
centuja cele 1 wartosci, ktorymi kierowata si¢ grupa osob, tworzac wiasnie
dany komitet — i tym samym zachgcaja do oddania glosu®.

W hastach widoczne jest uproszczone warto§ciowanie: in plus w akcie
prezentacji kandydata (epitet pozytywny), jak np.: Prezydent z charakterem

38 Zob. K. 0 z6 g: op. cit., 5. 96-104.
39 Tamze, s. 239— 245.
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(M. Ciupal); Takim bylem Takim jestem Takim pozostane (J. Wereta) oraz
w cytowanych powyzej hastach akcentujacych indywidualizm, 1 in minus,
gdy nadawca tekstu Zle ocenia jaki§ wycinek rzeczywisto$ci lub jej catosc
(nie sg jednak obecne bezposrednie negatywne oceny przeciwnika, epitety
negatywne). Zmian tego zlego stanu rzeczy dokona kandydat. Przytoczone
tu slogany, takie jak: Szansa Zabrza (J. Wereta), Przejrzyste zasady (T. Wi-
ta) czy Czas na zmiany (J. Lapinski), moga by¢ uznane za przyktad (ukrytej
lub jawnej) krytyki polityki, prowadzonej przez rzadzacych lub — nawet
szerzej — uczestniczacych we wiadzy (lokalnej) od 1990 r., kiedy w Polsce
reaktywowany zostat samorzad terytorialny.

Elementy emocjonalne sa czgsto widoczne w charakterystycznych de-
klaracjach, protestach wobec zastanej, ztej rzeczywistosci. Jest to sytuacja
sprzyjajaca uzewngtrznianiu emocji, bowiem autor tekstu mowi (lub zdaje
si¢ mowic¢) dos¢, wyrazajac jednoczesnie swoje oburzenie wobec jakiegos
zjawiska spotecznego lub ekonomicznego (wystgpuje opozycja wartosci
1 antywartosci): Dos¢ stagnacji! Nadchodzi czas dla Zabrza Nie! Dla bez-
radnosci i uktadow Nie! Dla stagnacji Tak! Dla wiedzy i praktyki Tak! Dla
zdolnej mlodziezy (R. Marek). Rownoczes$nie na pierwszy plan w tego typu
hastach wysuwa si¢ lokalny (miejski) uktad odniesienia. Opozycja kampa-
nia pozytywna — kampania negatywna, jesli rozpatruje si¢ ja tylko w tym
konkretnym kontekscie przedwyborczej propagandy hastowe;j, jest (w zasa-
dzie) pewnym konstruktem teoretycznym. Podziat Ja — On (My — Oni) nie
jest bowiem w pelni werbalizowany; realnie istnieje tylko jeden czton —
pozytywny (warto$ciowanie in plus) lub negatywny (warto$ciowanie
in minus)*.

Polityk¢ mozna ujaé jako spor o podziat wladzy i ksztatt zycia spotecz-
nego — spor przeciwstawnych albo przynajmniej réznych projektow. Hasto
wyborcze powinno zatem wyrazac jaka$ propozycjg co do tego zycia. Mo-
zna to przesledzi¢, zestawiajac slogany formutowane w sytuacji konkuro-
wania ubiegajacych si¢ o reelekcjg i pretendentow.

Jako jedyny z grona kandydatéw (w obu miastach) ubiegat si¢ o reelek-
cje Zygmunt Frankiewicz. W jego hastach: Prezydent Zygmunt Frankiewicz
tylko konkrety; Gliwice. To co najwazniejsze; Konkretny program dla mia-
sta — odzwierciedlenie ma zasada Roberta Cialdiniego, Ze ust¢pujacy prezy-
dent, bez wzgledu na oceng jego pracy, ma przewage nad pretendentami
(faktem jest, ze Z. Frankiewicz miat spory elektorat negatywny — T.K.).
Moze bowiem méwi¢ o tym, co juz zrobil dobrego dla wspodlnoty, oraz
przedstawia¢ swoj biad lub zaniechanie jako zastuge*'.

40 Por.I. Kaminska-Szmaj, op. cit., s. 174.

41 Robert Cialdini wskazuje zasady kierowania emocjami i wptywu na decyzje, takie jak: 1. odwzajem-
nianic — daj, zeby potem dostac; 2. personalizacja — odpowiedz na osobiste potrzeby; 3. konseckwencja —
wciagaj stopniowo; 4. spoteczne potwicrdzenie — pokaz swoich zwolennikow; 5. sympatia — daj sig lu-
bi¢; 6. autorytet — umicj sig¢ przyznac do biedu; 7. wyjatkowosé¢ — badz inny [zob. J. Zakowski: Jak zwy-
cigzy¢ w Szczebrzeszynie, czyli amerykanski przewodnik po polskich trickach wyborczych (wywiad
J.Z. z prof. Robertem Cialdinim), Polityka 2006, nr 45.
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Hasta Frankiewicza, poprzez pokazywanie korzysci ptynacych z oddania
na niego glosu, akcentowaly jego wyjatkowos¢. Stad uzycie w nich lekse-
moéw konkrety, konkretny oraz wyrazenia to, co najwazniejsze. Recenzo-
waly one tym samym (nie wprost) propozycje pretendentow (byly wobec
nich polemiczne)*. Uswiadomienie, ze wybierajac tego konkretnego kan-
dydata, wyborcy uniknag straty (za Z. Frankiewiczem przemawiaty widocz-
ne sukcesy ostatnich lat: prywatne inwestycje, nowe miejsca pracy, 1ozwoj
miasta — zatem strata mialaby polega¢ na odejsciu od polityki, ktora dopro-
wadzita do prosperity, do utrzymania trendow wzrostowych itp.; wyrazenie
konkretny program wystgpuje tu jako synonim tej polityki), moze przyspo-
rzy¢ wigeej gloséw niz wygdrowane obietnice. Odwzajemnianie (tu: akt
wyborczy w zamian za dotychczasowe dzialania na rzecz wspoélnoty) jest
podstawowa zasada relacji miedzy ludzmi®. Do$wiadczony specjalista pu-
blic relations, Robert Cialdini, uwaza, ze ,,jezeli slogan brzmi zbyt dobrze,
zeby byl prawdziwy, najprawdopodobniej taki nie jest”*.

Najwazniejszym rywalem ubiegajacego si¢ o reelekcje prezydenta byt
(gliwicki) poset PiS Aleksander Chiopek, stad jego hasto Wybieram Gliwi-
ce. Bylto ono jednak tylko odwotaniem do pewnej sytuacji prawnej kreowa-
nej przez ordynacj¢ wyborcza oraz do ogdélnopolskiej i regionalnej rzeczy-
wistosci politycznej (nie byto wigc polemiczne)®.

Kolejni pretendenci probowali zdyskontowac¢ niezadowolenie czgsci
mieszkancow, krytycznie oceniajacych styl rzadzenia 1 osiagnigcia dotych-
czasowego prezydenta miasta. Postugiwali si¢ przy tym sloganami, w kto-
rych ich propozycja w zasadzie zostata sformutowana: Czas na zmiany (J.
Lapinski) oraz Aby bylo uczciwie i normalnie (M. Lewandowski).

W stosunku do innych przekazow (sloganow) slogan powinien si¢ od-
roznia¢ 1 by¢ w jaki$§ sposob polemiczny — co niekoniecznie wyrazaé si¢
musi bezposrednio, jak tu pokazano, lecz raczej w proponowaniu konku-
rencyjnych wartosci, argumentow.

Na ostatnie dni kampanii wyborczej przed drugg tura wyborow w Za-
brzu niewatpliwy wplyw miafa tragedia goérnikow w sasiedniej Rudzie
Slaskiej 1 ogloszona w zwiazku z nig przez prezydenta RP zatoba narodo-
wa, ktdra przystonita polityke (odnosi si¢ to do catego kraju, w szczegdlno-
$ci do wielkich miast z Warszawa na czele, gdzie zwycigstwa maja wigksze

42 Stowo konkret w Stowniku Jezyka Polskiego PWN jest definiowane jako: ‘rzecz konkretna; pojgcic
sprecyzowane, odpowiadajace rzeczy realnej, istnicjacej w rzeczywistoéci’. Natomiast konkretny to “ist-
nicjacy materialnie, okreslony pod wzglgdem czasu, miejsca, warunkow; realny, rzeczywisty, nicabs-
trakeyjny’ [Stownik jezyka polskiego PWN, Warszawa 2004 (wersja clektroniczna)].

43 J. Zakowski:op. cit.

44 B. Feliszek: Slogan jak wiatr, Nowa Trybuna Opolska z 17. 09. 2005.

45 Wedtug ordynacji wyborczej nie mozna taczy¢ mandatu posta lub senatora z zasiadaniem w orga-
nach samorzadowych. Wygasa on w momencie wyboru do nich. Postowie, ktorzy zamierzali startowaé
w wyborach na urzad prezydenta miasta — zgodnic z obowiazujaca w tych wyborach ordynacja — ni-
czym nic ryzykowali. Jesli wygraliby wybory, zostaliby prezydentami, jesli przegraliby, w dalszym
ciagu wykonywaliby mandaty poselskie. Slaskie struktury PiS, jak i zreszta innych wielkich partii poli-
tycznych, miaty kiopoty z wylonieniem kandydatow na prezydentéw wielkich miast, dlatego musiaty
siggac po postow. [Zob. W. Pustutka: Czy PiS odbierze mandaty postom, ktorzy maja prezydenckie
ambicje?, Dziennik Zachodni z 03.08.2006].
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znaczenie polityczne). Jednakze sytuacja ta wplyngta przede wszystkim na
bezposrednie formy komunikacji z wyborca™*.

Slogan Rafata Marka — Prezydent wszystkich zabrzan, wyraznie na-
wiazywat do sytuacji z polityki centralnej, kiedy w wyborach prezydenc-
kich w 1995 r. starli si¢ Lech Walgsa i Aleksander Kwasniewski. Ten drugi
podczas kompanii zapowiedzial, ze dazy do likwidacji ideologicznych po-
dziatow migdzy Polakami (na postkomunistow i nurty wywodzace sig
z bylej opozycji demokratycznej) i chee by¢ prezydentem wszystkich Pola-
kow — odnosit si¢ wigc do wspolnoty narodowej. Rafat Marek odnosit si¢ do
wspolnoty, ktora tworza wszyscy mieszkancy Zabrza; takze wspolnoty sa-
morzadowej (slogan wspdlnoty) oraz do ich doswiadczen wynikajacych
z zainteresowania polityka na szczeblu ogodlnopolskim. Natomiast hasto
Prezydent dla Zabrza czas dla Zabrza charakteryzowalo sig, opisanym wy-
zej, szczegblnym obcigzeniem nazwy miasta, majacym miejsce w wypadku
»skracania odlegto$ci” migdzy kandydatem a wyborca przy formutowania
sloganow wspolnoty.

Nieco inng strategi¢ przyjgta Matgorzata Szulik-Manka, ktora swoje do-
tychczasowe hasto (slogan wiasciwy) — Skuteczny prezydent dla Zabrza —
uzupehita o katalog wartosci: rozszerzenie porzqdek — praca — bezpiecze-
nstwo — opieka zdrowotna — edukacja streszczalo jej program (slogan pro-
gramowy); opieka zdrowotna moze by¢ tu traktowana jako bliskoznacznik
zdrowia, edukacja — mqdrosci, wyksztalcenia, nauki.

W obu wypadkach widoczna jest wigc zmiana sloganow w trakcie trwa-
nia kampanii, zachodzaca pod wptywem warunkoéw zewngtrznych (mozna
przypuszczaé, ze rdwniez z powodu stabszej niz oczekiwano no$nosci slo-
gandéw wczesniejszych).

Reasumujac, w hastach wyborczych odwolywano si¢ glownie do dwoch
podstawowych rodzajow tozsamosci: emocjonalnej 1 funkcjonalnej, wi-
docznych w hastach nakierowanych retorycznie (perswazyjnie) na okrgg
wyborczy oraz hastach bardzo indywidualnych, nakierowanych na danego
kandydata.

Kandydaci w kampanii wyborczej na terytorium miasta — okrggu wy-
borczego odwotywali si¢ w hastach do imponderabiliow (jak wuczciwosé,
praca, wiedza itd. 1 ich bliskoznaczniki), warto$ci pragmatycznych (jak
skutecznosé¢, fachowos¢, praktyka itd.), jak réwniez do kwestii ekonomicz-
nych i spoiecznych oraz do wspdlnoty intereséw wszystkich mieszkancow.
Slogany odnosza si¢ do lokalne_] rzeczywistosci 1 oplsujq Jq, przedstawwgq
realne problemy spoteczne i gospodarcze (cho¢ najczgsciej nie wprost, alu-
zyjnie): kompromitacj¢ elit, poczucie spotecznej niesprawiedliwosci, nie-
wydolno$¢ panstwa i samorzqdu, brak perspektyw dla mtodziezy oraz bez-
robocie. Sg one takze odzwierciedleniem politycznych i ideologicznych
koncepcji akceptowanych przez kandydatow.

Znaczna liczbg hasel stanowily takie, ktore zwigzane byty z konkretnymi
kandydatami (przez to bardzo indywidualne) — przedstawiaty m.in. ich cha-

46 Zob. W. Szacki: B6j to o miasta ostatni, Gazeta Wyborcza, 24.11.2006.
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rakterystyczne cechy; cho¢ niektoére z nich formulowane byly réwniez
zgodnie z podzielanymi przez nich ideologiami.

Najczeséciej odwotano si¢ do wspolnoty poprzez pozytywne emocje
zwigzane (przede wszystkim) z nazwami geograficznymi. Natomiast klu-
czowe cechy okregu wyborczego (miasta) nie pojawiaty si¢ w hastach wy-
borczych. Na przyktad wspolnota gospodarowania jest trudna do przedsta-
wienia (i wykorzystania marketingowego) w okrggu wyborczym, ktory jest
ztozonym organizmem miejskim i gdzie istnieje wiele grup interesow,
a zadna z nich nie ma tak wyraznej przewagi, aby mozna si¢ byto do niej
odwota¢. Tym samym wsparcie przez dang grupg interesOw nie jest w sta-
nie zapewni¢ zwycigstwa w wyborach. Podobnie ma si¢ z pokazaniem roz-
nych scenariuszy przyszlego rozwoju, wizji modernizacji*’

Rzucane byly takze hasta, pod wzglgdem retorycznym porywajace
i trudne do zanegowania. Chwytliwe a niekonkretne obietnice maja i t¢ za-
letg, ze pdzniej tatwo udowodni¢ sukces, a znacznie trudniej zarzuci¢ po-
razke.

5. Konteksty wizualne przedwyborczej propagandy hastowej

Przez hasta analizowane powyzej starano si¢ wptyna¢ na zachowania
wyborcow, odpowiednio dobierajac i zestawiajac stowa, wykorzystujac
roéznego typu srodki stylistyczno-sktadniowe oraz figury retoryczne. Nalezy
jednak pamigtaé, ze slogan Werbalny przekaz propagandowy, dociera do
odbiorcy w potaczeniu z innymi elementami komunikatu (pozaj szkowyml
srodkami oddziatywania), w tym wypadku wizualnymi, gdyz jest zamiesz-
czany w materiatach drukowanych: plakatach (najbardziej no$nych sposrod
drukowanych materiatdw wyborczych), ulotkach, w dtuzszych tekstach itd.
Slogan nie jest wige nigdy samodzielny. Odbierany jest wzrokowo w obrg-
bie mieszanego kodu i jego funkcja jest taczenie warstwy wizualnej 1 wer-
balnej*®

Proste, utrwalone w zbiorowej $wiadomos$ci symbole utatwiajg identyfi-
kacj¢ warto$ci oraz pozwalaja w sposob uproszczony, bezrefleksyjnie, ko-
munikowac si¢ z masowym odbiorca — potencjalnym wyborca, skutecznie
wspomagajac stowa. Wzmacniaja przekaz werbalny, tworza emocjonalny
klimat sprzyjajacy zaakceptowaniu tresci zawartych w hasle albo tez do-
datkowo uzupelniaja je przez podsuwanie réoznych skojarzen lub odwo-

47 Ma to natomiast micjsce w wypadku kampanii przed wyborami parlamentarnymi (hasto pochodzi
z kwerendy przeprowadzonej w roku 2005): Sprawimy, ze gornictwo weglowe wroci do wydobycia 200
min ton (T. Odlanicki-Poczobutt, Samoobrona) (P). Goérnicy, byli gornicy, pracownicy przemysiu
okotowydobywczego i ich rodziny to spora grupa w okrggu wyborczym ustanowionym dla przeprowa-
dzenia wyboréw parlamentarnych, obejmujacym m.in. miasta Zabrze, Gliwice, Bytom, Tarnowskic Go-
ry i Knuréw oraz tereny przylegte w regionie, w ktérym przez ostatnich 200 lat wspolnota gospodaro-
wania oparta byta na przemysle cigzkim i wydobywczym. Obecnie juz ona wygasa, z uwagi na stabnaca
rolg tych gatgzi gospodarki narodowe;j.

48 Zob. K. 026 g: op. cit., s. 79.
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lywanie si¢ do wyobrazni odbiorcow. Stanowia one kontekst wewngtrzny
dla sloganoéw®

Forma graficzna, bedaca w wypadku artykutu prasowego uzupehieniem
tekstu, w materiatach wyborczych (przede wszystkim w wypadku plakatu)
wybija si¢ na pierwszy plan. Do$¢ skromnie wykorzystywano w nich arty-
styczne $rodki wizualne. Dominowaly — spos$rod wielu elementow wybrane
do analizy jako bardzo istotne, przyciagajace uwagg odbiorcow — zdjgcia
sesyjne (czasami zle technicznie), zdradzajace piktorializm: upozowanie,
rezyserlq, retusz, rejestrujace niepeilna rzeczyw1stosc takie, w ktorych uzy-
skuje si¢ obraz pow1erzch0wny, a czasami nawet zmeksztaicony (malujace
si¢ na twarzach nienaturalne, wymuszone u$miechy, widoczny brak pewno-
$ci siebie 1 odprgzenia). Zrezygnowano z konwencji wizerunku wska-
zujacego na osobowos¢ kandydata, jaka zarysowata si¢ w pierwszych kam-
paniach wyborczych po przetomie okragtego stotu™.

Nieliczne zdjgcia reporterskie uzyte w — zebranych na potrzeby niniej-
szej pracy — materiatach wyborczych byly ,,przemyslane”, wykonane do-
ktadnie, starannie komponowane, czg¢sto inscenizowane. Do wythkow za$
nalezaiy takie, ktore pokazywaty kandydatow realistycznie: jak si¢ zacho-
wuja, ubieraja, wskazywatly co robia w naturalnym dla siebie §rodowisku.
Tym bardziej zdjgcia nie odwolywaly si¢ do zarysowanego kontekstu mia-
sta — okrggu wyborczego. Panowata na nich ,,stereotypowa estetyka rekla-
mowa” — powielanie wizualnych symboli — poza ktora autorom materialow
wyborczych trudno byto wyjsé’!

Drukowane materiaty wyborcze, a wsrdd nich plakat, sa nadal istotnym
elementem kampanii wyborczej. Umiejgtne ich zaprojektowanie i zastoso-
wanie zwraca uwage odbiorcéw — potencjalnych wyborcoéw, co w rezultacie
moze przysporzy¢ tak cennych dla kandydata (1 jego ugrupowania) glosow.
Ich pojawienie sig jest znakiem rozpoczgceia si¢ kampanii wyborczej™.

6. Zakonczenie

Nie jest to oczywiscie pelna prezentacja zagadnien zwiazanych z przed-
wyborcza propaganda hastowa. Niemniej jednak zarysowaty si¢ wyni-

49 1.Kaminska-Szmaj, op. cit., s. 174-177; M. Kochan, op. cit., s. 42-43.

50 Zgodny z nia byt pierwszy profesjonalny plakat polityczny w Polsce, zaprojektowany dla Tadeusza
Mazowieckiego, zatytutowany od jego hasta wyborczego — Sifa spokoju.

51 Wedhug fotografujacej tzw. celebrities i sesje mody dla segmentu luksusowych pism Beaty Wiclgosz
na plakatach wyborczych powinny by¢ zdjgcia reporterskie, tak jak ma to miejsce w amerykanskich
kampaniach, gdzie dominuja zdjgcia kandydatéw w akeji: polityk ma si¢ wykaza¢ nie poprzez $rodki ar-
tystyczne, lecz w dziataniu. [Zob. an.: Czytelnie, ale ptytko, Press 2005, nr 9; M.A. Vale z: Chiopcy
malowani na plakatach, Przekrdj z 15. 09. 2005; R. Gasiorowski: Wreszcie co$ si¢ dzicje (Rozmo-
wa R.G. z Michatem Z ar zy ¢ k i m, prezesem specjalizujacej si¢ w marketingu politycznym firmy Kre-
ator), Polityka z 28. 09. 2000.

52 Wielko$é micjscowosci okazuje si¢ kluczowa, jesli chodzi o typ orientacji w wyborach. Mieszkancy
najwigkszych miast najlepicj znaja kandydatow na urzad prezydenta, a wiedzg o kandydatach na rad-
nych czerpia przede wszystkim z ulotek i plakatoéw wyborczych. Na wsi natomiast az ponad potowa ba-
danych zna osobiscic osoby, ktore ubicgaja si¢ o mandat radnego. [Zob. A. Cybulska, K. Pan-
kowski, op. cit.]
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kajace z zatozen ideologicznych i1 programowych ogdlne prawidlowosci.
Wysunigto na pierwszy plan kwestie zwigzane ze spotecznie cenionymi
warto$ciami. Natomiast niedoceniano gospodarczych, ktorych przedstawie-
nie — jak pokazano to w tek$cie — jest z wielu powodow do$¢ trudne dla
marketingu politycznego.

Wsrdd analizowanych haset wyborczych dato sig¢ zauwazy¢ dwie grupy.
Pierwsza stanowily takie, ktore nie odwotywaty si¢ ani bezposrednio, ani
posrednio do okrggu wyborczego. W drugiej, rozumiany tu wieloaspekto-
wo, zajmuje on szczeg6lne miejsce. Przywotywano go w roznych kontek-
stach 1 w ramach r6znych jezykowych zachowan politycznych. Dobor $rod-
kéw jezykowych byl podporzadkowany funkcji perswazyjnej. W ten
sposob bowiem najtatwiej byto ustanowi¢ wspolnote i odwotywaé si¢ do
niej. Byl to wazny czynnik retoryczny, majacy sktoni¢ wyborcg do udziele-
nia poparcia danemu kandydatowi czy partii. A to przeciez jest istota pro-
wadzenia kampanii wyborczej.

Mowi sig o postgpujacej banalizacji haset wyborczych. Czgsto ich auto-
rzy popetniaja tez biedy, takie jak pustostowie, nadmiar, niejasno$é, powta-
rzanie utartych schematoéw lub enigmatyczna kreatywnos$¢. Dodac nalezy,
ze za te bledy placi si¢ marnymi rezultatami wyborczymi®.

Relacje migdzy jezykiem a geografig tu zarysowane dotycza obszarow
o bardzo rozwinigtej funkcji perswazyjnej, tj. reklamy, stuzacej napgdzaniu
konsumpcji, 1 polityki. W kampaniach wyborczych obszary te tacza si¢
w reklamg polityczng (wyborcza). Omowione kampanie prowadzono w sil-
nie zdeterminowanych spolecznie i geograficznie okrggach wyborczych.
Stanowity one istotne konteksty zachowan politycznych, przede wszystkim
wyborczych.

53 Zob.J. Bralczyk: Slogany z kapelusza, http://bralczyk.blog.polityka.pl/?p=3 (blog J. Bralczyka —
2006/10/9, poniedziatek); B. Feliszek: op. cit.
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»CASUS AGATY” W PUBLIKACJACH
GAZETY WYBORCZEJ
I NASZEGO DZIENNIKA

maju 2008 roku opinia publiczna ustyszata o zgwalceniu czternasto-

letniej dziewczyny z Lublina. Najwicksza konsternacj¢ wywotato
nie samo przestgpstwo, ale jego konsekwencje. We wszystkich polskich
mediach podj¢to debate¢ na temat prawa nastolatki do aborcji niechcianej
ciazy. Gazeta Wyborcza [dalej — GW] jako pierwsza poinformowata opinig
publiczng o problemie. Artykut wywotat odzew, w tym réwniez mediow
katolickich, kierujacych uwage na etyczny wymiar zabiegu przerwania
ciazy. Na polskiej scenie medialnej wykrystalizowaty si¢ wowczas dwa sta-
nowiska: obroncoéw praw kobiet (postawa profeministyczna) i obroncow
zycia poczgtego (postawa pro-life), a cata dyskusja skoncentrowata sig
wokot problemu aborcji — jednego z elementéw obszernej problematyki
kobiece;j.

Jesli wyznaczymy dwa — widoczne w publikacjach — programowe biegu-
ny prasy polskiej, to na jednym znajdzie si¢ GW, na drugim Nasz Dziennik
[dalej NDz]. Podstawa rozwazan beda wige ich publikacje opisujace przy-
padek zgwatconej czternastolatki, ktory umownie nazwe ,,casusem Agaty”.
Artykut wskaze ujawniajace si¢ przy tej okazji réznice w przedstawianiu
$wiata przez te dzienniki, uwidaczniajace si¢ juz na poziomie gramatyki,
a rozwijane w retoryce. Jgzykowy obraz §wiata (JOS) tekstow obu dzienni-
kow jest dopelniany przez rozne sposoby argumentacji, $Srodki i figury reto-
ryczne. Analizujac JOS wylaniajacy si¢ z publikacji GW i NDz, nie mozna
wigc poming¢ retorycznego klucza interpretacyjnego.

W trakcie rozwazan o JOS ujawnionym w tekstach przeprowadza¢ bede
analiz¢' semazjologiczna i onomazjologiczna, a material stanowi¢ beda

' Analiza semazjologiczna jest analiza wszystkich tresci, jakic zawiera signifiant, i odpowiada na py-
tanic o znaczenic danych stow. Jest to analiza prowadzona ,,0d formy do znaczenia”. Przeprowadzajac
analiz¢ semantyczng, mozna rowniez wybra¢ inng drogg: od tresci (signifie) do wyrazen (signifiant)
oznaczajacych te tresci. Taka analiza nosi miano onomazjologicznej. Analizy: semazjologiczna i ono-
mazjologiczna sa komplementarne. Semazjologiczna przebiega od wyrazenia do pojgcia, onomazjolo-
giczna za$ przeciwnie: od pojgcia do wyrazen je desygnujacych. [Za: H. K ard el a: Onomazjologiczny
aspekt semantyki kognitywnej, [w:] . Nowakowska-Kempna (red.): Podstawy metodologiczne
semantyki wspotczesnej, ,,Jezyk a Kultura” t. 8, Wroctaw 1992, s. 44].



,,CASUS AGATY” W PUBLIKACJACH... 175

cztery artykuly opisujace ,.casus Agaty”, opublikowane kolejno w GW
i NDZ*. Stosujac metode onomazjologiczna, wyodrgbni¢ z wymienionych
artykutow leksemy dotyczace pojeé: ‘dziewczyna’ i ‘kobieta’ i uszereguje
je na wykresach. Wykresy z jednej strony pozwola pokazaé zwigzek za-
chodzqcy mlqdzy pO]QClamll ‘dziewczyna’ i ‘kobieta’ awyrazenlaml desy-
gnujacymi te pojgcia, a z drugiej strony przedstawi¢ roznic¢ migdzy JOS
uwidocznionym w artykutach tych dwoch dziennikow.

‘dziewczyna’/’kobieta’

kobieta Agata  dziewczyna dziewczynka 14-latka  maloletnia  nieletnia corka pacjentka poszkodowana

Wykres 1. Element JOS: ‘dziewczyna’/’kobieta’ w artykulach z Gazety Wyborczej

‘dziewczyna’/’kobieta’

Agata dziewczynka dziecko 14-latka uczennica matka

Wykres 2. Element JOS: ‘dziewczyna’/’kobieta’ w artykulach z Naszego Dziennika

Leksemy kobieta i dziewczyna uzyte w obu dziennikach dla okreslenia
Agaty s tu wyrazami nienacechowanymi emocjonalnie. Przy signifiant
,,kobieta” i ,,leewczyna znajduja si¢ wierzchotki trojkatow przedmiotéw
rnentalnych ,,kobicta” ,,d21ewczyna Niektore okreslenia (wedlug Kurta
Baldingera® — wtorne wyrazenia desygnujace) zawarte w pozostatych troj-
katach posiadaja warto$¢ ekspresywna.

Z analiza onomazjologiczna wiaze si¢ zagadnienie wewngtrznej organi-
zacji kategorii. Wezmy pod uwage stowo dziewczyna, ktore pada najcze-
$ciej w artykutach obu dziennikoéw na okreslenie Agaty. Na strukturg se-
mantyczng tego stowa sklada si¢ informacja centralna: ‘mloda kobieta,
(szczegolnie niezamezna)’ oraz informacje peryferyjne: ‘atrakcyjna mito-
da osoba (plci zenskiej)’; ‘wzbudzajaca pozadanie (u mgzczyzn)’; ‘sympa-

2 Patrz: Agnicszka P o c hrz¢s t: Odméwili aborcji zgwatconej 14-latce, GW, 7— 8. 06. 2008, s. 2; Kin-
ga Dunin: Poool-ska, Wysokie obcasy nr 25, s. 8, dodatck do GW z 28. 06. 2008; Jolanta Tomczak:
14-letnia dziewczyna wota o pomoc, NDz, 26. 06. 2008, s. 2; Matgorzata Bocheneck: Ideologia
$mierci imedia, NDz, 19. 06. 2008, s. 8

3 Za:H.Kardela: op. cit., s. 45.
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tia, ukochana’ etc. Przeprowadzajac analize onomazjologiczna tego stowa,
nalezy wyprofilowa¢ takie domeny struktury kognitywnej, ktore prowadza
do wymiany wyrazen j¢zykowych. Na przyktad: wyprofilowana domena
‘SYMPATIA, UKOCHANA’ stwarza mozliwos¢ zastapienia stow sympa-
tia, ukochana stowem narzeczona. Istotny jest fakt, iz owa wymiana zacho-
dzi wtedy, gdy profilowaniu podlegaja informacje peryferyjne. Jednak
w analizowanych artykutach informacje peryferyjne nie podlegaja profilo-
waniu, gdyz stowo dziewczyna zostato w nich uzyte w znaczeniu podstawo-
wym, odsytajacym do informacji centralnej: ‘mtoda kobieta (szczegolnie
niezame¢zna)’.

Cho¢ obie gazety (GW i NDz) opisuja ten sam przypadek czternastolatki
z Lublina, ktora zaszla w ciaze wskutek czynu zabronionego prawnie®, przed-
stawiajag go w odmiennej optyce, wynikajacej z réznic swiatopogladowych
i odmiennej linii programowej. W obu kobieta przedstawiona jest inaczej,
przy uzyciu innego j¢zyka, zastosowaniu roznych srodkow retorycznych
i odmlenneJ argumentacji. Stad rowniez wymka odmienny oglad rzeczywi-
stosci 1 jezykowy obraz kobiety realizujacy si¢ w ramach JOS obu gazet.

Renata Grzegorczykowa rozumie JOS jako utrwalong w systemie dane-
go jezyka strukture pojeciowa realizujaca si¢ za pomoca wypowiedzi’.
Jezykowy obraz $wiata, jak dowodzi Jerzy Bartmifiski’, posiada dwa wa-
rianty, ktére w uproszczeniu mozna nazwac ,,podmiotowym” i ,,przedmio-
towym” i przyporzadkowac don pojgcia wizji §wiata (view of the Word)
i obrazu §wiata. Wizja $§wiata jest z zalozenia wizjg czyjas, implikuje pa-
trzenie 1 podmiot postrzegajacy. Obraz $wiata za$§ ktadzie nacisk na przed-
miot zawarty w samym j¢zyku. Z wizjq i obrazem §wiata wigza si¢ rOwniez
dwa kluczowe pojecia: punkt widzenia i perspektywa. Punkt widzenia,
wedhug Bartmmsklego to czynmk podmlotowo kulturowy, ktory decyduje
o0 sposobie ujgcia przedmiotu i méwienia o nim. Roznicujac znaczenie da-
nego stowa, bezposrednio wptywa na wybor podstawy definicji, a posred-
nio decyduje o doborze kategorii i1 sposobie ich realizacji. Punkt widzenia
jako czynnik decydujacy o sposobie kategoryzacji przedmiotu ksztattuje
perspektywe jego ukazania w jezykowym obrazie §wiata. Perspektywa zas
jest zespotem wlasciwosci struktury semantycznej stow, powigzanym
z punktem widzenia i b¢dacym jego rezultatem. Zespot wiasciwoscei struk-
tury semantycznej stow to zespot ,,aspektow” przedmiotu, ktore tworzg pro-
fil pojecia. To rowniez tres¢, ktora wyraza si¢ o przedmiocie podczas
ogladania go pod katem okreslonego aspektu. Perspektywa, w toku powyz-
szego wywodu, prezentuje si¢ jako ogdlne ujecie przedmiotu pod réznymi
wzgledami, ktore wzajemnie si¢ dopetniaja.

4 B.Dunaj iin.: Stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1996, s. 221.

5 W mysl polskicgo prawa ciazg bedaca wynikiem przestgpstwa mozna usuna¢ do 12. tygodnia od po-
czgeia.

6 R.Grzegorczykow a: Pojecic jezykowego obrazu $wiata, [w:] J. Bartminski (red.): Jezyko-
wy obraz §wiata, Lublin 1990, s. 39-48.

7J. Bartminski: Punkt widzenia, perspektywa, jezykowy obraz §wiata, [w:] J. Bartmifski
(red.): op. cit., s. 103-120.
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Jezvkowy obraz bohaterki w GW i NDz

Dziennikarze z GW, przedstawiajac Agate, najczgsciej okreslaja ja rze-
czownikami: dziewczyna, dziewczynka, czternastolatka, matoletnia i nielet-
nia. Wszystkie te wyrazy podkreslaja mlody wiek bohaterki artykutow, do-
datkowo nieletni 1 mafoletni eksponuja brak pelni praw obywatelskich
i odpowiedzialno$ci prawnej. Znacznie rzadziej pojawia si¢ rzeczownik ko-
bieta, gdyz najmniej pasuje do obrazu mtodej dziewczyny. Dla okreslenia
Agaty zostat uzyty rowniez wyraz pacjentka, a Agnieszka Pochrzgst uzyta
rzeczownika poszkodowana. Te wyrazy podkreslaja trudng sytuacjg, w kto-
rej znalazta si¢ dziewczyna, i doznang przez nig krzywdg. W obu arty-
kutach GW rzeczownikom czternastolatka 1 dziewczynka towarzysza kolej-
no okreslenia zgwalcona i w ciqzy, ktore ktada nacisk na przestgpstwo
(gwatt) 1 jego konsekwencje (w cigzy).

Wyrazy opisujace dziewczyng uwydatniaja informacje¢ centralna, pomi-
jajac informacje peryferyjne. Na przyktad: wyraz dziewczyna w przytoczo-
nych tekstach odnosi si¢ do informacji centralnej: ‘mtoda kobieta (szcze-
gdlnie niezame¢zna)’, pomija natomiast wiazke informacji peryferyjnych:
np. ‘atrakcyjna mloda kobieta’; ‘sympatia, ukochana’ itp. Trudno zatem
wyprofilowa¢ domeny.

Informacje, ktore czytelnicy GW otrzymuja o zgwalconej dziewczynie,
przedstawione sg z perspektywy dziennikarzy, ktorzy popieraja prawa ko-
biet (w tym — do aborcji).

W Polsce kobieta moze dokona¢ legalnej aborcji, migdzy innymi gdy ciaza
jest z gwattu, jesli nie uptyngto wigcej niz dwanascie tygodni od poczgcia.
Agata jest w 10. lub 11. tygodniu ciazy. Stwierdzenie gwaltu wystarczy do
przeprowadzenia zabiegu
— cytuj¢ za Agnieszka Pochrzgst. Doskonale uwidacznia si¢ tu stosunek au-
torki do opisywanego przez nig ,,przypadku”. Punkt widzenia, z ktorego
przedstawia si¢ ,,casus Agaty” (i ukryty za nim $wiatopoglad), ksztaltuje
perspektywe ukazania przedmiotu. Determinuje ja punkt widzenia zwolen-
nikow praw kobiet. Sam tytul artykutu: ,,Odmowili aborcji zgwalconej
czternastolatce” sugeruje t¢ perspektywe ogladu sytuacji, ktora wida¢ dalej
na poziomie jezykowym, w sposobie przedstawienia zwolennikow i prze-
ciwnikow prawa do aborcji.

Negatywny stosunek do przeciwnikéw aborcji np. tak si¢ uwidacznia:
Krok w krok za nig [Agata] podazal® ksiqdz i dziataczki z organizacji obro-
ncow zycia (sugeruje si¢ osaczenie dziewczyny); dwa szpitale odmowity
(legalnej aborcji); [...] kobiety i psycholodzy z organizacji antyaborcyjnej
nie dajq jej spokoju (przesladuja i probuja naktoni¢ do zmiany decyz;ji); [...]
gdy do lecznicy przyjechali przeciwnicy aborcji, rozpetato sie pieklo (rze-
czownik piekto najdobitniej ukazuje negatywny stosunek). Punkt widzenia
autorki wida¢ rowniez w doborze wypowiedzi $wiadkow zdarzen: Niewqt-
pliwie naruszono tajemnice lekarskq i prawo pacjenta do prywatnosci (wy-

8 Tu i dalej podkreslenia moje — U.S.
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powiedz Wandy Nowickiej, przewodniczacej Federacji na rzecz Kobiet
i Planowania Rodziny); To byt koszmar |...] Oni jq zaszczuli [...] Kobiety
z organizacji antyaborcyjnej okupowaty sekretariat. Gdybysmy zrobili ten
zabieg, moherowe berety by nas zjadly (relacja pracowniczki jednego ze
szpitali, w ktérym przebywata Agata) itd. W odmienny sposob dziennikar-
ka przedstawita zwolennikow aborcji: [...] matka Agaty poprosita o pomoc
Federacje (na rzecz Kobiet 1 Planowania Rodziny); [...] ktéra pomogta zna-
lez¢ szpital [...] itp.

Podobny punkt widzenia ksztattujacy perspektywe ukazania przedmiotu
w JOS reprezentuje felieton Kingi Dunin zamieszczony w Wysokich Obca-
sach [WO). Dodatkowo ujawnia si¢ w nim ironia, uwypuklajaca negatywne
zjawiska: kiedy [...] do szpitala zglosi sie dziewczynka w ciqzy, ktorq zgod-
nie z prawem chce usunqc, natychmiast (ludzie dobrzy i troskliwi) starajq
sie jq wesprzec [...]. I tutaj rowniez jezyk obnaza krytyczny stosunek autor-
ki do przeciwnikéw legalnej aborcji. Osoby z organizacji pro-life sa okre-
$lane przez Dunin jako: sfora modlitewna lub prawicowa sfora. Agata za$
jest nazywana najczgsciej dziewczynkq. Uzycie deminutiwum od stowa
dziewczyna podkresla pozytywny stosunek do opisywanej osoby i dodatko-
wo kladzie nacisk na mtody wiek Agaty. Dunin w odniesieniu do dziewczy-
ny stosuje okreslenie: blizni [...] najstabszy i najbardziej bezbronny, co kon-
trastuje z modlitewnq sforq. Wedtlug felietonistki — co ujawnia sig
w doborze stownictwa — Agata jest bezbronna dziewczynkq, ktora pod naci-
skiem prawicowej frondy nie moze podja¢ decyzji o usunigciu ciazy be-
dacej wynikiem gwattu. Dunin jest feministka, wigc 6w felieton napisata
z perspektywy osoby walczacej o pelnig praw kobiet, a zostat on opubliko-
wany w WO, ktore bardzo czgsto podejmuja tematyke feministyczna. Po-
nadto felieton, jako gatunek dziennikarski, pozwala na pewna doz¢ dowol-
nosci w ujgciu tematu, subiektywna perspektywe postrzegania oraz dobor
stownictwa nieobojg¢tnego aksjologicznie.

Artykut Agnieszki Pochrzgst i felieton Kingi Dunin nie przypisuja
zgwalconej dziewczynie roli matki wobec nienarodzonego dziecka. Obie
dziennikarki przedstawiaja Agate w roli dziecka i corki wobec swojej mat-
ki. Znaczenie rzeczownika corka mozna rozpatrywaé¢ w konteksScie stereo-
typow 10l rodzinnych, ktore charakteryzuja si¢ wyrazistym znakiem warto-
$ci. W wypadku osob bliskich, powigzanych wigzami krwi — tzn. matki,
ojca, brata, siostry, warto§ciowanie jest pozytywne, a nawet osiqga poziom
idealizacji. W wypadku os6b zwiazanych wylacznie wigzami powinowac-
twa, zwlaszcza teSciowej i macochy — warto$§ciowanie jest negatywne.
Wyktadnikami jezykowymi warto§ciowania rdl rodzinnych sa formy zdrob-
niale i spieszczenia, emocjonalne synonimy oraz derywaty wykazujace
»znaczeniowe nadwyzki”. Cho¢ stereotyp corki nie jest tak wyrazisty, jak
stereotyp matki, to zwykle warto$ciowany jest pozytywnie.

Jezykowy obraz bohaterki w publikacjach NDz przedstawia si¢ zgota in-
aczej niz w GW, co wynika m.in. ze specyfiki obu dziennikow. NDz progra-
mowo laczy kwestie spoteczne i polityczne z religijnymi. Konserwatywny
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punkt widzenia przektada si¢ na przedstawienie ,,casusu Agaty”. Wsrod
okreslen odnoszacych si¢ do niej uwagg zwraca zwlaszcza rzeczownik mat-
ka, ktérego nie odnotowano w GW. Pozostate okreslenia, ktore nie znalazty
sic w GW, to dziecko 1 uczennica.

Istnieje niespdjnos¢ w doborze rzeczownikow przez NDz. Okre$lenia
dziecko, dziewczynka, 14-latka 1 uczennica nie koreluja z okre§leniem mat-
ka. Rzeczowniki dziecko 1 dziewczynka okre$laja osobg mtoda lub bardzo
mtoda. Rzeczownik uczennica wskazuje na osobg uczgszezajaca do szkoty.
Jawi si¢ wigc Agata na famach NDz jako dziecko w wieku szkolnym. Lek-
sem dziecko w powszechnej opinii taczy si¢ z czasem dziecigetwa, beztro-
ski, za$ leksemy wuczen 1 14-latek przywodza na mys$l mtoda, jeszcze
ksztatcaca si¢ osobg. Do tak skonstruowanego obrazu dziewczyny dochodzi
rzeczownik matka (w tek$cie wyrazenie serce matki).

Matka jest definiowana w odniesieniu do dziecka. Definicja stowa od-
syta do takich cech, jak opiekunczos$¢, troska, uczuciowos¢ i obowiazek
wzgledem dziecka. Podobnie wyglada stereotyp matki. W powszechnym
wyobrazeniu matka definiowana jest jako ‘ta, ktora urodzita’ i przypisuje
si¢ jej pozytywne cechy, ktorymi wykazuje si¢ w stosunku do dziecka
(m.in. ‘kochajaca’, ‘opickuncza’, ‘dobra’). Po wstepnej kategoryzacji na
czoto wysuwaja si¢ cechy relacyjne i1 subiektywizujace: ‘kochajaca’, ‘dob-
ra’. Dobor tych aspektow oraz sposob ich ,,wypelnienia” trescig wptywa na
struktur¢ poznawcza stereotypu ,,matki”. Na definicj¢ ,,matki” zawarta
w stowniku (‘kobieta, ktora urodzita dziecko’’) sktada si¢ pojecie nadrzed-
ne (‘kobieta’) i cechy dyferencjalne (‘ktdra urodzita dziecko’), co wystar-
czy do zidentyfikowania przedmiotu, ale pomija caty zaséb cech utrwalo-
nych w kulturowo-jezykowym wyobrazeniu matki, tworzacych jej
stereotyp.

To pojgcie mozna takze uja¢ w odmienny sposob, jako wiazke modeli
kognitywnych (cluster models). Pojecie ,,matki” wedlug klasycznej teorii
kategoryzacji mozna zdefiniowac jako ‘kobieta, ktora urodzita dziecko’, ale
»matka” to rowniez pojqcie na ktore sktada si¢ wiele modeli kognityw-
nych'. Zwykle przyjmuje si¢ jeden z modeli za podstawowy. Dopasowujac
model kognitywny i stereotyp matki do tego jej wyobrazenia, ktore funkCJo-
nuje w NDz, nalezatoby wybra¢, moim zdaniem, kognitywny model zywie-
niowy 1 wychowawczy oraz stereotyp matki-rodzicielki i matki-opiekunki,
wedhug ktorych matka jest osoba dorosta plci zenskiej, karmiaca i wycho-
wujaca dziecko (model kognitywny) i zarazem jest kochajaca, opiekuncza,
dobra, zajmuje si¢ dzieckiem i domem (stereotyp). Stosujac tak skonstru-
owang definicj¢ do konkretnego przypadku Agaty, nalezy zauwazy¢, ze
dziewczyna odbiega od prototypowego wyobrazenia ,,matki” propagowa-
nego przez NDz. Agata nie jest osoba dorosta 1 zdecydowata si¢ na aborcje
(cho¢ wedtug NDz nie chciata jej dokonac).

9 B.Dunaj iin.: op. cit., s. 502.

10°0 modelach kognitywnych patrz: H. Kardela: Ogdena i Richardsa tréjkat uzupetniony, [w:]
J. Bartminski (red.): op. cit., s. 25.
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Jak okresla si¢ Agate w artykutach NDz? Najbardziej charakterystycz-
nym przymiotnikiem jest zagubiona [dziewczyna], czyli ‘czujaca niepew-
nos¢, nieporadnos’é przyttoczona mndstwem czegos$ obcego, nieznanego,
n1ew1edzqca jak si¢ zachowad, jak postapi¢’''. Takie ujecie zupehie nie ko-
reluje z cechami, jakie powinna posiada¢ stereotypowa matka. Zagubienie
(niepewnos¢, nieporadno$¢) odnosi si¢ raczej do dziecka lub osoby mtode;.

Punkt widzenia obu dziennikarek NDz — Jolanty Tomczak i Matgorzaty
Bochenek — to ,,przedtuzenie” punktu widzenia medidow katolickich, poglad
katolika, przeciwnika aborcji, dla ktérego nadrzgdnym dobrem jest dobro
nienarodzonego dziecka; zwolennika rodziny w konserwatywnym rozumie-
niu tego stowa. Widziani z takiej perspektywy zwolennicy aborcji przyj-
mujq agresywno-bojowkarski styl (m.in. wygrywa ideologia smierci; media
ponoszq szczegolng odpowiedzialnos¢, bowiem stuzyly polowaniu na naj-
bardziej niewinnego czlowieka; relacje byly fanatyczne), a ofiara zabiegow
zwolennikow aborcji 1 ich medidw jest zagubiona dziewczyna, ale zarazem
1 matka, ktora bronila tego dziecka do konca, a szantazowana nie poradzitla
sobie z naciskami.

Zagadnienia retorvki i argumentacji

Zajmujac si¢ JOS w publikacjach NDz i GW opisujacych ,,casus Agaty”,
nie sposdb pomina¢ kwestii sSrodkow retorycznych, argumentacji i perswa-
zji, ktore zastosowano, przekonujac o shusznosci reprezentowanych po-
gladow.

Podjgcie proby perswazji i propagowanie okre§lonych hierarchii warto-
$ci autora (lub reprezentowanych przez niego medidéw) mozna dostrzec juz
w tytutach publikacji prasowych dotyczacych mtodej lublinianki. Agniesz-
ka Pochrzgst — dziennikarka GW — swoj artykut zatytutowala prosto i suge-
stywnie: ,,Odmowili aborcji zgwatconej czternastolatce”. Czasownik odmo-
wili sugeruje rozlozenie odpowiedzialno$ci na wigcej niz jedng osobg.
Imiestow zgwalconej podaje typ przestgpstwa i podkresla bezprawna od-
mowg aborcji. Rzeczownik czternastolatka wskazuje na bardzo mtody wiek
dziewczyny (w domys$le — za mtody na ciazg).

Tytut felietonu Kingi Dunin ,,Poool-ska”'? pozornie nie koreluje z tema-
tem publikacji. To byto chyba po meczu, w ktorym Polak strzelit Polakom
bramke, co jest oczywistym dowodem na to, ze Polak potrafi, pod warun-
kiem, Ze nie w Polsce — pisze Dunin z ironig. Tytul — to sparafrazowany
okrzyk nietrzezwego kibica po meczu polskiej druzyny pitkarskiej z dru-
zyna Niemiec, do ktorej nalezy, Lukasz Podolski — zdobywca bramki w rze-
czonym meczu. Afirmatywny okrzyk kibica kontrastuje z wyobrazeniami
wyrazonymi najtrafniej w konkluzji felietonu: A ja sie zastanawiam, kto mi
Polske podmienit na Poool-ske.

II' B.Dunaj iin.: op. cit., s. 1313.
12 Oryginalny zapis tytutu.
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Mecz jest tylko pretekstem do przedstaw1en1a sytuacp miodej dziewczy-
ny, ktora wskutek gwattu zachodzi w ciazg i nie moze jej, zgodnie z pra-
wem, usuna. Tytuly obu artykulow dotyczacych ,.casusu Agaty”, opubli-
kowanych w GW, klada nacisk na bezprawne odmoéwienie aborcji.
Publikacja Agnieszki Pochrzgst robi to bezposrednio. Felieton Kingi Dunin
odnosi si¢ w szerszym kontekscie do Polski (a wiasciwie Poool-ski) — pa-
nstwa, ktérego instytucjonalna nieudolnos¢, tamanie prawa i urzgdnicza
obtuda ujawniaja si¢ najdobitniej w sytuacji odmowy wykonania zagwaran-
towanego prawnie zabiegu.

Zupehie inng perspektywe przyjmuja publikacje NDz. Tytut artykutu Jo-
lanty Tomczak ,,Czternastoletnia dziewczyna wola o pomoc”, napisany po
dokonaniu zabiegu, sugeruje, ze przyczyna tragedii uczennicy z Lublina nie
jest przedwczesna ciaza, lecz aborcja. Tekst opatrzono nadtytutem: Gdzie
jest teraz minister zdrowia? To argumentum ad personam — sofizmat skie-
rowany przeciw minister zdrowia, Ewie Kopacz, ktéra w obliczu proble-
mow z wykonaniem legalnej aborcji obiecata znalez¢ szpital, ktory prze-
prowadzi zabieg. Nadtytul sugeruje, ze minister przyczynita si¢ do
dokonania aborcji, natomiast zabrakto jej po fakcie, gdy dziewczyna ocze-
kiwata pomocy. Krytyczny charakter miat tytut i innego artykutu NDz opu-
bllkowanego w chwilg po zablegu »ldeologia $mierci 1 media”, zawie-
rajacy hiperbolg (ideologia Smierci odnosi si¢ do przeprowadzenla
pojedynczego, dozwolonego prawem zabiegu) i sugerujacy, ze media miaty
swoj udzial w decyzji Agaty.

Zasadnicza réznica migdzy tytutami artykutéw opublikowanych w GW
i NDz polega na przesunigciu akcentow: Wyborcza kladzie nacisk na los
dziewczyny i bezprawnos$¢ odmowy aborcji, natomiast Dziennik skupia si¢
na obronie zycia poczgtego. Uwidacznia sig to 1 w tresci publikacji.

Pierwsze zdanie artykutu A. Pochrzgst zawiera argument na obrong sta-
nowiska autorki: czternastoletnia Agata ma prawo do legalnej aborcji, gdyz
jej ciqza jest wynikiem gwattu. Dziennikarka dowodzi, ze polskie prawo
stanowi, iz kobieta, ktorej cigza jest wynikiem przestgpstwa, moze dokonaé
aborcji, ale polska rzeczywisto$¢ nie sprzyja egzekwowaniu prawa. Gtowna
teza artykutu brzmi: odmowa aborcji w wypadku gwattu to ztamanie prawa.
Nastepnie dziennikarka celowo dobiera ,,autorytety” — osoby, ktorych wy-
powiedzi potwierdzaja stuszno$¢ jej zdania — stosujac tym samym sofizmat
argumentum ad verecundiam", ktory nakazuje przywolywaé w argumenta-
cji autorytet, z ktorym odbiorca moze si¢ nie zgadzac, ale prawdopodobnie
mu nie zaprzeczy. Pochrzgst przytacza opini¢ z powotaniem si¢ na nazwi-
sko autora, ktory cieszy si¢ uznaniem odbiorcow, np.: Niewqtpliwie naru-
szono tajemnice lekarskq i prawo pacjenta do prywatnosci — wyrokuje
Wanda Nowicka, przewodniczaca Federacji na Rzecz Kobiet i Planowania
Rodziny. Nastgpnie przywolywane sa dobitne wypowiedzi naocznych
swiadkow zdarzenia, ktore potwierdzaja prawdziwos¢ zatozen artykutu. Na
przyktad pracownikow szpitala, w ktorym odmoéwiono dziewczynie abor-

13 Zob. M. K or o1k o: Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 95, 3. 7. 4. 21.
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cji: To byt koszmar [...] Oni jq zaszczuli. Procz ksiedza pojawili si¢ takze
dziennikarze albo z Radia Maryja, albo z Telewizji Trwam. A kobiety z or-
ganizacji antyaborcyjnych okupowaly sekretariat. Gdybysmy zrobili ten za-
bieg, moherowe berety by nas zjadly. Negatywne przedstawienie cztonkow
organizacji pro-life wzmacnia zastosowanie tu metafory animizujacej: pra-
cownicy szpitala obawiaja si¢, ze zostana zjedzeni przez moherowe bere-
ty”(tutaj — ogot przeciwnikow aborcji), a zgwaltcona dziewczynka jest przez
nie zaszczuta. Cztonkowie organizacji antyaborcyjnej porownani sa do dzi-
kich zwierzat, ktore tylko czekaja, by zagryz¢ kazdego, kto opowiada si¢ za
aborcja.

Wedtug artykulu ofiarg organizacji pro-life jest takze matka zgwatconej
dziewczyny, ktorej stowa przytoczyta Agnieszka Pochrzgst: Cheq mi za-
bra¢ corke, odebraé prawa rodzicielskie. Przejmujaca wypowiedz matki
ma wzruszy¢ czytelnika i przekona¢ do stusznosci stanowiska autorki. Za-
stosowanie argumentum ad misericordiam' wzmacnia krytyczny wydz-
wigk artykutu.

Agnieszka Pochrzgst kilkakrotnie uzyta w artykule w odniesieniu do
Agaty okre$lenia zgwalcona czternastolatka, podkre$lajac wymiar tragedii
miodej dziewczyny. W tym kontek$cie jeszcze bardziej oburzaja zabiegi
obroncow zycia zdazajace do uniemozliwienia przerwania ciazy, podkre-
$lone odpowiednio dobranymi czasownikami: zaszczué [dziewczynke],
okupowac [szpital], zjes¢ [zwolennikdéw aborcji], szykanowaé [czternasto-
latke], czy robi¢ jej pranie mozgu itp. Buduja one atmosferg osaczenia ofia-
ry gwattu. Negatywnego obrazu przeciwnikéw aborcji dopetia zdanie
o probie nowelizacji Ustawy o planowaniu rodziny: Ta sama organizacja
proponuje znowelizowa¢ ustawe o planowaniu rodziny i wykresli¢ przepis,
ktory dopuszcza usuniecie ciqZzy w przypadku, gdy jest ona wynikiem
gwalttu.

Natomiast najbardziej widocznym $rodkiem retorycznym (figura my-
§li)"* zastosowanym przez Kinge Dunin jest ironia. Bez trudu, dzigki jego
semantyczno-logicznym osobliwo$ciom, osadzeniu go w okre$lonym kon-
tekscie 1 odniesieniu do spraw znanych odbiorcy, dostrzec mozna celowa
sprzeczno$¢ migdzy dostownym znaczeniem danego fragmentu wypowie-
dzi, a jego znaczeniem wiasciwym, za ktorym stoja przekonania autorki.
Punktem wyjscia jest ironiczna diagnoza Polski. Polska [...]

to kraj ludzi dobrych i troskliwych, mitujacych blizniego swego, a szczegdlnie
tego najstabszego i najbardziej bezbronnego. I kiedy na przyktad do szpitala
zglosi sig dziewczynka w ciazy, ktora zgodnie z prawem chce usunaé, natych-
miast staraja si¢ ja wesprzeé. Lekarze tamia tajemnicg lekarska i ujawniaja jej
dane personalne prawicowej ,,Frondzie”, i dobrzy ludzie ruszaja jej na ratu-
nek, bo §wietnie wiedza, co jest dla niej dobre. Nie tylko lekarze im pomagaja,

ale sad rodzinny, prokuratura, policja. Poool-ska to dobry kraj, ktory napraw-
de troszczy si¢ o kazdego.

14 Tamze, s. 94, 3. 7. 4. 17.
IS Tamze, s. 112, 4. 3. 4. 4.
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Przewrotny opis Polski to pretekst do ujawnienia i podkreslenia tragi-
zmu sytuacji dziewczynki, ale mozna odwroci¢ perspektywe ogladu tematu
—wtedy ,,casus Agaty” stanie sig pretekstem do przedstawienia ztej sytuacji
w Polsce, gdzie [...] etyka jest wazniejsza od prawa. Polska (Poool-ska)
przedstawiona jest jednostronnie, z perspektywy feministki opowiadajacej
si¢ za petnia praw kobiet. Dunin staje po stronie czternastolatki, lecz trudno
okresli¢, czy gtownym zatozeniem tekstu jest przedstawienie jej sytuacji,
czy tez ukazanie licznych nieprawidlowosci w kraju. Jednoznaczna jest
natomiast ocena srodowiska obroncow zycia widziana przez pryzmat ich
oponentow: Oy, czepialskich to Poool-ska nie lubi. I stawia znak rownosci
miedzy tymi, ktorzy naginajq prawo, naruszajq oczywiste dobra osobiste
[...], a tymi, ktorzy w tej sytuacji probujq reagowac. Bo gdy ci pierwsi robiq
to z mitosci, to ci drudzy, rzecz jasna, z nienawisci. Ironia zabarwia si¢
absurdem.

W logice absurd — powtarzajac za Kotarbifiskim'® — to zdanie wewnegtrz-
ne sprzeczne, z ktorego wynika zdanie ,,A” i rtOwnocze$nie zaprzeczenie te-
go zdania ,,~ A”. Wedlug Krzysztofa Szymanka to waskie rozumienie mo-
zna rozszerzyc:

za absurdalna nalezatoby uznaé normg postgpowania [...] postulujaca stan rze-

czy wewngtrznie sprzeczny [...]. Podobnie mozna méwic o absurdalnym sys-
temie wartosci, stanie rzeczy, zachowaniu [...] itp.17

Najlepsza ilustracja tej definicji jest opis przeciwnikow i1 zwolennikow
aborcji zawarty w przywotanym felietonie: jedni warci drugich — ztodziej
i ten, kto krzyczy, ze kradng. Czemu tak krzyczy i spokoj spoteczny narusza
— brzmi pytanie retoryczne Kingi Dunin. Dla potwierdzenia autorka w tonie
krytycznym przytacza opini¢ dziennikarza innej gazety — Cezarego Michal-
skiego: Bo nie jestesmy po stronie zadnej z wyglodniatych, ideologicznych
sfor rozszarpujqcych prywatne Zycie dziewczynki z Lublina, ani sfory
z Czerskiej, ani sfory urzqdzajqcej publiczne ,jmodlitewne” czy SMS-owe
naciski na dziewczynke. Felieton Kingi Dunin odnosi si¢ jednakowo kry-
tycznie do skrajnie prawicowych dziataczy pro-life jak i do zachowaw-
czych srodowisk dziennikarskich (dlatego Michalski zyskuje miano: swie-
toszkowaty). Felietonistka w opisie obroncow zycia poczgtego uzywa stow
negatywnie wartosciujacych, o jednoznacznym zabarwieniu aksjologicz-
nym: prawicowa fronda, wyglodniata ideologicznie sfora, sfora modlitew-
na, prawicowa sfora. Najczestszy jest wyraz sfora, ktory stosuje si¢ pogar-
dliwie w odniesieniu do ‘licznej grupy ludzi, zgrai’'®. Dobor odpowiednich
rzeczownikow 1 czasownikdow nieobojetnych aksjologicznie dopehia zo-
omorfizacji. Wypowiedz poréwnuje ,,obroncow zycia” do dzikich zwierzat,
zdolnych rozszarpaé oponentow: gdyby nikt nie krzyknqgt: ,Lapac zlodzie-
jal”, dziewczynka zostataby przez sfore ,modlitewnq” zjedzona. Kinga Du-

16 Za: K. Szymanck: Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Warszawa 2008, s. 1.
17 Tamze, s. 19.
18 B.Dunaj iin.: op. cit., s. 1013.
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nin zestawia kontrastowe poj¢cia, tworzac opozycje. Organizacja pro-life to
»wyglodniala sfora dzikich zwierzat”, Agata — to ich ofiara.

Felieton Dunin, obok ideologicznego, zyskuje wymiar polityczny, dzigki
sugestii, ze Agata zostata po§wigcona dla wyzszych celéw. Felietonistka je
precyzuje, nie szcz¢dzac krytyki politykom oboj¢tnym wobec tamania pra-
wa w kraju: bo dla dobra modernizacji Poool-ski wszyscy mamy trzymac
morde w kubel — bez wzgledu na to, co robi sfora ,,modlitewna”, bez wzgle-
du na naruszenie prawa. Najbardziej ironiczny wydzwigk zyskuje felieton
w przedostatnim akapicie, wyrdznionym powigkszong czcionka i wyttusz-
czonym drukiem: Nie wszczynajmy Zadnej wojny, tylko budujmy drogi, Ze-
by nastepna dziewczynka mogla wygodnie dojechaé w razie czego do Ho-
landii. Sugestia autorki jest czytelna: Polska nie jest cywilizowanym
krajem, gdzie przestrzega si¢ prawa.

Dunin zamyka felieton klamra znaczeniowa: perypetie pijanego kibica
poool-skiej druzyny pitkarskiej znajduja swoje dopetnienie w sportowych
wyczynach poool-skiego premiera ktory, pitke kopie, nie zwazajac na sytu-
acje w kraju. To sie piwa napije z kibicami, to wesolutko w krotkich majt-
kach pobiega po murawie albo obrazi sie na zlego sedziego, przez ktorego
wypadlismy z mistrzostw, ktore w przeciwnym razie Poool-ska z pewnosciq
by wygrata. Niektore media (tu Dunin krytykuje Dziennik Polska Europa
Swiat) daza do zmarginalizowania tak waznych kwestii jak ,,casus Agaty”,
zeby premierowi w kopaniu pitki nie przeszkodzili jacys fanatycy, ktorym
nie w smak tamanie prawa czy terroryzowanie prywatnych osob. Wniosek
z artykutu jest jednoznaczny: Poool-ske 1 jej obywateli bardziej martwi
przegrany mecz niz famanie praw kobiet i osobisty dramat czternastolatki.

Catkiem inna optyk¢ przyjmuje NDz. Jolanta Tomczak w artykule pt.
»Czternastoletnia dziewczyna wola o pomoc” przytacza fragmenty bloga
Agaty, ktore wykorzystuje do ilustracji tezy, ze przyczyna tragedii dziew-
czynki jest aborcja. W pamietniku uczennicy z Lublina kolejne dramatyczne
wpisy. Silny dowod na to, ze aborcja nie rozwiqzata problemow dziewczyny,
co jej obiecywano — pisze Jolanta Tomczak. Tezg przyjgto niejako a priori,
bez powotania si¢ na dane. Autorka cytuje pamigtnik bez dowodu, ze poda-
ne fragmenty dotycza aborcji, a blog jest prawdziwy. J. Tomczak starannie
wybiera wpisy ilustrujace zalozong tezg, buduje dramatyzm wypowiedzi,
zestawiajac m.in. sugestywne rzeczowniki i czasowniki: Gdy cialo i serce
krwawiq, dusza szuka ukojenia |[...]; Tres¢ uwypukli Twe blizny wspomnien
[...]; Jestem zmeczona... Zyciem [...]; W mych snach widze aniola czarnego
[...]. Dramatyczny opis potaczony z argumentum ad misericordiam ma
wstrzasna¢ czytelnikiem. Na uczucia ma tez wptynaé zestawienie poru-
szajacych wpisow z mtodym wiekiem Agaty. To ostrzezenie dla kobiet
przed konsekwencjami aborcji.

Jolanta Tomczak wyciaga wnioski z przytoczonych fragmentéw bloga:
Stowa, jakie pisze [Agata] w ostatnich dniach, to oczywiste wotanie o po-
moc. Dziennikarka sugeruje, ze dziewczynka znikad jej nie otrzymata, po-
jawiaja si¢, cho¢ nie bezposrednie, oskarzenia pod adresem rodziny Agaty:
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ze wlasna rodzina jej nie rozumie, ze najblizsi majq do niej pretensje, |...]
ktore odbiera jako krzywdzqce, i zZe to oni stawiajq sie w roli ofiary, wska-
zujqc jq jako przyczyne wielu nieszczesc |...]| Ma poczucie, ze jest niezrozu-
miana, [...] pozostawiona ze swoimi problemami kompletnie sama. Tom-
czak nie tylko cytuje dostownie niektore fragmenty pamigtnika
dziewczyny, ale rowniez je interpretuje z perspektywy gazety katolickie;j,
co nadaje wypowiedzi akcent aksjologiczny.

Bardzo waznym elementem artykutu J. Tomczak jest $wiadome uzycie
praeteritio (‘przemilczenia’) lub tez praetermissio (‘pominigeia’) — ﬁgur
mysli paradoksalnie stosowanych dla podkreslenia rzekomo pomijane;j
kwestii. Ale praetermissio moze takze by¢ zrozumiane i zastosowane
dostownie, tylko jako przemilczenie niewygodnych kwestii. Wtedy per-
spektywa ogladu przedmiotu zyskuje zupehie inny, niepelny wymiar. Zwy-
kle w takiej sytuacji pomija si¢ te elementy wypowiedzi, ktore nie
wspolgraja z jej glowna tezg badz jej zaprzeczaja. W artykule Jolanty Tom-
czak przemilczany zostat fakt, Ze ciaza czternastolatki jest wynikiem
gwattu, co wedtug polskiego prawa, pozwala na legalnq aborcj¢. Pominigta
jest zatem przyczyna aborcji na rzecz podkreslenia jej domniemanych, tra-
gicznych skutkow.

Zamiast tego, w ostatnim akapicie tekstu, Tomczak szuka winnego abor-
cji 1 tragedii dziewczyny. Jedna z 0sob winnych wskazuje juz nadtytut arty-
kutu. Odpowiedzialno$¢ ponosi minister zdrowia: Czy te stowa, Swiadczqce
o psychicznym rozbiciu czternastolatki, docierajq do minister zdrowia? Czy
zadbata o to, aby teraz dziewczynie zapewni¢ pomoc? Autorka zastosowata
tutaj interrogatio — pytanie retoryczne, ktorego celem nie jest uzyskanie in-
formacji, lecz podkreslenie oczywistosci'.

W artykule Jolanty Tomczak pytanie retoryczne stuzy wyrazeniu silnych
emocji autorki i $rodowiska dziennikarzy katolickich. Chce si¢ ona podzie-
li¢ z czytelnikiem gniewem i oburzeniem. Sekwencja pytan retorycznych
podkresla te uczucia i uwierzytelnia tezg.

Wing za psychiczne rozbicie czternastolatki zostaja tez obarczeni ideolo-
giczni oponenci —dziennikarze GW i rodzice Agaty. Czy te stowa docierajq
do dziennikarzy Gazety Wyborczej? Czy docierajq do jej rodzicow? — pyta-
nie retoryczne podkresla krytyczny stosunek autorki.

Podobna optyke przedstawienia ,,casusu Agaty” mozna dostrzec takze
w innym artykule opublikowanym w NDz po przeprowadzonej aborcji. Ar-
tykul Malgorzaty Bochenek pt. ,,Ideologia $mierci i media” to obszerne
»studium” tego przypadku. Juz tytut wskazuje winnych. To media ponosza
wing za $mier¢ dziecka zabitego w wyniku aborcji. Na poczatku obszernego
lidu M. Bochenek umieszcza podzigkowania biskupow polskich: Episkopat

19 Krzysztof Szymanck pisze: ,,Pytaniem retorycznym w szerszym sensic jest wszelka wypowiedz
w formie pytania uzyta nic w celu uzyskania odpowiedzi, lecz dla przykucia uwagi, zaangazowania
stuchaczy, wywotania procesu myslowo-emocjonalnego umozliwiajacego wywarcie pozadanego przez
mowceg wptywu na stuchaczy” [K. Szymanek: op. cit. s. 264]. Pytanie retoryczne moze by¢ zastoso-
wane w roznych celach, m.in. jako wyrazenic najsilnicjszych emocji oburzenia, zdziwienia, gniewu
i dla podkreslenia problemu, ktéremu mowca (lub pisarz) chee poswigei¢ uwagg.
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wyraza wdziecznosé i szacunek tym wszystkim,_ktorzy okazali wrazliwosé
sumien, i w dramatycznie trudnej sytuacji mtodej uczennicy z Lublina bro-
nili Zycia poczetego. Komunikat Episkopatu Polski na zakonczenie 344. Ze-
brania Plenarnego staje si¢ w artykule pretekstem do krytycznych rozwazan
na temat aborcji 1 odpowiedzialnoéci za przeprowadzenie zabiegu, ktora,
zdaniem biskupdéw, lezy po stronie mediow. Podzigkowania sg skierowane
do dziataczy pro-life.

Tak sformutowany przekaz zaktada istnienie grupy w pewnym sensie
»Luprzywilejowanej” 1 grupy ,,wykluczonej” — czyli oponentow (przede
wszystkim ideologicznych). Pierwsi — okazali wrazliwos¢ sumien, drudzy —
przyczynili sig do zabicia dziecka poczetego. Dla potwierdzenia tej tezy
M. Bochenek przytacza stowa Metropolity Lubelskiego, abp. Jozefa Zycin-
skiego: dramatycznym zagadnieniem stal sie dramat czternastoletniej
dziewczynki z Lublina, ktorej historia jest bardzo czesto znana tylko w wer-
sji podawanej przez czes¢ mediow, ktora usitowala ludzkie sumienia zmar-
ginalizowac [...]. Natomiast wyraz postepu, nowoczesnosci i otwarcia upa-
trywano w tym, Zeby jak najszybciej przekonac dziewczynke do przerwania
ciqzy. Dziennikarka przytacza wypowiedzi katolickich autorytetow: ksigzy
i biskupow. Wspomniany wczesniej w odniesieniu do GW ,,argument od-
wolujacy si¢ do powazania” (argumentum ad verecundiam) ma utwierdzi¢
odbiorcow NDz w stuszno$ci pogladow reprezentowanych przez autorke
artykutu. Za dziennikarka stoi autorytet Kosciota katolickiego i jego hie-
rarchow.

W artykule mozna wigc dostrzec kontrastowy podziat na ,,dobro” i ,,zt0”.
Po ,,wlasciwej” stronie stoja wszyscy Ci, ktorzy bronili zycia poczgtego. Po
przeciwnej — ich domniemani oponenci: przede wszystkim niektore media
(. m.in. GW) 1 §rodowiska. Widoczna jest demonizacja mediow: negatyw-
ny poscig mediow; [media] stuzyly polowaniu na najbardziej niewinnego
czlowieka; pogon za niewinnym czlowiekiem. Polowanie, pogon, poscig —to
wyrazenia przywodzace na mysl obraz mysliwego i zwierzyny. Zabieg ma
wywotaé pozytywne uczucia odbiorcy w stosunku do ,,zwierzyny” (dziecka
nienarodzonego), a sprzeciw wobec ,,mysliwego” (zwlaszcza medidw). Po
,»ztej stronie” stoja rowniez srodowiska proaborcyjne: od razu znalazta sie
grupa, ktora przyjmujqc agresywno-bojowkarski styl — powiedziala, ze wy-
wiezie dziecko [Agate] w inne rejony i zatatwi przerwanie ciqzy™.

Zwolennicy aborcji przedstawieni sa w artykule przy uzyciu wyrazen
i stobw negatywnie warto$ciujacych: zwolennicy aborcji przyjmujq agresyw-
no—bojowkarski styl, ich relacje sq fanatyczne; wygrata ideologia smierci.
Przedstawienie $rodowiska pro-life wyglada zupetnie inaczej: wedhg
dziennikarki NDz obroncy zycia chca pomoc dziewczynce: ksiqdz Krzysz
tof*' [...] otrzymat informacje, Ze bedzie potrzebna jego pomoc; pojechat do
szpitala [...] 1 powiedzial jej [Agacie), Zeby si¢ nie martwila, ze nie jest sa-

20 Przywotana relacja ks. Krzysztofa Podstawki, dyrektora Domu Samotnej Matki w Lublinic i koordy-
natora Os$rodka Ratowania Dziecka Opuszczonego.

21 Ks. Krzysztof Podstawka, jw.
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ma, ze sq obok niej ludzie, ktorzy pomoga, jest dom samotnej matki, gdzie
bedzie mogla urodzi¢ dziecko. Zupehie inaczej sa rowniez przedstawione
relacje z wydarzen, ktore rozegraty si¢ jeszcze przed dokonaniem aborcji.
Wedlug M. Bochenek w mediach $wieckich relacje byly fanatyczne, nato-
miast Metropolita lubelski podat wazne szczegoly tych wydarzen.

W artykule mozna dostrzec rowniez elementy typowe dla propagandy
i perswazji. Odwoluje si¢ do najskuteczniejszych z punktu widzenia per-
swazji, elementéw ludzkiej psychiki: sfery emocji i nakazéw moralnych.
Zgingl cztowiek, zostalo zranione serce matki, ktora bronita tego dziecka do
konca, a szantazowana, nie poradzita sobie z naciskami — w ten sposob
dziennikarka odwoluje si¢ do emocji czytelnikow. Episkopat wyraza
wdziecznosé [...] tym, ktorzy okazali wrazliwos¢é sumien i [...] bronili Zycia
poczetego — brzmi komunikat perswazyjny odwolujacy si¢ do sfery naka-
z6w moralnych.

W artykule mozna dostrzec kilkakrotne powtorzenie tatwo zapadajacych
w pami¢¢ komunikatow (Srodki przekazu ponoszq szczegolng odpowie-
dzialnosé) 1 zastosowanie argumentacji jednostronnej*> — przedstawienie
wylacznie tych argumentdw, ktore przemawiaja za proponowanym stano-
wiskiem. Dziennikarka kieruje si¢ utartym sposobem myslenia i stara si¢
dostosowa¢ argumentacj¢ do odbiorcy, dobiera informacje, ktore realizuja
ustalong tezg, oraz ilustruje je opiniami wybranych komentatoréw. Trudno
odroznic¢ opini¢ od komentarza; postuzono si¢ stownictwem nacechowa-
nym emocjonalnie, wyrazajacym pozadane oceny i sugestie.

Powtorzmy wnioski dotyczace retorycznego klucza interpretacyjnego,
wykazujac jednoczes$nie roznice migdzy JOS (a konkretnie: obrazem
dziewczyny/kobiety) realizujacym si¢ w obrgbie publikacji GW 1 NDz. Ob-
raz Agaty wylaniajacy si¢ z tekstow Wyborczej jest catkiem inny od jej ob-
razu przedstawionego przez Dziennik. Wedtug publicystow GW Agata to
skrzywdzone dziecko, ktore przesladuje prawicowa fronda. Tak skonstru-
owany ,,obraz” Agaty zaklada takie cechy, jak bardzo mtody wiek (w do-
mysle: za mtody na macierzynstwo), bezbronnos$¢ i Igk przed agresywnym
przeciwnikiem. Powtarzanie imiestowu zgwatcona w potaczeniu z r6znymi
rzeczownikami (np. czternastolatka, dziewczyna) ktadzie nacisk na fakt po-
petnienia przestgpstwa, w wyniku ktorego Agata zaszla w ciaze, a w dalszej
kolejnosci na prawo do ewentualnej aborcji, bo Wyborcza nie przedstawia
Agaty w roli matki. Przyjeto punkt widzenia obroncéw praw kobiet. Agata
wystgpuje w roli podmiotu. Przeciwnicy aborcji poréwnani sg do sfory, kto-
ra gnebi niewinng dziewczyng.

Punkt widzenia publicystow z NDz jest catkowicie odmienny. Agacie
przypisuje si¢ wobec nienarodzonego dziecka rol¢ matki. Z drugiej jednak
strony podkresla si¢ jej mtody wiek (dziewczynka, czternastolatka) i bez-
radno$¢ (zagubiona dziewczyna). Publicysci przedstawiaja dramat dziew-

22 Zob. K. Szymanck: op. cit. s. 233.
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czyny jako skutek aborcji, a nie przedwczesnej cigzy. Znamienny jest fakt,
ze w publikacjach dotyczacych Agaty w tym dzienniku nie pojawito sig¢ ani
stowo gwalt, ani zgwatcona.

Sam ,,casus Agaty” ma raczej drugorz¢dne znaczenie. W artykule ,,Ide-
ologia $mierci i media” jest pretekstem do rozwazan o aborcji. Kwestia
zasadnicza jest tutaj temat winy i odpowiedzialno$ci medidw za aborcjg.
Agatg jako ,,podmiot” tekstu rozpatruje co prawda artykut ,,14-letnia
dziewczyna wota o pomoc”, ale i tutaj jej dramatyczna sytuacja jest pretek-
stem do ostrzezenia przed skutkami aborcji. Autorka powotuje si¢ na rzeko-
my pami¢tnik Agaty i przytacza zen cytaty majace $wiadczy¢ o tragedii,
jaka z powodu aborcji przezywa dziewczyna. Stosowana argumentacja
wskazuje na moralizatorskie przestanie artykutu — przestrogi dla kobiet pla-
nujacych aborcje. ,,Casus Agaty” widziany jest w obu artykutach Dziennika
z perspektywy przeciwnikow aborcji, powotujacych sig na naukg i autorytet
Kosciota katolickiego. Silna stereotypizacja rol kobiecych wptywa na jed-
nostronno$¢ JOS 1 zawgza perspektywe ogladu.

Podobienstwo migdzy publikacjami GW i NDz dotyczacymi ,,casusu
Agaty” mozna dostrzec w sferze szeroko pojetej retoryki, w doborze argu-
mentoéw 1 sofizmatow oraz wykorzystaniu srodkow retorycznych. Zasadni-
cza roznica polega na przyjeciu w obu dziennikach odmiennej tezy. Zaréw-
no w GW jak i w NDz pojawiaja si¢ proste sofizmaty; np. argumentum ad
misericordiam, argumentum ad verecundiam, argumentum ad hominem itd.
Wykorzystanie tych zabiegdéw w odniesieniu do ,,casusu Agaty” przyniosto
jednak odmienne skutki: w GW dziewczynka zostata przedstawiona jako
ofiara organizacji pro-life, w NDz za$ rowniez jako ofiara, ale... zwolenni-
koéw aboreji. Wyborcza ukazata traume czternastolatki, ktora zaszla w cigze
wskutek gwattu, Dziennik przemilczal kwesti¢ przest¢pstwa i tej same;j tra-
gedii dopatrzy? si¢ w dokonaniu aborcji. Gazeta podkreslita tamanie prawa
przez odmow¢ wykonania zabiegu, srodowiska pro-life postawily zarzut
naktaniania nieletniej do usunigcia cigzy.

Oba dzienniki probowaty ustali¢ winnych dramatu dziewczynki: wedtug
GW odpowiedzialno$¢ ponosza ksigza, Srodowisko pro-life, stronnicza pro-
kuratura, lekarze tamiacy tajemnicg lekarska i politycy, ktorzy nie udzwi-
gneli tego problemu. Dziennik poszukuje winnych wsrdd organizacji pro-
aborcyjnych, srodowisk feministycznych, niektorych mediéw i w rodzinie
dziewczynki. Oskarza personalnie minister zdrowia — Ewg Kopacz i bezpo-
srednio GW. Wyborcza za$ sugeruje, ze przyczyng dramatu dziewczynki sa
dziatania moherowych beretow (tj. m.in. czytelnikow NDz).

Wzajemne oskarzenia wiaza si¢ z negatywnym warto§ciowaniem ide-
ologicznych oponentow, co wskazuje na zastosowanie perswazji. ,,Komuni-
kat perswazyjny czgsto zawiera negatywne warto$ciowanie osob nie zga-
dzajacych si¢ z jego trescig oraz pozytywne tych, ktore ja akceptuja” —
pisze Krzysztof Szymanek™. W obu gazetach przewaza argumentacja jed-
nostronna, oba dzienniki dobieraja ,,autorytety” pod katem zatozonej tezy.

23 K. Szymanck: op. cit., s. 234.
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Zaréwno Wyborcza, jak i Dziennik odwotuja si¢ przede wszystkim do emo-
cji, wykorzystujac aksjologicznie nacechowane stownictwo. G podkresla
zwlaszcza osobisty dramat dziewczynki — NDz zwraca uwagg na zycie nie-
narodzonego dziecka jako najwyzsza warto§é. W jego publikacjach Agata,
jako niezalezna istota ludzka, schodzi na drugi plan.

Niezaleznie od wyboru stownictwa nieoboj¢tnego aksjologicznie czy tez
emocjonalnie neutralnego, wyboru takich czy innych $rodkow perswazji,
uzycia roznych argumentéw, ,.casus Agaty” pozostaje niezmienny. Do
obiektywnych i niezaprzeczalnych faktow zaliczy¢ mozna osobisty dramat
czternastoletniej dziewczynki, ciaz¢ begdaca skutkiem przestgpstwa idoko-
nanie aborcji. Reszta faktow przedstawionych w obu dziennikach ma moc-
ne zabarwienie subiektywne, a przebieg zdarzen zalezy od wyboru zrodta
relacji 1 dziennika, ktéry owe relacje publikuje. Optyka i wybodr aspektow
ogladu danego przedmiotu czy zdarzenia zalezy od miejsca, w ktérym znaj-
duje si¢ podmiot obserwujacy, i perspektywy, jaka obrat. Wiasciwe i zgod-
ne z prawda przedstawienie rzeczy badz faktu za pomoca retorycznego klu-
cza interpretacyjnego — nie zalezy nigdy od retoryki, ktora — jak dowodzi
Korolko, ,,[...] jest zespotem $rodkow etycznie neutralnych. Jest to jednak
zbior $rodkow szczegdlnie niebezpiecznych, jesli zostang uzyte do niego-
dziwych celow”?. Tak wigc zgodne z prawda i — na ile to mozliwe — obiek-
tywne przedstawienie ,,casusu Agaty” (i kazdego innego) nie zalezy od sa-
mego wyboru odpowiednich $rodkdéw retorycznych, ale od tego, kto
i w jakim celu ich w tekscie uzyje.
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RECENZIJE,

O JEZYKOWYCH

I TEKSTOWYCH
OBRAZACH W PRASIE
DLA MLODZIEZY

Wojciech Kajtoch: Jezykowe obrazy
$wiata i cztowieka w prasie mtodziezowej
i alternatywnej. Wydawnictwo Uniwersyte-
tu Jagiellonskiego, Krakow 2008. T. I
s. 343, t. II s. 484.

Opracowanie Wojciecha Kajtocha jest
juz druga publikacja ksiazkowa tego autora
podejmujaca zagadnienie jezykowego obra-
zu $wiata we wspodtczesnych czasopismach
kierowanych do mlodziezy, oparta na anali-
zie ich stownictwa'. W poréwnaniu z ksiaz-
ka o dekade wczesniejsza oglad wspomnia-
nego zjawiska zostat wzbogacony od strony
materialowej o komercyjng pras¢ adreso-
wang do dziewczat oraz do nastoletnich fa-
néw muzyki pop, zawgzenie zasiggu analizy
nastapito natomiast w obszarze prasy alter-
natywnej, ktora w monografii Kajtocha re-
prezentuja tylko nieregularnie wydawane
fanziny subkultury metalowcéw. Zawegzenie
to nie moze by¢ jednak uznane za man-
kament recenzowanej ksiazki, gdyz, po
pierwsze, uwzglednienie wigkszej liczby
kontekstow dyskursywnych mtodziezowego
alternatywnego obiegu kulturowego (takich
jak na przyktad hip-hop, punk rock czy ruch
skinheadow) przekraczatoby ramy i tak dos¢
obszernego studium; po drugie — dokonujac
takiego a nie innego wyboru materiatu jezy-
kowego, Kajtoch kierowat si¢ — jak sadzg —

I Wezesniej opublikowal on monografig: ,,Swiat
prasy alternatywnej w zwierciadle jej stownic-
twa” (Krakow 1999) oraz szereg artykutow do-
tyczacych stownictwa prasy miodziezowe;.

OMOWIENTIA,

NOTY

dazeniem do panoramicznego ujgcia podjg-
tego przez siebie problemu badawczego.
W tym sensie teksty publikowane w fanzi-
nach dla metalowcow reprezentuja tylko je-
den typ ,.alternatywnosci” postaw dzisiej-
szej mlodziezy, wspotistniejacy medialnie
z postawami ,,mainstreamowymi”, ilustro-
wanymi w recenzowanej ksigzce tekstami
z periodykéw dla dziewczat i mitosnikow
muzyki popularne;.

Glownym przedmiotem zainteresowania
badacz uczynil wystgpujace w prasie
milodziezowe] tekstowe obrazy $wiata
(TOS), ktoére to pojecie zdefiniowat nastg-
pujaco: ,,Tekstowy obraz §wiata
(wystgpujacy na poziomie parole) jest
swoista, dokonang w konkretnym tekscie —
lub w zespole tekstow —realizacja j¢-
zykowego obrazu §wiata [wszyst-
kie podkr. RZ] (wyst¢pujacego na poziomie
langue), a wigc jest zbiorem prawidtowosci
wyniktych z preferowania w danym tekscie
lub zespole tekstow okre§lonych konstrukcji
fleksyjnych, stowotworczych, sktadnio-
wych, a przede wszystkim — okre$lonego
stownictwa. Tekstowy obraz §wiata wskazu-
je na dominujacy w danym tekscie (zespole
tekstow) poglad na temat istnienia i funkcjo-
nowania poszczeg6élnych sktadnikow $wia-
ta, ich zwiazkéw oraz wzajemnych propor-
cji, a wige na takie rozumienie organizacji
$wiata, panujacych w nim hierarchii i warto-
$ci, ktére jest preferowane przez nadawce
danego tekstu i akceptowane przez uzytkow-
nikow tegoz tekstu” (t. I, s. 14-15). Celem
badawczym autora jest dowiedzenie, ze ka-
zda grupa tekstow dzigki swoistemu doboro-
wi stownictwa i swoistemu jego wykorzy-
stywaniu swoj tekstowy $wiat buduje
inaczej niz inne grupy.

I mimo Ze temat obrazoéw $wiata w prasie
mtodziezowej doczekat si¢ juz licznych
opracowan (sam autor w obszernych przypi-



sach powotuje si¢ na wiele z nich), to dzieto
krakowskiego prasoznawcy zajmuje wsrod
nich pozycjg szczegdlng — Kajtoch $wiado-
mie rezygnuje bowiem z metodologii socjo-,
pragma- czy etnolingwistycznej, domi-
nujacych obecnie w badaniach nad $rodowi-
skowymi odmianami polszczyzny, na rzecz
statycznego ujgcia mieszczacego si¢ W tra-
dycji content analysis, bazujacego na da-
nych statystycznych, uzyskanych na podsta-
wie analizy duzego i reprezentatywnego
korpusu tekstowego (liczacego 750 000
stowoform, po 250 000 na kazda z analizo-
wanych grup pism; szczegdtowy wykaz zro-
det we Wstepie). Ponadto czgsta w praso-
znawstwie (badajacym wszak zjawiska
powtarzalne) preferencja metody ilosciowej
zdaniem monografisty jest przeciwstawna
przewazajacemu w literaturoznawstwie ujg-
ciu hermeneutycznemu czy fenomenolo-
gicznemu (zob. t. I —s. 18, przyp. 4), ktore
skupiaja si¢ na indywidualnych fenome-
nach. Rozwazania autora fundowane sa za-
tem na zatozeniu, ze ,.element czgéciej si¢
pojawiajacy jest w rzeczywistosci medialne;j
wazniejszy niz ten rzadszy” (t. I, s. 18), a re-
cenzowana publikacja stanowi¢ ma empi-
ryczny sprawdzian dla wypracowanej przez
uczonego metody badawczej (omdwionej
skrétowo nizej).

Mozna si¢ z pewnoscig spiera¢ na temat
zasadnosci ilosciowego lub nieilosciowego
podejscia do analizy tak zdeterminowanego
srodowiskowo materiatu jezykowego — me-
tody ilo$ciowe daja ztudne nierzadko poczu-
cie prawdziwos$ci (obiektywnosci) otrzyma-
nych wynikéw, metody nieilo$ciowe
w wigkszym stopniu uwzgledniaja kontekst,
w jakim umieszczone sa poddawane analizie
zjawiska, co otwiera przed badaczem per-
spektywe ,,rozumiejaca”’, pozwalajaca wni-
ka¢ w rozne aspekty utekstowienia §wiata,
takie jak np. strategie komunikacyjne na-
dawcow, umiejscowienie w dyskursie, dia-
log wewnatrz- i migdzykulturowy, funkcja
spoteczna poszczegdlnych aktow komunika-
cyjnych itd. Bez wzgledu jednak na prefero-
wang przez czytelnika orientacjg metodolo-
giczna za warto$cia poznawcza badawczego
zamiaru Kajtocha przemawia to, ze dazy on
do skonstruowania wlasnego tezaurusowego
schematu (o czym dalej), odzwierciedlajace-
go strukturg¢ wizerunku $wiata dzisiejszych
nastolatkow. Recenzowang ksigzke mozna
wskutek tego odczytywaé réwniez jako
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przemyslany projekt stownikarski, zwtasz-
cza ze autor dolaczyl do niej az trzy
wyczerpujace zestawienia o charakterze lek-
sykograficznym (w tomie I — slownik
tematyczno-frekwencyjny stownictwa uzy-
wanego w trzech typach polskich pism
mlodziezowych, w tomie II — alfabetyczng
liste wyrazow i wyrazen, uwzgledniajaca ich
frekwencje w tekstach, oraz listy rangowe
trzech korpuséow prasy mlodziezowej).
W ksiazce daja si¢ wyodrgbnié jakby dwie
osobne, cho¢ powiazane czgséci — teoretycz-
na poswigcona jest stworzeniu schematu te-
zauryzacyjnego, analityczna — wypelnieniu
tezaurusa slownictwem uzyskanym w wyni-
ku przeprowadzonego przez autora badania
za pomoca metody statystyczno-frekwen-
cyjnej.

Monografia ma jasna i przejrzysta struk-
tur¢ — autor rozpoczyna od przedstawienia
zalozen badawczych dla swoich analiz oraz
omoéwienia najblizszej jego rozwazaniom
tradycji naukowej (obejmujacej m.in. staty-
styke jezykoznawcza, badania zrozu-
miato$ci jezyka w tekscie, badania nad
stowami-kluczami i stowami sztandarowy-
mi, korpusologig, a takze systemy tematycz-
nej klasyfikacji stownictwa — W. Miodunki
i Z. Cygal-Krupy, F. Dornseiffa, R. Halliga
i W. von Wartburga oraz M.P. Rogeta
i R. Zawilinskiego), nastgpnie przedstawia
wilasng koncepcj¢ stownika tematycznego
leksyki uzywanej w trzech analizowanych
przez siebie korpusach prasy mtodziezowej,
po czym przechodzi w kolejnych roz-
dziatach do szczegétowego opisu poszcze-
golnych grup tematycznych stownictwa: 1.
dotyczacego psychiki tekstowych bohate-
row, 2. odnoszacego si¢ do ciata Dziewczy-
ny, Fana i Metalowca (takimi bowiem trze-
ma kategoriami operacyjnymi — bliskimi
W mojej opinii pojgciu stereotypu pragma-
tycznego — posthuguje si¢ monografista), 3.
zwiazanego z fizjologia i 4. aksjologia (W
tym: rekonstrukcja catosciowych uktadow
aksjologicznych) oraz 5. strukturg spoteczna
odzwierciedlajaca si¢ w tekstowym $wiecie
pism mtodziezowych. Ogolny zarys obra-
zOw $wiata Metalowca, Dziewczyny i Fana
otrzymuje czytelnik pod koniec drugiego
rozdziatu (t. I —s. 73), szczegdtowej ich cha-
rakterystyce zgodnej z ww. kryteriami po-
$wigca autor kolejne partie swojego wy-
wodu. Ksiagzka jest ponadto starannie
obudowana tekstami pomocniczymi — spisa-
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mi wykreséw, tabel, rysunkow, Wstgpem,
Zakonczeniem, Postowiem, bogata Biblio-
grafia i skrupulatnie sporzadzonymi przypi-
sami.

Wypracowana przez W. Kajtocha tema-
tyczna klasyfikacja stownictwa obejmuje
sze$¢ poziomow — gtowne sfery, podlegajace
p6zniej dalszej stratyfikacji na 22 wezsze
kategorie (t. I, s. 50-64), to: 1. ontologiczne
i fizyczne wlasciwosci §wiata, 2. natura, 3.
osoba, 4. tworczos¢, 5. los i czyn, 6. spote-
czenstwo — i przypomina schemat tezaurusa
R. Zawilinskiego (wzorowanego na dziele
Rogeta). Klasyfikacjg tg autor traktuje jako
narzedzie odwzorowania ogdlnego teksto-
wego obrazu $wiata pism milodziezowych,
~wyabstrahowanego” — wedle wlasnych
stow badacza — ,,z geograficznych, histo-
rycznych i personalnych realiow” (t. I,
s. 18). Konkretne leksykalne wypelnienie te-
go schematu klasyfikacyjnego bgdace wyni-
kiem pracy analitycznej uczonego zawiera
wspomniany wyzej stownik tematyczno-fre-
kwencyjny stownictwa uzywanego w trzech
typach polskich pism mtodziezowych.

Propozycja krakowskiego prasoznawcy
stanowi zatem w mojej opinii interesujace
metodologicznie dopetnienie zaré6wno
socjolingwistycznego, jak i etnolingwi-
stycznego paradygmatu w badaniach tek-
stowych obrazéw $wiata zawartych w §ro-
dowiskowo motywowanych odmianach
polszezyzny. Oglad tych obrazéw prowa-
dzony z perspektywy socjokulturowej ba-
zuje zazwyczaj na czynnikach ,,migkkich”,
tzn. ujmuje poszczegdlne profile wycinkéw
rzeczywistoéci jako elementy warunkowa-
nej historycznie i kulturowo semiozy, co
jest tozsame z osadzeniem takich analiz
w konkretnym kontekscie pozajgzykowym,
pozwalajacym m.in. odstoni¢ rdznorakie
motywacje powotujace do zycia okreslone
obrazy §$wiata. Preferowany natomiast
przez Kajtocha oglad statystyczny, respek-
tujacy jedynie dane ,,twarde”, powinien by¢
traktowany jako empiryczna (niesubiektyw-
na) weryfikacja tez formutowanych w ,,hu-
manistycznie”, a nie ,,matematycznie” zo-
rientowanej lingwistyce. Wydaje sig, ze do
takiego postrzegania rezultatow swoich
analiz zacheca sam autor, na koncu kazde-
go rozdzialu zamieszcza bowiem komen-
tarz interpretujacy otrzymane wyniki i po-
zwalajacy je odnies¢ do kontekstu wiedzy
humanistycznej sensu largo.

Rezygnacja z parametréw ,,migkkich”,
takich jak: gatunek tekstu, rodzaj strategii
perswazyjnej, psychospoteczna charaktery-
styka zatozonej grupy odbiorcéw, intencje
komunikacyjne nadawcéw, kreacja teksto-
wych obrazéw $wiata, powoduje, ze czytel-
nik otrzymuje ksiazke nietatwa w lekturze,
wymagajaca od niego solidnego przygoto-
wania metodologicznego. Trudne jest juz
przyswajanie stanowiacych esencjg rozwa-
zan Kajtocha danych liczbowych — prezen-
tujac je, autor postuguje si¢ wykresami, ta-
belami i wprowadzonymi przez siebie
symbolicznymi oznaczeniami. Zyskuje na
tym precyzja wywodu, ktory jednak nieosa-
dzonemu w tej tradycji badawczej czytelni-
kowi moze wydawac si¢ zbyt hermetyczny.

Metoda opracowana przez Kajtocha
moze — w jego wiasnej ocenie — postuzy¢ do
skonstruowania cyfrowego narzgdzia umo-
zliwiajacego monitorowanie mediow (trady-
cyjnych i nowych) pod katem okreslonych
tematow i propagowanych w nich systemow
wartosci, co byloby juz przedsigwzigciem
o doniostosci stricte humanistycznej. Narzg-
dzie takie pozwalaloby bowiem na $ledzenie
zmian w rzeczywisto$ci medialnej i mogto-
by by¢ wykorzystywane zardwno przez pod-
mioty odpowiedzialne za polityke eduka-
cyjna panstwa, jak i przez badaczy proceséw
kulturowych. Wyniki w ten sposob uzyskane
moglyby poshuzy¢ ponadto badaniom po-
rownawczym, majacym daé¢ odpowiedz na
pytanie: czy polska prasa mlodziezowa ma
swoja specyfike kulturowa czy jest tylko
polskojezycznym wariantem usrednionych,
,.zglobalizowanych” tresci oferowanych na-
stolatkom na catym $wiecie przez jednako-
wo ,,sformatowane” czasopisma. Jak sadzg,
juz tylko te dwie okoliczno$ci przesadzaja
o przydatnos$ci opracowanej przez uczonego
metody. Ksiazka zainteresuje tez z pewno-
$cia szkolnych polonistow, gdyz jedna
z przyczyn jej napisania byty obserwacje za-
chowan i postaw mtodziezy prowadzone
przez autora w czasie, gdy sam byt czynnym
nauczycielem. Stad wyniki jego trudu ba-
dawczego mialy shuzy¢ takze i poznaniu idei
oraz $wiatopogladow oferowanych mtodzie-
Zy zardwno przez pisma komercyjne, ,,wy-
chowujace do konsumpcji”, jak i te alterna-
tywne, eksponujace bunt przeciwko tym
pierwszym.

Rafat Zimny



MEDIA WOBEC
TERRORYZMU

Tomasz Goban-Klas: MEDIA
I TERRORYSCI. CZY ZASTRASZA NAS
NA SMIERC? Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2009. S. 293.

W ciagu zaledwie dziesigciu lat otwie-
rajacych nowe tysiaclecie bylismy $wiadka-
mi zamachow terrorystycznych, ktore
wstrzasnely opinia publiczna. Nowy York,
Londyn, Madryt, Moskwa, Bombaj. Drama-
tyczne wydarzenia relacjonowane sg w me-
diach z najmniejszymi szczegétami. Dzien-
nikarze probuja odda¢ emocje towarzyszace
atakom, a tym samym realizuja scenariusz
napisany przez zamachowcéw. Media mi-
mowolnie wpadaja w pulapke zastawiong
przez terrorystow, ktorzy doskonale znaja
sit¢ razenia $Srodkow masowego przekazu.

,Czy zastrasza nas na $mieré¢?” pyta
w podtytule swojej nowej ksigzki Tomasz
Goban-Klas. Stowa te sa nawigzaniem do
mysli Neila Postmana, ktory przekonywat,
ze wspolczesna popkultura zbudowana jest
wokot rozrywki, a media probuja zabawié
nas na $mier¢. Tak bylo jeszcze p6t wieku te-
mu, kiedy na Manhattanie staty dwie wieze
WTC, a szkota w Biestanie byta zwyczajna
szkota. Dzi$ krakowski medioznawca zadaje
trudne pytania: ,,Czy strach takze nie jest
rozrywka? Czy media mimowolnie nie sta-
raja si¢ nas «przestraszy¢é na S$mieré»?”
(s. 74).

Skomplikowane i ztoZone sa relacje, kto-
re Tomasz Goban-Klas uczynit przedmiotem
swojej ksiazki. Jego znakomite studium
»Media i terrory$ci” porusza aktualny i nie-
stety wciaz otwarty temat, a autor po mi-
strzowsku mierzy si¢ z problemem.

Rzecz jest $wietnie napisana, jezykiem
swobodnym i pelnym polotu. Talent literacki
pozwala autorowi unika¢ naukowego zargo-
nu, a lekkie piéro sprawia, ze ksigzke czyta
si¢ jednym tchem. Prawdziwa uczta dla eru-
dytéw sa juz choéby tytuly poszczegdlnych
podrozdziatéw, nawiazujace do réznych tek-
stow 1 znakow kultury, np.: ,,Terroryzm nie-
jedno ma imig”, ,,Suma wszystkich stra-
chow”, ,Katastroficzne maratony”, ,,Na
celowniku”, ,,Muzyczni mudzahedini”.
Ksiazka wciaga, intryguje, zaciekawia, pro-
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wadzi czytelnika, ukazujac mu
najwazniejsze problemy. To nie jest kolejna
wersja encyklopedii terroryzmu. Tomasz
Goban-Klas przypomina wybrane wydarze-
nia (zamachy dokonane i planowane), jed-
nak szczegdtowa ich analiz¢ pozostawia
historykom. W zamierzeniu autora jego roz-
wazania maja pobudzi¢ glebsza refleksje
nad zwigzkami terroryzmu i mediéw. Mo-
nografia ta jest bardzo waznym glosem
w dyskusji, ktora ksztaltuje obywateli
,Wspotczujacych, ale nie lgkliwych, nie hi-
steryzujacych i nie Zerujacych na sensacji,
pamigtajacych o ludzkim wymiarze ofiar,
a wigc nie nazywajacych zamachowcow —
samobodjcow meczennikami” (s. 269). Z cala
pewnoscia ksigzka ,,Media i terrorys$ci”
sktania do refleksji, ktéora moze by¢ pod-
stawa madrzejszego dziatania i spokojniej-
szych reakcji w sytuacji zagroZenia.

Tomasz Goban-Klas koncentruje sig
gtéwnie na akcjach migdzynarodowych,
cho¢ odwoluje sig tez do przypadkéw naro-
dowego, wewngtrznego terroryzmu. Naj-
wigcej uwagi poswigca islamskim fun-
damentalistom, ale wspomina réwniez
o dzialaniach europejskich grup terrory-
stycznych jak IRA czy ETA. Autor skupia
si¢ tylko na jednym rodzaju terroryzmu, kto-
ry Alex Schmid i Janny de Graaf nazwali
terroryzmem buntowniczym. To jest terro-
ryzm nowej generacji, ktory wykorzystuje
Igk do celow politycznych: dzialania zama-
chowcow skierowane sa przeciwko pa-
nstwu, ale ofiarami zamachow nie sa ludzie
wiladzy, lecz przypadkowe i zwykle osoby,
jak podrdzni, turyscei, przechodnie. Po zama-
chach z 11 wrze$nia, po wybuchach w Lon-
dynie, Madrycie i Bombaju, kazdy chyba
mieszkaniec globalnej wioski zdaje sobie
spraw¢ z tego, ze ,,wszyscy jesteSmy na
muszce”, jak napisat kiedys redaktor Corrie-
re della Sera. Wielu czytelnikéw odnajdzie
w tej ksigzce swoje wlasne mysli.

Praca wydana jest bardzo starannie.
Uktad tekstu jest przejrzysty, kompozycja
czytelna, stanowisko autora jasne i nie
budzace Zzadnych watpliwosci. Monografig
ilustruja liczne przyktady zaczerpnigte z co-
dziennych gazet zagranicznych i polskich.
Fragmenty relacji dziennikarskich z catego
$wiata ozywiaja narracje¢, ktora i bez tego
jest Swietna, a dzigki cytowanym publika-
cjom staje si¢ jeszcze bardziej atrakcyjna
1 przekonujaca. Zaskakuja i zapadaja w pa-
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mig¢ blyskotliwe uwagi i komentarze Auto-
ra, ktory wie, o czym pisze. A pisze z pasja
i rozmachem godnym pozazdroszczenia.

Studium otwiera ,,Krotka historia stra-
chow prawdziwych”. Tomasz Goban-Klas
przedstawia ewolucje terroryzmu, od naj-
dawniejszych grup zabdjcow (zeloci, syka-
riusze, asasyni) do wspolczesnych arcyterro-
rystow spod znaku Osamy bin Ladena czy
Szamila Basajewa. Wspomina roéwniez
o ekoterrorystach, ktorzy nie wahaja si¢ wal-
czy¢ z globalizacja za pomoca koktajli
Mototowa. W ksiazce znajdziemy ponad sto
definicji terroryzmu, ktory wszak ,,niejedno
ma imi¢”. Autor przypomina, ze proby opra-
cowania definicji zjawiska podjgte zostaty
juz po pierwszej wojnie §wiatowej, a do dzi-
siaj nie zdotano wypracowaé jednolitego
okreslania czyndéw terrorystycznych. To-
masz Goban-Klas zajmuje w tej kwestii ja-
sne stanowisko: ,,Potgpiam ataki, ale tez
sprzeciwiam si¢ uogoélnianiu zjawiska i to-
czeniu «wojny z terroryzmemy» per se. Ter-
roryzm jest abstrakcja, natomiast konkretni
sa terrorysci i grupy terrorystyczne. To oni
powinni by¢ zwalczani przy uzyciu srodkow
[...] majacych na celu ostabienie warunkow
im sprzyjajacych. Do nich nalezy nie-
rozsadne epatowanie terroryzmem, podsyca-
nie strachu przez dziennikarzy i zaprasza-
nych ekspertow celebrytow”. 1 wlasnie ze
wzgledu na to, na krytyczna i jakze trafnag
oceng, sam autor zaznacza we wstgpie, ze
nie jest to ksigzka ,,obiektywna” w opisie
i analizie zjawiska, bo ,,sprawiedliwos¢ nie
jest po stronie podstgpnych skrytobdjcow
zwyktych ludzi, lecz takze nie po stronie ta-
bloidalnego widzenia $§wiata” (s. XIII).
Trudno sig¢ nie zgodzi¢ z autorem.

Autor monografii porusza niezwykle
istotny problem nazewnictwa, ktore suge-
rujac oceng czynow, ksztattuje postaweg od-
biorcéw. Kto w jednym kraju jest terrorysta,
w innym bywa ,bojownikiem”. Tomasz
Goban-Klas podaje wiele przyktadow takich
pozornych synoniméw, jednocze$nie zazna-
czajac, ze ,,wykonawcy zamachéw na cel
wojskowy sa w pewnym sensie tego stowa
bojownikami, natomiast wykonawcy ata-
kow na cel cywilny — terrorystami” (s. 23).
Precyzyjny jezyk ufatwia lekture ksiazki,
ktora jest swego rodzaju przewodnikiem po
rozlegltym obszarze relacji media—terro-
ryzm, obszarze, na ktérym na dziennikarzy

czyha wiele putapek. Opisane a przez to od-
kryte — przestaja by¢ pulapkami.

Wrazliwy czytelnik bedzie wiedzial,
gdzie si¢ kryje najwigksze niebezpieczen-
stwo i nie popelni btgdow przedstawionych
w rozdziale drugim ,Nienawi$¢ i strachy
w globalnej wiosce”. Tomasz Goban-Klas
pisze o ,.ksiazgtach Al Kaidy” i o tym, jak
media wzbudzaja panikg, jak ros$nie spirala
nieufnodci i strachu, wykorzystywanego
potem przez politykow. ,,Korzystajac z okre-
$lenia McLuhana, mozna mowi¢ o medial-
nym masazu moéozgoéw, zwlaszcza telewi-
dzéw 1 czytelnikow tabloidow, przez
codzienne selekcyjne serwisy informacyjne.
Zalewa nas informacja z mediow, ale nie
mamy wystarczajacej wiedzy ani wyrobio-
nych umiejgtnosci, aby ja krytycznie prze-
twarza¢, ocenia¢ i weryfikowa¢. [...] Po-
grazamy si¢ w niewiedzy, a to sprzyja
strachowi” (s. 65). Dla przysztych dzienni-
karzy szczegdlnie cenny i ciekawy bgdzie na
pewno podrozdziat ,,Glupie medialne zarty”,
przedstawiajacy dowcipnisiow pokroju Gu-
misia i Dagoberta.

O nieodpowiedzialnych dziennikarzach
z kolei, przeczyta¢ mozna w trzeciej czgsci
zatytulowanej ,,Media: wladcy nastrojow
i opinii”. Kultura masowa, ktorej podlegaja
réwniez media, tworzy doskonate zaplecze
kultury strachu, przekonuje autor ksiazki.
Terror jest atrakcyjnym tematem dziennikar-
skim, a dramaty ludzkie dobrze si¢ sprze-
daja, ro$nie ogladalnos$¢ i naktad. ,,Proble-
mem pozostaje dziatanie medialnego
biznesu po terrorystycznym spektaklu w No-
wym Yorku i Waszyngtonie. Czy nadal
bedzie zalewaé rynek grami z udziatem sza-
hidéw (samobdjcow), figurynkami kamika-
dze, samolotami — torpedami, zestawami
«matego Kkilleran?” — pyta Goban-Klas
(s. 77).

Zamachowcy z 11 wrze$nia doskonale
znali zasady, jakimi kieruja si¢ media. Wie-
dzieli, jak wazny jest obraz, ktory mowi wig-
cej niz stowa. ,,Obecnie terrorys$ci ucza si¢
nie tylko przeprowadzania zamachdow, ale
takze skutecznego informowania o nich” (s.
80). W podrozdziale ,,Media w oczach terro-
rystow” autor omawia, w jaki sposob zama-
chowcy wykorzystuja prasg, radio i telewi-
zje. Nastgpna czg¢$¢ studium z kolei
przedstawia ,,dziennikarska warto$¢ terrory-
zmu” i schematyczny sposob prezentowania
wiadomosci, zwany formatowaniem. Media



staja si¢ nierzadko zrodtem stereotypow,
szczegoblnie kiedy utozsamiajg islam z terro-
ryzmem. Negatywny obraz wyznawcoOw
Mahometa nie jest niczym nowym, ale ,,w
czasach wspotczesnych lgk przed arabskimi
i tureckimi najazdami zamienit si¢ w lgk
przed islamskim terroryzmem. Lgk oOw
obecnie w duzej mierze podsycaja media po-
pularne” (s. 108). Negatywny stereotyp Ara-
ba i muzulmanina upowszechniaja niestety
nawet prestizowe tygodniki, o czym wspo-
mina autor monografii.

Intrygujacy neologizm w tytule czwarte-
go rozdziatu ,,Terrorwizja” zapowiada juz,
7e rozwazania podejmowane w tej czgsci
dotyczy¢ beda ,terroryzmu najwyzszej
ogladalnosci” (s. 118). W ciagu ostatnich
kilku lat byliSmy $wiadkami ,katastroficz-
nych maratonéw, efektu CNN, «wstrzasa-
jacych» wydarzen medialnych”. O tym
wszystkim pisze Tomasz Goban-Klas, przy-
pominajac, ze terrorysci chea by¢ telewizyj-
nymi showmanami, ,takna indywidualnej,
choéby krotkotrwalej stawy” (s. 132).
Gwiazdoroéw kreuja rowniez globalne media
arabskie: Al Dzazira, Al Arabija, Al Manar,
ktorych charakterystyka jest niezwykle wa-
7ng czgs$cia monografii.

Niebezpieczne zwiazki dziennikarzy
i terrorystow moglyby sig sta¢ przedmiotem
niejednego tomu. Tomasz Goban-Klas
w rozdziale piatym sygnalizuje tylko najwa-
zniejsze kwestie. Pisze o reporterach, ktorzy
pracujac w strefach konfliktu, ciagle pozo-
staja ,,na celowniku”. Autor nie oszczg¢dza
dziennikarzy histeryzujacych, kreujacych
wizerunek swojej stacji przez nadmierne
emocjonowanie si¢ dramatycznymi wyda-
rzeniami. Tymczasem taka postawa realizuje
cel ataku terrorystycznego, jakim jest zastra-
szenie calego spoteczenstwa (s. 174).
Tomasz Goban-Klas napomina, ale nie mo-
ralizuje. Niemniej jednak wytyka dziennika-
rzom biedy: ,,mimowolne ujawnienia infor-
macji, nadmierng ekscytacjg, niewlasciwe
nazewnictwo, draznigce informacje” (s.
175). Dalej czytamy: ,,Media oficjalnie mo-
wia o swej odpowiedzialno$ci, jednak na
szpaltach i na antenie z reguly wygrywa sen-
sacyjno$¢ 1 przerazajace wizje «zderzenia
cywilizacji». By¢ moze korzystna jest zmia-
na dziennikarskiego jezyka. Stowo «terro-
ryzmy jest tak czgsto uzywane i naduzywa-
ne, ze bez chwili wahania niemal kazdy akt
przemocy ogtasza si¢ jako akt terrorystycz-
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ny, a potem wojng z terroryzmem. Nie
pomaga to w realnej walce z terrorystami,
ktorymi czgsto sa zwykli przestgpcy”
(s. 267).

Przemoc jest narzgdziem masowego od-
dziatywania, do tego nie trzeba nikogo prze-
konywaé. Niezwykle wazne jest poznanie
wspoélczesnego instrumentarium terrory-
zmu, ktoéry umiejgtnie korzysta z dobro-
dziejstw nowych medidw. Komorki, Inter-
net, telewizja satelitarna maja podstawowe
znaczenie dla funkcjonowania globalnego
$wiata. Jednoczes$nie ulatwiaja organizacjg
zamachow, komunikacj¢ terrorystow i na-
glasnianie ich zadan. ,,Narzedziami terrory-
stow sa dzi$ nie tylko bomby i rewolwery”,
pisze Goban-Klas. ,,Nowoczesny arsenat
terrorysty obejmuje komputery i laptopy, na-
grywarki CD i DVD, konta e-mailowe [...].
Wspotczesny islamski terroryzm taczy $re-
dniowieczny religijny fanatyzm z Interne-
tem i nowymi mediami — to prawdziwa
beczka z prochem” (s. 201). W sieci, ktora
powstata kiedys, aby chroni¢ obywateli, ter-
rory$ci zamieszczajg teraz instruktaze i po-
radniki, jak skonstruowac¢ bombg, jak przy-
gotowac trucizng. Internet pelen jest witryn
nienawisci, ktore niestety kazdego roku
znajduja swoich zwolennikow. ,,Jak reago-
wac? Nalezy by¢ bardziej $wiadomym
sposobéw wykorzystania Internetu oraz mo-
nitorowaé jego dziatanie” (s. 239). Zwigk-
szenie $wiadomosci odbiorcow, przeciw-
dzialanie nie$wiadomos$ci jest recepta
uniwersalna, droga budowania odpowie-
dzialnego spoteczenstwa obywatelskiego,
ktore nie da sig¢ zastraszy¢.

Warto zwrdci¢ uwagg na bardzo ciekawy
tekst Krzysztofa Mroziewicza, ktorego ko-
mentarz umieszczony zostal na koncu
ksiazki. Reporter przypomina, ze zalezno$¢
terroryzmu od medidow jest relacja jedno-
stronna, bo terroryzm od medidéw zalezy, za§
media od terroryzmu — nie (s. 275). Musza
o tym pamigta¢ dziennikarze, ktérzy swymi
emocjonalnymi relacjami potgguja nieraz
histeri¢ spoteczenstwa i robia doktadnie to,
czego oczekuja terrory$ci. Tomasz Goban-
-Klas przypomina, ze jedyna bronia terrory-
zmu jest strach, a najpewniejszym $rodkiem
walki jest ograniczenie zbiorowego lgku.
Autor konczy swe rozwazania apelem: ,,Nie
bojcie sig!” I jest to chyba najwazniejsze
przestanie ksiazki.
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Ta fantastyczna monografia jest praw-
dziwa kopalnia pomystow dla dziennikarzy,
socjologow, komentatorow wspodtczesnej
rzeczywisto$ci i studentéw. Dla nich szcze-
goblnie ta praca moze si¢ sta¢ niewyczerpa-
nym zrodlem inspiracji. Studium ,Media
i terroryzm” mozna potraktowac jako wy-
$mienity przewodnik omawiajacy najwa-
zniejsze kwestie tej ztozonej relacji i punkt
wyjscia do dalszych analiz.

Magdalena Hodalska

OBRAZ UZYTKOWNIKA
INTERNETU W POLSCE

Krzysztof Krejtz (red): DIAGNOZA
INTERNETU 2009. Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne, Warszawa 2009.
S.116.

Ksiazka ta jest wynikiem badan nad ak-
tywnoscia Polakéw w internecie, ktore reali-
zuje jako wspdlne przedsigwzigecie badaw-
cze portal Gazeta.pl oraz Instytut Spoteczne;j
Psychologii Internetu i Komunikacji
w Szkole Wyzszej Psychologii Spoteczne;j.
W sktad zespotu ,Diagnoza Internetu”
wchodza: Wojciech Ciemniewski, Marzena
Cypryanska, Krzysztof Krejtz, Izabela
Krejtz, Andrzej Nowak, Jarostaw Milewski
i Piotr Toczyski i to oni po przeprowadzeniu
badan nad polskimi uzytkownikami sieci
w maju i czerwcu 2009 roku w siedmiu roz-
dziatach ksiazki pokusili si¢ o sportretowa-
nie polskiej spoteczno$ci internautow. Bada-
nia te maja by¢ kontynuowane, a ich celem
jest opisywanie fenomenu rozwoju spote-
czenstwa informacyjnego w Polsce, czgsto
nazywanego réwniez spoteczenstwem wie-
dzy lub spoteczenstwem sieciowym, w kra-
ju, gdzie juz prawie 50% obywateli korzysta
z internetu. ,,Diagnoza Internetu 2009 jest
projektem pilotazowym. Dlatego — czytamy
we wprowadzeniu — nie byto nasza ambicja
udzielenie definitywnych odpowiedzi na
wiele kwestii nurtujacych badaczy spotecz-
nych, zajmujacych si¢ funkcjonowaniem
czlowieka w internecie oraz wptywem inter-
netu na funkcjonowanie poza nim. Oddajac
ten raport w Panstwa r¢ee, mamy jednak na-

dziejg, ze stanie si¢ on przyczynkiem do
dyskusji o tym, jak rozwija si¢ korzystanie
z internetu w Polsce i jaki to moze miec
wplyw na stosunki interpersonalne, aktywny
proces produkcji i dzielenia si¢ wiedza oraz
postawy edukacyjne, a takze konsumpcje
i aktywno$ci ekonomiczne — np. zakupowe —
internautow” (s. 16).

Praca warszawskiego zespotu badawcze-
go zostata wigc rozdzielona na siedem roz-
dziatow, ktorych tytuty w kolejnosci sa na-
stgpujace: ,,Znaczenie internetu dla
funkcjonowania jednostki w spoteczenstwie
informacyjnym”, ,,Jak badalisémy? Metodo-
logia i przebieg badania”, ,,O kim piszemy?
Charakterystyka badanej proby”, ,,Techno-
logie cyfrowe i wykorzystanie internetu”,
,Dlaczego korzystamy z internetu? Deter-
minanty psychologiczne i spoteczne”, ,,Spo-
s6b spedzania wolnego czasu i aktywnos¢
spoleczna internautow”, ,,We want to speak
English. Plany edukacyjne a wzorzec moty-
wacyjny korzystania z internetu” oraz ,,In-
ternet 1 inne media jako zrodlo informacji
irozrywki”. Te siedem rozdziatow sktada sig
na cztery czgsci ksiazki.

Do pierwszej naleza rozdziaty od Ii II,
w ktorych autorzy omawiaja stan badan nad
siecia w Polsce, swoisto$¢ przyjgtych
zalozen metodologicznych we wiasnych ba-
daniach oraz kres$la uzyskany w ich wyniku
obraz spoteczny polskiego internauty.
W drugiej analizuja stan posiadania
urzadzen oraz technologii cyfrowych, ktory-
mi dysponuja rodzimi uzytkownicy sieci,
oraz miejsce, czas i czgstos¢ korzystania
z niej, dochodzac do wniosku, ze ,,Staz nie
jest zwiazany z wykorzystywaniem techno-
logii komunikacji synchronicznej. Uzywa-
nie komunikatoréw zalezy od iloéci czasu
poswigcanego internetowi oraz od indywi-
dualnych potrzeb uzytkownikow”(s. 50),
a ,wraz z wykorzystaniem technologii ro-
$nie potencjal cyfrowy, natomiast wy-
ksztatcenie jest silnie zwiazane z intensyw-
noscig wykorzystania internetu w stosunku
do OPC” (s. 53). Rekonstruujac obraz uzyt-
kowania sieci w Polsce w szesnastu jej woje-
wodztwach, gdzie wysokie nasycenie tech-
nologiami cyfrowymi w wojewddztwie
lubuskim nie koreluje pozytywnie z wysoka
intensywnoscia ich wykorzystywania, bada-
cze dochodza do wniosku, m.in. ze ,,Rozwdj
korzystania z internetu w Polsce nie
rozktada si¢ rownomiernie pod wzgledem
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geograficznym. Mozliwo$¢ wykorzystania
technologii cyfrowych nie jest gwarancja, ze
beda one intensywnie wykorzystywane” (s.
56).

Jesli idzie o determinanty psychologicz-
ne i spoteczne, to badacze w $wietle prze-
prowadzonych analiz dochodza do wniosku,
ze ,,Zbieranie informacji w internecie prze-
stato by¢ (dla grupy oséb wykorzystujacych
internet intensywnie) wylacznie poszukiwa-
niem ciekawostek, ale stalo si¢ powaznym
wsparciem codziennego funkcjonowania
poza internetem” (s. 58), jak rowniez ze ,,im
dluzszy staz w internecie, tym rzadziej ko-
rzystamy z niego w celu gier oraz zawierania
nowych znajomosci” (s. 62). Wynika to —
zdaniem badaczy — z zaniku zafascynowania
siecig 1 jej mozliwosciami oraz z rozwoju
w$rdd doswiadczonych internautéw $wiado-
mosci korzystania z sieci w celu zaspokaja-
nia rzeczywistych potrzeb komunikacyjnych
oraz zyciowych. Osoby aktywnie korzy-
stajace z internetu w celach typowo kre-
atywnych sa jednocze$nie uzytkownikami
majacymi najwigksze zaufanie do wiarygod-
nosci tego medium, a internauci majacy wig-
kszy staz internetowy z mniejsza czgstotli-
woscia angazuja si¢ w wykorzystywanie go
do funkcji spotecznych, jak réwniez do
uczestniczenia w roéznych dzialaniach
spotecznych w §wiecie realnym.

W $wietle wieloaspektowych analiz pol-
scy uzytkownicy sieci, szczegdlnie pod
wplywem rozwoju projektu portali spotecz-
nosciowych Web 2.0, podobnie jak inni
w wymiarze spoteczno$ci globalnej, zostali
podzielenie na trzy kategorie: Tworcow,
Konsumentoéw oraz Obserwatorow. Katego-
ryzacja ta jest prosta konsekwencja wcze-
$niej opisanych podziatéw uzytkownikéw
sieci ze wzgledu na efekt tzw. ,,szkta powig-
kszajacego” oraz ,.efekt lunety”, o ktorych
pisal m.in. B. Wellman. Charakteryzuja ich
specyficzne style korzystania z internetu,
wyrazajace si¢ w istotnych réznicach w wy-
korzystywaniu zaré6wno potencjatu cyfrowe-
go, jak 1 intensywnoS$ci uzytkowania sieci.
Obserwatorzy sa z reguly starsi, z dtuzszym
stazem sieciowym i ostrozniejsi, natomiast
Tworcy 1 Konsumenci sa miodsi, bardziej
aktywni w operowaniu siecig oraz uzytko-
waniu jej potencjatu cyfrowego. ,,Osoby na-
lezace do grupy Tworcow” — konstatuja ba-
dacze — ,,maja potencjal i wykorzystanie
internetu powyzej $redniej w calej probie,
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osoby z grupy Konsument6w maja potencjat
ponizej $redniej, ale wykorzystanie internetu
powyzej $redniej. Natomiast Obserwatorzy
maja zardwno potencjat, jak i wykorzystanie
powyzej $redniej” (s. 79).

Latwo wigc zauwazy¢, ze Tworcy i Kon-
sumenci dyskontuja efekt ,,szkla powigk-
szajacego”, jaki daje sie¢ w komunikowa-
niu, natomiast Obserwatorzy przyjmuja
bardziej sceptyczna postawg i korzystaja
z efektu lunety”. W wymiarze psycholo-
gicznym Tworcy i Konsumenci réznia sig od
Obserwatorow glownie cechami osobowo-
$ci; tzn. Tworcy sa bardziej pobudliwi, chet-
ni do kultywowania wybranych wartosci,
niezalezno$ci i udoskonalania siebie, nato-
miast Obserwatorzy wolniej poddaja sig pro-
cesom symulacji, Konsumenci za$ mieszcza
si¢ W wymiarze osobowo$ciowym pomig-
dzy tymi ekstremalnymi kategoriami uzyt-
kownikow sieci.

Sposdb spedzania wolnego czasu przez
polska spoteczno$¢ uzytkownikow sieci
charakteryzuje si¢ tym, ze uwielbiaja po-
potudniowe spotkania ze znajomymi, naj-
chetniej w kawiarniach, ale nie z grupami
np. o charakterze ideowym czy religijnym.
Bardziej zaawansowani stazem i doswiad-
czeniem sieciowym czg§ciowo preferuja
uczestnictwo w dziatalnosci klubowej, kon-
certach, spektaklach teatralnych, wysta-
wach, wyjscia do muzeéw czy chodzenie do
kina, cho¢ nie sa to ich ulubione formy spg-
dzania wolnego czasu i rozrywki, bo
przedktadaja nad nie spotkania z przyja-
ciotmi w kawiarniach. Badani internauci
polscy uwazaja najczgsciej, ze ich aktyw-
nos$¢ online nie wpltywa negatywnie na ich
relacje z rodzing i przyjaciétmi poza siecia,
a nawet sadza, ze podnosi intensywnos$¢ i ja-
kos$¢ tego typu interakcji. Jesli natomiast
idzie o ch¢é dalszej edukacji, to w badanej
probie internautéw dalsze aspiracje eduka-
cyjne zglaszaja najczgséciej Tworcy, by lepiej
rozumie¢ $wiat i dziata¢ w nim efektywniej,
Konsumenci za$ oraz Obserwatorzy mniej
uwagi przyktadaja do dalszej edukacji.

Jesli idzie natomiast o kwestie zwigzane
z postrzeganiem innych mediow jako zrodia
informacji i rozrywki, polscy internauci naj-
czg$ciej na pierwszym miejscu stawiaja sie¢
oraz rozmowy towarzyskie, w dalszej kolej-
nosci ksiazki, prasg, radio, a na koncu tele-
wizje. Najwyzej jako zrodto informacji
i rozrywki cenig internet oczywiscie Tworcy
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—w ponad 90%, Obserwatorzy zas stosunko-
wo mniej, bo w ok. 70-80%, natomiast Kon-
sumenci plasuja si¢ posrodku. Warto zauwa-
zy¢, ze dla Tworcow telewizja jest tylko
w ok. 40% zrodtem informacji i w ok. 60%
zrodtem rozrywki, kiedy dla badanych Kon-
sumentow i Obserwatoréw odsetek pozy-
tywnych wskazan jest stosunkowo wyzszy.
Prezentowana praca jest niewatpliwie
waznym i przydatnym dokumentem, ktory
opisuje polska spolecznos¢ uzytkownikoéw
internetu. Moze by¢ uzyteczna nie tylko do
celow naukowych, edukacyjnych, ale i mar-
ketingowych. Jej wiarygodnos$¢ potwier-
dzaja poréwnania z danymi z innych osrod-
kéw badawczych, ktére opracowuje m.in.
Megapanel PBI/Geminus, co wzmacnia
przestanki, by przedstawiony obraz polskie-
go obywatela spoteczno$ci internetowej
uzna¢ za wiarygodny. Nalezy rowniez zy-
czy¢ zespolowi ,,Diagnoza Internetu” kolej-
nych udanych badan, w ktérych obraz rodzi-
mego uzytkownika sieci jeszcze bardziej
zostanie doprecyzowany, a wybrani respon-
denci nie odmodwia dalszej efektywnej
wspotpracy z zespolem badawczym.

Ignacy S. Fiut

CHLEBA I TELEWIZIJLI...

Tomasz O1lczyk: POLITROZRY WKA
I POPPERSWAZJA. REKLAMA TELEWI-
ZYINA W POLSKICH KAMAPANIACH
WYBORCZYCH XXI WIEKU. Wydaw-
nictwa Akademickie i Profesjonalne, War-
szawa 2009. S. 576.

Wraz z rozwojem techniki zwigkszyta
si¢ na $wiecie rola marketingu politycznego,
ktérego istota jest przekonywanie obywateli
do koncepcji politycznych. Mamy tu do czy-
nienia — jak pisze Jarostaw Zielinski — z r6z-
norodna oferta. ,,Wyborcy, podobnie jak
klienci, oczekuja podpowiedzi, ktoéra z nich
jest najlepsza i dlaczego™'.

Nie wszedzie i nie wszyscy z entuzja-
zmem przyjeli nowoczesne metody stoso-
wania promocji i reklamy w walce wybor-

1 J. Zielifiski: Definiujac marketing politycz-
ny, http://www.winter.pl/internet/w0741.html.

czej. Opdr stawity europejskie partie lewico-
we, sadzac, ze Kkorzystanie z technik
i $Srodkéw marketingu moze przez ich wy-
borcow by¢ uznane za sprzeczne z ich ide-
ologicznymi pryncypiami. Jeszcze w 1978
roku czg$¢ kierownictwa brytyjskiej Partii
Pracy twierdzita, ze badania rynku politycz-
nego i reklama wyborcza sa zbgdne, ponie-
waz Partia Pracy jest partia robotnicza® —
stwierdza D. Ostrowski. Kierownictwo par-
tii lewicowych byto wigc zdania, iz o decyzji
obywateli decyduje zapoznanie si¢ z progra-
mem wyborczym ugrupowan. O ile program
partii zwiazany jest z poprawa ich sytuacji —
popra go, oddajac wazny glos. Krylo sig
w tym zalozenie, ze wyborcy sa na tyle kla-
sowo uswiadomieni, by poprze¢ ugrupowa-
nie, ktore jest teoretycznym reprezentantem
ich interesow.

Od czasu pierwszych prob zastosowania
marketingu politycznego na skal¢ masowa,
przeszedt on swoista ewolucj¢ — uwaza au-
stralijski praktyk i teoretyk medioéw, Peter
Shumpeter z Melbourne University. Zaczat
od stuzebnej roli narze¢dzia wyboru i stoso-
wania technik ,,sprzedazy” politykow, by
obecnie stac si¢ wlasciwym zwycigzca elek-
cji — to nie programy jednostek czy partii
wplywaja dzi$§ na glosowanie, lecz sposob,
w jaki specjaliSci PR przedstawia je elekto-
ratowi.

Tomasz Olczyk nie staral si¢ jednak
zmierzy¢ z catoécia zjawiska. Pole badaw-
cze ograniczyt do kwestii, zasygnalizowanej
w podtytule swojej ksiazki. Poniewaz poza-
wyborcza reklama polityczna ma zdecydo-
wanie mniejsze znaczenie niz emitowana
w okresie elekcji, autor zajal si¢ tylko ta
druga, jako najbardziej reprezentatywna.

Jedenascie rozdziatléw, poprzedzonych
przedmowa Wojciecha J. Burszty, podzielit
autor na dwie czgsci. Opierajac sig na episte-
mologii medialnej Neila Postmana, w pierw-
szej stara si¢ rozpozna¢ cechy formy, za
pomocg ktorej reklama ksztattuje rzeczywi-
sto§¢, a w drugiej bada wizj¢ $wiata propo-
nowang przez reklamy za pomoca prostych
zabiegow, ktore Postman okreslit jako ,.ka-
drowanie, barwienie, redukowanie i uprasz-
czanie”.

2 Por. D. Ostrowski: Funkcje i rola marketin-
gu politycznego w wyborach we wspotczesnych
panstwach curopejskich http://www.ostnet.hap-
sy.pl/dtekst.php?ID=15.
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Praca T. Olczyka zmierza ku analizie so-
cjologicznej, wzbogaconej o elementy
wspotczesnej wiedzy filozoficznej, psycho-
logicznej, antropologicznej, medioznaw-
czej, semiologicznej i lingwistycznej, co nie
zawsze daje klarowny obraz omawianych
zagadnien, cho¢ czg$¢ pierwsza, zlozona
z czterech rozdziatow, adresowana jest wy-
raznie do studentéw i petni rolg podrgczni-
kowego kompendium wiedzy o reklamie te-
lewizyjne;j.

Rozdziat pierwszy poswigca autor pod-
stawowym definicjom telewizyjnej reklamy
politycznej, jej funkcjom, amerykanskim
glownie typologiom zjawiska oraz ewolucji,
jaka przeszia od czaséw kampanii ,Ike’a”
Eisenhowera. Rozdziat drugi przybliza pro-
blem mediatyzacji polityki, glownie
w aspekcie kreowania spektaklu, gry czy
tworzenia obrazu polityka-celebryty. W roz-
dziale trzecim omawia T. Olczyk zblizenie
wspolczesnej reklamy politycznej do pro-
graméw rozrywkowych, za§ w czwartym
opowiada o ,,prawdzie ekranu”, o ktorej tak
pisze wczesniej W.J. Burszta: ,,Zaskakuje,
jak niewiele zmieniaja si¢ antropologiczne
kategorie kultury, ktére objawiaja swoja ak-
tualno$¢ i uniwersalno$¢ mimo coraz bar-
dziej wyrafinowanej technologii, umozli-
wiajacej tworzenie nowych postaci
epistemologii medialnej. Rzeczywistos¢
przedstawiona telewizyjnej reklamy poli-
tycznej jest przy tym zawsze rzeczywisto-
$cig «do odwotaniay, co autor zauwaza, zaj-
mujac si¢ problemem prawdy w tym
szczegblnym kontekscie” (s. 17).

Omowmy w skrocie czg$¢ pierwsza. Au-
tor ,,Politrozrywki...” zdaje si¢ zawierzac te-
zie zestawiajacej reklameg politycznag
przetomu wiekow XX i XXI z reklama pro-
duktéw przeznaczonych do sprzedazy ko-
mercyjnej, traktujac politykow jako wpraw-
dzie swoisty, ale jednak towar. Ale nie
wszyscy badacze sa tego zdania i wypadato
przynajmniej odnies$¢ si¢ do mozliwosci in-
nej interpretacji zjawiska. Np. Zbigniew Wi-
dera uwaza, iz: ,,Marketing débr i ustug ma
swoje czytelne reguly. Wymiana na rynku
politycznym odbywa si¢ zdecydowanie rza-
dziej. Nie mozna jej powtorzyé w tym sa-
mym czasie. [...] Przedsigbiorstwo kojarzo-
ne jest z misja uzyskiwania ekonomicznie
wymiernego zysku, przynoszacego efekt
ograniczonej liczbie osob. Ustuga na rynku
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politycznym skutkuje moiliwoécia%korzyéci
dla szerokiego kregu spotecznego™.

,Czysta” reklama komercyjna i jej poli-
tyczny odpowiednik podlegaja absolutnej
kontroli, jaka nadawca komunikatu sprawu-
je tak nad jego trescia, jak i forma. Jak
stwierdza T. Olczyk: ,,w systemach demo-
kratycznych, w ktorych ostateczny ksztatt
i tres¢ politycznych komunikatow pozostaje
poza kontrola politykéw na skutek posred-
niczacego dziatania wolnych mediow, rekla-
ma staje si¢ jedynym przekazem, nad kto-
rym politycy maja petna wladzg”(s. 36).

Autor niewatpliwie wlasciwie ocenia re-
alia funkcjonowania medidw — reprezentuja
one interesy konkretnych edytoréw i pro-
wadza ,,wlasne” kampanie, jednych repre-
zentantow wiadzy poddajac surowej ocenie,
innych wynoszac na piedestal. Politykom
pozostaje tylko mizdrzy¢ si¢ do dziennika-
rzy lub ich ignorowaé. Obie postawy nie po-
zostaja bez wpltywu na ksztaltowany przez
media masowe obraz konkretnych postaci
parlamentarnej 1 pozaparlamentarnej sceny.

Sens istnienia kazdego typu reklamy po-
litycznej jest taki sam: ma ona zyska¢ jak
najwigksza liczbe gloséw elektoratu, odda-
nych na proponowang postaé, parti¢ czy (w
wypadku referendum) proponowane roz-
wigzanie. W amerykanskiej literaturze
przedmiotu podstawowym (acz najprost-
szym i nie pozbawionym wad) podzialem
jest przytaczana przez Tomasza Olczyka
triada, obejmujaca: a) reklamy wspierajace
(pozytywne), pozwalajace na oczekiwane
przez nadawceg komunikatu pozycjonowanie
proponowanego polityka przez uwypuklenie
jego cech dodatnich (niekoniecznie posiada-
nych w rzeczywisto$ci), b) reklamy nega-
tywne, skierowane przeciwko kontrkandy-
datom, c) reklamy reaktywne, ktore sa
proba walki z negatywnym obrazem, ryso-
wanym przez przeciwnikow.

Opierajac si¢ na badaniach zza Wielkiej
Wody, autor zauwaza, iz w USA koniec wie-
ku XX przynidést wyrazna zmiang — w tele-
wizji przestaty dominowa¢ reklamy typu a),
ustgpujac wyraznie pola reklamom typu b).
T. Olczyk twierdzi, iz podobna tendencja nie
zostata jednoznacznie potwierdzona w Pol-
sce. ,,Co wigcej — pisze — badania porow-
nawcze z 1995 roku wykazaty, ze reklamy
negatywne stanowily relatywnie niewielki

3 Z. Widera: Marketing w organizacji wybo-
réw samorzadowych, Katowice 2006, s. 12.
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odsetek emitowanych spotow” (s. 51). Praw-
dopodobnie wptyw na takie status quo miata
realna wielo$¢ komitetow wyborczych. Au-
tor ,,Politrozrywki...” przytacza tu tezg Su-
san Merritt*, iz reklama negatywna daje
pozadane wyniki gtéwnie w sytuacji istnie-
nia dwu duzych, konkurujacych ze soba
ugrupowan. System wielopartyjny RP stano-
wi naturalng zaporg przeciw zbyt ostrej wal-
ce, aczkolwiek utrwalajaca si¢ obecnie zde-
cydowana dominacja dwu ugrupowan: —
PiS-u i PO — zaostrzyla kampani¢ chocby
podczas ostatnich wyboréw samorzado-
wych.

Wypadatoby tu jeszcze dostrzec, iz
wskutek braku do§wiadczenia polskie partie
polityczne szerzej stosuja marketing w wy-
borach parlamentarnych, ale poza nimi
wciaz na niewielka skalg. Najtrudniej bywa
wtedy, gdy przyjdzie im si¢ zmierzy¢ z pro-
jektami politycznymi takimi, jak calo$ciowa
reforma administracji lub jakiego$ sektora
gospodarki. Przyktadem moze tu by¢ niepo-
parta rzeczowa argumentacja reforma pre-
miera Buzka z 1998 r., jak tez — niestety —
zabiegi opozycji, by do niej nie dopuscié.

Za badaniami Edwina Diamonda i Ste-
phena Batesa (1992) T. Olczyk omawia row-
niez skutki oddziatywania reklamy na ame-
rykanski (w duzej mierze wzorcowy wobec
polskiego) system wyborczy. Jedna z cieka-
wych implikacji jest stwierdzenie, iz dyspo-
nujacy nowoczesnymi $rodkami przekazu
outsider jest dzi§ w stanie wygraé wybory.
Przywolywani autorzy sa tez zdania, iz re-
klama polityczna ratuje establishment przed
utratg realnego znaczenia w dobie, gdy wa-
zne decyzje gospodarcze zapadaja bez jego
udziatu. Spektakl zastgpuje wige kurczace
si¢ mozliwosci. Kolejnym skutkiem jest ob-
nizenie poziomu dyskursu — przed oczyma
widzow rozwiazywanie problemow spotecz-
nych zastgpuje walka na coraz ,,brudniejsze”
argumenty.

Ponawiane wciaz przytaczanie tez Ame-
rykanéw winno wregcz sprowokowaé autora
,Politrozrywki...” do analizy por6wnawczej
pierwowzoréw reklam z USA i ich polskich
replik lub niemal-replik. Niczego podobne-
go na szersza skalg w czg$ci drugiej nie ma.
Roéwniez na podstawie rozeznania rynku
amerykanskiego cze$¢ pierwsza konczy

4 Por. S. Merritt: Negative political adverti-
sing: Some empirical findings, Journal of Adver-
tising 1984, nr 13, s. 27-38.

T. Olczyk nastgpujaca konkluzja: ,,Podobnie
Jjak w przypadku postaci polityka, caly obraz
rzeczywistosci w reklamie politycznej jest
produktem «procesu klecenia» i dopasowy-
wania formy i tresci komunikatu do oczeki-
wan odbiorcy. Na konkurencyjnym rynku
zwycigza obraz, ktory najlepiej odpowiada
oczekiwaniom widza” (s. 225).

Zapowiedzianymi w podtytule swej pra-
cy polskimi kampaniami wyborczymi zaj-
muje si¢ Tomasz Olczyk gtéwnie w II czgsci
,Politrozrywki...”. Wczeéniej jeszcze wpro-
wadza czytelnika w meandry kolejnych po-
je¢, tacznie z Goffmanowska analizg ra-
mowa, ktorej opisowi poswigca rozdziat
piaty. Rozdziat szosty przygotowuje odbior-
c¢ do najciekawszej czgSci pracy, traktujacej
o trzech kampaniach wyborczych — do Par-
lamentu Europejskiego (z roku 2004), do
Sejmu i Senatu RP (z roku 2005) i z tegoz ro-
ku kampanii prezydenckie;j.

Owe najbardziej frapujace rozdzialy to
siddmy i 6smy.

Pierwszy z nich poswigcil autor wybor-
czym dystopiom. Uprawomocnieniu obrazu
dystopijnego sprzyja specyficzne potrakto-
wanie okresu po roku 1989 jako spojnej, ne-
gatywnej catosci, do odpowiedzialnosci za
ktora politycy przestaja si¢ przyznawac. Na
prawicy obowiazuje wspo6lny schemat —
okres po 3 czerwca 1989 jest peten zmian
przez spoteczenstwo niechcianych i nieak-
ceptowanych. Stad proponowane ,,reformy”
moga prowadzi¢ tylko ku ,.lepszej” rzeczy-
wistosci. Nieco mniej czarno-biaty jest ob-
raz tworzony przez lewicg, ale i ona
chciataby — niczym przywotywany przez
T. Olczyka Jan Pyszko — zmienic¢ ,,to wszyst-
ko”.

Podczas kampanii wyborczych wyko-
rzystywano narastajace konflikty pomigdzy
grupami spolecznymi, dane statystyczne
mogace stuzy¢ do rysowania obrazu gospo-
darczej zapasci czy obawy spoteczenstwa
polskiego przed wejsciem w struktury Unii
Europejskiej. Reklamy polityczne korzy-
staly z opisu realnych zjawisk: bezrobocia
i zwigzanej z nim emigracji zarobkowe;j,
niszczejacej gospodarki oraz znalezienia sig
wielu obywateli ponizej poziomu socjalnego
minimum, co pociaga za soba nie tylko nie-
dozywienie, ale tez bezdomnos$¢, alkoho-
lizm lub wzrost przestgpczosci. Dystopie
wspierata strategia szukania odpowiedzial-
nych za niepokojacy stan rzeczy (to juz roz-



dziat 6smy pracy T. Olczyka). ,,W celu
utrzymania spdjnosci komunikatu — pisze
autor — obrazowi katastrofalnego szesnasto-
lecia towarzyszy taka konstrukcja «onychy,
ktéra za pomoca jednego, wygodnego w re-
torycznym uzyciu stygmatu pozwala przypi-
sa¢ odpowiedzialno$¢ za «tg tragedie» jed-
noczes$nie wszystkim, ktorzy «rzadza
szesnascie lat» i konkretnym ugrupowaniom
czy politykom, uznawanym za przeciwni-
kéw z perspektywy aktualnej sytuacji poli-
tycznej i taktyki wyborczej” (s. 375).

Nic dziwnego, iz — jak dowodzi socjolog
— podczas kampanii 2004-2005 ,,onym”
przyczepiano skrajne etykiety: liberafowie,
postkomunisci, agentura, negocjatorzy czy
prawica. ,,Onymi” stawaly si¢ wszystkie
wigksze partie polityczne, gdyz tak wlasnie
przedstawiali ich przeciwnicy.

Rozdziat dziewiaty to omowienie arka-
dyjskich mitéw wspomnianych kampanii,
dziesiaty poswigcony jest konstruowaniu
biografii polskich politykdw, jedenasty za$,
potraktowany jako sequel, opowiada o kam-
panii wyborczej roku 2007. Potwierdzaja
one tez¢ G. Deborda z roku 1998: ,,Cale zy-
cie spoteczenstwa, w ktorym kréluja nowo-
czesne warunki produkcji, zapowiada sig ja-
ko gigantyczne nagromadzenie spektakli.
Wszystko, co byto dotad przezywane bezpo-
$rednio, oddalito si¢ w przedstawienie” (s.
90). Jesli naprawdg, jak chcial Debord, to
wiasnie spektakl jest jedyna sita zdolna zor-
ganizowaé spoteczenstwo konsumpcyjne,
wowczas rowniez wszelkiego typu kampa-
nie wyborcze staja si¢ ,,walka obrazow, wi-
zerunkow i osobowosci” (s. 91).

Konkluzja etyczna kryje si¢ w Zako-
nczeniu. Czytamy w nim: ,,Niezaleznie od
medium czy specyficznej formy komunikatu
retoryka wyborcza jest sztuka wyolbrzymia-
nia roznic i ukrywania podobienstw, prakty-
ka polityczna panstwa demokratycznego jest
za$ sztuka kompromisu, akcentowania po-
dobienstw i ukrywania roznic. [...]. Poszuki-
wanie prawdy w reklamie politycznej jest
skazane na porazke, jednak mozna i nalezy
obnaza¢ wystgpujace W niej perswazyjne
uproszczenia, hiperbole czy wrgez manipu-
lacje” (s. 528-529).

Szkoda, ze ,,Politrozrywka i popperswa-
zja. Reklama telewizyjna w polskich kampa-
niach wyborczych XXI wieku” rozpada sig
wyraznie na dwie, nie do konca spdjne, czg-
Sci. Pierwsza — jak juz informowatam —
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moglaby by¢ podrgcznikiem (i byé moze
by¢ nim miata), druga, oparta na wiasnych
badaniach empirycznych T. Olczyka, po-
winna stanowi¢ odrgbna catosé, dotyczaca
zmian zachodzacych od 1989 r. w rodzime;j
telewizyjnej reklamie politycznej.

Autor jest tu niewatpliwie pionierem
1 ostatnie rozdzialy jego ksiazki rzucaja nie
tylko wlasne, ale nowe $wiatlo na polskie
kampanie wyborcze. Wspomniane za$ prze-
ze mnie (a dostrzezone przez W.J. Bursztg)
etyczne nacechowanie przedstawianych tre-
$ci pomaga czytelnikowi w ocenie moralnej
politycznych igrzysk na ekranach telewizo-
row.

Zdzistawa Otatega

NIEMIECKIE KONCERNY
W POLSCE

Olga Dabrowska-Cendrowska: NIE-
MIECKIE KONCERNY PRASOWE
W POLSCE W LATACH 1989-2008.
DZIALALNOSC WYDAWNICZA — UPO-
WSZECHNIANE TRESCI — SPOSOBY
ODDZIALYWANIA NA CZYTELNIKOW,
Dom Wydawniczy ELIPSA, Warszawa
2009. S. 313.

W czerwcu 2009 roku ukazata si¢ publi-
kacja Olgi Dabrowskiej-Cendrowskiej pt.
.Niemieckie koncerny prasowe w Polsce
w latach 1989-2008. Dziatalno$¢ wydawni-
cza —upowszechniane tresci — sposoby od-
dziatywania na czytelnikow”, wydana przez
Dom Wydawniczy ELIPSA w Warszawie.
Ksiazka znakomicie wpisata si¢ w luke ba-
dawcza dotyczaca oferty wydawniczej za-
chodnich koncernéw prasowych. Jeden z re-
cenzentéw, Walery Pisarek, dostrzegl jej
holistyczne opracowanie, zaznaczajac, ze
dotychczasowe analizowaly te zagadnienia
w ,,wybranych aspektach lub elementach ich
funkcjonowania”. Cenne jest rowniez pis-
miennictwo, na ktéore w swoich rozwa-
zaniach powotuje si¢ autorka, dajac czytel-
nikowi przeglad najwazniejszych pozycji
w rzetelnie opracowanych przypisach oraz
w bibliografii. Publikacja odznacza sig
przejrzysta konstrukcja i sumienna warstwa
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metodologiczng oraz — jak stwierdzit kolej-
ny recenzent, Janusz Adamowski — ma ,,do-
brze przeprowadzong narracj¢ i opis zagad-
nienia badawczego”.

Autorka swoja analizg¢ przeprowadzila
w czterech rozdziatach. Osnowa pracy jest
wejscie niemieckiego kapitalu na polski ry-
nek prasowy w okresie transformacji ustro-
jowej w naszym kraju. Znowelizowanie pra-
wa prasowego, likwidujace monopol
Robotniczej Spoétdzielni Wydawniczej
,,Prasa-Ksigzka-Ruch” i cenzure, restruktu-
ryzacja kolportazu prasy, unowoczes$nienie
bazy technicznej — pozwolity na nieskrgpo-
wany rozwoj szeroko pojmowanego rynku
medialnego. Pojawit si¢ obcy kapitat zainte-
resowany jego komercyjnym opanowaniem.
Media zostaty podporzadkowane presji
przynoszenia zyskow, zaczgla sig liczyé
sprzedaz powierzchni reklamowej lub czas
emisji reklam.

Obce koncerny kupity udzialy w pi-
smach bylego koncernu RSW, bazujac na
popularnosci niektorych tytutdw i przyzwy-
czajeniach odbiorcéw, oraz wprowadzity na
rynek nowe tytuly — tzw. kalki (polskie edy-
cje pism wydawanych przez zachodnie kon-
cerny prasowe). Na polskim rynku praso-
wym pojawity sig: szwajcarski koncern
Marquarda i Ringier, francuski R. Hersant,
norweska Orkla Media oraz najbardziej
»agresywne” cztery spotki niemieckie repre-
zentujace wydawcow: Aenne Burda Verlag,
H. Bauer, Axel Springer i Gruner + Jahr, kto-
re zatozyly w latach dziewigédziesiatych
w swojej strategii rozwoju ekspansj¢ na Eu-
rop¢ Srodkowo-Wschodnig. Niemieckie
koncerny wprowadzaty na rynek swoja ofer-
te prasowa na kilka sposobow: eksportowaty
czasopisma powstale w kraju wydawcow, li-
cencjonowaly tytuly (uprzywilejowanie na
danym rynku jednego partnera, ktory na
wiasny rachunek, ale pod firma znanego ty-
tutu, rozpoczyna dziatalno$¢ na rynku dane-
go kraju), zawiazywaly spotki joint venture
z partnerem w danym kraju, tworzyty nowe
firmy na danym rynku, korzystajac z nizsze-
go niz na Zachodzie kosztu sity roboczej
oraz bezpos$rednich i posrednich kosztéw
pracy, a takze z bliskos$ci rynku zbytu.

W drugiej potowie lat dziewigédzie-
siatych, dzigki produkcji kalk, zmniejszano
koszty, co umozliwito rozwinigcie i zdomi-
nowanie rynku sektora tanich tygodnikéw
kobiecych. W tym czasie doszto réwniez do

zmiany na rynku dziennikéw regionalnych.
Przewagg uzyskal koncern Passauer Neue
Presse, ktory znalazt si¢ w posiadaniu 13 ty-
tutow. W prasg opiniotworcza zainwestowat
koncern Axel Springer Polska.

W poczatkowych latach funkcjonowania
na polskim rynku niemieckie koncerny sku-
pily si¢ na czterech grupach wysokonaktad-
owych pism: czasopismach kobiecych (w
tym kulinarnych i wngtrzarskich), mtodzie-
zowych, telewizyjnych, dziennikach regio-
nalnych a od 2000 roku — na segmencie pra-
sy komputerowej. Oferta obejmowata
glownie typ prasy zwanej bulwarowa, wy-
pehionej przede wszystkim plotkami, sen-
sacja, nowinkami, rozrywka, kolorowymi
zdjeciami, skierowanej do masowego od-
biorcy. Odnotowano poglebiajaca si¢ homo-
genizacjeg, trywializacj¢ i wulgaryzacjg pre-
zentowanych tresci. Walka o kolejne nisze
prasowe doprowadzita do pozyskania seg-
mentu magazyndw luksusowych, takich jak:
Twdj Styl i Pani (H. Bauer). Niemieckie kon-
cerny elastycznie dostosowywaly swoja
ofert¢ do potrzeb polskiego odbiorcy,
uwzgledniajac jego swoistos¢ (historyczne
uprzedzenia) — przez ewolucj¢ zawartosci,
tworzenie nowych tytutéw, obnizanie ceny.
Kryzys gospodarczy ostatnich lat zmusit
koncerny prasowe do fuzji podobnych ty-
tutdow adresowanych do zblizonego audyto-
rium prasowego oraz do face liftu, czyli ods-
wiezenia, odmtodzenia szaty graficznej
danego tytutu.

Badaczka przeanalizowata konsekwen-
cje dominacji kapitatu zagranicznego na pol-
skim rynku, w polskich mediach, uwzgled-
niajac reakcje postow, zarzucajacych niski
poziom kolorowych magazynéw i kosmopo-
lityzm zawartosci, glosy protestow rodzi-
mych wydawcéw, przyttoczonych finanso-
wym rozmachem zachodnich konkurentow,
rezonans w $rodowisku akademickim i w$-
réd fachowcow. Wspdlne glosy przeciwne
pelnej swobodzie dziatania obcego kapitatu
koncentrowaty si¢ na obawie przed kulturo-
wym zniewoleniem polskiego spoleczen-
stwa, prowadzacym do degradacji umysto-
wej szerokich krggow czytelniczych,
podporzadkowaniem rodzimych redakcji
obcym wplywom politycznym, internacjo-
nalizacja i monopolizacja mediéw, narzuce-
niem obcych wzoréw komunikowania sig,
stosowaniem praktyk dumpingowych, zja-
wiskiem ,,latynoamerykanizacji mediéw”,



zagrozeniem istnienia ambitnej prasy
spoteczno-kulturalnej, zanikiem etyki me-
diow. Autorka odnotowata jednak i korzy-
Sci: wzbogacenie oferty rynku prasowego,
jako$¢ techniczna wydawanych tytutow
(lepszy papier, kolorowe, dobrej jakosci
zdjecia, dodatki, nowa szata graficzna), za-
gospodarowanie nisz (np. grupy czasopism
komputerowych, wnetrzarskich, budowla-
nych, hobbystycznych), nowoczesna tech-
nologig poligraficzna, unowoczesnienie pra-
cy redakcji (najnowoczes$niejszy sprzet
komputerowy, telefony, telewizja itp.).

Kolejne rozwazania O. Dabrowskiej-
-Cendrowskiej prezentuja histori¢ powstania
wyzej wymienionych, dominujacych w Pol-
sce niemieckich koncernéw prasowych oraz
ewolucj¢ ich dziatalnosci az do roku 2008.
Wydawnictwo Burda Polska weszto na pol-
ski rynek prasowy w 1990 roku. Dzi$§ — po
fuzji z koncernem Hachette Filipacchi Pol-
ska — jest ,,powaznym graczem” w sektorze
miesigcznikow.

Heinrich Bauer Verlag majacy swe filie
w Stanach Zjednoczonych, we Francji, Hisz-
panii, Wtoszech i Wielkiej Brytanii, wszedt
na polski oraz inne rynki $srodkowoeurope;j-
skie w 1992 roku. Wyspecjalizowat sig
w prasie kobiecej i magazynach dla
milodziezy.

H. Bauer opanowat segment telewizyj-
nych czasopism repertuarowych. Od 2000
roku wstrzelil si¢ w segment czasopism
komputerowych (7 pism) i motoryzacyj-
nych. Od 2006 roku ma wspotudziaty w Ra-
diu RMF FM, najwigkszej komercyjnej
rozgto$ni w Polsce.

Gruner + Jahr Polska jest filig niemiec-
kiego koncernu Gruner + Jahr, wydawcy
niemieckiego tabloidu Bild oraz czasopism
publicystycznych Der Spiegel i Die Zeit
majacego edycje w Stanach Zjednoczonych,
Austrii, Francji, Rosji. Wyspecjalizowany
jest w wydawaniu prasy codziennej, czaso-
pism spoteczno-politycznych, popularno-
naukowych, wnetrzarskich, kulinarnych
i prasie kobiecej. W Polsce od 1991 roku
wydaje gtownie tytuly zaadresowane do ko-
biet (W tym 7 miesigcznikow, 3 tygodniki,
dwumiesigeznik i kwartalnik) oraz poradni-
cze i1 popularnonaukowe.

W sierpniu 2006 roku zostal uruchomio-
ny wortal Kobieta.pl, ktéry powstat na bazie
istniejacego serwisu Bizz.pl. Jego celem
byto integrowanie kobiecych magazynow
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koncernu pod wspolnym logo, aby stworzy¢
wokot wortalu lojalng spoteczno$¢ interne-
towa.

Alex Springer — koncern multimedialny
— specjalizujacy si¢ w wydawaniu prasy co-
dziennej, czasopism spoteczno-politycz-
nych, motoryzacyjnych, komputerowych
i prasy kobiecej jest obecny w Polsce od
1993 roku, a w 2001 zostal uznany w ,,Ra-
porcie Specjalnym Media i Marketing Pol-
ska — Magazyny 2001 za Wydawcg Roku.
Kreujac swoj wizerunek spoteczny, prowa-
dzi za pomoca swoich wydawnictw akcje
ogo6lnokrajowe (np. tygodnik Pani Domu
koordynowat akcje adopcyjne). Pismo
wspomagato finansowo szpitale i bohaterow
swoich reportazy. Auto Swiat zorganizowat
wspoélnie z Komenda Gloéwna Policji kon-
kurs promujacy zasady bezpieczenstwa ru-
chu drogowego. Lacznie koncern wydaje 36
tytutdw adresowanych do zréznicowanego
odbiorcy: dla kobiet, pras¢ komputerowa
skierowang do odbiorcow w réznym wieku
i 0 zréznicowanych umiej¢tnosciach. Wpro-
wadzil na polski rynek réwniez 6 tytulow
motoryzacyjnych, 2 pisma dla mlodziezy,
biznesowy Profit oraz spoteczno-informa-
cyjne: Newsweek Polska, Fakt, Dziennik.
Polska—Europa—Swiat. Ofert¢ koncernu
uzupetniaty ksiazki wydawane z logo Olivii,
tworzace popularng seri¢ ,Literatura
w spodnicy” Z dziennikiem Fakt urucho-
miono seri¢ ,,Moja prawdziwa historia”,
bedaca kontynuacja cyklu rozméw przepro-
wadzonych ze stawnymi ludzmi. W kolekcji
Pani Domu wydano m.in. ,,Wielka ksigge
kucharska” z przepisami z rdéznych
zakatkow $wiata.

Autorka po doktadnej analizie dziatalno-
$ci wydawniczej ,wielkiej niemieckiej
czworki” stwierdzita, ze koncerny te podzie-
lity sig polskim rynkiem prasowym. H. Bau-
er zainwestowal w pras¢ kobieca, stal si¢
liderem w segmencie magazyndw repertu-
arowych — 17% oferty, rozwijal czasopisma
miodziezowe — 17%. Axel Springer wpro-
wadzit 10 magazynoéw komputerowych i 10
tytutéw kobiecych — 60%. Jako jedyny wy-
dawca wprowadzit tez magazyny popular-
nonaukowe — 5 tytutow, ktore zajety 25% je-
go portfolio.

Innym zagadnieniem, ktére zaintrygo-
wato autorkg¢ byt wydawca dziennikow re-
gionalnych Verlagsgruppe Passau, ktorego
przedstawicielem na polskim rynku wydaw-


http://Kobieta.pl
http://Bizz.pl
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niczym od 1994 roku byta firma Polskapres-
se. Od 2004 roku funkcjonuje Instytut
Dziennikarstwa Polskapresse oraz Agencja
Prasowa Polskapresse.

Wybrane ekonomiczne aspekty funkcjo-
nowania niemieckich gigantéw prasowych
na polskim rynku dopehiaja obrazu ich do-
minujacej pozycji i potwierdzaja, ze w Pol-
sce istniato zapotrzebowanie na prasg ,.,ham-
burgerowa” (,,pleploty”), zwang takze
»prasa teczowa”.

W rozdziale drugim zatytulowanym
,»Oferta wydawnicza” Dabrowska-Cendrow-
ska poddata analizie sektory prasy kobiecej
(poradnikowo-rozrywkowej), dla mgzczyzn,
mtlodziezowej, informacyjno-publicystycz-
nej, czasopisma popularnonaukowe i tygo-
dniki telewizyjne, ktore w latach 19892008
odegraly najistotniejsza rolg w portfolio nie-
mieckich koncernow. Przesledzita ich histo-
ri¢, przeobrazenia i kampanie reklamowe.
Cenne sa tabele, ktére przyporzadkowuja
poszczegdlne segmenty danemu wydawcy.

Interesujaco przedstawia si¢ analiza ja-
koSciowa reprezentatywnych tytutdw,
w ktorej autorka wyodrebnita lansowany wi-
zerunek kobiety (syndrom ,,superwoman —
trzy w jednym”: wspaniala matka, cudowna
zona, $wietna pracownica), model zagospo-
darowania wolnego czasu (zakupy, kon-
sumpcja, rozrywka — standaryzacja gustu
masowego odbiorcy) czy przedstawiane
problemy mitodziezy. Celnie dobrany klucz
kategoryzacyjny wykorzystany do badan uj-
muje w przejrzystych tabelach opisywane
zagadnienia.

Ostatnimi tematami podjgtymi przez ba-
daczke sa sposoby oddziatywania prasy wy-
dawanej przez niemieckie koncerny na czy-
telnikow, czyli listy do redakcji, dyskusje,
akcje i kampanie prasowe oraz sprzedaz (ga-
dzety, dodatki, reklama w mediach — w tym
programy multipartnerskie, plebiscyty, kon-
kursy) i czytelnictwo (ogladactwo ,,prasy tg-
czowej”’). Wiadomo, ze czasopisma nagmin-
nie publikuja listy zgodne z linig
programowa danej redakcji. Spostrzezenie
autorki, ze korespondencja zamieszczana
w magazynach mtodziezowych nie porusza
probleméw szkolnych, koncentrujac si¢ na
zabawie, seksie i walce z tradzikiem, dowo-
dzi, ze polityka taka spelnia dazenia nie-
mieckich koncernéw prasowych, by w swo-
jej ofercie, skierowanej do masowego
odbiorcy, koncentrowaé si¢ gtéwnie na

funkcji rozrywkowej. Czas pokaze, czy
obecne tendencje do specjalizacji i koncen-
tracji sa na tyle silne, by utrzymaé tak
znaczacy udzial na rynku prasowym w Pol-
sce.

Ksiazka ciekawa, niewatpliwie wazna
dla prasoznawcoéw, dziennikarzy, history-
kow, a zapewne — dla socjologdw oraz psy-
chologow.

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

CELEBRYCI Z TABLOIDOW

Wiestaw Godzic: ZNANI Z TEGO,
ZE SA ZNANI. ’CELEBRYCI W KULTU-
RZE TABLOIDOW. Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.
S. 420.

Czy warto pisa¢ o Dodzie, Wisniewskim,
Wojewddzkim, Mandarynie i innych zna-
nych postaciach zycia publicznego? Czy
warto analizowa¢ ich wypowiedzi dla me-
diéw, obserwowaé ich funkcjonowanie
w szeroko rozumianym §wiecie popkultury?
Przeciez to takie miatkie, emocjonalne i try-
wialne! Wiestaw Godzic opisat polskich ce-
lebrities, ktorzy tworza nowa sferg zycia pu-
blicznego. Autor podkreslit: ,jesli chcemy
rozumie¢ nasze wlasne postgpowanie
i wspolczesng nam kulturg, to musimy mo-
wi¢ wigcej (a na pewno nie mniej) o tych po-
zornie zatosnych reprezentacjach, o pozba-
wionych gustow, niechlujnych wytworach
medialnych”. Dzigki takiemu rozumowaniu
powstato fascynujace studium pt. ,,Znani
Z tego, ze sg znani. Celebryci w kulturze ta-
bloidow”.

Definiujac celebrieties jako gwiazdy
wspotczesnego spoteczenstwa konsumpcjo-
nistycznego, osoby znane i/lub stawne, autor
przybliza czytelnikowi te postacie. Postacie,
ktore sa jednoczes$nie fizycznie dalekie, ale
duchowo bliskie, widywane niemal codzien-
nie na tamach popularnych magazynéw roz-
rywkowych, na ekranach telewizoréw. Mo-
zna odnie$¢ wrazenie, ze spotykamy
celebrieties czgéciej niz przyjacidt, czton-
kow rodziny czy znajomych. Godzic przy-
glada im sig blizej, analizujac to zjawisko na
tamach dziennikoéw: Fakt, Super Express,



Rzeczpospolita oraz magazynow kobiecych:
Chwila dla Ciebie, Naj, Gala, Na zywo, Pa-
ni, Rewia, Twoje Imperium, Twoj Styl, Uro-
da, Viva i Zycie na Gorgco.

Badacz pokazuje czytelnikowi, jak wy-
Zej wymienione tytuly odnosza si¢ do zna-
nych postaci i jak znani zabiegaja o zaintere-
sowanie mediéw. Przeprowadzona analiza
przynosi wrazenie systemu naczyn polaczo-
nych, $wiata wielkiej kooperacji, w ktérym
na procesach sadowych gwiazd z dziennika-
mi zyskuja jedni i drudzy, Zyjac w masowej
wyobrazni.

Nie sposob w recenzji zaakcentowaé wa-
loréw poznawczych wszystkich dziesigciu
rozdziatéow tej ksiazki. Postanowitam skon-
centrowacé si¢ na tym, co z mojej perspekty-
wy wydaje si¢ najistotniejsze i najbardziej
odkrywcze. Na szczegdlna uwage zastuguje
fragment ,,Michal Wisniewski — celebryta
wzorcowy, czyli zabawa z tozsamoscia”.
Autor okreslit go ,,shupem milowym w roz-
woju wspoélczesnej polskiej popkultury”.
Dlaczego? Dlatego ze nikt inny nie opano-
wat zonglerki wlasnym wizerunkiem sce-
nicznym tak jak Wisniewski. Z przeprowa-
dzonej analizy wylania si¢ proces zabawy
z wlasng tozsamoscia, ktéra Michatl prowa-
dzi sam ze soba, jak i z instytucjami kultury.

Rozdziat si6dmy zostat poswigcony pro-
gramowi telewizyjnemu ,,Rozmowy w to-
ku”, ktore od 2000 roku w TVN prowadzi
Ewa Drzyzga. Na uwage zastuguje kon-
strukcja tego fragmentu. Badacz, przedsta-
wiajac podejmowane tematy, przyglada si¢
roli zapraszanych ekspertow, aktywnej wi-
downi, gosciom i prowadzacej. Godzic,
wskazujac na amerykanskie tradycje falk-
-show, zauwazyl, ze w przeciwienstwie do
programow Johnny’ego Garsona przez
Davida Lettermana po Oprah Winfrey, gdzie
goscity gwiazdy showbiznesu i czotowi po-
litycy, u polskiej prowadzacej (do 2006 ro-
ku) wystgpowali normalni, przecigtni oby-
watele, ktorych autor nazywa normalsami.
Sama Drzyzga tez si¢ nie zachowywala jak
celebrytka, lecz jak profesjonalistka, ktora
skromnie opowiada o ,swojej pracy,
a wiladciwie o zauroczeniu praca i spalaniu
si¢ dla niej”.

Z przeprowadzonej analizy zawarto$ci
programu wynika, ze w 2006 roku nastgpita
zmiana koncepcji. W ,,Rozmowach w toku”
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zaczynaja gosci¢ znane postaci zycia pu-
blicznego, widownia staje si¢ pasywna,
a prowadzaca koncentruje swoja uwage na
zaproszonych gwiazdach. Godzic konstatu-
je: ,,Ewa, faworyzujac wyraznie celebrites
popkultury, sama zapomina o tym, Ze jej po-
zycja w duzym stopniu zalezy od percepcji
pewnej figury, percepcji dokonywanej przez
nas wszystkich, siedzacych przed ekranami
telewizyjnymi. Ta figura jest publicznosé
w studio, a Ewa przyzwyczaita nas do powa-
znego traktowania jej (i nas tym samym).
Tym razem oddalita si¢ od nas — normalséw
— 1 przeszta na strong gwiazd”.

Bohaterami rozdziatu ,,By¢ politykiem,
by¢ gwiazda” stali si¢: Andrzej Lepper, Han-
na Gronkiewicz-Walz, Kazimierz Marcin-
kiewicz, Hubert Hoffman i Krzysztof Kono-
nowicz. W czasie lektury tego fragmentu
wylania si¢ obraz polityka — celebryty do-
skonatego. Czytelnik dowiaduje si¢ m.in.:
dlaczego kamery kochaja Leppera, co to
znaczy, ze Marcinkiewicz jest apolitycznym
swojakiem i w jakim celu stworzono Kono-
nowicza.

Godzic, przygladajac si¢ ponadto pre-
zenterom telewizyjnym: Tomaszowi Lisowi
i Kamilowi Durczokowi, kobietom w mg-
skim $wiecie: Magdalenie Srodzie i Kazi-
mierze Szczuce, analizujac fenomen progra-
mow rozrywkowych prowadzonych przez
Kubg Wojewddzkiego i Szymona Majew-
skiego, przyblizajac czytelnikowi postac
Moniki Olejnik, nakreslit powazne studium
przypadku, ktére nazwal celebrities. Stu-
dium wazne, bo pozwalajace zrozumiec
funkcjonowanie ,,znanych z tego, ze sg zna-
ni” we wspotczesnym s$wiecie popkultury.
W $wiecie, w ktorym dominuje voyeuryzm,
pozorne ,,bycie sobg” — czyli wcielanie si¢
w jakie§ gotowe, uksztattowane ,ciato”
i uzaleznienie si¢ od ogladania swojej osoby
w mediach.

Istotnym walorem ksiazki Wiestawa Go-
dzica jest szerokie odniesienie do literatury
przedmiotu, polskiej i obcej, ktdra zostala
zamieszczona w bibliografii. Mysle, ze dla
0s0b interesujacych si¢ przeobrazeniami za-
chodzacymi we wspotczesnej kulturze pu-
blikacja ,,Znani z tego, ze sa znani. Celebry-
ci w kulturze tabloidow” stanie si¢ lektura
priorytetowa.

Olga Dgbrowska-Cendrowska



Stanislawa Lewandowska
(1924-2009)

2 marca 2009 r. zmarta prof. dr hab. Sta-
nistawa Lewandowska, historyk, badacz
okresu II wojny §wiatowej, autorka waznych
prac z historii prasy polskiej.

Stanistawa Slawomira Lewandowska,
z domu Grzybowska, urodzita si¢ w Wilnie
9 czerwca 1924 r. w rodzinie wojskowej.
W okresie okupacji rodzina, zmuszona do
opuszczenia Kresow, przeniosta si¢ do War-
szawy. Stanistawa Lewandowska zdata kon-
spiracyjna matur¢ w Liceum im. Klementy-
ny z Tanskich Hoffmanowej w 1943 r. Jako
zohierz Armii Krajowej (ps. ,,Stawa”) brata
udziat w powstaniu warszawskim w Batalio-
nie ,,Baszta”; po upadku powstania znalazta
si¢ w obozie jenieckim. Po wojnie ukon-
czyta studia historyczne na Uniwersytecie
Warszawskim. Jeszcze studiujac, w 1948 r.
podjeta prace zawodowa w Ministerstwie
Oswiaty (Szkolnictwa Wyzszego). Od 1954
do 1968 r. pracowala w Pafnstwowym Wy-
dawnictwie Naukowym, w redakcji Kwar-
talnika Historycznego. W tym czasie
zwiazala sig bliska wspolpraca z Zakladem
Historii Polski w II Wojnie Swiatowej Insty-
tutu Historii PAN, m.in. jako redaktor
wydawnictw IH PAN. Po powstaniu kwar-
talnika Dzieje Najnowsze zostala jego redak-
torem.

Od 1968 r. Stanistawa Lewandowska
pracowata w Zakladzie Historii Polski w II
Wojnie Swiatowej Instytutu Historii PAN,
poczatkowo jako starszy asystent. W trzy la-
ta pozniej obronita, napisang pod kierun-
kiem prof. Czestawa Madajczyka, rozprawe
doktorska ,,Okupacja i ruch oporu na Podla-

siu w latach II wojny $wiatowej”. W r. 1979
otrzymatla stopien naukowy doktora habili-
towanego nauk historycznych w zakresie hi-
storii najnowszej na podstawie rozprawy
,Polska prasa konspiracyjna 1939-1945".
W 1987 r. otrzymata tytut profesora nad-
zwyczajnego, a w 1993 profesora zwyczaj-
nego. W 1994 r. przeszta na emeryturg, co
jednak nie przerwato jej pracy naukowej;
w drugiej potowie lat 90. i na poczatku 2000.
powstaty kolejne ksiazki Stanistawy Lewan-
dowskiej.

Zainteresowania badawcze Stanistawy
Lewandowskiej skupialy si¢ glownie na te-
matyce konspiracji i ruchu oporu, prasie, Zy-
ciu codziennym w czasach okupacji.

Istotnym obszarem badan nad zyciem
Polakéw pod okupacja byly prace Sta-
nistawy Lewandowskiej po§wigcone historii
prasy. Pierwsze z historycznoprasowych
opracowan, ,,Polska konspiracyjna prasa
informacyjno-polityczna”, to synteza funk-
cjonowania prasy konspiracyjnej w warun-
kach okupacji, zardbwno w zakresie technicz-
nym — sposobow nielegalnej produkcji,
kolportazu, organizacji i finansowania prasy
tajnej, jak i metod pracy redakcyjnej — uzy-
skiwania i przekazywania informacji, reda-
gowania materialow. Obszerna praca objgla
rowniez analiz¢ spotecznych funkcji prasy
konspiracyjnej i badanie — metodami za-
czerpnigtymi z warsztatu prasoznawczego —
glownych nurtéw tematycznych tej prasy.

Wydana w 1982 r. w naktadzie przeszto
10 tys. egzemplarzy publikacja do dzi$ sta-



nowi podstawowe opracowanie fenomenu
prasy konspiracyjnej w okupowanej Polsce.

Watek badan i refleksji nad prasa Sta-
nistawa Lewandowska kontynuowata, przyj-
mujac swoista perspektywe badawcza: funk-
cjonowania prasy jako zrodta informacji
w okupowanym miescie, Warszawie. Infor-
macj¢ przynosita zaré6wno prasa tajna, jak
i prasa gadzinowa, ukazujaca si¢ jawnie,
a potem jedyna w swoim rodzaju prasa po-
wstancza. Odbior informacji ksztalttowany
byt przez stosunek czytelnika do nadawcy
1 wzmacniany przez towarzyszace lekturze
emocje. To réwniez prekursorskie ujgcie,
wykorzystujace w analizie historycznej so-
cjologiczny dorobek medioznawstwa. Praca
»Prasa okupowanej Warszawy 1939-1945”
ukazala si¢ drukiem w 1992 r.

Ostatnia z prac stricte historycznopraso-
wych Stanistawy Lewandowskiej dotyczy
nieco innego obszaru, prasy wychodzstwa
wojennego (,,Prasa polskiej emigracji wo-
jennej 1939-1945”, Warszawa 1993). Tu
réwniez nad opisem bibliograficznym, hi-
storycznym dominuje wyeksponowana rola
emocjonalna i spoteczna, jaka prasa w jgzy-
ku polskim na wojennych emigracyjnych
szlakach odgrywata dla Polakoéw. Mozna po-
wiedzie¢, ze w badaniach nad prasa wojenna
— konspiracyjna, emigracyjna i gadzinowa —
punkt wyjsciowy rozwazan Stanistawy Le-
wandowskiej znajdowat si¢ po stronie czy-
telnika i redaktora, dziennikarza; zawsze po
stronie ludzi prasg tworzacych i z prasy ko-
rzystajacych, nie prasy jako instytucji i ma-
chiny propagandowe;j.

W badaniach historycznych Stanistawa
Lewandowska chetnie siggata tez po prasg (i
literaturg) jako jedno ze zrodel. Najwigcej
prac — powstalych w ostatnich latach — po-
$wiegcita ukochanemu miastu dziecinstwa,
Wilnu. Opisata w najdrobniejszych szcze-
gotach okupacyjna histori¢ tego miasta, zy-
cie codzienne, konspiracj¢ i walke. Prace te
to czgsto podréze sentymentalne; cieszyly
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si¢ poczytnoscia nie tylko wséréd odbiorcow
literatury naukowej, ale takze Kresowiakow
i mito$nikéw Kresow, byly — co obecnie nie-
czgsto sig¢ zdarza publikacjom naukowym —
wznawiane w niewielkich odstgpach czasu.

W dorobku naukowym Stanistawy Le-
wandowskiej znajduja si¢ nastgpujace pozy-
cje ksiazkowe: ,,Ruch oporu na Podlasiu
1939-1944”, Warszawa, [ wyd. 1976, II
wyd. 1982 i wersja rozszerzona ,,Nadbu-
zanskiego Podlasia okupacyjny dzien po-
wszedni 1939-1944”, Warszawa 2003;
,.Polska konspiracyjna prasa informacyjno-
-polityczna”, Warszawa 1982; , Kryptonim
«Legalizacja» 1939-1945”, Warszawa
1984; ,Prasa okupowanej Warszawy
1939-1945”, Warszawa 1992; ,Prasa pol-
skiej emigracji wojennej 1939-1945”, War-
szawa 1993; ,,Okupowanego Mazowsza dni
powszednie 1939-1945”, Warszawa 1993;
,Zycie codzienne Wilna w latach IT wojny
$wiatowej”, Warszawa 1997; II wyd. War-
szawa 2001; ,,Losy Wilnian. Zapis rzeczy-
wisto$ci okupacyjnej. Ludzie, fakty, wyda-
rzenia 1939-1945”, Warszawa 2004; ,,Wilno
1944-1945: oczekiwania i nastroje”, War-
szawa 2007; Stanistawa Lewandowska jest
takze wspotautorka edycji zrodtowej ,, Terror
hitlerowski na wsi polskiej”, Warszawa
1965 i ,,Zamojszczyzna — Sonderlaborato-
rium SS”, t. I i I, Warszawa, I wyd. 1976, I
wyd. 1979 oraz ,,Centralnego katalogu rela-
cji 1 wspomnien z lat 1939-1945” (wespot
z Eugeniuszem Duraczynskim, t. I Warsza-
wa 1972, t. 2 Warszawa 1974). Byla takze
wspotredaktorka (wraz z Berndem Marti-
nem) polskiej i niemieckiej edycji mate-
riatéw pokonferencyjnych ,,Powstanie War-
szawskie 1944 // Der Warschauer Aufstand
1944”, Warszawa 1999. Publikowata ponad-
to liczne artykutly i recenzje, migdzy innymi
na tamach Dziejow Najnowszych oraz Biule-
tynu Gtownej Komisji Badania Zbrodni Hi-
tlerowskich.

Agnieszka Cieslikowa



SUMMARIES

Ignacy S. Fiut: FREE-DISTRIBUTION PRESS IN POLAND AFTER 1989. NEW
MARKET AND READER PHENOMENA

The paper analyses the dynamics of development of the free-distribution press phenome-
non at the Polish reader market in the years 1989-2009. The free-distribution press initia-
tives at the local, regional and national levels are presented. In this period approx. 800 titles
of such publications have been issued, including approx. 10 national ones, characterised by
high number of issued copies and distribution area at the whole territory of Poland. The most
important titles include dailies (weeklies): Zielona Gazeta, AGB Metro, Metropol. Dzien
Dobry, Metro and Echo Miasta, as well as monthlies: Aktivist and City magazine. In the
years 2003-2005, four major dailies: Metro, Metropol, Dziern Dobry and Echo Miasta fought
a competitive war, won by Metro and Echo Miasta. Parallelly, the system of local and re-
gional free-distribution press developed, which — at the lower segmentation level — fills the
reader market structure built in the earlier period of free-distribution press expansion.

Author's summary

Wojciech Kajtoch: IN THE WORLD OF TABLOID HEADLINES

The article deals with persuasive and rhetorical devices that can be found in tabloid head-
lines, used to arouse reader’s interest, such as: specific typography styles, irony, parody, eu-
phemisms, lexical suggestions, allusions, presupposition, peculiar expressiveness. Thanks to
these devices the newspaper seems more personalized, addressed directly to its reader. Fur-
thermore, these devices create the image of the readers as a group with strictly defined allies
and foes. Content analysis of the headlines leads to the conclusion that tabloids create a spe-
cific, simplified and axiologically incoherent image of the world, consistent with stereotypes
and fully suitable for mass reader.

Authors summary

Agnieszka Szymanska: POLITICAL ACCOMMODATION AND MEDIAL
ATTRACTIVENESS OF POLITICS. THE MEDIAL PICTURE OF LOCAL
ELECTIONS IN KRAKOW’S DAILIES

The goal of this article is to analyze the phenomenon of political accommodation, that is,
the modification of contemporary politics in their functioning, to the way the media works,
which produces an effect not only in the transformation of political role-models, but also ef-
fects the content of the message transmitted by the media.

The first part of the article contains an overview of the theoretical basis and the results of
empirical research concerning the identification of those characteristics which compose the
attractiveness of media events/subjects as well as a diagnosis of those factors which influ-
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ence the manner and quality of the (re)construction of reality in the media. The results of the
author’s own research, which centered on the identification of those features which were
characteristic of what was shown on the pages of Krakow’s daily newspapers regarding the
local elections held in Poland in 2006, are presented in the next part of the article. A question
arises as to what is the result of the selection conducted by the editorial staffs of Krakow’s
print media at that time, regarding what subjects would be highlighted concerning the local
elections, as well as to delineate those characteristics reporting those events/subjects dis-
cussed, which composed the medial attractiveness of the local elections. The author also es-
tablishes, to what degree this selection had to do with the characteristics of the news as de-
termined by other researchers especially when considering the remarks of Winfried Schulz,
and also if they are confirmed by the appearance of the phenomenon of political accommo-
dation on a local level.

In an essential manner, the results obtained through this research, differentiate the image
presented by specific daily newspapers. These results nevertheless, indicate the cardinal sig-
nificance of these very characteristics of portrayal relates to local elections, as — in accor-
dance with the suppositions of, amongst others, J. Galtung and M. Holmboe Ruge — to the
political messages concerning foreign affairs. The results confirm that there is also a high at-
tractiveness to “conflict” (and significantly less to “success”, or any other positive aspects of
political activity) and indicates, that politicians, also those on a local level, are more and
more adept at attracting media attention (to themselves), and that the phenomenon of politi-
cal accommodation also effects political activity at the local level.

Author s summary

Magdalena Steciag: CRITERION OF ENVIRONMENTAL ADEQUACY
IN EVALUATION OF THE ECOLOGICAL TERMINOLOGY

Since ecology and environmental problems has attended as one of important topics in
public debate and the ecological awareness of society has been growing, there has been
a visible interest in the role played by language in ecological issues which affects sensitive to
the relations with the natural environment language users. The new communicative needs
raised the new — apart from traditional — criterion to evaluate linguistic means available for
the discussion of environmental matters which is criterion of environmental adequacy.

Environmental adequacy means that language should enable its users to talk about envi-
ronmental matters in an informed manner and promote the well-being of its speakers and
nonhuman nature — ecolinguists write.

The aim of the paper is to evaluate the ecological terminology taken from the lexicon
“1000 Words about Ecology and Nature Protection” using this criterion.

Authors summary

Rafat Ku$: UNDERWRITING IN THE US PUBLIC TELEVISION’S
FINANCING SYSTEM

This article discusses the financial aspects of the functioning of the US public television.
Describing various sources of income to the budget of the PBS, the author puts special em-
phasis on “underwriting” — a system through which the public broadcaster’s programmes are
sponsored by commercial entities. The complicated and inefficient mechanism of the US
public television funding is regarded by many researchers of the United States media market
as one of the main causes of the weakness of the Public Broadcasting Service. The conclu-
sions ensuing from the American experiences may prove interesting also in view of the re-
cent Polish arguments concerning public media.

Author's summary
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Ewa Wisniewska: THE PAST AND THE PRESENT OF THE PRESS SYSTEM
OF PORTUGAL

The article aims to provide a comprehensive and accessible overview of the structures
and functions of the major papers in contemporary Portugal. Analysis of Portuguese press
system will be placed within historical evolution, role of national actors such as the govern-
ment and national media companies, national regulation and social and cultural context of
this country. The article contains data base of expenditure and lists all kind of Portuguese
press with general descriptions. It says about problems that the Portuguese media have in the
beginning of the XXI Century and shows new trends as expansion of free press or influence
of audiovisual media.

Author s summary

Siergiej Wiktorowicz Olejnik ow: THE TRANSNISTRIA MEDIA SYSTEM.
PROBLEMS AND PERSPECTIVES FOR DEVELOPMENT

The article constitutes a broad analysis of the media system (70 newspapers, 30 maga-
zines, 4 television stations and 5 radio stations) of the Pridnestrovian Moldovian Republic,
a small state on the border of Moldova and the Ukraine and inhabited chiefly by Moldovans,
Russians and Ukrainians, that came into being in 1990 and has failed to be recognized by al-
most any countries in the world. The author presents the stages of development of this sys-
tem as well as reporting in turn on the results of the analysis: of the media market, the con-
tent of the most important papers, surveys conducted amongst the readers and journalists
concerning their expectations in relation to the media. He is of the opinion (although appear-
ing to be a supporter of the existence of Transnistria (Trans-Dniester) as a country) that this
system — despite allowing for private capital — is experiencing crisis. For it was born in war
conditions, is highly centralized and politicized something that does not suit current needs.
The Transnistria media has difficulties in fulfilling democratic standards, in describing the
ordinary everyday life of interest to the readership as well as conducting dialogue with these
very readers.

Editorial summary

Andrzej Kaliszewski: STEFAN ZEROMSKI’S HYBRID
AND ‘LYRICISED’ REPORTAGE

The journalistic output of Stefan Zeromski remains in the shadow of his prose and dra-
matic works. Particularly little known are the pieces of reportage written by the author of
“Early Spring” [“Przedwio$nie”]. Not reissued after 1945 (chiefly due to matters of censor-
ship) it was also not to see a complete edition or discussion. Within the article this group en-
compasses the works: “France”, “Ttawa—Kwidzyn—Malbork”, “The Association of Friends
of Pomerania” [“Towarzystwo Przyjaciél Pomorza™”], “In the Parish at Wyszkoéw” [“Na
probostwie w Wyszkowie™], “Sambor and Mestwin”. Their interesting genesis and the his-
tory of their reception is portrayed. In turn there is undertaken a classification of Zeromski’s
reportage style, which was an original combination of the forms and instruments of journal-
ism with the elements of lyricism and symbolisation characteristic for the writer’s entire out-
put combined with the presence of ‘lyricized commentary’, ‘essayistic discourse’ and
‘lyricised stories’ Upon this basis in conjunction with journalistic genealogy classifications
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of Zeromski’s hybrid reportage texts has been undertaken and referred to as lyricized re-
portage. Subsequently texts underwent a fundamental analysis with the emphasis being
placed not only on the unique language (poeticization, archaizing) and form
(retrospectiveness, dynamic motifs, brilliant characterisation of heroes) but also on their un-
usual historical and political quality. The article concludes by recognising Zeromski’s lyrical
reportage as precursory in relation to the great literary reportage that was only to start its for-
mation in Poland of the twentieth century.

Editorial summary

Elzbieta Kossewska: FROM THE “IKHUD” TRADITION TO THE LAND
OF ISRAEL. OPINION — A SOCIO-POLITICAL WEEKLY

Opinion, a socio-political weekly, founded in 1950 in Israel by the Union of Polish Jews,
existing alongside the Progressive Party, was linked to the tradition of the Union of Zionists-
-Democrats (“Ikhud”) in Poland. The politico-journalistic environment of the Israeli Opin-
ion was formed almost exclusively by its activists. The aim of this article is to show the pro-
cess of formation of Opinion. It was, as with many other foreign-language periodicals in
Israel, part of the system of the party press of the Progressive Party. The foundation of
foreign-language press by political parties in Isracl was for them a chance to develop the
electorate- forming the opinion of the new olim, which was beyond the range of the Hebrew-
-language press, often more critical towards the party. Another important element of the pro-
cess of absorption was the organisation of Jews, newly-arrived in Israel, into unions and
clubs, and subsequently the publication by them of newspapers.

Author s summary

Tomasz Kowalski: LOCAL ELECTION SLOGANS IN 2006
IN GLIWICE AND ZABRZE

The slogans are perceived as the most general political texts and a base of campaign.
They are defined as specific lingual tools, which thanks to theirs attributes e.g. lapidary and
effectiveness are able to induce people to determine acts. For many specialists they are a key
to success in the election. They appeal to the unconsciousness of voters, to their sentiments
and associations. Making of slogan is subordinated to one aim — to indult a need to vote for
a concrete candidate. It can be realized for many ways as it is shown in the text, mainly by
relations to the locality. In the analyzed cases it is possible to divide them into two groups:
associated with the candidates — the message originators and associated with the constitu-
ency.

In addition, the author examines the names of the local committees supporting persons
who stand for the mayor and shows the relations between them and slogans.

In the end author concludes that relations between language and geography concern
fields of very developed persuasive function — advertisement serving for commerce and poli-
tics. In campaigns they are joined in the political advertisement. It takes places in socially
and geographically determined constituencies located in the regions. They are said to be the
contexts of political behaviors, basically electoral.

Author's summary
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Urszula Skorka: ,,AGATA’S CASUS” IN PUBLICATIONS OF GAZETA WYBORCZA
AND NASZ DZIENNIK

The author analyses publications of Gazeta Wyborcza and Nasz Dziennik, devoted the so
called “Agata’s Case” — raped girl of fourteen from Lublin who became pregnant and found
it difficult to make, permitted by law abortion in Poland. Both daily newspapers, diametri-
cally different in their outlook on life, have taken a different view on the event.

When presenting “Agata’s Casus”, the above mentioned papers used different figures of
speech; presented different arguments and, generally speaking, they wrote their reports in
a varied language which has been settled through investigation of the language like picture
of the world (and especially women), emerging from the above mentioned publications.

Author s summary
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